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การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มใน
การเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจังหวัดเชียงใหม่   โดยท าการเก็บข้อมูลโดยใช้
แบบสอบถาม ซ่ึงสอบถามจากผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  จ  านวน 130 คน และน า
ขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย ซ่ึงสรุปผลการศึกษา
ไดด้งัน้ี 

ผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 41 – 50 ปี สถานภาพ
สมรส การศึกษาสูงสุด ปวส.หรืออนุปริญญา รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 
60,000 บาท ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลาง (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน 200-1,000 ตวั) รูปแบบ
ของการด าเนินกิจการ กิจการเจา้ของคนเดียว ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปี ลกัษณะอาหารท่ี
ใช้ในฟาร์มสุกร อาหารสุกรส าเร็จรูป ลกัษณะการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูป ใช้เพียงยี่ห้อเดียวตลอด 
ยีห่อ้อาหารสุกรส าเร็จรูปท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกร ซี.พี. ระยะเวลาการใชอ้าหารสุกรส าเร็จรูปในการ
เล้ียงสุกร 3 – 4  ปี และ มากกวา่ 6 ปี เท่ากนั วิธีการช าระเงิน แบบเครดิต/ผอ่นช าระ วิธีการซ้ืออาหาร
สุกรส าเร็จรูป ซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั บุคคลผูแ้นะน า หรือมีส่วนต่อผลการตดัสินใจซ้ือ
อาหารสุกรส าเร็จรูป มากท่ีสุด ตดัสินใจด้วยตวัเอง บุคคลท่ีเป็นผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือในกิจการ 
เจา้ของกิจการ ปริมาณการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูปโดยเฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) 101 – 
250 ถุง/คร้ัง ความถ่ีในการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูปของฟาร์มในระยะเวลา 1 เดือน 2 – 3 คร้ัง ยอดเงิน
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ในการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูปของฟาร์ม โดยเฉล่ีย/คร้ัง 50,001 – 125,000 บาท/คร้ัง วิธีการได้รับ
สินคา้ มีการจดัส่งถึงฟาร์ม พนักงานแนะน าสินคา้เป็นแหล่งขอ้มูลในการรู้จกัอาหารสุกรส าเร็จรูป 
การตดัสินใจเลือกยี่ห้ออาหารสุกรส าเร็จรูปเป็นยี่ห้อ หรือตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัทัว่ไป มี
ความพอใจมากกบัอาหารสุกรท่ีใชอ้ยูปั่จจุบนั ในโอกาสขา้งหนา้จะใชอ้าหารสุกรส าเร็จรูปแน่นอน 

ผลการศึกษา ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่  พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลอยูใ่นระดบั
มาก ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นราคา และปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลในระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามล าดบั 

ปัจจยัย่อยของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ มีค่าเฉล่ียสูงสุดแต่ละด้านมีดงัน้ี 1.) ปัจจยัด้านราคา  คือ 
สินคา้มีราคาถูก 2.) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ คือ ยี่ห้อของอาหารสุกรส าเร็จรูป 3.) ปัจจยัดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย และ 4.) ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด คือ มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ABSTRACT 
 

 This study aimed to examine marketing mix affecting entrepreneurs towards selecting pig 
feeds in Chiang Mai province. Questionnaires were used as the tool to collect data from 130 swine 
farm entrepreneurs. Data obtained were analyzed by the descriptive statistics, including frequency, 
percentage, and mean. Hereafter were shown the summary of the study. 
 The findings presented that most respondents were male in the age of 41-50 years old, 
married, and graduated in high vocational certificate or diploma. Their average monthly income (net 
income) was 40,001-60,000 Baht. They operated the medium size of swine farm (with 200-1,000 
swine breeders). Their farmed was registered as single owner and had been operated for 5-10 years. 
Feed that they used in their farms was the ready feed. In general, they purchased only one brand for 
swine feed, which was C.P brand. Duration that they fed the swine with the ready feed was equally 
found at 3-4 years and over 6 years. Payment of swine feed was done via credit/installment 
payment. They purchased the swine feed from agent. People who recommended/influenced them to 
purchase the ready swine feed the most was the respondents themselves.  In their business, the 
person who owned the procurement authority was the business owner. In each time, they averagely 
purchased 101-250 bags (weight containing per bag = 30 Kg.) of the ready swine feed, at the 
frequency of 2-3 times per month, and at the average amount of 50,001-125,000 Baht. Their orders 
were directly delivered to their farm. Product consultant was considered as the source of 
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information introducing them to get to know the ready swine feed.  Their purchasing decision was 
made upon the well-known brand of product. They satisfied with the swine feed that they currently 
used and would certainly continue using the swine feed in the future.  

According to the study on marketing mix affecting the swine farm entrepreneurs towards 
purchasing swine feed in Chiang Mai province, the results suggested that price factor affected them 
at high level; while product, place, and promotion factors affected them at moderate level, 
respectively. 

Hereafter were shown the top sub-factors of each marketing mix affecting the swine farm 
entrepreneurs towards purchasing swine feed in Chiang Mai at the highest level. 1) The price factor 
was the cheap price of product. 2) The product factor was the brand of swine feed. 3) The place 
factor was the familiarity with distributors. 4) The promotion factor was the discount promotion in a 
certain period.  



 

ซ 

 

 

สารบัญ 
 

 หน้า 

กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคดัยอ่ภาษาไทย ง 
บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ ฉ 
สารบญั ซ 
สารบญัตาราง ญ 
บทที ่1 บทน า 1 
 1.1 หลกัการและเหตุผล 1 
 1.2 วตัถุประสงคข์องการศึกษา 3 
 1.3 ประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการศึกษา     3 
 1.4 นิยามศพัท ์               3 
บทที ่2 แนวคิด ทฤษฎ ีและทบทวนวรรณกรรม         5 
 2.1 แนวคิดและทฤษฎี 5 
       ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด 5 
 2.2 ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 7 
บทที ่3 ระเบียบวธีิการศึกษา  10 
 3.1 ขอบเขตการศึกษา           10 
 3.2 วธีิการศึกษา  11 
 3.3 สถานท่ีใชใ้นการด าเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูล      13 
 3.4 ระยะเวลาในการด าเนินการ          13 
บทที ่4 ผลการศึกษา 14 
 ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม                     14 
 ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบั ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม 

           ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  
           ในดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้น 

           การส่งเสริมการตลาด   

27 

 ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลปัญหาและขอ้เสนอแนะ 39 



 

ฌ 

 

 

สารบัญ (ต่อ) 
 

  หน้า 
บทที ่4 ผลการศึกษา (ต่อ)  
 ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการ 

             เลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม  
             รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร  
             และระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

40 

บทที ่5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ข้อค้นพบ และข้อเสนอแนะ 98 
 5.1 สรุปผลการศึกษา 98 
 5.2 อภิปรายผล        112 
 5.3 ขอ้คน้พบ                                                                                                        114 
 5.4 ขอ้เสนอแนะ                                                                                                        137 
บรรณานุกรม 143 
ภาคผนวก 144 
ประวติัผูเ้ขียน 155 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ญ 

 

 

สารบญัตาราง 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามเพศ 14 
ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 15 
ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพ 15 
ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการศึกษา

สูงสุด 
16 

ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้
เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

16 

ตารางท่ี 4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามขนาดของ
กิจการฟาร์มสุกร 

17 

ตารางท่ี 4.7 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรูปแบบ
ของการด าเนินกิจการ 

17 

ตารางท่ี 4.8 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระยะเวลา
การเปิดด าเนินการ 

18 

ตารางท่ี 4.9 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามลกัษณะ
อาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

18 

ตารางท่ี 4.10 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามลกัษณะ
การซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

19 

ตารางท่ี 4.11 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามยี่ห้อ
อาหารส าเร็จรูปท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกร 

19 

ตารางท่ี 4.12 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระยะเวลา
การใชอ้าหารส าเร็จรูปในการเล้ียงสุกร 

20 

ตารางท่ี 4.13 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวิธีการ
ช าระเงิน 

20 

ตารางท่ี 4.14 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวธีิการซ้ือ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

21 

 



 

ฎ 

 

 

สารบญัตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.15 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบุคคลผู้

แนะน า หรือมีส่วนต่อผลการตดัสินใจซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร
มากท่ีสุด 

21 

ตารางท่ี 4.16 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบุคคลท่ี
เป็นผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือในกิจการ 

22 

ตารางท่ี 4.17 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามปริมาณ
การซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยเฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาดบรรจุ 1 ถุง 
= 30 กก.) 

22 

ตารางท่ี 4.18 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามความถ่ีใน
การซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์มในระยะเวลา 1 เดือน 

23 

ตารางท่ี 4.19 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามยอดเงิน
ในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์ม โดยเฉล่ีย/คร้ัง 

23 

ตารางท่ี 4.20 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวิธีการ
ไดรั้บสินคา้ 

24 

ตารางท่ี 4.21 แสดงจ านวนและร้อยละของผู ้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม
แหล่งขอ้มูลในการรู้จกัอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

24 

ตารางท่ี 4.22 แสดงจ านวนและร้อยละของผู ้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามการ
ตดัสินใจเลือกยีห่อ้อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

25 

ตารางท่ี 4.23 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามความ
พอใจของอาหารสุกรท่ีใชอ้ยูปั่จจุบนัมากนอ้ยเพียงใด 

26 

ตารางท่ี 4.24 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามในโอกาส
ขา้งหน้าผูต้อบแบบสอบถามคิดว่าจะใช้อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร
หรือไม่ 

26 

ตารางท่ี 4.25 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

27 

 



 

ฏ 

 

 

สารบญัตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.26 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถาม

ท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้นราคา 
32 

ตารางท่ี 4.27 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

34 

ตารางท่ี 4.28 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด 

36 

ตารางท่ี 4.29 แสดงค่าเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรใน
จงัหวดัเชียงใหม่ 

38 

ตารางท่ี 4.30 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑจ์ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

40 

ตารางท่ี 4.31 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ราคา จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

44 

ตารางท่ี 4.32 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ช่องทางการจัดจ าหน่าย จ าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหัก
ค่าใชจ่้าย) 

47 

ตารางท่ี 4.33 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหัก
ค่าใชจ่้าย) 

50 

ตารางท่ี 4.34 แสดงค่าเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใน
จงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

53 

ตารางท่ี 4.35 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑจ์ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

55 

ตารางท่ี 4.36 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ราคา จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

58 



 

ฐ 

 

 

สารบญัตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.37 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น

ช่องทางการจดัจ าหน่าย จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 
60 

ตารางท่ี 4.38 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

62 

ตารางท่ี 4.39 แสดงค่าเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใน
จงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

65 

ตารางท่ี 4.40 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑจ์ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

67 

ตารางท่ี 4.41 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ราคา จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

70 

ตารางท่ี 4.42 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

72 

ตารางท่ี 4.43 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

74 

ตารางท่ี 4.44 แสดงค่าเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใน
จงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

76 

ตารางท่ี 4.45 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑจ์ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

78 

ตารางท่ี 4.46 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ราคา จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

81 

ตารางท่ี 4.47 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

83 

ตารางท่ี 4.48 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

85 



 

ฑ 

 

 

สารบญัตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.49 แสดงค่าเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ

ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใน
จงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

87 

ตารางท่ี 4.50 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑจ์ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

88 

ตารางท่ี 4.51 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ราคา จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

91 

ตารางท่ี 4.52 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย จ าแนกตามวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร 

93 

ตารางท่ี 4.53 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร 

95 

ตารางท่ี 4.54 แสดงค่าเฉล่ีย และระดับท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใน
จงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

97 

ตารางท่ี 5.1 แสดงสรุป 10 ล าดับค่าเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ี มีต่อส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ 

115 

ตารางท่ี 5.2 แสดงสรุป 10 ล าดับค่าเฉล่ียต ่าสุดและและระดับท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ 

116 

ตารางท่ี 5.3 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและและระดบัท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดท่ีมี
ผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร
ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

118 

 



 

ฒ 

 

 

สารบญัตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 5.4 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่ าสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจัยย่อยส่วนประสม

การตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงั
หกัค่าใชจ่้าย) 

120 

ตารางท่ี 5.5 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจัยย่อยส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจังหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามจ าแนกตามขนาดของ
กิจการฟาร์มสุกร 

122 

ตารางท่ี 5.6 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี
ต่อปัจจยัดา้นผลิตภณัฑจ์ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

124 

ตารางท่ี 5.7 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี
ต่อปัจจยัดา้นผลิตภณัฑจ์ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
1.1 หลกักำรและเหตุผล 

อุตสาหกรรมอาหารสัตว์นับเป็นธุรกิจด้านการเกษตรท่ียงัมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง 
ท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจท่ีซบเซา เน่ืองจากหลายปัจจยัสนบัสนุนโดยเฉพาะการเพิ่มข้ึนของจ านวน
ฟาร์มและปริมาณการเล้ียงสัตวท่ี์เพิ่มมากข้ึน ประกอบกบัอุตสาหกรรมอาหารสัตว ์เป็นอุตสาหกรรม
หน่ึงท่ีมีความเก่ียวขอ้งและเช่ือมโยงกบัอุตสาหกรรมอาหาร โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการแปรรูปสัตว์
น ้ าและอุตสาหกรรมการแปรรูปเน้ือสัตว ์ซ่ึงเป็นโครงสร้างตน้ทุนของการเล้ียงสัตวท่ี์ส าคญั และทั้ง
สองอุตสาหกรรมมีความเช่ือมโยงดา้นการเติบโตท่ีสอดคล้องกนั หากอุตสาหกรรมแปรรูปขยายตวัดี 
ก็จะมีความตอ้งการวตัถุดิบเพิ่มข้ึน อาหารสัตวก์็จะมีความตอ้งการมากข้ึนตามไปดว้ย นอกจากนั้น
การผลิตอาหารสัตวบ์างประเภทยงัใช้วตัถุดิบท่ีเหลือจากการผลิตในอุตสาหกรรมอาหารในบาง
ประเภท ท าให้เกิดการสร้างมูลค่าเพิ่มโดยรวมแก่อุตสาหกรรมอาหารไทยอย่างครบวงจร อย่างไรก็
ตาม เม่ือกล่าวถึงอาหารสัตวท่ี์ผลิตในระดบัอุตสาหกรรมจะมีความแตกต่างกนัไปตามวตัถุประสงค์
การใชแ้ละประเภทของสัตว ์แต่วตัถุดิบหลกัท่ีใชใ้นการผลิตอาหารสัตวท่ี์ส าคญัจะมีเพียงไม่ก่ีรายการ 
ต่างกนัท่ีสูตรส่วนผสมเพื่อให้ไดคุ้ณค่าทางโภชนาการท่ีเหมาะสมกบัสัตวแ์ต่ละช่วงวยัและสายพนัธ์ุ
เท่านั้น (อรอุษา บุญประสม, 2553) 

 จากอดีตท่ีผ่านมา ตลาดอาหารสัตว ์มีการเปล่ียนแปลงไปมากและมีความตอ้งการ
เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง หากพิจารณาขอ้มูลสถิติ พบว่า ภาพรวมตลาดอาหารสัตว ์เพิ่มข้ึนจากเดิม 9.6 
ลา้นตนั/ปี ในปี 2543 เป็น 15.5 ลา้นตนั/ปี ในปี 2555 และเป็น 16.5 ลา้นตนั/ปี ในปี 2556 ตามล าดบั 
เพิ่มข้ึนจากปี 2555 ประมาณร้อยละ 6.6 โดยในปี 2556 แบ่งเป็นอาหารสุกร 5.19 ลา้นตนั หรือคิดเป็น
ร้อยละ 31.5 อาหารไก่เน้ือ 6.18 ลา้นตนั หรือคิดเป็นร้อยละ 37.5 อาหารไก่ไข่ 2.66 ลา้นตนัหรือคิด
เป็นร้อยละ 16.2 และอาหารหมวดอ่ืนๆ ไดแ้ก่ อาหารโค อาหารสัตวน์ ้ า และอาหารเป็ด เป็นตน้ 2.44 
ลา้นตนัหรือคิดเป็นร้อยละ 14.8 ซ่ึงหากพิจารณาถึงสัดส่วนอาหารสุกรและไก่ ต่ออาหารสัตวท์ั้งหมด 
คิดเป็นร้อยละ 85.2 (ศูนยอ์จัฉริยะเพื่ออุตสาหกรรมอาหาร, 2556 : ออนไลน์) ส่งผลให้ผูผ้ลิตอาหาร
สัตว ์มุ่งแข่งขนักนัในอาหารสัตวก์ลุ่มน้ีเป็นหลกั ประกอบกบัธุรกิจอาหารสุกร ยงัให้อตัราการคืนทุน
เร็วด้วย โดยเฉล่ียไม่เกิน 5 ปี (วิวฒัน์ ชุนรักษา, 2557: สัมภาษณ์) อีกทั้งความต้องการใช้วตัถุดิบ
การเกษตรในการผลิตอาหารสัตวเ์พิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตามปริมาณการใชอ้าหารสัตวท่ี์เพิ่มข้ึน ส่งผล
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ให้ราคาวตัถุดิบอาหารสัตว ์มีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนตามไปด้วย โดยมูลค่าของอาหารสัตว ์ปี 2556 มี
มูลค่าประมาณ 52,067 ล้านบาท ขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 52.55 จากปี 2555 (ศูนย์อัจฉริยะเพื่อ
อุตสาหกรรมอาหาร, 2556 : ออนไลน์) เม่ือพิจารณาดา้นการแข่งขนัพบวา่ ผูผ้ลิตอาหารสัตวข์นาดเล็ก
และขนาดกลาง ก าลังเผชิญกบัสภาพการแข่งขนัท่ีรุนแรง จากคู่แข่งผูผ้ลิตขนาดใหญ่ เช่น บริษทั 
กรุงไทยอาหารสัตว์ จ  ากัด (มหาชน) บริษัท เจริญโภคภัณฑ์อาหาร จ ากัด (มหาชน) บริษัท 
อุตสาหกรรมอาหารสัตวไ์ทย จ ากัด (มหาชน) เป็นตน้ ท่ีมีทั้ งต้นทุนด้านการผลิตและต้นทุนด้าน
แรงงานนอ้ยกวา่ เน่ืองจากใชเ้คร่ืองจกัรในการด าเนินการผลิตเป็นหลกั อีกทั้งคู่แข่งขนัขนาดใหญ่นั้น 
มีความสามารถดา้นการตลาดสูงกว่า จึงท าให้ผูผ้ลิตอาหารสัตวข์นาดเล็กและขนาดกลางแข่งขนัได้
ยาก โดยหากไม่ทราบปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือของผูบ้ริโภคแลว้ ยอ่มท าให้ผูผ้ลิตอาหารสัตวข์นาด
เล็กและขนาดกลางอาจจะส้ินเปลืองทรัพยากรไปในส่วนท่ีไม่ผลหรือมีผลน้อย ต่อการเลือกซ้ือของ
ผูบ้ริโภค ไดอี้กดว้ย (ววิฒัน์ ชุนรักษา, 2557: สัมภาษณ์) 

 จงัหวดัเชียงใหม่เป็นจงัหวดัท่ีมีจ  านวนเกษตรกรอาศยัอยู่เป็นจ านวนมาก และเป็น
จงัหวดัท่ีมีเกษตรกรผูเ้ล้ียงสุกรมากท่ีสุดในจงัหวดัของภาคเหนือตอนบน โดยในปี 2555 มี เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงสุกร คิดเป็นร้อยละ 28.4 ของจ านวนเกษตรกรผูเ้ล้ียงสุกรในภาคเหนือตอนบน (ส านกังานปศุ
สัตวเ์ขต 5, 2555: ออนไลน์) และจากจ านวนเกษตรกรดงักล่าว มีผูป้ระกอบการฟาร์มฟาร์มสุกรใน
จงัหวดัเชียงใหม่ จ  านวนฟาร์มสุกร จ านวน 182 ราย (ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศ กรมการคา้ภายใน, 
2555) และจากข้อมูลปริมาณสุกรของ จงัหวดัเชียงใหม่ ในช่วงปี 2553 – 2555 พบว่า ปี 2553 มี
จ านวนสุกร เท่ากบั 225,596 ตวั ปี 2554 มีจ านวนสุกร เท่ากบั 362,295 ตวั และ ปี 2555 มีจ านวนสุกร 
เท่ากับ 379,814 ตวั หรือ หากพิจารณาอตัราการเติบโตต่อปี โดยเทียบกับปี 2553 ได้ดังน้ี ปี 2554 
เพิ่มข้ึนร้อยละ 60.59 และ ปี 2555 เพิ่มข้ึนร้อยละ 68.36 (ส านักงานปศุสัตวเ์ขต 5, 2555: ออนไลน์) 
จากปริมาณสุกรท่ีเพิ่มข้ึนมากน้ี ส่งผลใหป้ริมาณความตอ้งการของอาหารสุกร เพิ่มข้ึนตามไปดว้ย  

 ผูป้ระกอบการธุรกิจอาหารสัตว์ในจังหวดัเชียงใหม่ ต้องเผชิญกับการแข่งขัน
ระหว่างคู่แข่งขันท่ีเป็นผู ้ผลิตอาหารสัตว์ขนาดใหญ่ เช่น บริษัท เจริญโภคภัณฑ์อาหาร จ ากัด 
(มหาชน) บริษัท เบทาโกร จ ากัด (มหาชน) บริษัท กรุงไทยอาหารสัตว์ จ  ากัด (มหาชน) บริษัท 
อุตสาหกรรมอาหารสัตวไ์ทย จ ากดั (มหาชน) เป็นตน้ และคู่แข่งทอ้งถ่ินในจงัหวดัเชียงใหม่ อาทิเช่น  
บริษทั อาร์.พี.เอ็ม.ฟาร์มแอนด์ฟีด จ ากดั เอเซียปศุสัตว ์แม่โจ ้บริษทั แม่ทา ว ีพี ฟีดมิลล ์จ  ากดั เป็นตน้  
โดยจะแข่งขนักนัในดา้นราคาเป็นหลกั รองลงมาคือดา้นคุณภาพสินคา้และบริการ นอกจากนั้นยงัมี
คู่แข่งจากต่างประเทศท่ีมีความสามารถในการผลิตสูงกว่า  เช่น ผูผ้ลิตจากประเทศจีน ท่ีมีตน้ทุนใน
การผลิตต ่ากวา่ และมีราคาขายถูกกวา่ ท าให้ผูซ้ื้อ มีอ านาจต่อรองสูงและมีทางเลือกเพิ่มมากข้ึน โดย
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หากพิจารณาส่วนแบ่งตลาด ของธุรกิจอาหารสัตวใ์นจงัหวดัเชียงใหม่ พบว่า บริษทั เจริญโภคภณัฑ์
อาหาร จ ากดั (มหาชน) มีส่วนแบ่งตลาดถึง ร้อยละ 50 บริษทั เบทาโกร จ ากดั (มหาชน) มีส่วนแบ่ง
ตลาด ประมาณ ร้อยละ 20 บริษทั อุตสาหกรรมอาหารสัตวไ์ทย จ ากัด (มหาชน) ส่วนแบ่งตลาด 
ประมาณร้อยละ 15 และ เป็นบริษทัอ่ืนๆ รวมถึงบริษทัในทอ้งถ่ินจงัหวดัเชียงใหม่ อีกประมาณร้อยละ 
15 (ววิฒัน์ ชุนรักษา, 2557: สัมภาษณ์) 
   ดงันั้นหากผูผ้ลิตอาหารสัตว ์จะสามารถแข่งขนักบัคู่แข่งในตลาดไดดี้นั้น จ  าเป็นตอ้ง
เขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้อยา่งแทจ้ริง จึงเป็นเหตุผลส าคญัให้ผูศึ้กษามีความสนใจท่ีจะศึกษา ส่วน
ประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดั
เชียงใหม่ เพื่อน าผลการศึกษาไปเป็นแนวทางให้กบัผูผ้ลิตอาหารสัตว ์ในจงัหวดัเชียงใหม่ สามารถน า
ผลการศึกษามาปรับปรุงและเป็นแนวทางในการวางแผนดา้นการตลาดของธุรกิจอาหารสัตว ์ให้มี
ความสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของลูกคา้ในทอ้งท่ีไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพสูงสุดอยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

 
1.2 วตัถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

เพื่อศึกษา ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ 

 
1.3 ประโยชน์ทีไ่ด้รับจำกกำรศึกษำ 
 1.3.1  ท าให้ทราบถึง ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 1.3.2  ขอ้มูลท่ีไดส้ามารถน ามาเป็นแนวทางในการพฒันาการด าเนินธุรกิจ และปรับปรุง  กล
ยทุธ์ทางการตลาด ของผูผ้ลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ให้สอดคลอ้งกบัความ
ตอ้งการของลูกคา้ต่อไป  

 
1.4 นิยำมศัพท์ 

ส่วนประสมทำงกำรตลำด หมายถึง เคร่ืองมือท่ีตอ้งใช้ร่วมกนัเพื่อสนองความตอ้งการของ
ตลาดเป้าหมายให้เกิดความพึงพอใจ ประกอบดว้ยดา้นต่างๆ ดงัน้ี ดา้นผลิตภณัฑ์  ดา้นราคา ดา้นการ
จดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 ผู้ประกอบกำรฟำร์ม หมายถึง ผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
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 อำหำรส ำเร็จรูปส ำหรับสุกร หมายถึง อาหารท่ีผา่นการแปรรูปหรือท าให้พร้อมใช้ส าเร็จใน
เชิงอุตสาหกรรมและสุกรกินเขา้ไปแล้วไม่เป็นพิษต่อร่างกาย เม่ือสุกรได้รับอาหารอย่างเพียงพอ
สามารถน าไปใช้ประโยชน์เพื่อกิจกรรมต่างๆ ของร่างกาย ไดแ้ก่ การด ารงชีพ การเจริญเติบโต การ
สืบพนัธ์ุ การใหผ้ลผลิตและการใหพ้ลงังาน 
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บทที ่2 

แนวคดิ ทฤษฎ ีและทบทวนวรรณกรรม 
 

ในการศึกษา ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ผูศึ้กษาได้ใช้ทฤษฎี แนวคิด และการทบทวนวรรณกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งซ่ึงเน้ือหาในบทน้ีประกอบดว้ย 

1. ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด  
2. ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
2.1. แนวคิดและทฤษฎ ี

ทฤษฎส่ีวนประสมทางการตลาด  
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2552) ไดก้ล่าวถึงปัจจยัส่วนประสมการตลาด (Marketing mix 

หรือ 4Ps) หมายถึง ตวัแปรทางการตลาดท่ีควบคุมได้ ซ่ึงบริษทัใช้ร่วมกนัเพื่อตอบสนองความพึง
พอใจแก่กลุ่มเป้าหมายประกอบดว้ยเคร่ืองมือต่อไปน้ี 

1. ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความตอ้งการของลูกคา้
ให้พึงพอใจในผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขายอาจจะมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได้ ผลิตภณัฑ์จึงประกอบดว้ย 
สินคา้ บริการ ความคิด สถานท่ี องคก์รหรือบุคคล ผลิตภณัฑ์ตอ้งมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า 
(Value) ในสายตาของลูกคา้ จึงจะมีผลท าใหผ้ลิตภณัฑส์ามารถขายได ้ 
 2. ราคา (Price) หมายถึงคุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน ราคาเป็น P ตวัท่ี 2 ท่ีเกิดข้ึนมาถดัจาก 
Product ราคาเป็นตน้ทุน (Cost) ของลูกคา้ ผูบ้ริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่า (Value) ผลิตภณัฑ์
กบัราคา ผลิตภณัฑ์นั้นถ้าคุณค่าสูงกว่า ราคา เขาก็จะตดัสินใจซ้ือ ดงันั้นผูก้  าหนดกลยุทธ์ด้านราคา
ตอ้งค านึงถึง คุณค่าท่ีรับรู้ (Perceived Value) ในสายตาของลูกคา้ ซ่ึงตอ้งพิจารณาว่าการยอมรับของ
ลูกคา้ในคุณค่าของผลิตภณัฑว์า่สูงกวา่ราคาผลิตภณัฑน์ั้น 
 3. สถานที่ หรือ การจัดจ าหน่าย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสร้างของช่องทาง 
ซ่ึงประกอบดว้ยสถาบนัและกิจกรรม ใชเ้พื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์และบริการจากองคก์ารไปยงัตลาด 
สถาบนัท่ีน าผลิตภณัฑ์ออกสู่ตลาดเป้าหมายก็คือสถาบนัการตลาด ส่วนกิจกรรมท่ีช่วยในการกระจาย
ตวัสินคา้ประกอบดว้ยการขนส่ง การคลงัสินคา้ และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั การจดัจ าหน่ายจึง
ประกอบดว้ย 2 ส่วนดงัน้ี 
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 3.1 ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Channel of Distribution) หมายถึง เส้นทางท่ีผลิตภณัฑ์
และ (หรือ) กรรมสิทธ์ิท่ีผลิตภณัฑ์ถูกเปล่ียนมือไปยงัตลาด ในระบบช่องทางการจดัจ าหน่ายจึง
ประกอบดว้ย ผูผ้ลิต คนกลาง ผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม 
 3.2 การสนบัสนุนการกระจายตวัสินคา้สู่ตลาด (Market Logistics) หมายถึงกิจกรรม
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยตวัผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรม การ
กระจายตัวสินค้าประกอบด้วย การขนส่ง (Transportation) การเก็บรักษาสินค้า (Storage) การ
คลงัสินคา้ (Warehousing) และการบริหารสินคา้คงเหลือ (Inventory Management) 
 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหวา่งผูข้ายกบัผู ้
ซ้ือ เพื่อสร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดต่อส่ือสารอาจใช้พนักงานขายท าการขาย 
(Personal Selling) และการติดต่อส่ือสารโดยไม่ใช้คน  (No personal Selling) เค ร่ืองมือในการ
ติดต่อส่ือสารมีหลายประการ ซ่ึงอาจเลือกใช้หน่ึงหรือหลายเคร่ืองมือตอ้งใช้หลกัการใช้เคร่ืองมือ
ส่ือสารแบบประสมประสานกนั (Integrated Marketing Communication (IMC) โดยพิจารณาถึงความ
เหมาะสมกบัลูกคา้ ผลิตภณัฑ์ คู่แข่งขนั โดยบรรลุจุดมุ่งหมายร่วมกนัได ้เคร่ืองมือส่งเสริมท่ี ส าคญัมี
ดงัต่อไปน้ี 
  4.1 การโฆษณา (Advertising) เป็นกิจกรรมในการเสนอข่าวสารเก่ียวกับองค์การ 
และ (หรือ) ผลิตภณัฑ์ บริการ หรือความคิด ท่ีตอ้งมีการจ่ายเงินโดยผูอุ้ปถมัภ์รายการ      กลยุทธ์ใน
การโฆษณาจะเก่ียวขอ้งกบักลยทุธ์การสร้างสรรคง์านโฆษณา (Creative Strategy)        กลยทุธ์วิธีการ
โฆษณา (Advertising Tactics) และกลยทุธ์ส่ือ (Media Strategy) 
  4.2 การขายโดยใชพ้นกังาน (Personal Selling) เป็นกิจกรรมการแจง้ข่าวสารและ จูง
ใจตลาดโดยมีบุคคล งานในขอ้น้ีจะเก่ียวขอ้งกบักลยุทธ์การขายโดยใช้พนักงาน (Personal Selling 
Strategy) และการจดัการหน่วยงานขาย (Sales Force Management) 
  4.3 การส่งเส ริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรมการส่งเส ริม ท่ี
นอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใช้พนักงานขาย และการให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์ซ่ึง
สามารถกระตุน้ความสนใจ ทดลองใช ้หรือการซ้ือโดยลูกคา้ขั้นสุดทา้ยหรือบุคคลอ่ืนในช่องทางการ
ส่งเสริมการขายมี 3 รูปแบบ คือ การกระตุน้ผูบ้ริโภค เรียกว่า การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่ผูบ้ริโภค 
(Consumer Promotion) การกระตุ้นคนกลาง เรียกว่า การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่คนกลาง(Trade 
Promotion) และการกระตุน้พนกังานขาย เรียกวา่การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่พนกังานขาย(Sales Force 
Promotion) 
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  4.4 การให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์ (Publicity and Public Relations) การให้ข่าว
เป็นการเสนอความคิดเก่ียวกับสินค้าหรือบริการท่ีไม่ต้องมีการจ่ายเงิน ส่วนการประชาสัมพนัธ์ 
หมายถึง ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองค์การหน่ึงเพื่อสร้างทศันคติท่ีดีต่อองค์การให้เกิดกบั
กลุ่มใดกลุ่มหน่ึง การใหข้่าวเป็นกิจกรรมหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์ 

 4.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing หรือ Direct Response Marketing) และ
การตลาดเช่ือมตรง (Online Marketing) เป็นการติดต่อส่ือสารกับกลุ่มเป้าหมายเพื่อให้เกิดการ
ตอบสนอง (Response) โดยตรง หรือหมายถึงวิธีการต่าง ๆ ท่ีนักการตลาดใช้ส่งเสริมผลิตภณัฑ์
โดยตรงกบัผูซ้ื้อท าให้เกิดการตอบสนองในทนัที ประกอบดว้ย การขายทางโทรศพัท ์การขายโดยใช้
จดหมายตรง การขายโดยใชแ้คตตาล๊อค และการขายทางโทรทศัน์ วทิย ุหรือหนงัสือพิมพ ์ซ่ึงจูงใจให้
ลูกคา้มีกิจกรรมตอบสนอง เช่น ใหคู้ปองแลกซ้ือ เป็นตน้ 
 
2.2. ทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

การศึกษาหัวขอ้ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ โดยผูศึ้กษาไดท้บทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งในการด าเนินการ
ศึกษา ดงัน้ี 

พรีวัฒน์  พนาอนันต์ไพบูลย์ (2554) ไดศึ้กษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้
ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรใน อ าเภอเมืองเชียงใหม่ โดยใชแ้บบสอบถามใน
การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ ทั้งหมดจ านวน 224 คน และน า
ขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณา ได้แก่ ค่าความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย ผลการศึกษาพบว่า 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อาย ุ41 – 50 ปี สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาสูงสุดต ่า
กวา่มธัยมศึกษาตอนปลาย ยอดขายเฉล่ียต่อเดือน 100,001 – 200,000 บาท ด าเนินกิจการมาแลว้ 7 – 9 
ปี เลือกซ้ือเน้ือสุกรท่ีช าแหละเรียบร้อยแลว้ส่วนเน้ือแดง เลือกซ้ึอสุกรท่ีมีน ้ าหนักโดยเฉล่ีย 90 – 95 
กิโลกรัม ซ้ือสุกรน้อยกว่าหรือเท่ากบั 5 ตวั ชนิดของสุกรหรือเน้ือสุกรท่ีซ้ือ คือ สุกรขุน โดยตนเอง
เป็นผูต้ดัสินใจเลือกสุกรหรือเน้ือสุกร มูลค่าเฉล่ียของการซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรแต่ละคร้ัง ต ่ากวา่ 5,000 
บาท ช าระเงินโดยการจ่ายเงินสด แหล่งท่ีซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกร คือ ซีพี (CP) ความถ่ีในการซ้ือสุกร
หรือเน้ือสุกร คือ ซ้ือทุกวนั ทราบขอ้มูลการซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรมาจ าหน่าย จากเพื่อนพ่อคา้/แม่คา้
แนะน า สาเหตุท่ีเลือกซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกร คือ ราคายติุธรรม ช่วงเวลาท่ีสุกรหรือเน้ือสุกรขายไดดี้ คือ 
วนัตรุษจีน ส่วนผลการศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาด พบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
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การซ้ือสุกรในระดบัมาก คือ ปัจจยัดา้นราคา ส่วนปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสุกรใน
ระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และ ปัจจยัดา้นสถานท่ี 
ตามล าดบั ปัจจยัย่อยดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ปริมาณเน้ือแดงท่ีไดเ้ม่ือเทียบกบัน ้ าหนัก
สุกรหรือเน้ือสุกรทั้งหมด รองลงมาคือ ลกัษณะของเน้ือสามชั้นของตวัสุกรหรือเน้ือสุกร และ ช่ือเสียง
ของฟาร์มท่ีไดรั้บการรับรองเป็นฟาร์มมาตรฐานของกรมปศุสัตว ์ตามล าดบั  ปัจจยัย่อยดา้นราคาท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความสามารถในการต่อรองราคาได ้รองลงมาคือ การมีเง่ือนไขในการช าระเงินท่ี
อ านวยประโยชน์ให้กบัผูซ้ื้อ และ ความถูกตอ้งในการคิดราคาของทางผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกร ตามล าดบั 
ปัจจยัยอ่ยดา้นสถานท่ีท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ บริการจดัส่งสินคา้ถึงท่ี รองลงมาคือ การจดัส่งสินคา้ท่ีมี
ความถูกตอ้งรวดเร็วตามนดัหมาย และ ขั้นตอนการซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรจากทางผูจ้  าหน่ายไม่ซบัซอ้น 
ตามล าดบั และปัจจยัย่อยด้านการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ การให้ส่วนลดกบัลูกคา้
ประจ าหรือลูกคา้ท่ีซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรในปริมาณมาก รองลงมาคือ ความมีมนุษยสัมพนัธ์ของผู ้
จ  าหน่ายเน้ือสุกรกบัพ่อคา้หรือแม่คา้ และการประชาสัมพนัธ์ของทางผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกร เช่น การ
สนบัสนุนเส้ือกีฬาใหอ้งคก์ารบริหารส่วนต าบล หรืออบต. อยา่งทัว่ถึง เป็นตน้ ตามล าดบั 

สิทธา จงศิริการค้า (2551) ไดศึ้กษาเร่ือง พฤติกรรมการซ้ืออาหารไก่ไข่ส าเร็จรูปของฟาร์มไก่
ไข่ในจงัหวดัอุตรดิตถ์ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ืออาหารไก่ไข่ส าเร็จรูปของฟาร์ม
ไก่ไข่อิสระในจงัหวดัอุตรดิตถ์ โดยใชแ้บบสอบถามเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูป้ระกอบธุรกิจฟาร์มไก่
ไข่อิสระในจงัหวดัอุตรดิตถ์ จ  านวนทั้งส้ิน 20 ราย ท าการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละและค่าเฉล่ีย ผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามร้อยละ50 มีกิจการ
ฟาร์มไก่ไข่อิสระขนาดเล็ก มีรูปแบบของการด าเนินกิจการเป็นกิจการเจา้ของคนเดียว เปิดด าเนินการ
มากกวา่ 3 ปี มีรายไดข้องกิจการเฉล่ียต ่ากวา่ 50,000 บาท/เดือน ใช้อาหารไก่ไข่ส าเร็จรูปในฟาร์มไก่
ไข่อิสระ เม่ือซ้ืออาหารไก่ไข่ส าเร็จรูปของกิจการช าระเป็นเงินสด และการซ้ืออาหารไก่ไข่ส าเร็จรูป
ใชเ้พียงยี่ห้อเดียวตลอด ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ืออาหารไก่ไข่ส าเร็จรูป
เฉล่ียโดยรวมมี ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.48 และปัจจยัส่วนประสม
การตลาดท่ี ผูต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัมาก คือ ปัจจยัดา้นราคา ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.68 รองลงมา
คือ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.62 และปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ค่าเฉล่ียเท่ากบั 
3.51 ตามล าดบั ส่วนปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีผูต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัปานกลาง คือ 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการขาย ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.12 

อุทยั สุขศิริ (2540) ไดศึ้กษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกใชอ้าหารขน้ส าเร็จรูปของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงโคนมในจงัหวดัขอนแก่น โดยกลุ่มตวัอยา่งในการวิจยัประกอบดว้ย เกษตรกรผูเ้ล้ียง
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โคนม ท่ีเป็นสมาชิกสหกรณ์โคนมในจงัหวดัขอนแก่น จ านวน 192 คน จากประชากร จ านวน 371 คน 
ซ่ึงไดม้าโดยวธีิการสุ่มแบบหลาย ขั้นตอน และใชแ้บบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือเก็บขอ้มูล การวเิคราะห์ 
ขอ้มูลใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์โปรแกรม SPSS และใชส้ถิติค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ค่า t-test และ ค่า F-test ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรผูเ้ล้ียงโคนมเป็นเพศชายร้อยละ 88.0
เป็นระบบการด าเนินงานในครอบครัว ร้อยละ 91.3 เกษตรกรผูเ้ล้ียงโคนมส่วนใหญ่ร่วมโครงการ
พฒันาการเล้ียงโคนมในจงัหวดัขอนแก่น ร้อยละ 73.4 ส่วนท่ีเหลือเขา้ร่วมโครงการส่งเสริมการเล้ียง
โคนมอ่ืน ๆ มีการเขา้ร่วมประชุมสัมมนาอย่างน้อย 3 คร้ังต่อปี หรือร้อยละ 42.2 เกษตรกรผูเ้ล้ียงโค
นมส่วนใหญ่ไดรั้บการถ่ายทอดเทคโนโลยีการเล้ียงโคนมโดยการใช้อาหารขน้ส าเร็จรูปในการเล้ียง
โคนมทุกระยะ ตั้งแต่ ลูกโคนม โคสาวอายุมากวา่ 1 ปี โคสาวผสมติด โครีดนม และโคพกัการรีดนม 
ปัญหาและอุปสรรคดา้นปัจจยัส่ิงแวดลอ้ม มีค่าเฉล่ียรวมในระดบัไม่มีอุปสรรค ปัญหาและอุปสรรค
ดา้นปัจจยัภายในองคก์ร มีค่าเฉล่ียรวมในระดบัไม่มีอุปสรรค และปัญหาและอุปสรรคดา้นปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดมีค่าเฉล่ียรวมในระดบันอ้ยเกษตรกรเคยใชอ้าหารขน้ส าเร็จรูประหวา่ง 1-3 ตรา หรือ
ร้อยละ 58.3 และอาหารขน้ส าเร็จรูปท่ียงัใช้อยู่ ใช้ตราธันเดอร์ฟีด ร้อยละ 34.4 และโชคชัย ร้อยละ 
31.8 อิทธิพลของปัจจยัท่ีมีต่อการตดัสินใจเลือกใช้อาหารขน้ส าเร็จรูปของเกษตรกรผูเ้ล้ียงโคนม คือ 
คุณภาพของอาหารขน้ส าเร็จรูป มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจอยูใ่นระดบัปานกลาง ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.02 
การได้รับค าแนะน าจากบุคคลต่าง ๆ ค่าเฉล่ียรวมมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้อาหารข้น
ส าเร็จรูปนอ้ย ค่าเฉล่ียเท่ากบั 0.88 การจดัจ าหน่ายของบริษทัอาหารและตวัแทนจ าหน่ายค่าเฉล่ียรวมมี
อิทธิพลต่อการเลือกใชอ้าหารขน้ส าเร็จรูปน้อย ค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.23 การส่งเสริมการขายและบริการ
จากหน่วยงานท่ีผลิตอาหารขน้ส าเร็จรูป เพื่อจ าหน่าย ค่าเฉล่ียรวมมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้อาหารขน้
ส าเร็จรูปน้อยค่าเฉล่ียเท่ากับ 0.95 การโฆษณา ค่าเฉล่ียรวมไม่มีอิทธิพลต่อการเลือกใช้อาหารข้น
ส าเร็จรูปค่าเฉล่ียเท่ากบั 0.43 
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บทที ่3 

ระเบียบวธิีการศึกษา 
 

การศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่  มีระเบียบวธีิการศึกษาดงัน้ี 

1. ขอบเขตการศึกษา 
1.1. ขอบเขตเน้ือหา  
1.2. ขอบเขตประชากร และขนาดประชากร 
1.3. ขนาดตวัอยา่ง และวธีิการคดัเลือกตวัอยา่ง 

2. วธีิการศึกษา ซ่ึงประกอบดว้ย 
2.1. การก าหนดแหล่งขอ้มูล 
2.2. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
2.3. การวเิคราะห์ขอ้มูล และสถิติท่ีใชใ้นการศึกษา 

3. สถานท่ีใชใ้นการด าเนินการศึกษาและรวมรวมขอ้มูล 
4. ระยะเวลาในการด าเนินการ 
 

3.1 ขอบเขตการศึกษา 
3.1.1 ขอบเขตเนือ้หา 

ขอบเขตเน้ือหาของการศึกษาจะเป็นการศึกษาถึง ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผู ้ประกอบการฟาร์มสุกรในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจังหวดัเชียงใหม่ ซ่ึง
ประกอบดว้ยดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด   

3.1.2 ขอบเขตประชากร และขนาดประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  ปี 

2555 มีจ านวน 182 ราย (ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศ กรมการคา้ภายใน, 2555)  
3.1.3 ขนาดตัวอย่าง และวธีิการคัดเลอืกตัวอย่าง 

ในการศึกษาคร้ังน้ี เน่ืองจากทราบจ านวนประชากรทั้งหมด ผูศึ้กษาจึงท าการสุ่ม
ตวัอย่างจากผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ ปี 2555 จ านวน 182 ราย และได้ท าการ
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ก าหนดขนาดตวัอยา่ง โดยค านวณจากสูตรตามวธีิของ Taro Yamane (ศิริลกัษณ์ สุวรรณวงศ,์ 2538) ท่ี
ความเช่ือมัน่ท่ี 95% ความคาดเคล่ือน 0.05 ดงัน้ี 

 

2Ne 1

N
 n 


  

 
เม่ือ    
 n = ขนาดกลุ่มตวัอยา่ง 
 N  = จ านวนผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร 182 ราย 
 e  = ค่าความผดิพลาดสูงสุด ในท่ีน้ีคือ 5% = 0.05  

  แทนค่า                                      
    n  =          182            . 
                1 + 182 (0.05)2 
    125.08  n  ตวัอยา่ง 

 
ดงันั้นในการศึกษาคร้ังน้ี จึงก าหนดขนาดตวัอยา่งเพื่อท าการศึกษาทั้งส้ินจ านวน 130 

ตวัอยา่ง จากผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  และท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลตวัอยา่งตาม
ความสะดวก (Convenience Sampling)  
 
3.2 วธีิการศึกษา 

3.2.1 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
1. ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นขอ้มูลท่ีไดม้าจากแบบสอบถามผูป้ระกอบการ

ฟาร์มสุกรในจังหวดัเชียงใหม่ จ  านวน 130 ราย โดยผู ้ตอบแบบสอบถามเป็นผู ้มีอ  านาจในการ
ตดัสินใจในการเลือกซ้ืออาหารสุกร เช่น เจา้ของฟาร์ม หวัหนา้ฝ่ายจดัซ้ือ เป็นตน้ 

2. ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้จากเอกสาร
งานวจิยั เอกสารอา้งอิงต่างๆ วทิยานิพนธ์ รายงานทางวชิาการและเวบ็ไซดท์างอินเตอร์เน็ตท่ีเก่ียวขอ้ง 

3.2.2 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูลคือแบบสอบถามโดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 

   ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ 
ระดบัการศึกษา และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน เป็นตน้ 



 

12 
 

 ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบั ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการ
เลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ ในดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทาง
การจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด   
 ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลปัญหาท่ีพบในการใชบ้ริการ และขอ้เสนอแนะ 
 

3.2.3 การวเิคราะห์ข้อมูล และสถิติทีใ่ช้ในการศึกษา 
  ขอ้มูลท่ีรวบรวมได้จากแบบสอบถาม จะน ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา  
(Descriptive Statistics) ค่าความถ่ี  (Frequency ) ค่าร้อยละ  (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) น าเสนอใน
รูปของตารางประกอบค าบรรยาย โดยแบบสอบถามในส่วนท่ี 1 เป็นข้อมูลทั่วไปของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม วิเคราะห์โดยใช้ความถ่ี และร้อยละ ส่วนขอ้มูลในส่วนท่ี  2  ซ่ึงมีลกัษณะเป็นแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า  (Rating Scale) โดยแต่ละขอ้ค าถามมีค าตอบให้เลือก 5 ระดบั และมีเกณฑ์
การใหค้ะแนนแต่ละระดบัดงัน้ี  (ชูศรี  วงศรั์ตนะ, 2546: 75) 
 

คะแนน  ระดบัทีม่ผีล 

5   มากท่ีสุด 
4   มาก 
3  ปานกลาง 
2   นอ้ย 
1   นอ้ยท่ีสุด 

 

 ผลคะแนนท่ีไดน้ ามาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย พร้อมก าหนดเกณฑ์การแปลความหมาย
แต่ละระดบั ตามช่วงคะแนนเฉล่ีย ดงัน้ี 

ค่าเฉลีย่  จัดอยู่ในระดับ 
4.21 – 5.00  ระดบัท่ีมีผลมากท่ีสุด 

3.41 – 4.20  ระดบัท่ีมีผลมาก 

2.61 – 3.40  ระดบัท่ีมีผลปานกลาง 
1.81 – 2.60  ระดบัท่ีมีผลนอ้ย 
1.00 – 1.80  ระดบัท่ีมีผลนอ้ยท่ีสุด 

 
 ส่วนท่ี 3 เป็นขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาและขอ้เสนอแนะของผูต้อบแบบสอบถาม   
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3.3 สถานทีใ่ช้ในการด าเนินการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 
ในการศึกษาคร้ังน้ี ใชส้ถานท่ีในการด าเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูลดงัน้ี 

1. คณะบริหารธุรกิจ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่  
2. การเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถามโดยด าเนินการเก็บจากผูป้ระกอบการ

ฟาร์มท่ีเลือกซ้ืออาหารสัตว ์ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
 

3.4 ระยะเวลาในการด าเนินการ 
ระยะเวลาในการด าเนินการศึกษา ใช้เวลา 1  ปี  8 เดือน โดยท าการศึกษาตั้ งแต่เดือน

พฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ถึงเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2558 ระยะเวลาในการเก็บขอ้มูลตั้งแต่เดือน เมษายน 
ถึง เดือน มิถุนายน พ.ศ. 2558 
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บทที ่4 

ผลการศึกษา 
 

 การศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่  ผลการศึกษาแบ่งออกเป็น 4 ส่วนดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม  
ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกับ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการ

เลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ ในดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทาง
การจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด   

ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลปัญหา และขอ้เสนอแนะ 
ส่วนท่ี 4 ข้อมูลเก่ียวกับ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการ

เลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหัก
ค่าใชจ่้าย) ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 
และวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 
ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัผู้ตอบแบบสอบถาม  
 
ตารางที ่4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามเพศ 

 

เพศ จ านวน ร้อยละ 

ชาย 82 63.10 

หญิง 48 36.90 

รวม 130 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 63.10 และเป็นเพศ

หญิง ร้อยละ 36.90 
 



 

15 
 

 

ตารางที ่4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 
 

อายุ  จ านวน ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 30 ปี 9 6.90 
30 – 40 ปี 32 24.60 
41 – 50 ปี  43 33.10 
51 – 60 ปี 31 23.80 
มากกวา่ 60 ปีข้ึนไป 15 11.50 

รวม 130 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.2  พบวา่  อาย ุ ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ อาย ุ41 – 50 ปี  ร้ อ ย

ละ 33.10 รองลงมาคือ อายุ  30 – 40 ปี ร้อยละ 24.60 อายุ 51 – 60 ปี ร้อยละ 23.80 อายุมากกว่า 60 ปี
ข้ึนไป ร้อยละ 11.50 และ อายตุ  ่ากวา่ 30 ปี ร้อยละ 6.90 ตามล าดบั 

 
ตารางที ่4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จ านวน ร้อยละ 

โสด 30 23.10 
สมรส 94 72.30 
อ่ืนๆ 6 4.60 

รวม 130 100.00 
หมายเหตุ: อ่ืนๆ ไดแ้ก่ หมา้ย (4 ราย), ไม่ระบุ (2 ราย) 

 
จากตารางท่ี 4.3 พบวา่ สถานภาพของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ สมรส ร้อยละ 72.30 

รองลงมาคือ โสด ร้อยละ 23.10 และ อ่ืนๆ ร้อยละ 4.60 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการศึกษาสูงสุด 
 

การศึกษาสูงสุด จ านวน ร้อยละ 

ต ่ากวา่มธัยมศึกษาตอนปลาย 15 11.50 
มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 30 23.10 
ปวส.หรืออนุปริญญา  53 40.80 
ปริญญาตรี 26 20.00 
สูงกวา่ระดบัปริญญาตรี 6 4.60 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.4 พบว่า การศึกษาสูงสุด ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ปวส.หรือ
อนุปริญญา ร้อยละ 40.80 รองลงมาคือ มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช.  ร้อยละ 23.10 ปริญญาตรี 
ร้อยละ 20.00 ต ่ากว่ามธัยมศึกษาตอนปลาย ร้อยละ 11.50 และ สูงกว่าระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 4.60 
ตามล าดบั 
 

ตารางที่ 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงั
หกัค่าใชจ่้าย) 
 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 20,000 บาท 10 7.70 
20,001 – 40,000 บาท 20 15.40 
40,001 – 60,000 บาท 43 33.10 
60,001 – 80,000 บาท 35 26.90 
80,000 บาทข้ึนไป 22 16.90 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.5 พบวา่ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) ของผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ คือ 40,001 – 60,000 บาท ร้อยละ 33.10 รองลงมาคือ 60,001 – 80,000 บาท ร้อยละ 26.90 
80,000 บาทข้ึนไป ร้อยละ 16.90  20,001 – 40,000 บาท ร้อยละ 15.40 และ ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 20,000 
บาท ร้อยละ 7.70 ตามล าดบั 



 

17 
 

 

ตารางที ่4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 
 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร จ านวน ร้อยละ 
ขนาดเล็ก (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน นอ้ยกวา่ 200 ตวั) 42 32.30 
ขนาดกลาง (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน 200-1,000 ตวั) 50 38.50 
ขนาดใหญ่ (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน มากกวา่ 1,000 ตวัข้ึนไป) 38 29.20 

รวม 130 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.6 พบว่า ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 

ขนาดกลาง (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน 200-1,000 ตวั) ร้อยละ 38.50 รองลงมาคือ ขนาดเล็ก (มีสุกรแม่
พนัธ์ุ จ  านวน นอ้ยกวา่ 200 ตวั) ร้อยละ 32.30 และ ขนาดใหญ่ (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน มากกวา่ 1,000 
ตวัข้ึนไป) ร้อยละ 29.20 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.7 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรูปแบบของการด าเนิน
กิจการ 
 

รูปแบบของการด าเนินกจิการ จ านวน ร้อยละ 
กิจการเจา้ของคนเดียว 66 50.80 
หา้งหุน้ส่วน 48 36.90 
บริษทัจ ากดั 16 12.30 

รวม 130 100.00 

 
 จากตารางท่ี 4.7 พบวา่ รูปแบบของการด าเนินกิจการ ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 
กิจการเจา้ของคนเดียว ร้อยละ 50.80 รองลงมาคือ ห้างหุ้นส่วน ร้อยละ 36.90 และ บริษทัจ ากดัร้อยละ 
12.30 ตามล าดบั 
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ตารางที่  4.8 แสดงจ านวนและร้อยละของผู ้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระยะเวลาการเปิด
ด าเนินการ 
 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ จ านวน ร้อยละ 
นอ้ยกวา่ 5 ปี 26 20.00 
5 – 10 ปี 70 53.80 
มากกวา่ 10 ปี 34 26.20 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.8 พบวา่ ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 5 
– 10 ปี ร้อยละ 53.80 รองลงมาคือ มากกว่า 10 ปี ร้อยละ 26.20 และ น้อยกว่า 5 ปี ร้อยละ 20.00
ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.9 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใช้ใน
ฟาร์มสุกร 
 

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร จ านวน ร้อยละ 
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 85 65.40 
ใชท้ั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 45 34.60 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ลกัษณะอาหารท่ีใช้ในฟาร์มสุกร ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ 
คือ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ร้อยละ 65.40 รองลงมาคือ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ร้อยละ 34.60 ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.10 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามลกัษณะการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

 

ลกัษณะการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร จ านวน ร้อยละ 

ใชเ้พียงยีห่อ้เดียวตลอด 90 69.20 
ใช ้2 ยีห่อ้ หรือมากกวา่นั้น 40 30.80 

รวม 130 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.10 พบวา่ ลกัษณะการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ของผูต้อบแบบสอบถาม

ส่วนใหญ่ คือ ใชเ้พียงยี่ห้อเดียวตลอด ร้อยละ 69.20 รองลงมาคือ ใช ้2 ยี่ห้อ หรือมากกวา่นั้น ร้อยละ 
30.80 ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.11 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามยี่ห้ออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร 
ท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกร 
 

ยีห้่ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรที่นิยมซ้ือในการเลีย้งสุกร จ านวน ร้อยละ 

ซี.พี. 80 61.50 

เบทาโกร 65 50.00 

เจบีเอฟ 41 31.50 

คาร์กิลล ์ 20 15.40 

อ่ืนๆ 4 3.10 
หมายเหตุ: ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ จากจ านวน 130 ราย 
      อ่ืนๆ ไดแ้ก่ เอพลสั (2 ราย), เฟอเพคค ์(2 ราย)    

 
จากตารางท่ี 4.11 พบว่า ยี่ห้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกร ของ

ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ซี.พี. ร้อยละ 61.50 รองลงมาคือ เบทาโกร ร้อยละ 50.00 เจบีเอฟ      
ร้อยละ 31.50 คาร์กิลล ์ร้อยละ 15.40 และ อ่ืนๆ ร้อยละ 3.10  

http://asiaplusfeedmill.com/group_1.html
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ตารางที่ 4.12 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามระยะเวลาการใช้อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในการเล้ียงสุกร 
 

ระยะเวลาการใช้อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในการเลีย้งสุกร จ านวน ร้อยละ 

นอ้ยกวา่ 1 ปี   4 3.10 
1 – 2  ปี 8 6.20 
3 – 4  ปี 40 30.80 
4 – 6  ปี 38 29.20 
มากกวา่ 6 ปี 40 30.80 

รวม 130 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.12 พบวา่ ระยะเวลาการใช้อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในการเล้ียงสุกร ของ

ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 3 – 4 ปี และ มากกวา่ 6 ปี ร้อยละ 30.80 เท่ากนั รองลงมาคือ 4 – 6 
ปี ร้อยละ 29.20 1 – 2 ปี ร้อยละ 6.20 และ นอ้ยกวา่ 1 ปี ร้อยละ 3.10 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.13 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวธีิการช าระเงิน 
 

วธีิการช าระเงิน จ านวน ร้อยละ 
แบบเครดิต/ผอ่นช าระ 86 66.20 
เงินสด 44 33.80 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.13 พบวา่ วิธีการช าระเงินของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ แบบเครดิต/
ผอ่นช าระ ร้อยละ 66.20 รองลงมาคือ เงินสด ร้อยละ 33.80 ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.14 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร 
 

วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร จ านวน ร้อยละ 

ซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั   76 58.50 
สั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรง 54 41.50 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.14 พบวา่ วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ของผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ คือ ซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ร้อยละ 58.50 รองลงมาคือ สั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรง ร้อย
ละ 41.50 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.15 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบุคคลผูแ้นะน า หรือมี
ส่วนต่อผลการตดัสินใจซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร มากท่ีสุด 
 

บุคคลผู้แนะน า หรือมีส่วนต่อผลการตัดสินใจซ้ือ 
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร มากทีสุ่ด 

จ านวน ร้อยละ 

ตดัสินใจดว้ยตวัเอง 86 66.20 
ญาติพี่นอ้ง 23 17.70 
เพื่อนร่วมอาชีพ  18 13.80 
สัตวแพทย ์ 9 6.90 
ปศุสัตว ์ 8 6.20 
อ่ืนๆ 3 3.20 

รวม 130 100.00 
หมายเหตุ:  อ่ืนๆ ไดแ้ก่ คู่มือการเล้ียงสุกรแบบธรรมชาติ (2 ราย), ไม่ระบุ (1 ราย) 
 

จากตารางท่ี 4.15 พบว่า บุคคลผูแ้นะน า หรือมีส่วนต่อผลการตดัสินใจซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร มากท่ีสุด ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ตดัสินใจด้วยตวัเอง ร้อยละ 66.20 

http://www.e-manage.mju.ac.th/openFile.aspx?id=Mjc4OTM=
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รองลงมาคือ ญาติพี่นอ้ง ร้อยละ 17.70 เพื่อนร่วมอาชีพ ร้อยละ 13.80 สัตวแพทย ์ร้อยละ 6.90 ปศุสัตว ์
ร้อยละ 6.20 และ อ่ืนๆ ร้อยละ 3.20 ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.16 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบุคคลท่ีเป็นผูมี้อ านาจ
ตดัสินใจซ้ือในกิจการ 
 

บุคคลทีเ่ป็นผู้มีอ านาจตัดสินใจซ้ือในกจิการ จ านวน ร้อยละ 
เจา้ของกิจการ 100 76.90 
ผูจ้ดัการฟาร์ม 21 16.20 
สัตวแพทยคุ์มฟาร์ม 9 6.90 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี  4.16 พบว่า  บุคคล ท่ี เป็นผู ้มีอ  านาจตัดสินใจซ้ือใน กิจการ ของผู ้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ เจา้ของกิจการ ร้อยละ 76.90 รองลงมาคือ ผูจ้ดัการฟาร์ม ร้อยละ 16.20 
และ สัตวแพทยคุ์มฟาร์ม ร้อยละ 6.90 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.17 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามปริมาณการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยเฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) 
 

ปริมาณการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยเฉลีย่ต่อคร้ัง  
(ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) 

จ านวน ร้อยละ 

นอ้ยกวา่ 100 ถุง/คร้ัง 31 23.80 
101 – 250 ถุง/คร้ัง 48 36.90 
251 – 500 ถุง/คร้ัง 34 26.20 
501 – 1,000 ถุง/คร้ัง 11 8.50 
มากกวา่ 1,000 ถุง/คร้ัง 6 4.60 

รวม 130 100.00 
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จากตารางท่ี 4.17 พบวา่ ปริมาณการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยเฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาด
บรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) ของผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 101 – 250 ถุง/คร้ัง ร้อยละ 36.90 
รองลงมาคือ 251 – 500 ถุง/คร้ัง ร้อยละ 26.20 น้อยกว่า 100 ถุง/คร้ัง ร้อยละ 23.80 501 – 1,000 ถุง/
คร้ัง ร้อยละ 8.50 และ มากกวา่ 1,000 ถุง/คร้ัง ร้อยละ 4.60 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.18 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามความถ่ีในการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์มในระยะเวลา 1 เดือน 
 

ความถี่ในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์ม 
ในระยะเวลา 1 เดือน 

จ านวน ร้อยละ 

1  คร้ัง 29 22.30 
2 คร้ัง 39 30.00 
2 – 3 คร้ัง  41 31.50 
มากกวา่ 3 คร้ัง 21 16.20 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.18 พบวา่ ความถ่ีในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์มในระยะเวลา 
1 เดือน ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 2 – 3 คร้ัง ร้อยละ 31.50 รองลงมาคือ 2 คร้ัง ร้อยละ 
30.00  1 คร้ัง ร้อยละ 22.30  และ มากกวา่ 3 คร้ัง ร้อยละ 16.20 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.19 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามยอดเงินในการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์ม โดยเฉล่ีย/คร้ัง 
 

ยอดเงินในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์ม โดย
เฉลีย่/คร้ัง 

จ านวน ร้อยละ 

25,000 – 50,000 บาท/คร้ัง 44 33.80 
50,001 – 125,000 บาท/คร้ัง 49 37.70 
125,001 – 500,000 บาท/คร้ัง  31 23.80 
มากกวา่ 500,000 บาท/คร้ัง 6 4.60 

รวม 130 100.00 
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จากตารางท่ี 4.19 พบวา่ ยอดเงินในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของฟาร์ม โดยเฉล่ีย/
คร้ัง ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 50,001 – 125,000 บาท/คร้ัง ร้อยละ 37.70 รองลงมาคือ 
25,000 – 50,000 บาท/คร้ัง ร้อยละ 33.80 125,001 – 500,000 บาท/คร้ัง ร้อยละ 23.80 และ มากกว่า 
500,000 บาท/คร้ัง  ร้อยละ 4.60 ตามล าดบั 
ตารางที ่4.20 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามวธีิการไดรั้บสินคา้ 
 

วธีิการได้รับสินค้า จ านวน ร้อยละ 
ไปรับเองท่ีร้านตวัแทนจ าหน่าย  23 17.70 
ไปรับจากบริษทัโดยตรง 13 10.00 
มีการจดัส่งถึงฟาร์ม  94 72.30 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.20 พบว่า วิธีการได้รับสินคา้ ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ มีการ
จดัส่งถึงฟาร์ม ร้อยละ 72.30 รองลงมาคือ ไปรับเองท่ีร้านตวัแทนจ าหน่าย ร้อยละ17.70 และ ไปรับ
จากบริษทัโดยตรง ร้อยละ 10.00 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.21 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามแหล่งขอ้มูลในการรู้จกั
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 

แหล่งข้อมูลในการรู้จักอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร จ านวน ร้อยละ 

วทิย ุ 35 26.90 

แผน่พบั – ใบปลิว 10 7.70 

เพื่อน/คนรู้จกั  28 21.50 

พนกังานแนะน าสินคา้ 61 46.90 

สัตวแพทยแ์นะน า  14 10.80 

อ่ืนๆ 7 5.40 
หมายเหตุ: ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ จากจ านวน 130 ราย 

 อ่ืนๆ ไดแ้ก่ เรียนรู้ดว้ยตนเอง คึกษาจาก Search engine เช่น กเูกิล (5 ราย), ไม่ระบุ (2 ราย) 
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 จากตารางท่ี 4.21 พบว่า แหล่งข้อมูลในการรู้จกัอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ของผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ พนักงานแนะน าสินคา้ ร้อยละ 46.90 รองลงมาคือ วิทยุ  ร้อยละ 26.90
เพื่อน/คนรู้จกั ร้อยละ 21.50 สัตวแพทยแ์นะน า ร้อยละ 10.80 แผ่นพบั – ใบปลิว ร้อยละ 7.70 และ
อ่ืนๆ ร้อยละ 5.40 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.22 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจเลือกยี่ห้อ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 

การตัดสินใจเลอืกยีห้่ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร จ านวน ร้อยละ 
เป็นยี่ห้อ หรือตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัทัว่ไป  77 59.20 
เป็นยี่ห้อท่ีผลิตจากต่างประเทศ 13 10.00 
เป็นยี่ห้อท่ีผลิตในประเทศไทย 29 22.30 
เป็นยี่ห้อท่ีมีการรับรองคุณภาพมาตรฐานจากองคก์รท่ีเช่ือถือได ้ 74 56.90 
เป็นยี่ห้อท่ีมีปริมาณอาหารเสริมสูงกวา่ยี่ห้ออ่ืน 31 23.80 
เป็นยี่ห้อท่ีสามารถน าไปใชไ้ดก้บัสุกรทุกวยั/ทุกพนัธ์ 44 33.80 
เป็นยี่ห้อท่ีราคาถูกกวา่ยี่ห้ออ่ืน 72 55.40 
เป็นยี่ห้อท่ีมีการแนะน าจากบุคคลอ่ืน 3 2.30 
เป็นยี่ห้อท่ีมีส่วนลดหรือของแถม 10 7.70 
เป็นยี่ห้อท่ีบรรจุภณัฑส์วยงาม สีสนัสดใส ใชส้ะดวก 5 3.80 
เป็นยี่ห้อท่ีสตัวแพทยแ์นะน า 12 9.20 
เป็นยี่ห้อท่ีเห็นจากโฆษณา 31 23.80 
ใชเ้พียงยี่หอ้เดียวโดยไม่เคยใชย้ีห่้ออ่ืนเลย  19 14.60 
อ่ืนๆ 3 2.30 

หมายเหตุ: ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ จากจ านวน 130 ราย 
 อ่ืนๆ ไดแ้ก่ สินคา้มีความปลอดภยั (1 ราย) ดีต่อเกษตรกร เพราะราคายติุธรรม (1 ราย), ไม่ระบุ (1 ราย) 

 

 จากตารางท่ี 4.22 พบว่า การตัดสินใจเลือกยี่ห้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ของผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ เป็นยี่ห้อ หรือตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัทัว่ไป ร้อยละ 59.20
รองลงมาคือ เป็นยีห่้อท่ีมีการรับรองคุณภาพมาตรฐานจากองคก์รท่ีเช่ือถือได้ ร้อยละ 56.90 เป็นยีห่อ้ท่ี
ราคาถูกกว่ายี่ห้ออ่ืน ร้อยละ 55.40 เป็นยี่ห้อท่ีสามารถน าไปใช้ได้กบัสุกรทุกวยั/ทุกพนัธ์   ร้อยละ 
33.80 เป็นยี่ห้อท่ีมีปริมาณอาหารเสริมสูงกวา่ยี่ห้ออ่ืน และ เป็นยี่ห้อท่ีเห็นจากโฆษณา เท่ากนั ร้อยละ 



 

26 
 

 

23.80 เป็นยีห่้อท่ีผลิตในประเทศไทย ร้อยละ 22.30 ใชเ้พียงยี่หอ้เดียวโดยไม่เคยใชย้ี่หอ้อ่ืนเลย ร้อยละ 
14.60 เป็นยี่ห้อท่ีผลิตจากต่างประเทศ  ร้อยละ 10.00 เป็นยี่ห้อท่ีสัตวแพทยแ์นะน า  ร้อยละ 9.20 เป็น
ยีห่้อท่ีมีส่วนลดหรือของแถม ร้อยละ 7.70 เป็นยี่ห้อท่ีบรรจุภณัฑ์สวยงาม สีสันสดใส ใชส้ะดวก ร้อย
ละ 3.80 และ เป็นยีห่อ้ท่ีมีการแนะน าจากบุคคลอ่ืน และ อ่ืนๆ เท่ากนั   ร้อยละ 2.30 ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.23 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามความพอใจของอาหาร
สุกรท่ีใชอ้ยูปั่จจุบนัมากนอ้ยเพียงใด 

ความพอใจของอาหารสุกรที่ใช้อยู่ปัจจุบันมากน้อยเพยีงใด จ านวน ร้อยละ 
พอใจมากท่ีสุด 38 29.20 
พอใจมาก 54 41.50 
เฉยๆ  24 18.50 
ไม่พอใจ 13 10.00 
ไม่พอใจมาก 1 0.80 

รวม 130 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.23 พบว่า ความพอใจของอาหารสุกรท่ีใช้อยู่ปัจจุบนัมากน้อยเพียงใด ของ
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ พอใจมาก ร้อยละ 41.50 รองลงมาคือ พอใจมากท่ีสุด ร้อยละ 29.20 
เฉยๆ ร้อยละ 18.50 ไม่พอใจ ร้อยละ  10.00 และ ไม่พอใจมาก ร้อยละ 0.80 ตามล าดบั 
 

ตารางที่ 4.24 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามในโอกาสขา้งหนา้ผูต้อบ
แบบสอบถามคิดวา่จะใชอ้าหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรหรือไม่ 

ในโอกาสข้างหน้าผู้ตอบแบบสอบถาม 
คิดว่าจะใช้อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรหรือไม่ 

จ านวน ร้อยละ 

ใชแ้น่นอน 95 73.10 
อาจจะใช ้ 19 14.60 
ไม่แน่ใจ 7 5.40 
อาจจะไม่ใช ้ 6 4.60 
ไม่ใชแ้น่นอน 3 2.30 

รวม 130 100.00 
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จากตารางท่ี 4.24 พบว่า ในโอกาสข้างหน้าท่านคิดว่าจะใช้อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร
หรือไม่ ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ใชแ้น่นอน ร้อยละ 73.10 รองลงมาคือ อาจจะใช้ ร้อย
ละ 14.60 ไม่แน่ใจ ร้อยละ 5.40 อาจจะไม่ใช ้ร้อยละ 4.60 และ ไม่ใชแ้น่นอนร้อยละ 2.30ตามล าดบั 
 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจังหวัดเชียงใหม่ ในด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
และด้านการส่งเสริมการตลาด   
 

ตารางที ่4.25 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย 
น้อย
ท่ีสุด 

ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) 
(ร้อย
ละ) 

    

1.1 ยีห่อ้ของอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร            

99 17 8 1 5 4.57 1 

(76.20) (13.10) (6.20) (0.80) (3.80) (มากท่ีสุด) 

1.2 มีความหลากหลาย
ของตราสินคา้ 
(ยีห่อ้) 

29 55 21 16 9 3.61 8 

(22.30) (42.30 (16.20) (12.30) (6.90) 
(มาก) 

1.3 มีอาหารหลากหลาย
สูตรส าหรับแต่ละ
ช่วงอายสุุกร 

36 62 15 17 0 3.90 5 

(27.70) (47.70) (11.50) (13.10) (0.00) (มาก) 

1.4 มีการแจง้
รายละเอียด
ส่วนประกอบของ
อาหาร 

13 24 65 15 13 3.07 13 

(10.00) (18.50) (50.00) (11.50) (10.00) (ปานกลาง) 

1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑ์
ใหเ้ลือกหลากหลาย 

9 16 60 23 22 2.75 16 
(6.90) (12.30) (46.20) (17.70) (16.90) (ปานกลาง) 

 



 

28 
 

 

ตารางที ่4.25 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์(ต่อ) 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ท่ีสุด 

ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) 
(ร้อย
ละ) 

(ร้อย
ละ) 

(ร้อยละ)     

1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 
 

5 4 7 14 100 1.46 19 
(3.80) (3.10) (5.40) (10.80) (76.90) (นอ้ย

ท่ีสุด) 
1.7 สามารถผลิตไดต้าม

ความตอ้งการของ
ลูกคา้  

43 66 18 3 0 4.15 4 

(33.10) (50.80) (13.80) (2.30) (0.00) (มาก) 

1.8 ไดรั้บการรับรอง
มาตรฐานจากกรม      
ปศุสตัว ์

24 60 27 7 12 3.59 9 

(18.50) (46.20) (20.80) (5.40) (9.20) (มาก) 

1.9 มีใบอนุญาตจาก
กระทรวง
อุตสาหกรรม 

38 50 13 22 7 3.69 6 
(29.20) (38.50) (10.00) (16.90) (5.40) (มาก) 

1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิต
คงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน
ท่ีก าหนด 

94 18 14 4 0 4.55 2 
(72.30) (13.80) (10.80) (3.10) (0.00) (มาก

ท่ีสุด) 
1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณี

สินคา้มีปัญหา 
36 52 16 18 8 3.69 7 

(27.70) (40.00) (12.30) (13.80) (6.20) (มาก) 

1.12 อาหารไม่สร้างมลพิษ
ต่อส่ิงแวดลอ้ม 

0 5 17 71 37 1.92 18 

(0.00) (3.80) (13.10) (54.60) (28.50) (นอ้ย) 

1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียว 
ชาญควบคุมคุณภาพ 
การผลิต 

18 20 63 15 14 3.10 12 
(13.80) (15.40) (48.50) (11.50) (10.80) (ปาน

กลาง) 
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ตารางที ่4.25 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์(ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

ระดบัทีม่ผีล     

มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน 
(แปล
ผล) 

  

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

1.10 มีคุณภาพด้านการ
ผลิตคงท่ี  ได้ตาม
มาตรฐานท่ีก าหนด 

94 18 14 4 0 4.55 2 
(72.30) (13.80) (10.80) (3.10) (0.00) (มาก

ท่ีสุด) 
1.11 รับเปล่ียนสินคา้

กรณีสินคา้มีปัญหา 
36 52 16 18 8 3.69 7 

(27.70) (40.00) (12.30) (13.80) (6.20) (มาก) 

1.12 อาหารไม่สร้าง
มลพิษต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม 

0 5 17 71 37 1.92 18 

(0.00) (3.80) (13.10) (54.60) (28.50) 
(นอ้ย) 

1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียว 
ชาญควบคุม
คุณภาพ การผลิต 

18 20 63 15 14 3.10 12 
(13.80) (15.40) (48.50) (11.50) (10.80) (ปาน

กลาง) 
1.14 ว ัส ดุ ท่ี ใ ช้ บ ร ร จุ

สิ น ค้ า มี ค ว า ม
ทนทานสามารถท่ี
จ ะ น า ไ ป ใ ช้
ประโยชน์ต่อได ้

0 8 16 84 22 2.08 17 
(0.00) (6.20) (12.30) (64.60) (16.90) (นอ้ย) 

1.15 สินคา้เก็บง่ายและ
อยูไ่ดน้าน ไม่เสีย
ง่าย 

28 58 15 20 9 3.58 10 

(21.50) (44.60) (11.50) (15.40) (6.90) 
(มาก) 

1.16 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 89 24 8 3 6 4.44 3 

(68.50) (18.50) (6.20) (2.30) (4.60) (มาก
ท่ีสุด) 
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ตารางที ่4.25 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์(ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

ระดบัทีม่ผีล     

มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน 
(แปล
ผล) 

  

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

1.17 มีสตัวแพทย์
แนะน า/ให้
ค  าปรึกษาเก่ียวกบั
การใชสิ้นคา้ 

9 18 69 20 14 2.91 14 

(6.90) (13.80) (53.10) (15.40) (10.80) (ปาน
กลาง) 

1.18 การใหบ้ริการลูกคา้
ของผูจ้  าหน่ายมี
ความสม ่าเสมอ 

24 61 20 14 11 3.56 11 

(18.50) (46.90) (15.40) (10.80) (8.50) (มาก) 

1.19 การใหบ้ริการพิเศษ
ควบคู่ไปกบัการ
จ าหน่ายสินคา้ เช่น 
การค านวณสูตร
อาหารโดยใชเ้คร่ือง
คอมพิวเตอร์ 

5 9 82 19 15 2.77 15 
(3.80) (6.90) (63.10) (14.60) (11.50) (ปาน

กลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.34 

  (ปาน
กลาง) 

 

จากตารางท่ี 4.25 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลอยูใ่นระดบั ปาน
กลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) 

โดยปัจจยัย่อยด้านผลิตภณัฑ์ท่ีมีค่าเฉล่ียระดับมากท่ีสุด ได้แก่ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.66) มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.55) 
และช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.44) ตามล าดบั 
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ส าหรับปัจจยัย่อยด้านผลิตภณัฑ์ท่ีมีค่าเฉล่ียระดับมาก ได้แก่ สามารถผลิตได้ตามความ
ตอ้งการของลูกคา้  (ค่าเฉล่ีย 4.15) มีอาหารหลากหลายสูตรส าหรับแต่ละช่วงอายุสุกร (ค่าเฉล่ีย 3.90) 
มีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม และรับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา เท่ากนั  (ค่าเฉล่ีย 
3.69) มีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยี่ห้อ) (ค่าเฉล่ีย 3.61) ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรม ปศุ
สัตว ์ (ค่าเฉล่ีย 3.59) สินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน ไม่เสียง่าย (ค่าเฉล่ีย 3.58)  และการให้บริการลูกคา้
ของผูจ้  าหน่ายมีความสม ่าเสมอ (ค่าเฉล่ีย 3.56)   ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ มีนกัวิชาการ/ผูเ้ช่ียว ชาญ
ควบคุมคุณภาพ การผลิต (ค่าเฉล่ีย 3.10) มีการแจง้รายละเอียดส่วนประกอบของอาหาร (ค่าเฉล่ีย 
3.07) มีสัตวแพทยแ์นะน า/ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบัการใชสิ้นคา้ (ค่าเฉล่ีย 2.91) การใหบ้ริการพิเศษควบคู่
ไปกับการจ าหน่ายสินคา้ เช่น การค านวณสูตรอาหารโดยใช้เคร่ืองคอมพิวเตอร์ (ค่าเฉล่ีย 2.77) มี
ขนาดบรรจุภัณฑ์ ให้ เลือกหลากหลาย  (ค่ า เฉ ล่ี ย  2.75) และสถาบันได้ รับการรับรองจาก
กระทรวงศึกษาธิการ (ค่าเฉล่ีย 2.82) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านผลิตภณัฑ์ท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัน้อย ไดแ้ก่ วสัดุท่ีใช้บรรจุสินคา้มีความ
ทนทานสามารถท่ีจะน าไปใช้ประโยชน์ต่อได้ (ค่าเฉล่ีย 2.82) และ อาหารไม่สร้างมลพิษต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (ค่าเฉล่ีย 1.92) 

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านผลิตภณัฑ์ท่ีมีค่าเฉล่ียระดับน้อยท่ีสุด ได้แก่ มีบรรจุภณัฑ์สวยงาม 
(ค่าเฉล่ีย 1.46) 
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ตารางที ่4.26 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ราคา 

ปัจจัยด้านราคา 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

2.1 การมีป้ายราคาสินคา้
ชดัเจน 

10 23 81 10 6 3.16 9 

(7.70) (17.70) (62.30) (7.70) (4.60) (ปาน
กลาง) 

2.2 ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพของอาหาร 

52 71 3 4 0 4.32 2 

(40.00) (54.60) (2.30) (3.10) (0.00) (มากท่ีสุด) 

2.3 สินคา้มีราคาถูก 93 19 12 4 2 4.52 1 

(71.50) (14.60) (9.20) (3.10) (1.50) (มากท่ีสุด) 

2.4 ราคาสินคา้สามารถ
ต่อรองได ้

27 66 19 18 0 3.78 3 

(20.80) (50.80) (14.60) (13.80) (0.00) (มาก) 

2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือ
มีการเปล่ียนแปลง
ราคาขาย 

30 56 18 13 13 3.59 5 
(23.10) (43.10) (13.80) (10.00) (10.00) (มาก) 

2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตาม
ขอ้ตกลง ภายหลงัจาก
ท่ีไดรั้บจองล่วงหนา้ 

27 57 26 13 7 3.65 4 

(20.80) (43.80) (20.00) (10.00) (5.40) (มาก) 

2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่าย
ปรับ ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคาตลาดท่ี
เป็นจริง 

9 20 64 28 9 2.94 10 

(6.90) (15.40) (49.20) (21.50) (6.90) (ปาน
กลาง) 

2.8 ราคาสินค้าส ามารถ 
แจง้ขอผอ่นช าระได ้

9 13 73 18 17 2.84 11 

(6.90) (10.00) (56.20) (13.80) (13.10) (ปาน
กลาง) 

2.9 การปรับเปล่ียนราคา
สินคา้ ตามเง่ือนไข
ของระยะเวลาท่ีแจง้
ช าระเงิน (เครดิต) 

23 59 17 15 16 3.45 8 

(17.70) (45.40) (13.10) (11.50) (12.30) (มาก) 
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ตารางที่ 4.26 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ราคา (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านราคา 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

2.10 มีส่วนลดสินค้าตาม
ปริมาณการซ้ือ 

30 52 15 16 17 3.48 7 

(23.10) (40.00) (11.50) (12.30) (13.10) (มาก) 

2.11 มีราคาส าหรับขายส่ง 24 65 14 14 13 3.56 6 

(18.50) (50.00) (10.80) (10.80) (10.00) (มาก) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.57 

  
(มาก) 

 
จากตารางท่ี 4.26 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ปัจจัยด้านราคา มีผลอยู่ในระดับ มาก 

(ค่าเฉล่ีย 3.57) 

โดยปัจจยัยอ่ยดา้นราคาท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัมากท่ีสุด ไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.52) และ 
ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของอาหาร (ค่าเฉล่ีย 4.32) 

โดยปัจจยัย่อยดา้นราคาท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัมาก ไดแ้ก่ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 
3.78) ราคาสินค้าเป็นไปตามข้อตกลง ภายหลงัจากท่ีได้รับจองล่วงหน้า (ค่าเฉล่ีย 3.65) มีการแจ้ง
ล่วงหน้าเม่ือมีการเปล่ียนแปลงราคาขาย (ค่าเฉล่ีย 3.59) มีราคาส าหรับขายส่ง (ค่าเฉล่ีย 3.56) มี
ส่วนลดสินคา้ตามปริมาณการซ้ือ (ค่าเฉล่ีย 3.48) และการปรับเปล่ียนราคาสินคา้ ตามเง่ือนไขของ
ระยะเวลาท่ีแจง้ช าระเงิน (เครดิต) (ค่าเฉล่ีย 3.45) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านราคาท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัปานกลาง ได้แก่ การมีป้ายราคาสินคา้ชัดเจน 
(ค่าเฉล่ีย 3.16) และ ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง (ค่าเฉล่ีย 2.94) 
และราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้(ค่าเฉล่ีย 2.84) ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.27 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

3.1 อยูใ่นแหล่งท่ีมีการ
สัญจรไปมาสะดวก 

28 64 13 13 12 3.64 3 

(21.50) (49.20) (10.00) (10.00) (9.20) (มาก) 

3.2 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

41 66 17 6 0 4.09 1 
(31.50) (50.80) (13.10) (4.60) (0.00) (มาก) 

3.3 สามารถส่ังสินคา้ทาง
โทรศพัท ์

28 78 15 9 0 3.96 2 
(21.50) (60.00) (11.50) (6.90) (0.00) (มาก) 

3.4 ส่งสินคา้ตรงตามเวลา
นดัหมาย 

23 58 29 10 10 3.57 5 
(17.70) (44.60) (22.30) (7.70) (7.70) (มาก) 

3.5 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบั
ค าส่ังซ้ือ 

28 59 16 15 12 3.58 4 
(21.50) (45.40) (12.30) (11.50) (9.20) (มาก) 

3.6 การจดัวางสินคา้แยก
ประเภทอยา่งชดัเจน 

7 26 79 10 8 3.11 8 

(5.40) (20.00) (60.80) (7.70) (6.20) (ปาน
กลาง) 

3.7 รูปแบบความทนัสมยั
ของสถานท่ีจดั
จ าหน่าย 

3 3 24 87 13 2.20 10 

(2.30) (2.30) (18.50) (66.90) (10.00) (นอ้ย) 

3.8 สถานท่ีของผูจ้ดั
จ  าหน่ายมีท่ีจอดรถ
เพียงพอ 

5 13 76 25 11 2.82 9 

(3.80) (10.00) (58.50) (19.20) (8.50) (ปาน
กลาง) 

3.9 มีผูจ้ดัจ  าหน่าย 
ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 

14 22 77 7 10 3.18 7 

(10.80) (16.90) (59.20) (5.40) (7.70) (ปาน
กลาง) 

3.10 ผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการ
เขา้พบและน าเสนอ
สินคา้โดยตรง 

24 47 24 25 10 3.38 6 

(18.50) (36.20) (18.50) (19.20) (7.70) (ปาน
กลาง) 
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ตารางที ่4.27 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

3.11 มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงได้
ง่าย เพ่ือใหข้อ้มลู
สินคา้ 

4 2 10 13 101 1.42 11 

(3.10) (1.50) (7.70 (10.00) (77.70) (นอ้ยท่ีสุด) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.18 

 (ปาน
กลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.27 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลอยูใ่น

ระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) 
โดยปัจจยัยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัมาก ไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั

จ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.09) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ (ค่าเฉล่ีย 3.96) อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไป
มาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.64) สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ (ค่าเฉล่ีย 3.58) และส่งสินคา้ตรงตามเวลานดั
หมาย (ค่าเฉล่ีย 3.57) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ ผูจ้ดัจ  าหน่าย 
มีการเขา้พบและน าเสนอสินคา้โดยตรง(ค่าเฉล่ีย 3.38) มีผูจ้ดัจ  าหน่าย ครอบคลุมทุกพื้นท่ี (ค่าเฉล่ีย 
3.18) การจดัวางสินคา้แยกประเภทอยา่งชดัเจน (ค่าเฉล่ีย 3.11) และสถานท่ีของผูจ้ดัจ  าหน่ายมีท่ีจอด
รถเพียงพอ (ค่าเฉล่ีย 2.82) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีค่าเฉล่ียระดับน้อย ได้แก่ รูปแบบความ
ทนัสมยัของสถานท่ีจดัจ าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 2.20)  

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัน้อยท่ีสุด ไดแ้ก่ มีเว็บไซต ์
หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 1.42) 
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ตารางที ่4.28 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ 
เช่น วทิย ุนิตยสาร ป้าย
กลางแจง้ เป็นตน้ 

4 12 67 29 18 2.65 9 
(3.10) (9.20) (51.50) (22.30) (13.80) (ปาน

กลาง) 
4.2 การโฆษณาผา่นสังคม

ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็นตน้ 

0 0 10 10 110 1.23 12 
(0.00) (0.00) (7.70) (7.70) (84.60) (นอ้ย

ท่ีสุด) 
4.3 มีการแจกของแถมตาม

ปริมาณท่ีก าหนด 
26 65 18 12 9 3.67 4 

(20.00) (50.00) (13.80) (9.20) (6.90) (มาก) 
4.4 พนกังานขายมีความรู้ 

ความเช่ียวชาญ ในการ
ส่ือสาร อธิบายราย 
ละเอียดของสินคา้ไดดี้ 

31 60 18 15 6 3.73 3 

(23.80) (46.20) (13.80) (11.50) (4.60) (มาก) 

4.5 มีเอกสารใหค้วามรู้
เก่ียวกบัการใชสิ้นคา้
อยา่งเหมาะสม 

1 1 33 86 9 2.22 10 
(0.80) (0.80) (25.40) (66.20) (6.90) (นอ้ย) 

4.6 มีการแจกแผน่พบั 
ใบปลิวแนะน าสินคา้ 

0 6 26 78 20 2.14 11 

(0.00) (4.60) (20.00) (60.00) (15.40) (นอ้ย) 

4.7 สามารถแลกซ้ือสินคา้
อ่ืนไดเ้ม่ือซ้ือสินคา้ตาม
ปริมาณท่ีก าหนด 

7 11 73 33 6 2.85 8 
(5.40) (8.50) (56.20) (25.40) (4.60) (ปาน

กลาง) 
4.8 มีการตดัเอกสารจาก 

บรรจุภณัฑ ์เพื่อชิงรางวลั 
26 50 26 15 13 3.47 5 

(20.00) (38.50) (20.00) (11.50) (10.00) (มาก) 

4.9 มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

46 68 12 4 0 4.20 1 
(35.40) (52.30) (9.20) (3.10) (0.00) (มาก) 



 

37 
 

 

ตารางที ่4.28 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อ ปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาด 

ระดบัที่มีผล     

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด ค่าเฉลีย่ 
ล าดบั
ที ่

จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน จ านวน (แปลผล)   

(ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ) (ร้อยละ)     

4.10 มีการจดัโปรโมชัน่
เพ่ิมปริมาณใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

34 75 13 8 0 4.04 2 

(26.20) (57.70) (10.00) (6.20) (0.00) (มาก) 

4.11 มีการจดัสัมมนาหรือ
ใหค้วามรู้ เก่ียวกบั
อาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร 

14 21 77 10 8 3.18 6 

(10.80) (16.20) (59.20) (7.70) (6.20) (ปาน
กลาง) 

4.12 มีการจดัทวัร์
ท่องเท่ียวส าหรับ
ลูกคา้ท่ีมียอดซ้ือถึง
เป้าหมาย 

14 17 57 25 17 2.89 7 
(10.80) (13.10) (43.80) (19.20) (13.10) (ปาน

กลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.02 

 
(ปาน
กลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.28 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลอยูใ่น

ระดบั ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) 
โดยปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัมาก คือ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคา

ในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.20) มีการจดัโปรโมชั่นเพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 
4.04) พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายราย ละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 
3.73) มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.67) และมีการตดัเอกสารจากบรรจุภณัฑ ์เพื่อ
ชิงรางวลั (ค่าเฉล่ีย 3.47) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียระดับปานกลาง ได้แก่ มีการจดั
สัมมนาหรือให้ความรู้ เก่ียวกบัอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 3.18) มีการจดัทวัร์ท่องเท่ียว



 

38 
 

 

ส าหรับลูกคา้ท่ีมียอดซ้ือถึงเป้าหมาย (ค่าเฉล่ีย 2.89) สามารถแลกซ้ือสินคา้อ่ืนไดเ้ม่ือซ้ือสินคา้ตาม
ปริมาณท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 2.85) และ การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เช่น วิทย ุนิตยสาร ป้ายกลางแจง้ เป็น
ตน้ (ค่าเฉล่ีย 2.65) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียระดบันอ้ย ไดแ้ก่ มีเอกสารให้ความรู้
เก่ียวกบัการใชสิ้นคา้อยา่งเหมาะสม (ค่าเฉล่ีย 2.22) มีการแจกแผน่พบั ใบปลิวแนะน าสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 
2.14) ตามล าดบั 

ส าหรับปัจจยัย่อยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัน้อย ได้แก่ การโฆษณาผ่าน
สังคมออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ (ค่าเฉล่ีย 1.23) 

 
ตารางที ่4.29 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม
ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม ่
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ค่าเฉลีย่ แปลผล ล าดับที ่

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 3.34 ปานกลาง 2 

ปัจจยัดา้นราคา  3.57 มาก 1 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.18 ปานกลาง 3 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  3.02 ปานกลาง 4 
 
จากตารางท่ี 4.29 พบวา่ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ สามารถเรียงตามล าดับค่าเฉล่ียได้ดงัต่อไปน้ี คือ 
ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.57) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ีย
ระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ี
มีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) และ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล
อยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) ตามล าดบั 
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ส่วนที ่3 ข้อมูลปัญหาและข้อเสนอแนะ 
- ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรอธิบายรายละเอียดหรือขอ้มูลของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรแต่ละชนิดให้

มากกว่าน้ี เช่น อาหารชนิดน้ีเหมาะส าหรับสุกรอายุก่ีเดือน หรือ ส าหรับสุกรแรกเกิด-หลงั
หยา่นม เป็นตน้ (6 ราย) 

- ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรมีบริการส่งด่วนไวบ้ริการส าหรับลูกคา้ท่ีสั่งซ้ือปริมาณมาก (4 ราย) 
- ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรใส่ใจในเร่ืองความเร็วรวดและความถูกตอ้งของสินคา้ (3 ราย) 
- พนกังานควรมีความรู้ทางดา้นคุณค่าทางโภชนาการของอาหารแต่ละชนิดดว้ย (3 ราย) 
- ควรจดัพนกังานใหมี้จ านวนพอเพียงกบัการใหบ้ริการ (3 ราย) 
- คุณภาพของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรไม่ไดต้ามมาตรฐาน (2 ราย) 
- ราคาอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรแพงกวา่อาหารสุกรผสมเอง (2 ราย) 
- ควรใหบ้ริการหลงัการขายอยา่งสม ่าเสมอ (2 ราย) 
- ควรมีการรับผดิชอบในกรณีท่ีสินคา้มีปัญหาทั้งหมด (2 ราย) 
- ตวัแทนจ าหน่ายคิดค่าขนส่งแพง กรณีอยูน่อกพื้นท่ีใหบ้ริการ (1 ราย)  
- ผูจ้ดัจ  าหน่ายก าหนดใหต้อ้งสั่งซ้ือคร้ังละมากๆ ถึงจะยอมส่งให ้(1 ราย) 
- ผูจ้ดัจ  าหน่ายขนส่งสินคา้ไม่ตรงเวลา (1 ราย) 
- ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรมีการใหเ้ครดิตในช่วงท่ีมีปัญหาราคาสุกรตกต ่า (1 ราย) 
- ควรมีการจดัส่งใหต้รงต่อเวลา (1 ราย) 
- ผูจ้ดัจ  าหน่ายปรับราคาอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรบ่อยเกินไป (1 ราย) 
- ควรมีการเปิดโอกาสใหลู้กคา้สามารถผสมสูตรอาหารไดเ้อง (1 ราย) 
- ควรให้เครดิตท่ียาวนานมากข้ึนส าหรับลูกค้าท่ีท าการซ้ือขายกับกิจการมาเป็นระยะเวลา

ยาวนาน (1 ราย) 
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ส่วนที่ 4 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวัดเชียงใหม่ จ าแนกตาม รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) ขนาดของ
กจิการฟาร์มสุกร ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ลกัษณะอาหารที่ใช้ในฟาร์มสุกร และวธีิการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 
4.1 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 
 
ตารางที่ 4.30 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.1 ยีห่อ้ของอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร 

4.19 4.63 4.64 4.67 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.2 มีความหลากหลายของตรา
สินคา้ (ยีห่อ้) 

3.68 3.60 3.63 3.43 

(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 

1.3 มีอาหารหลากหลายสูตร
ส าหรับแต่ละช่วงอายสุุกร 

3.79 3.83 3.90 4.21 

(มาก) (มาก) (มาก) (มากท่ีสุด) 

1.4 มีการแจง้รายละเอียด
ส่วนประกอบของอาหาร 

2.88 3.05 3.09 3.33 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑใ์หเ้ลือก
หลากหลาย 

2.40 3.00 2.77 2.68 

(นอ้ย) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.30 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) (ต่อ) 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 1.30 1.63 1.57 1.18 
(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

1.7 สามารถผลิตไดต้ามความ
ตอ้งการของลูกคา้ 

3.79 4.19 4.22 4.37 
(มาก) (มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.8 ไดรั้บการรับรองมาตรฐาน
จากกรมปศุสัตว ์

3.27 3.64 3.69 3.77 
(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

1.9 มีใบอนุญาตจากกระทรวง
อุตสาหกรรม 

3.23 3.63 3.84 4.23 
(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มากท่ีสุด) 

1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี 
ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด 

4.30 4.54 4.60 4.82 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มี
ปัญหา 

3.57 3.79 3.77 3.55 

(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 
1.12 อาหารไม่สร้างมลพิษต่อ

ส่ิงแวดลอ้ม 
1.82 1.86 1.89 2.13 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญ
ควบคุมคุณภาพการผลิต 

3.20 3.14 2.83 3.32 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

1.14 วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มีความ
ทนทานสามารถท่ีจะ
น าไปใชป้ระโยชน์ต่อได ้

2.23 2.02 2.06 2.00 
(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 
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ตารางที่ 4.30 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.15 สินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน 
ไม่เสียง่าย 

3.33 3.57 3.64 3.89 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

1.16 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 4.37 4.45 4.46 4.50 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.17 มีสัตวแพทยแ์นะน า/ให้
ค  าปรึกษาเก่ียวกบัการใช้
สินคา้ 

2.83 2.88 2.89 3.09 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

1.18 การใหบ้ริการลูกคา้ของผู ้
จ  าหน่ายมีความสม ่าเสมอ 

3.37 3.49 3.69 3.72 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

1.18 การใหบ้ริการพิเศษควบคู่ไป
กบัการจ าหน่ายสินคา้ เช่น 
การค านวณสูตรอาหารโดย
ใชเ้คร่ืองคอมพิวเตอร์ 

2.93 2.70 2.66 2.86 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.18 3.35 3.36 3.46 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) 
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จากตารางท่ี 4.30 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใชจ่้าย) ต ่า
กว่าหรือเท่ากบั 40,000 บาท ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.18) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.37) มี
คุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.30) และ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.19) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาท ให ้
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.35) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.63) มีคุณภาพดา้น
การผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.54) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.45) 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.64) มีคุณภาพดา้น
การผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.60) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.46) 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.46) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดับแรกได้แก่ มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.82) ยี่ห้อของ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.67) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.50) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.31 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านราคา จ าแนก
ตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 
 

ปัจจัยด้านราคา 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

2.1 การมีป้ายราคาสินคา้ชดัเจน 3.27 3.14 3.11 3.14 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

2.2 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอ
สินคา้ 

4.27 4.33 4.31 4.36 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

2.3 สินคา้มีราคาถูก 4.40 4.45 4.53 4.71 
(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

2.4 ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ 3.54 3.70 3.95 4.00 
(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 

2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการ
เปล่ียนแปลงราคาขาย 

3.23 3.66 3.68 3.77 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตาม
ขอ้ตกลง ภายหลงัจากท่ี
ไดรั้บค าสั่งซ้ือล่วงหนา้ 

3.32 3.65 3.74 3.88 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ 
ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคาตลาด
ท่ีเป็นจริง 

2.97 3.09 2.80 2.82 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

2.8 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอ
ผอ่นช าระได ้

3.43 2.72 3.06 2.95 
(มาก) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.31 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านราคา จ าแนก
ตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านราคา 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

2.9 การปรับเปล่ียนราคาสินคา้ 
ตามเง่ือนไขของระยะเวลาท่ี
แจง้ช าระเงิน (เครดิต) 

3.14 3.43 3.63 3.64 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

2.10 มีส่วนลดสินคา้ตามปริมาณ
การซ้ือ 

3.31 3.32 3.61 3.80 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

2.11 มีราคาส าหรับขายส่ง 3.32 3.47 3.64 3.95 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.47 3.54 3.64 3.73 

(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 

 
จากตารางท่ี 4.31 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใชจ่้าย) ต ่า

กว่าหรือเท่ากบั 40,000 บาทให้ ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) โดย
ปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.40) ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.27) และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.54) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.54) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.45) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.33) 
และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.70) ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.64) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.53) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.31) 
และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.95) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.73) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบั
แรกได้แก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.71) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.36) และ 
ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 4.00) ตามล าดบั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

47 
 

 

ตารางที่ 4.32 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

3.1 อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไป
มาสะดวก 

3.73 3.70 3.66 3.36 

(มาก) (มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

3.2 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 3.90 4.06 4.16 4.30 

(มาก) (มาก) (มาก) (มากท่ีสุด) 

3.3 สามารถสั่งสินคา้ทาง
โทรศพัท ์

3.89 3.95 3.83 4.27 

(มาก) (มาก) (มาก) (มากท่ีสุด) 

3.4 ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดั
หมาย 

3.33 3.63 3.69 3.59 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

3.5 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค า
สั่งซ้ือ 

3.36 3.57 3.65 3.77 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) (มาก) 

3.6 การจดัวางสินคา้แยกประเภท
อยา่งชดัเจน 

3.17 2.91 3.31 3.09 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

3.7 รูปแบบความทนัสมยัของ
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 

2.17 2.30 1.97 2.41 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

3.8 สถานท่ีของผูจ้ดัจ  าหน่าย มีท่ี
จอดรถเพียงพอ 

3.02 2.83 2.74 2.56 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

3.9 มีผูจ้ดัจ  าหน่าย ทุกครอบคลุม
ทุกพื้นท่ี 

2.91 3.17 3.17 3.33 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.32 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

3.10 ผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการเขา้พบ
และน าเสนอสินคา้โดยตรง 

3.33 3.36 3.37 3.46 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) 

3.11 มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook 
เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูล
สินคา้ 

1.64 1.53 1.35 1.29 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.13 3.18 3.17 3.22 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.32 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใชจ่้าย) ต ่า

กวา่หรือเท่ากบั 40,000 บาทให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.13) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 
(ค่าเฉล่ีย 3.90) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ (ค่าเฉล่ีย 3.89) และ อยู่ในแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมา
สะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.73) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.06) สามารถสั่งสินคา้
ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 3.95) และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.70) ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.16) สามารถสั่งสินคา้
ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 3.83) และ ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย (ค่าเฉล่ีย 3.69) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.22) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผล
มีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.30) สามารถสั่งสินคา้ทาง
โทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 4.27) และ สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ (ค่าเฉล่ีย 3.77) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.33 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ 
เช่น วทิย ุนิตยสาร ป้าย
กลางแจง้ เป็นตน้ 

2.67 2.70 2.66 2.55 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

4.2 การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็นตน้ 

1.13 1.23 1.29 1.27 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

4.3 มีการแจกของแถมตาม
ปริมาณท่ีก าหนด 

3.73 3.79 3.51 3.59 

(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 

4.4 พนกังานขายมีความรู้ ความ
เช่ียวชาญ ในการส่ือสาร 
อธิบายรายละเอียดของสินคา้
ไดดี้ 

3.60 3.67 3.86 3.82 

(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 

4.5 มีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบั
การใชสิ้นคา้อยา่งเหมาะสม 

2.23 2.16 2.40 2.05 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

4.6 มีการแจกแผน่พบั ใบปลิว
แนะน าสินคา้ 

2.13 2.14 2.09 2.23 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

4.7 สามารถแลกซ้ือสินคา้อ่ืนได้
เม่ือซ้ือสินคา้ตามปริมาณท่ี
ก าหนด 

2.93 2.81 2.77 2.91 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.33 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 

40,000 บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท
ขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

4.8 มีการตดัเอกสารจากบรรจุ
ภณัฑ ์เพื่อชิงรางวลั 

3.57 3.58 3.66 2.82 

(มาก) (มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

4.9 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคา
ในช่วงเวลาท่ีก าหนด 

4.30 4.33 4.14 3.91 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มาก) (มาก) 

4.10 มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่ม
ปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด 

4.03 4.02 3.97 4.18 

(มาก) (มาก) (มาก) (มาก) 

4.11 มีการจดัสัมมนาหรือให้
ความรู้ เก่ียวกบัอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

3.33 3.21 3.11 3.00 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.12 มีการจดัทวัร์ท่องเท่ียว
ส าหรับลูกคา้ท่ีมียอดซ้ือถึง
เป้าหมาย 

2.90 2.81 2.94 2.95 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.05 3.04 3.03 2.94 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.33 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใชจ่้าย) ต ่า

กวา่หรือเท่ากบั 40,000 บาทให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.05) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
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ช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.30) มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.03) 
และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.73) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.04) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.33) 
มีการจดัโปรโมชั่นเพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.02) และ มีการแจกของแถมตาม
ปริมาณท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.79) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.03) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.14) 
มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.97) และ พนกังานขายมีความรู้ ความ
เช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 3.86) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.94) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.18) 
มีการจดัโปรโมชั่นลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.91) และ พนักงานขายมีความรู้ ความ
เช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 3.82) ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.34 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม
ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน 
(หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 

 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 
ต า่กว่าหรือเท่ากบั 

40,000 บาท 
40,001 – 60,000 

บาท 
60,001 – 80,000 

บาท 
80,000 บาทขึน้ไป 

n = 30 n = 43 n = 35 n = 22 

ค่าเฉลีย่ แปล
ผล 

ค่าเฉลีย่ แปล
ผล 

ค่าเฉลีย่ แปล
ผล 

ค่าเฉลีย่ แปล
ผล 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 3.18 ปาน
กลาง 

3.35 ปาน
กลาง 

3.36 ปาน
กลาง 

3.46 มาก 

ปัจจยัดา้นราคา  3.47 มาก 3.54 มาก 3.64 มาก 3.73 มาก 

ปัจจยัดา้นช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย 

3.13 ปาน
กลาง 

3.18 ปาน
กลาง 

3.17 ปาน
กลาง 

3.22 ปาน
กลาง 

ปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด  

3.05 ปาน
กลาง 

3.04 ปาน
กลาง 

3.03 ปาน
กลาง 

2.94 ปาน
กลาง 

 
จากตารางท่ี 4.34 พบวา่ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใช้จ่าย) 
ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย)ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาทสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมี
ผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.18) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.13) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.05) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย)40,001 – 60,000 บาท
สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.54) ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
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(ค่าเฉล่ีย 3.35) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.18) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.04) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย)60,001 – 80,000 บาท
สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.64) ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.36) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.17) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.03) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย)80,000 บาทข้ึนไป
สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.73) ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.46) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.22) 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.94) 
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4.2 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 
 

ตารางที่ 4.35 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.1 ยีห่อ้ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 4.19 4.69 4.79 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.2 มีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยีห่อ้) 3.79 3.60 3.39 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 
1.3 มีอาหารหลากหลายสูตรส าหรับแต่ละช่วง

อายสุุกร 
3.39 4.05 4.23 

(ปานกลาง) (มาก) (มากท่ีสุด) 
1.4 มีการแจง้รายละเอียดส่วนประกอบของ

อาหาร 
2.58 3.12 3.50 

(นอ้ย) (ปานกลาง) (มาก) 
1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑใ์หเ้ลือกหลากหลาย 3.41 2.47 2.35 

(มาก) (นอ้ย) (นอ้ย) 

1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 1.57 1.49 1.29 
(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

1.7 สามารถผลิตไดต้ามความตอ้งการของลูกคา้ 3.98 4.21 4.22 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.8 ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรมปศุสัตว ์ 3.39 3.60 3.81 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 
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ตารางที่ 4.35 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.9 มีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม 3.38 3.78 3.89 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน
ท่ีก าหนด 

4.47 4.57 4.61 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา 3.45 3.69 3.95 

(มาก) (มาก) (มาก) 

1.12 อาหารไม่สร้างมลพิษต่อส่ิงแวดลอ้ม 1.43 1.82 2.61 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ย) (ปานกลาง) 

1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญควบคุมคุณภาพการ
ผลิต 

3.00 3.06 3.26 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

1.14 วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มีความทนทานสามารถ
ท่ีจะน าไปใชป้ระโยชน์ต่อได ้

2.24 1.92 2.11 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

1.15 สินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน ไม่เสียง่าย 3.76 3.68 3.26 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

1.16 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 4.19 4.48 4.62 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.17 มีสัตวแพทยแ์นะน า/ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบั
การใชสิ้นคา้ 

2.83 2.98 2.89 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.35 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.18 การใหบ้ริการพิเศษควบคู่ไปกบัการจ าหน่าย
สินคา้ เช่น การค านวณสูตรอาหารโดยใช้
เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

2.69 2.74 2.89 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.23 3.34 3.43 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) 

 
จากตารางท่ี 4.35 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็ก ให ้

ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.23) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 
4.47) ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.19) และ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.19) 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลาง ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผล
มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.69) มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ี
ก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.57) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.48) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผล
มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ยี่ห้อ
ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.79) ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.62) และ มีคุณภาพดา้น
การผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.61) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.36 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านราคา จ าแนก
ตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

ปัจจัยด้านราคา 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

2.1 การมีป้ายราคาสินคา้ชดัเจน 3.17 3.22 3.08 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

2.2 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ 4.15 4.29 4.52 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

2.3 สินคา้มีราคาถูก 4.71 4.62 4.14 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มาก) 

2.4 ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ 3.88 3.74 3.74 

(มาก) (มาก) (มาก) 

2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการเปล่ียนแปลง
ราคาขาย 

3.39 3.56 3.86 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตามขอ้ตกลง ภายหลงัจาก
ท่ีไดรั้บค าสั่งซ้ือล่วงหนา้ 

3.56 3.56 3.84 

(มาก) (มาก) (มาก) 

2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง 

2.86 2.94 3.03 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

2.8 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้ 3.44 2.66 2.41 

(มาก) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

2.9 การปรับเปล่ียนราคาสินคา้ ตามเง่ือนไขของ
ระยะเวลาท่ีแจง้ช าระเงิน (เครดิต) 

3.67 3.44 3.21 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

2.10 มีส่วนลดสินคา้ตามปริมาณการซ้ือ 3.38 3.50 3.57 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 
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ตารางที่ 4.36 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านราคา จ าแนก
ตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร (ต่อ) 

 

ปัจจัยด้านราคา 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

2.11 มีราคาส าหรับขายส่ง 3.38 3.58 3.69 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.60 3.56 3.55 

(มาก) (มาก) (มาก) 

 
จากตารางท่ี 4.36 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็กให ้

ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.60) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.71) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.15)
และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.88) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลางให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.56) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้
มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.62) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.29) และ ราคาสินคา้สามารถ
ต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.74) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.55) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ราคา
เหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.52) สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.14) และ มีการแจง้ล่วงหนา้
เม่ือมีการเปล่ียนแปลงราคาขาย (ค่าเฉล่ีย 3.86) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.37 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

3.1 อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก 3.76 3.63 3.50 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.2 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 4.12 4.14 4.00 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.3 สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์ 4.00 4.00 3.87 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.4 ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย 3.45 3.58 3.67 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.5 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ 3.37 3.61 3.79 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

3.6 การจดัวางสินคา้แยกประเภทอยา่งชดัเจน 3.43 3.22 2.58 

(มาก) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

3.7 รูปแบบความทนัสมยัของสถานท่ีจดั
จ าหน่าย 

2.05 2.18 2.39 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

3.8 สถานท่ีของผูจ้ดัจ  าหน่าย มีท่ีจอดรถเพียงพอ 3.22 2.66 2.58 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

3.9 มีผูจ้ดัจ  าหน่าย ทุกครอบคลุมทุกพื้นท่ี 3.08 3.12 3.34 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

3.10 ผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการเขา้พบและน าเสนอสินคา้
โดยตรง 

3.32 3.38 3.48 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) 
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ตารางที่ 4.37 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

3.11 มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

1.24 1.42 1.62 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.19 3.18 3.17 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.37 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็กให ้

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.19) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.12) สามารถสั่งสินคา้
ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 4.00) และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.76) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลางให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.14) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 
4.00) และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.63) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.00) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 
3.87) และ สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ (ค่าเฉล่ีย 3.79) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.38 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุนิตยสาร 
ป้ายกลางแจง้ เป็นตน้ 

2.40 2.74 2.82 

(นอ้ย) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.2 การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ เช่น 
เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 

1.21 1.20 1.29 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

4.3 มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 3.55 3.76 3.68 

(มาก) (มาก) (มาก) 

4.4 พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ใน
การส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ได้
ดี 

3.86 3.70 3.63 

(มาก) (มาก) (มาก) 

4.5 มีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการใชสิ้นคา้
อยา่งเหมาะสม 

2.40 2.14 2.13 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

4.6 มีการแจกแผน่พบั ใบปลิวแนะน าสินคา้ 2.14 2.20 2.05 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

4.7 สามารถแลกซ้ือสินคา้อ่ืนไดเ้ม่ือซ้ือสินคา้
ตามปริมาณท่ีก าหนด 

3.41 2.70 2.43 

(มาก) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

4.8 มีการตดัเอกสารจากบรรจุภณัฑ ์เพื่อชิง
รางวลั 

3.97 3.46 2.90 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

4.9 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

4.31 4.16 4.13 

(มากท่ีสุด) (มาก) (มาก) 
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ตารางที่ 4.38 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

4.10 มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

4.14 4.06 3.89 
(มาก) (มาก) (มาก) 

4.11 มีการจดัสัมมนาหรือใหค้วามรู้ เก่ียวกบั
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

2.86 3.21 3.45 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) 

4.12 มีการจดัทวัร์ท่องเท่ียวส าหรับลูกคา้ท่ีมียอด
ซ้ือถึงเป้าหมาย 

3.30 2.86 2.51 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.13 3.02 2.91 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
 
จากตารางท่ี 4.38 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็กให ้

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.13) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.31) 
มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.14) และ มีการตดัเอกสารจากบรรจุ
ภณัฑ ์เพื่อชิงรางวลั (ค่าเฉล่ีย 3.97) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลางให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.16) มีการจดัโปรโมชัน่
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.06) และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 
(ค่าเฉล่ีย 3.76) ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.13) มีการจดัโปรโมชัน่
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.89) และมีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 
(ค่าเฉล่ีย 3.68) ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.39 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม
ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์ม
สุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 

n = 42 n = 50 n = 38 

ค่าเฉลีย่ แปลผล ค่าเฉลีย่ แปลผล ค่าเฉลีย่ แปลผล 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 3.23 ปาน

กลาง 
3.34 ปาน

กลาง 
3.43 มาก 

ปัจจยัดา้นราคา  3.60 มาก 3.56 มาก 3.55 มาก 
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

3.19 ปาน
กลาง 

3.18 ปาน
กลาง 

3.17 ปาน
กลาง 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

3.13 ปาน
กลาง 

3.02 ปาน
กลาง 

2.91 ปาน
กลาง 

 
จากตารางท่ี 4.39 พบวา่ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ส าหรับ
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดเล็กสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมี
ผลไดด้งัต่อไปน้ี คือปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.60) ปัจจยัดา้น
ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.23) ปัจจยัด้านช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.19) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  
มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.13) 

ส าหรับผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีมี ขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดกลางสามารถเรียง
ตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบั
มาก (ค่าเฉล่ีย 3.56) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) 
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) ปัจจยั
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) 
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ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดใหญ่สามารถเรียงตามล าดบั
ค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.55) ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) ปัจจยัด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) 
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4.3 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 
 
ตารางที่ 4.40 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 

5 – 10 ปี 
มากกว่า 10 

ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.1 ยีห่อ้ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 4.15 4.66 4.69 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.2 มีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยีห่อ้) 3.69 3.60 3.56 

(มาก) (มาก) (มาก) 

1.3 มีอาหารหลากหลายสูตรส าหรับแต่ละช่วง
อายสุุกร 

3.79 3.90 3.94 

(มาก) (มาก) (มาก) 

1.4 มีการแจง้รายละเอียดส่วนประกอบของ
อาหาร 

2.88 3.17 3.00 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑใ์หเ้ลือกหลากหลาย 2.77 2.83 2.56 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 1.71 1.50 1.21 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

1.7 สามารถผลิตไดต้ามความตอ้งการของลูกคา้ 3.39 4.30 4.42 

(ปานกลาง) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.8 ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรมปศุสัตว ์ 3.35 3.57 3.79 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 
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ตารางที่ 4.40 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 

5 – 10 ปี 
มากกว่า 10 

ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.9 มีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม 3.36 3.75 3.83 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน
ท่ีก าหนด 

4.20 4.59 4.71 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา 3.81 3.61 3.76 

(มาก) (มาก) (มาก) 

1.12 อาหารไม่สร้างมลพิษต่อส่ิงแวดลอ้ม 1.79 1.86 2.12 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ย) (นอ้ย) 

1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญควบคุมคุณภาพการ
ผลิต 

2.90 3.14 3.17 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

1.14 วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มีความทนทานสามารถ
ท่ีจะน าไปใชป้ระโยชน์ต่อได ้

2.15 2.06 2.09 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

1.15 สินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน ไม่เสียง่าย 3.22 3.66 3.73 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

1.16 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 4.03 4.46 4.65 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 

1.17 มีสัตวแพทยแ์นะน า/ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบั
การใชสิ้นคา้ 

2.73 2.99 2.88 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.40 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ (ต่อ) 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 

5 – 10 ปี 
มากกว่า 10 

ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

1.18 การใหบ้ริการลูกคา้ของผูจ้  าหน่ายมีความ
สม ่าเสมอ 

3.35 3.43 3.99 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

1.19 การใหบ้ริการพิเศษควบคู่ไปกบัการจ าหน่าย
สินคา้ เช่น การค านวณสูตรอาหารโดยใช้
เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

2.85 2.77 2.71 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.17 3.36 3.41 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (มาก) 
 

จากตารางท่ี 4.40 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อยกว่า 5 ปี 
ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 
4.20) ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.15) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.03) 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปี ให ้ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.66) มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ี
ก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.59) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.46) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปี ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์
มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.71) ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร (ค่าเฉล่ีย 4.69) และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.65) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.41 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านราคา จ าแนก
ตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

ปัจจัยด้านราคา 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 

5 – 10 ปี 
มากกว่า 10 

ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

2.1 การมีป้ายราคาสินคา้ชดัเจน 3.35 3.16 3.03 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
2.2 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 4.15 4.36 4.35 

(มาก) (มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
2.3 สินคา้มีราคาถูก 4.65 4.62 4.15 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มาก) 
2.4 ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ 3.99 3.85 3.46 

(มาก) (มาก) (มาก) 

2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการเปล่ียนแปลง
ราคาขาย 

3.87 3.69 3.23 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตามขอ้ตกลง ภายหลงัจาก
ท่ีไดรั้บค าสั่งซ้ือล่วงหนา้ 

3.79 3.69 3.45 

(มาก) (มาก) (มาก) 

2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง 

3.11 3.00 2.70 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

2.8 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้ 3.41 2.72 2.63 

(มาก) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

2.9 การปรับเปล่ียนราคาสินคา้ ตามเง่ือนไขของ
ระยะเวลาท่ีแจง้ช าระเงิน (เครดิต) 

3.82 3.58 3.21 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.41 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านราคา จ าแนก
ตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านราคา 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 

5 – 10 ปี 
มากกว่า 10 

ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

2.10 มีส่วนลดสินคา้ตามปริมาณการซ้ือ 3.54 3.50 3.44 

(มาก) (มาก) (มาก) 

2.11 มีราคาส าหรับขายส่ง 3.62 3.51 3.62 

(มาก) (มาก) (มาก) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.76 3.61 3.39 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.41 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปีให ้

ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.76) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.65) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.15) 
และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.99) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปีให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.61) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้
มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.62) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.36) และ ราคาสินคา้สามารถ
ต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.85) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.39) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพขอสินค้า (ค่าเฉล่ีย 4.35) สินค้ามีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.15) และ มีราคา
ส าหรับขายส่ง (ค่าเฉล่ีย 3.62) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.42 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 5 – 10 ปี 

มากกว่า 10 
ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

3.1 อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก 3.69 3.64 3.59 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.2 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 3.93 4.12 4.15 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.3 สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์ 3.96 3.99 3.91 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.4 ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย 3.54 3.56 3.61 

(มาก) (มาก) (มาก) 

3.5 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ 3.12 3.62 3.88 

(ปานกลาง) (มาก) (มาก) 

3.6 การจดัวางสินคา้แยกประเภทอยา่งชดัเจน 3.04 3.07 3.24 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

3.7 รูปแบบความทนัสมยัของสถานท่ีจดั
จ าหน่าย 

2.04 2.30 2.12 

(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

3.8 สถานท่ีของผูจ้ดัจ  าหน่าย มีท่ีจอดรถเพียงพอ 2.73 2.86 2.79 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

3.9 มีผูจ้ดัจ  าหน่าย ทุกครอบคลุมทุกพื้นท่ี 3.31 3.04 3.35 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.42 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 5 – 10 ปี 

มากกว่า 10 
ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

3.10 ผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการเขา้พบและน าเสนอสินคา้
โดยตรง 

3.38 3.56 3.03 

(ปานกลาง) (มาก) (ปานกลาง) 

3.11 มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

1.27 1.40 1.59 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.09 3.20 3.21 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.42 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปีให ้

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.09) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 3.96) ความคุน้เคยกบั
ผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 3.93) และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.69) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.20) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.12) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 
3.99) และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.64) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.21) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.15) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 
3.91) และ สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ (ค่าเฉล่ีย 3.88) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.43 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 5 – 10 ปี 

มากกว่า 10 
ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุนิตยสาร 
ป้ายกลางแจง้ เป็นตน้ 

2.80 2.62 2.61 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.2 การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ เช่น 
เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 

1.35 1.16 1.29 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

4.3 มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 3.77 3.63 3.68 

(มาก) (มาก) (มาก) 

4.4 พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ใน
การส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ได้
ดี 

3.85 3.76 3.59 

(มาก) (มาก) (มาก) 

4.5 มีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการใชสิ้นคา้
อยา่งเหมาะสม 

2.63 2.13 2.10 

(ปานกลาง) (นอ้ย) (นอ้ย) 

4.6 มีการแจกแผน่พบั ใบปลิวแนะน าสินคา้ 2.04 2.26 1.97 
(นอ้ย) (นอ้ย) (นอ้ย) 

4.7 สามารถแลกซ้ือสินคา้อ่ืนไดเ้ม่ือซ้ือสินคา้
ตามปริมาณท่ีก าหนด 

2.77 2.81 2.97 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.8 มีการตดัเอกสารจากบรรจุภณัฑ ์เพื่อชิง
รางวลั 

3.53 3.50 3.31 

(มาก) (มาก) (ปานกลาง) 

4.9 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

4.23 4.24 4.11 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) (มาก) 
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ตารางที่ 4.43 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ (ต่อ) 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 
ปี 5 – 10 ปี 

มากกว่า 10 
ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) (แปลผล) 

4.10 มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

3.96 4.13 3.91 

(มาก) (มาก) (มาก) 

4.11 มีการจดัสัมมนาหรือใหค้วามรู้ เก่ียวกบั
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

3.43 3.19 2.97 

(มาก) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.12 มีการจดัทวัร์ท่องเท่ียวส าหรับลูกคา้ท่ีมียอด
ซ้ือถึงเป้าหมาย 

3.44 2.91 2.42 

(มาก) (ปานกลาง) (นอ้ย) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.15 3.03 2.91 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.43 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปีให ้

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.15) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.23) 
มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.96) และ พนกังานขายมีความรู้ ความ
เช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 3.85) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปีให้ ปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.03) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.24) มีการจดัโปรโมชัน่
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.13) และ พนักงานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการ
ส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 3.76) ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.11) มีการจดัโปรโมชัน่
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.91) และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 
(ค่าเฉล่ีย 3.68) ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.44 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม
ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามระยะเวลาการเปิด
ด าเนินการ 
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 ปี 5 – 10 ปี มากกว่า 10 ปี 

n = 26 n = 70 n = 34 

ค่าเฉลีย่ แปลผล ค่าเฉลีย่ แปลผล ค่าเฉลีย่ แปลผล 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 3.17 ปาน

กลาง 
3.36 ปาน

กลาง 
3.41 มาก 

ปัจจยัดา้นราคา  3.76 มาก 3.61 มาก 3.39 ปาน
กลาง 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

3.09 ปาน
กลาง 

3.20 ปาน
กลาง 

3.21 ปาน
กลาง 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  3.15 ปาน
กลาง 

3.03 ปาน
กลาง 

2.91 ปาน
กลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.44 พบวา่ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ส าหรับ
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ระยะเวลาการเปิดด าเนินการน้อยกว่า 5 ปีสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ีย
ระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.76) 
ปัจจยัด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) ปัจจยัด้านการ
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ส่งเสริมการตลาด  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.15) ปัจจยัดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.09) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ5 – 10 ปีสามารถเรียงตามล าดบั
ค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.61) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) ปัจจยัดา้นช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.20) ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.03) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ระยะเวลาการเปิดด าเนินการมากกว่า 10 ปีสามารถเรียง
ตามล าดับค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลได้ดงัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ใน
ระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.39) 
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.21) 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) 
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4.4 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 
 
ตารางที่ 4.45 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร 

ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูป

ส าหรับสุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
1.1 ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป 4.56 4.58 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
1.2 มีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยีห่อ้) 3.73 3.35 

(มาก) (ปานกลาง) 
1.3 มีอาหารหลากหลายสูตรส าหรับแต่ละช่วงอายุ

สุกร 
3.93 3.86 

(มาก) (มาก) 
1.4 มีการแจง้รายละเอียดส่วนประกอบของอาหาร 3.16 2.90 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑใ์หเ้ลือกหลากหลาย 2.91 2.46 

(ปานกลาง) (นอ้ย) 
1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 1.49 1.40 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 
1.7 สามารถผลิตไดต้ามความตอ้งการของลูกคา้ 4.16 4.11 

(มาก) (มาก) 
1.8 ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรมปศุสตัว ์ 3.66 3.47 

(มาก) (มาก) 
1.9 มีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม 3.87 3.34 

(มาก) (ปานกลาง) 
1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ี

ก าหนด 
4.62 4.42 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
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ตารางที่ 4.45 แสดงค่าเฉล่ียและระดับท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร 

ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูป

ส าหรับสุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา 3.82 3.50 

(มาก) (มาก) 
1.12 อาหารไม่สร้างมลพิษต่อส่ิงแวดลอ้ม 1.94 1.89 

(นอ้ย) (นอ้ย) 
1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญควบคุมคุณภาพการ

ผลิต 
3.31 2.70 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
1.14 วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มีความทนทานสามารถท่ี

จะน าไปใชป้ระโยชนต์่อได ้
2.09 2.07 

(นอ้ย) (นอ้ย) 
1.15 สินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน ไม่เสียง่าย 3.78 3.31 

(มาก) (ปานกลาง) 
1.16 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 4.55 4.23 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
1.17 มีสตัวแพทยแ์นะน า/ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบัการ

ใชสิ้นคา้ 
2.91 2.91 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
1.18 การใหบ้ริการลูกคา้ของผูจ้  าหน่ายมีความ

สม ่าเสมอ 
3.59 3.51 

(มาก) (มาก) 
1.19 การใหบ้ริการพิเศษควบคู่ไปกบัการจ าหน่าย

สินคา้ เช่น การค านวณสูตรอาหารโดยใชเ้คร่ือง
คอมพิวเตอร์ 

2.82 2.71 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.42 3.20 

(มาก) (ปานกลาง) 
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จากตารางท่ี 4.45 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.42) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ี
ก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.62) ยี่ห้อของอาหารสุกรแปรรูป (ค่าเฉล่ีย 4.56) และช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 
4.55) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.20) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ยี่ห้อของอาหารสุกรแปรรูป (ค่าเฉล่ีย 
4.58) มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.42) และช่ือเสียงของผูผ้ลิต 
(ค่าเฉล่ีย 4.23) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.46 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นราคา จ าแนก
ตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 

ปัจจัยด้านราคา 

ลกัษณะอาหารท่ีใช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร 

ใช้ท้ังผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูปส าหรับ

สุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
2.1 การมีป้ายราคาสินคา้ชดัเจน 3.22 3.04 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
2.2 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 4.29 4.36 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
2.3 สินคา้มีราคาถูก 4.56 4.42 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
2.4 ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ 3.72 3.91 

(มาก) (มาก) 
2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการเปล่ียนแปลงราคา

ขาย 
3.67 3.44 

(มาก) (มาก) 
2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตามขอ้ตกลง ภายหลงัจากท่ี

ไดรั้บค าส่ังซ้ือล่วงหนา้ 
3.69 3.56 

(มาก) (มาก) 
2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะ

ราคาตลาดท่ีเป็นจริง 
3.09 2.60 

(ปานกลาง) (นอ้ย) 
2.8 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้ 2.86 2.80 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
2.9 การปรับเปล่ียนราคาสินคา้ ตามเง่ือนไขของ

ระยะเวลาท่ีแจง้ช าระเงิน (เครดิต) 
3.49 3.36 

(มาก) (ปานกลาง) 
2.10 มีส่วนลดสินคา้ตามปริมาณการซ้ือ 3.58 3.29 

(มาก) (ปานกลาง) 
2.11 มีราคาส าหรับขายส่ง 3.69 3.34 

(มาก) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.62 3.47 

(มาก) (มาก) 
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จากตารางท่ี 4.46 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.62) โดยปัจจยัยอ่ย
ท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.56) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอ
สินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.29) และราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.72) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) โดย
ปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.42) ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพขอสินคา้ (ค่าเฉล่ีย 4.36) และราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้(ค่าเฉล่ีย 3.91) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.47 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชในฟาร์มสุกร 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ลกัษณะอาหารท่ีใช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร 

ใช้ท้ังผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูปส าหรับ

สุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
3.1 อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก 3.56 3.78 

(มาก) (มาก) 
3.2 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 4.11 4.05 

(มาก) (มาก) 
3.3 สามารถส่ังสินคา้ทางโทรศพัท ์ 4.00 3.89 

(มาก) (มาก) 
3.4 ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย 3.80 3.12 

(มาก) (ปานกลาง) 
3.5 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าส่ังซ้ือ 3.61 3.53 

(มาก) (มาก) 
3.6 การจดัวางสินคา้แยกประเภทอยา่งชดัเจน 3.11 3.11 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
3.7 รูปแบบความทนัสมยัของสถานท่ีจดัจ าหน่าย 2.31 2.01 

(นอ้ย) (นอ้ย) 
3.8 สถานท่ีของผูจ้ดัจ  าหน่าย มีท่ีจอดรถเพียงพอ 2.82 2.80 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
3.9 มีผูจ้ดัจ  าหน่าย ทุกครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 3.29 3.12 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
3.10 ผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการเขา้พบและน าเสนอสินคา้

โดยตรง 
3.39 3.38 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
3.11 มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อให้

ขอ้มลูสินคา้ 
1.60 1.10 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.24 3.08 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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จากตารางท่ี 4.47 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.24) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 
(ค่าเฉล่ีย 4.11) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ (ค่าเฉล่ีย 4.00) และส่งสินคา้ตรงตามเวลานัดหมาย 
(ค่าเฉล่ีย 3.80) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.08) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 
(ค่าเฉล่ีย 4.05) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ (ค่าเฉล่ีย 3.89) และอยู่ในแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมา
สะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.78) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.48 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 
 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด  

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูป 
ส าหรับสุกร 

ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูป

ส าหรับสุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุนิตยสาร 

ป้ายกลางแจง้ เป็นตน้ 
2.62 2.71 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.2 การโฆษณาผา่นสงัคมออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LinE เป็นตน้ 

1.22 1.24 
(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

4.3 มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 3.55 3.89 
(มาก) (มาก) 

4.4 พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการ
ส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ 

3.71 3.78 
(มาก) (มาก) 

4.5 มีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการใชสิ้นคา้อยา่ง
เหมาะสม 

2.24 2.20 
(นอ้ย) (นอ้ย) 

4.6 มีการแจกแผน่พบั ใบปลิวแนะน าสินคา้ 2.08 2.24 
(นอ้ย) (นอ้ย) 

4.7 สามารถแลกซ้ือสินคา้อ่ืนไดเ้ม่ือซ้ือสินคา้ตาม
ปริมาณท่ีก าหนด 

2.92 2.71 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

4.8 มีการตดัเอกสารจากบรรจุภณัฑ ์เพื่อชิงรางวลั 3.56 3.29 
(มาก) (ปานกลาง) 

4.9 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

4.21 4.18 
(มากท่ีสุด) (มาก) 

4.10 มีการจดัโปรโมชัน่เพ่ิมปริมาณในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

4.22 3.70 
(มากท่ีสุด) (มาก) 

4.11 มีการจดัสมัมนาหรือใหค้วามรู้ เก่ียวกบัอาหาร
สุกรแปรรูป 

3.27 3.00 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.48 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 
 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด  

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูป 
ส าหรับสุกร 

ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูป

ส าหรับสุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
4.12 มีการจดัทวัร์ท่องเท่ียวส าหรับลูกคา้ท่ีมียอดซ้ือ

ถึงเป้าหมาย 
2.89 2.89 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.04 2.99 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
 

จากตารางท่ี 4.48 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.04) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณ
ในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.22) มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.21) 
และพนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 
3.71) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 2.99) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.18) มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.89) และ
พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 3.78) 
ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.49 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม
ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใช้ใน
ฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

n = 85 n = 45 

ค่าเฉลีย่ แปลผล ค่าเฉลีย่ แปลผล 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 3.42 มาก 3.20 ปานกลาง 
ปัจจยัดา้นราคา  3.62 มาก 3.47 มาก 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.24 ปานกลาง 3.08 ปานกลาง 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  3.04 ปานกลาง 2.99 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.49 พบวา่ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกรส าหรับ
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรสามารถเรียง
ตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบั
มาก (ค่าเฉล่ีย 3.62) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.42) ปัจจยั
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.24) ปัจจยัด้าน
การส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.04) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใชท้ั้งผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยั
ดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบั
ท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.20) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล
อยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.08) ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ใน
ระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.99) 
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4.5 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

 

ตารางที ่4.50 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

วธีิการซื้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตวัแทน
จ าหน่ายของบริษัท   

ส่ังซื้อจากบริษัท
โดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
1.1 ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป 4.53 4.63 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
1.2 มีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยีห่อ้) 3.78 3.36 

(มาก) (ปานกลาง) 
1.3 มีอาหารหลากหลายสูตรส าหรับแต่ละช่วงอายสุุกร 3.88 3.93 

(มาก) (มาก) 
1.4 มีการแจง้รายละเอียดส่วนประกอบของอาหาร 3.05 3.09 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑใ์หเ้ลือกหลากหลาย 2.83 2.63 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 1.54 1.35 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 
1.7 สามารถผลิตไดต้ามความตอ้งการของลูกคา้ 3.93 4.45 

(มาก) (มากท่ีสุด) 
1.8 ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรมปศุสตัว ์ 3.70 3.44 

(มาก) (มาก) 
1.9 มีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม 3.66 3.74 

(มาก) (มาก) 
1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ี

ก าหนด 
4.55 4.56 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
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ตารางที ่4.50 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์
จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

วธีิการซื้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตวัแทน
จ าหน่ายของบริษัท   

ส่ังซื้อจากบริษัท
โดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา 3.94 3.38 

(มาก) (ปานกลาง) 
1.12 อาหารไม่สร้างมลพิษต่อส่ิงแวดลอ้ม 1.73 2.22 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ย) 
1.13 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญควบคุมคุณภาพการผลิต 3.14 3.04 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
1.14 วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มีความทนทานสามารถท่ีจะ

น าไปใชป้ระโยชนต์่อได ้
1.82 2.43 

(นอ้ย) (นอ้ย) 
1.15 สินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน ไม่เสียง่าย 3.40 3.84 

(ปานกลาง) (มาก) 
1.16 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 4.19 4.75 

(มาก) (มากท่ีสุด) 
1.17 มีสตัวแพทยแ์นะน า/ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบัการใช้

สินคา้ 
2.51 3.40 

(นอ้ย) (ปานกลาง) 
1.18 การใหบ้ริการลูกคา้ของผูจ้  าหน่ายมีความสม ่าเสมอ 3.19 4.10 

(ปานกลาง) (มาก) 
1.19 การใหบ้ริการพิเศษควบคู่ไปกบัการจ าหน่ายสินคา้ 

เช่น การค านวณสูตรอาหารโดยใชเ้คร่ือง
คอมพิวเตอร์ 

2.72 2.83 
(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.27 3.43 

(ปานกลาง) (มาก) 
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จากตารางท่ี 4.50 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย
การซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั   ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.27) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ได้
ตามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.55) ยี่ห้อของอาหารสุกรแปรรูป (ค่าเฉล่ีย 4.53) และช่ือเสียงของ
ผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.19) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรง ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดับแรกได้แก่ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต (ค่าเฉล่ีย 4.75) ยี่ห้อของอาหารสุกรแปรรูป 
(ค่าเฉล่ีย 4.63) และมีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.56) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.51 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นราคา จ าแนก
ตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ปัจจยัด้านราคา 

วธีิการซื้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตวัแทน
จ าหน่ายของบริษัท   

ส่ังซื้อจากบริษัท
โดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
2.1 การมีป้ายราคาสินคา้ชดัเจน 3.17 3.15 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
2.2 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 4.47 4.10 

(มากท่ีสุด) (มาก) 
2.3 สินคา้มีราคาถูก 4.42 4.64 

(มากท่ีสุด) (มากท่ีสุด) 
2.4 ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ 3.82 3.74 

(มาก) (มาก) 
2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการเปล่ียนแปลงราคาขาย 3.59 3.59 

(มาก) (มาก) 
2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตามขอ้ตกลง ภายหลงัจากท่ีไดรั้บ

ค าสัง่ซ้ือล่วงหนา้ 
3.59 3.72 

(มาก) (มาก) 
2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคา

ตลาดท่ีเป็นจริง 
2.86 3.06 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
2.8 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้ 2.89 2.76 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
2.9 การปรับเปล่ียนราคาสินคา้ ตามเง่ือนไขของ

ระยะเวลาท่ีแจง้ช าระเงิน (เครดิต) 
3.54 3.31 

(มาก) (ปานกลาง) 
2.10 มีส่วนลดสินคา้ตามปริมาณการซ้ือ 3.49 3.46 

(มาก) (มาก) 
2.11 มีราคาส าหรับขายส่ง 3.39 3.80 

(ปานกลาง) (มาก) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.57 3.58 

(มาก) (มาก) 
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จากตารางท่ี 4.51 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย
การซ้ือผ่านตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.57) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินค้า 
(ค่าเฉล่ีย 4.47) สินค้ามีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.42) และราคาสินค้าสามารถต่อรองได้ (ค่าเฉล่ีย 3.82) 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรงให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.58) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก (ค่าเฉล่ีย 4.64) ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 
(ค่าเฉล่ีย 4.10) และมีราคาส าหรับขายส่ง (ค่าเฉล่ีย 3.80) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.52 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย 

วธีิการซื้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตวัแทน
จ าหน่ายของบริษัท   

ส่ังซื้อจากบริษัท
โดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
3.1 อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสญัจรไปมาสะดวก 3.94 3.23 

(มาก) (ปานกลาง) 
3.2 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ าหน่าย 4.22 3.88 

(มากท่ีสุด) (มาก) 
3.3 สามารถสัง่สินคา้ทางโทรศพัท ์ 4.20 3.63 

(มาก) (มาก) 
3.4 ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย 3.70 3.39 

(มาก) (ปานกลาง) 
3.5 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสัง่ซ้ือ 3.68 3.44 

(มาก) (มาก) 
3.6 การจดัวางสินคา้แยกประเภทอยา่งชดัเจน 3.58 2.46 

(มาก) (นอ้ย) 
3.7 รูปแบบความทนัสมยัของสถานท่ีจดัจ าหน่าย 2.76 1.46 

(ปานกลาง) (นอ้ยท่ีสุด) 
3.8 สถานท่ีของผูจ้ดัจ าหน่าย มีท่ีจอดรถเพียงพอ 3.33 2.11 

(ปานกลาง) (นอ้ย) 
3.9 มีผูจ้ดัจ าหน่าย ทุกครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี 3.16 3.20 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
3.10 ผูจ้ดัจ าหน่าย มีการเขา้พบและน าเสนอสินคา้โดยตรง 3.32 3.48 

(ปานกลาง) (มาก) 
3.11 มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูล

สินคา้ 
1.64 1.12 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.41 2.86 

(มาก) (ปานกลาง) 



 

94 
 

 

จากตารางท่ี 4.52 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย
การซ้ือผ่านตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให้ ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ใน
ระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.22) สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์(ค่าเฉล่ีย 4.20) และอยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจร
ไปมาสะดวก (ค่าเฉล่ีย 3.94) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรงให ้ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.86) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดับแรกได้แก่ ความคุ้นเคยกับผูจ้ดัจ  าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 3.88) 
สามารถสั่งสินค้าทางโทรศพัท์ (ค่าเฉล่ีย 3.63) และผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการเขา้พบและน าเสนอสินค้า
โดยตรง (ค่าเฉล่ีย 3.48) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.53 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด  

วธีิการซื้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตวัแทน
จ าหน่ายของบริษัท   

ส่ังซื้อจากบริษัท
โดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุนิตยสาร ป้าย

กลางแจง้ เป็นตน้ 
2.68 2.61 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
4.2 การโฆษณาผา่นสงัคมออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์

Facebook LINE เป็นตน้ 
1.22 1.24 

(นอ้ยท่ีสุด) (นอ้ยท่ีสุด) 
4.3 มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 3.87 3.36 

(มาก) (ปานกลาง) 
4.4 พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร 

อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ 
3.84 3.57 

(มาก) (มาก) 
4.5 มีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการใชสิ้นคา้อยา่ง

เหมาะสม 
2.17 2.30 

(นอ้ย) (นอ้ย) 
4.6 มีการแจกแผน่พบั ใบปลิวแนะน าสินคา้ 2.13 2.15 

(นอ้ย) (นอ้ย) 
4.7 สามารถแลกซ้ือสินคา้อ่ืนไดเ้ม่ือซ้ือสินคา้ตาม

ปริมาณท่ีก าหนด 
2.84 2.85 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
4.8 มีการตดัเอกสารจากบรรจุภณัฑ ์เพื่อชิงรางวลั 3.52 3.43 

(มาก) (มาก) 
4.9 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 4.21 4.19 

(มากท่ีสุด) (มาก) 
4.10 มีการจดัโปรโมชัน่เพ่ิมปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด 4.11 3.94 

(มาก) (มาก) 
4.11 มีการจดัสมัมนาหรือใหค้วามรู้ เก่ียวกบัอาหารสุกร

แปรรูป 
3.20 3.15 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 
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ตารางที่ 4.53 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร (ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด  

วธีิการซื้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตวัแทน
จ าหน่ายของบริษัท   

ส่ังซื้อจากบริษัท
โดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ ค่าเฉลีย่ 

(แปลผล) (แปลผล) 
4.12 มีการจดัทวัร์ท่องเท่ียวส าหรับลูกคา้ท่ีมียอดซ้ือถึง

เป้าหมาย 
2.87 2.93 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

ค่าเฉลีย่รวม 
3.06 2.98 

(ปานกลาง) (ปานกลาง) 

 
จากตารางท่ี 4.53 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย

การซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให ้ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบั
ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.06) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่
ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 4.21) มีการจดัโปรโมชั่นเพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
(ค่าเฉล่ีย 4.11) และมีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.87) ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรงให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.98) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
(ค่าเฉล่ีย 4.19) มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด (ค่าเฉล่ีย 3.94) และพนกังานขาย
มีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ (ค่าเฉล่ีย 3.57) ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.54 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์ม
ในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 

วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตัวแทนจ าหน่าย
ของบริษัท   

ส่ังซ้ือจากบริษัทโดยตรง 

n = 76 n = 54 

ค่าเฉลีย่ แปลผล ค่าเฉลีย่ แปลผล 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 3.27 ปานกลาง 3.43 มาก 

ปัจจยัดา้นราคา  3.57 มาก 3.58 มาก 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.41 มาก 2.86 ปานกลาง 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  3.06 ปานกลาง 2.98 ปานกลาง 
 

 

จากตารางท่ี 4.54 พบวา่ ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร
ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่าย
ของบริษทั  สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ีย
ระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.57) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล
อยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.27) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.06) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจาก
บริษทัโดยตรงสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ีย
ระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.58) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบั
มาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 2.98) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 2.86) 
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บทที ่5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ข้อค้นพบ และข้อเสนอแนะ 

 

การศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในจังหวดัเชียงใหม่  มีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษา ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ และ ปัญหาของ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ โดยเก็บขอ้มูล
จากผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  จ  านวน 130 คน จากผลการศึกษา สามารถสรุปผล 
อภิปรายผล ขอ้คน้พบ รวมถึงขอ้เสนอแนะ ไดด้งัน้ี 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 

ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัผู้ตอบแบบสอบถาม 

 จากการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 41 – 50 ปี สถานภาพ
สมรส การศึกษาสูงสุด ปวส.หรืออนุปริญญา รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 
60,000 บาท ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลาง (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน 200-1,000 ตวั) รูปแบบ
ของการด าเนินกิจการ กิจการเจา้ของคนเดียว ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปี ลกัษณะอาหารท่ี
ใชใ้นฟาร์มสุกร อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ลกัษณะการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใชเ้พียงยีห่้อ
เดียวตลอด ยี่ห้ออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกร ซี.พี. ระยะเวลาการใช้อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในการเล้ียงสุกร 3 – 4  ปี และ มากกวา่ 6 ปี เท่ากนั วิธีการช าระเงิน แบบเครดิต/
ผอ่นช าระ วิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั บุคคลผูแ้นะน า 
หรือมีส่วนต่อผลการตดัสินใจซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร มากท่ีสุด ตดัสินใจดว้ยตวัเอง บุคคลท่ี
เป็นผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือในกิจการ เจา้ของกิจการ ปริมาณการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย
เฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) 101 – 250 ถุง/คร้ัง ความถ่ีในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกรของฟาร์มในระยะเวลา 1 เดือน 2 – 3 คร้ัง ยอดเงินในการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของ
ฟาร์ม โดยเฉล่ีย/คร้ัง 50,001 – 125,000 บาท/คร้ัง วิธีการไดรั้บสินคา้ มีการจดัส่งถึงฟาร์ม พนักงาน
แนะน าสินคา้เป็นแหล่งขอ้มูลในการรู้จกัอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร การตดัสินใจเลือกยี่ห้ออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรเป็นยี่ห้อ หรือตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัทัว่ไป มีความพอใจมากกบั
อาหารสุกรท่ีใชอ้ยูปั่จจุบนั ในโอกาสขา้งหนา้จะใชอ้าหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรแน่นอน 
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ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจังหวัดเชียงใหม่ ในด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
และด้านการส่งเสริมการตลาด   
 

 ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือก
ซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ ท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก คือ ปัจจยัดา้นราคา และ
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลในระดบัปานกลาง ได้แก่ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ปัจจยัด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย และ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  ตามล าดบั 
 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  ผูต้อบแบบสอบถามใหร้ะดบัท่ีมีผลต่อปัจจยัดา้นผลิตภณัฑอ์ยูใ่นระดบั 
ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียของระดบัท่ีมีผลสูงสุด 3 ล าดบัแรก คือยี่ห้อของ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร รองลงมาคือ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ีไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด และ
ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านราคา  ผูต้อบแบบสอบถามให้ระดบัท่ีมีผลต่อปัจจยัดา้นราคาอยูใ่นระดบั ปานมาก 

(ค่าเฉล่ีย 3.57) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียของระดบัท่ีมีผลสูงสุด 3 ล าดบัแรก คือ สินค้ามีราคาถูก 
รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของอาหาร และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามให้ระดบัท่ีมีผลต่อปัจจยัด้านช่อง

ทางการจดัจ าหน่ายอยูใ่นระดบั ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียของระดบัท่ีมีผล
สูงสุด 3 ล าดบัแรก คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และ 
อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด   ผูต้อบแบบสอบถามให้ระดับท่ีมีผลต่อปัจจยัด้านการ

ส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดบั ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียของระดบัท่ีมีผล
สูงสุด 3 ล าดับแรก คือ มีการจดัโปรโมชั่นลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจัด
โปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร 
อธิบายราย ละเอียดของสินคา้ไดดี้ตามล าดบั 

 
 







100 


ส่วนที ่3 ข้อมูลปัญหาและข้อเสนอแนะของผู้ประกอบการฟาร์มสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่   
 ปัญหาและขอ้เสนอแนะ ท่ีพบมากท่ีสุด 3 ล าดบัแรก คือ ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรอธิบายรายละเอียด
หรือขอ้มูลของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรแต่ละชนิดให้มากกวา่น้ี เช่น อาหารชนิดน้ีเหมาะส าหรับ
สุกรอายุก่ีเดือน หรือ ส าหรับสุกรแรกเกิด-หลังหย่านม เป็นต้น รองลงมาคือ ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรมี
บริการส่งด่วนไวบ้ริการส าหรับลูกค้าท่ีสั่งซ้ือปริมาณมาก และ ผูจ้ดัจ  าหน่ายควรใส่ใจในเร่ือง
ความเร็วรวดและความถูกตอ้งของสินคา้ ตามล าดบั  
 
ส่วนที่ 4 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวัดเชียงใหม่ จ าแนกตาม รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) ขนาดของ
กจิการฟาร์มสุกร ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ลกัษณะอาหารที่ใช้ในฟาร์มสุกร และวธีิการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 
 4.1 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลอืกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ขอ้มูลส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ส าหรับผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีมี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย)ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 40,000 บาทสามารถเรียง
ตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก 
(ค่าเฉล่ีย 3.47) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) ปัจจยั
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.13) ปัจจยัด้าน
การส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.05) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 
บาทสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมี
ผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.54) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.35) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.18) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.04) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย)60,001 – 80,000 บาท
สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
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ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.64) ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.36) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.17) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.03) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย)80,000 บาทข้ึนไป
สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.73) ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.46) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.22) 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.94) 

 
 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่า

กว่าหรือเท่ากบั 40,000 บาท ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.18) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต รองลงมาคือ มี
คุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด และ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาท ให ้
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.35) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร รองลงมาคือ มีคุณภาพดา้น
การผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร รองลงมาคือ มีคุณภาพดา้น
การผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.46) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด รองลงมาคือ ยี่หอ้ของอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 
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ปัจจัยด้านราคา  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) ต ่ากวา่หรือ
เท่ากบั 40,000 บาทให้ ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอ
สินคา้ และ ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.54) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ และ ราคาสินคา้
สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.64) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ และ ราคาสินคา้
สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.73) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบั
แรก ไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ และ ราคาสินคา้สามารถ
ต่อรองได ้ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหัก

ค่าใชจ่้าย) ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 40,000 บาทให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่น
ระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.13) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ความคุน้เคย
กบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ และ อยู่ในแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมา
สะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี
มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้
ทางโทรศพัท ์และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) โดยปัจจยัยอ่ยท่ี







103 


มีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้
ทางโทรศพัท ์และ ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.22) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผล
มีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทาง
โทรศพัท ์และ สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ ตามล าดบั 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหัก
ค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 บาทให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ใน
ระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.05) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ได้แก่ มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.04) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ 
มีการจดัโปรโมชั่นเพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด 
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 60,001 – 80,000 บาทให ้
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.03) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ 
มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ใน
การส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 80,000 บาทข้ึนไปให้ ปัจจยั
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.94) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มี
การจดัโปรโมชั่นลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ พนักงานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการ
ส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 
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 4.2 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลอืกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขอ้มูลส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ส าหรับผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมี ขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดเล็กสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ
ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.60) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ีย
ระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.23) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ี
มีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.19) ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.13) 

ส าหรับผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีมี ขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดกลางสามารถเรียง
ตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบั
มาก (ค่าเฉล่ีย 3.56) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) 
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) ปัจจยั
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดใหญ่สามารถเรียงตามล าดบั
ค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.55) ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) ปัจจยัด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) 
 

 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็ก ให ้
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.23) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด รองลงมาคือ 
ช่ือเสียงของผูผ้ลิต และ ยีห่อ้ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลาง ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผล
มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร รองลงมาคือ มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ี
ก าหนด และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผล
มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ยีห่้อ
ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร รองลงมาคือ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต และ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ได้
ตามมาตรฐานท่ีก าหนด ตามล าดบั 
 

ปัจจัยด้านราคา  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็กให้ ปัจจยัดา้น
ราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.60) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก 
ได้แก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ และ ราคาสินคา้สามารถ
ต่อรองได ้ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลางให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.56) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สินคา้
มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพขอสินค้า และ ราคาสินค้าสามารถต่อรองได ้
ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.55) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพขอสินค้า รองลงมาคือ สินค้ามีราคาถูก และ มีการแจ้งล่วงหน้าเม่ือมีการ
เปล่ียนแปลงราคาขาย ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาด

เล็กให้ ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.19) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ ความคุ้นเคยกับผูจ้ ัดจ าหน่าย รองลงมาคือ 
สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลางให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.18) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และ อยูใ่น
แหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
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ล าดับแรก ได้แก่ ความคุ้นเคยกับผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินค้าทางโทรศพัท์ และ 
สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาด

เล็กให ้ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.13) โดยปัจจยั
ย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดับแรก ได้แก่ มีการจดัโปรโมชั่นลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชั่นเพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ มีการตดัเอกสารจากบรรจุ
ภณัฑ ์เพื่อชิงรางวลั ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลางให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.02) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชั่น
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ให้ ปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชั่น
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด ตามล าดบั 
 

4.3 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลอืกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

ขอ้มูลส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ส าหรับผูต้อบแบบสอบถาม
ท่ีมี ระยะเวลาการเปิดด าเนินการน้อยกว่า 5 ปีสามารถเรียงตามล าดับค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลได้
ดังต่อไปน้ี คือปัจจัยด้านราคา มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.76) ปัจจยัด้าน
ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) ปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.15) ปัจจยัด้านช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.09) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ5 – 10 ปีสามารถเรียงตามล าดบั
ค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 
3.61) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) ปัจจยัดา้นช่อง
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ทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.20) ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.03) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี ระยะเวลาการเปิดด าเนินการมากกว่า 10 ปีสามารถเรียง
ตามล าดับค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลได้ดงัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ใน
ระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.39) 
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.21) 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) 
 

ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปี ให ้
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.17) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด รองลงมาคือ 
ยีห่อ้ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปี ให ้ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร รองลงมาคือ มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ได้ตามมาตรฐานท่ี
ก าหนด และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์มี
ผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มี
คุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด รองลงมาคือ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร และ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านราคา  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปีให้ ปัจจยั

ดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.76) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบั
แรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ และ ราคาสินคา้สามารถ
ต่อรองได ้ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปีให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.61) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สินคา้
มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพขอสินค้า และ ราคาสินค้าสามารถต่อรองได ้
ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นราคา มีผลมี
ค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.39) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพขอสินค้า รองลงมาคือ สินค้ามีราคาถูก และ มีราคาส าหรับขายส่ง 
ตามล าดบั 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ย
กว่า 5 ปีให้ ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.09) 
โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ รองลงมาคือ 
ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย และ อยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.20) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และ อยูใ่น
แหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.21) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดับแรก ได้แก่ ความคุ้นเคยกับผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินค้าทางโทรศพัท์ และ 
สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อย

กวา่ 5 ปีให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.15) โดย
ปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ พนักงานขายมีความรู้ ความ
เช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปีให้ ปัจจยัด้านการส่งเสริม
การตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.03) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชั่น
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ พนักงานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบาย
รายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 ปีให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.91) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 
ล าดบัแรก ไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชั่น
เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด ตามล าดบั 
 

4.4 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลอืกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

ขอ้มูลส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามลักษณะอาหารท่ีใช้ในฟาร์มสุกร ส าหรับผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีใช้ลักษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรสามารถเรียง
ตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบั
มาก (ค่าเฉล่ีย 3.62) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.42) ปัจจยั
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.24) ปัจจยัด้าน
การส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.04) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใชท้ั้งผสม/ปรุงอาหารเอง 
และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยั
ดา้นราคา  มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบั
ท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.20) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล
อยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.08) ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ใน
ระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.99) 

 
ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลักษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหาร

ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.42) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ี
ก าหนด รองลงมาคือ ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป และช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 
3.20) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ยี่ห้อของอาหารสุกรแปรรูป รองลงมา
คือ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด และช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 
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ปัจจัยด้านราคา  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.62) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 
และราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.47) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพขอสินคา้ และราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.24) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 
รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.08) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกได้แก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 
รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และอยูใ่นแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวก ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.04) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณ
ในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด และพนกังานขาย
มีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 2.99) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด และพนกังานขายมีความรู้ 
ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 
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4.5 ข้อมูลส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลอืกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ในจังหวดัเชียงใหม่ จ าแนกตามวธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจังหวัดเชียงใหม่  จ  าแนกตามวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรส าหรับผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั  
สามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่
ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.57) ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัมาก 
(ค่าเฉล่ีย 3.41) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.27) ปัจจยั
ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.06) 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจาก
บริษทัโดยตรงสามารถเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลไดด้งัต่อไปน้ี คือ ปัจจยัดา้นราคา  มีค่าเฉล่ีย
ระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.58) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอยู่ในระดบั
มาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 2.98) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 2.86) 
 

ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการ
ซ้ือผ่านตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให้ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย 3.27) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ได้
ตามมาตรฐานท่ีก าหนด รองลงมาคือ ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป และช่ือเสียงของผูผ้ลิต ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรง ให้ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.43) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต รองลงมาคือ ยี่ห้อของอาหารสุกรแปรรูป และมี
คุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด ตามล าดบั 
 

ปัจจัยด้านราคา  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือ
ผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให ้ปัจจยัดา้นราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.57) โดย
ปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ รองลงมาคือ 
สินคา้มีราคาถูก และราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ตามล าดบั 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรงให้ ปัจจยัด้านราคา มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.58) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ สินคา้มีราคาถูก รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 
และมีราคาส าหรับขายส่ง ตามล าดบั 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ

สุกรโดยการซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให้ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ีย
อยูใ่นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.41) โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคย
กบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ และอยู่ในแหล่งท่ีมีการสัญจรไปมา
สะดวก ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรงให ้ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.86) โดย
ปัจจยัยอ่ยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย รองลงมาคือ สามารถ
สั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์และผูจ้ดัจ  าหน่าย มีการเขา้พบและน าเสนอสินคา้โดยตรง ตามล าดบั 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกรโดยการซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลมีค่าเฉล่ียอยู่
ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.06) โดยปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด และมีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัท
โดยตรงให้ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีผลมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 2.98) โดย
ปัจจยัย่อยท่ีมีผลมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรกไดแ้ก่ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
รองลงมาคือ มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด และพนกังานขายมีความรู้ ความ
เช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายรายละเอียดของสินคา้ไดดี้ ตามล าดบั 
 
5.2 อภิปรายผล 

ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  อภิปรายผลตามแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และ
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คณะ, 2552) อนัประกอบดว้ยผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา (Price) ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) การ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) สามารถอภิปรายผลการศึกษากบัวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งไดด้งัน้ี 

 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  จากผลการศึกษาพบว่า ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ

ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ มากท่ีสุด คือ 
ปัจจัยด้านราคา ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษาของ พีรวฒัน์   พนาอนันต์ไพบูลย์ (2554) ท่ีได้
ท าการศึกษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอ าเภอเมือง
เชียงใหม ่ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสุกรในระดบัมาก คือ ปัจจยัดา้นราคา 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ สิทธา จงศิริการคา้ (2551) ท่ีไดท้  าการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการซ้ือ
อาหารไก่ไข่ส าเร็จรูปของฟาร์มไก่ไข่ในจงัหวดัอุตรดิตถ์ ซ่ึงพบว่า ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ี 
ผูต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัมาก คือ ปัจจยัดา้นราคา และไม่สอดคล้องกบัผลการศึกษาของ 
อุทยั สุขศิริ (2540) ท่ีไดท้  าการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกใชอ้าหารขน้ส าเร็จรูปของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงโคนมในจงัหวดัขอนแก่น ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกใชอ้าหาร
ขน้ส าเร็จรูป ท่ีผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามส าคญัมาก คือ ปัจจยัดา้นคุณภาพของอาหารขน้ส าเร็จรูป 

  
ปัจ จัยด้านผลิตภัณ ฑ์  จากผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยย่อยด้านผลิตภัณฑ์ ท่ี มีผลต่อ

ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ คือ ยี่ห้อของ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ พีรวฒัน์  พนาอนนัตไ์พบูลย ์(2554) 
ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัย่อยดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ ปริมาณเน้ือแดงท่ีไดเ้ม่ือเทียบ
กบัน ้ าหนกัสุกรหรือเน้ือสุกรทั้งหมด ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ สิทธา จงศิริการคา้ (2551) 
ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ อาหารไก ไข ส าเร็จรูปท่ีมี
คุณภาพด านการผลิตท่ีคงท่ี และไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ อุทยั สุขศิริ (2540) ซ่ึงพบว่า 
ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ ปริมาณน ้านมดิบท่ีเพิ่มข้ึน 

 
ปัจจัยด้านราคา จากผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคาท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มใน

การเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ คือ สินคา้มีราคาถูก ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบั
ผลการศึกษาของ พีรวฒัน์  พนาอนนัตไ์พบูลย ์(2554) ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคาท่ีมีผลต่อการเลือก
ซ้ือมากท่ีสุด คือ ความสามารถในการต่อรองราคาได ้และไม่สอดคล้องกบัผลการศึกษาของ สิทธา 
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จงศิริการคา้ (2551) ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัย่อยดา้นราคาท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ ราคาเหมาะสม
กบัคุณภาพของอาหาร  

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย จากผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัย่อยด้านช่องทางการจดั

จ าหน่ายท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ พีรวฒัน์  พนาอนนัต์ไพบูลย ์
(2554) ซ่ึงพบว่า ปัจจยัย่อยด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ บริการ
จดัส่งสินคา้ถึงท่ี ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ สิทธา จงศิริการคา้ (2551) ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัยอ่ย
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ สามารถสั่งสินค าทางโทรศพัท ์และ
ไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ อุทยั สุขศิริ (2540) ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย
ท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ สามารถเปล่ียนสินคา้ไดใ้นกรณีไม่ พึงพอใจ 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด จากผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาด
ท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่ คือ มี
การจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ พีรวฒัน์  พนา
อนนัต์ไพบูลย ์(2554)  ซ่ึงพบวา่ ปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด 
คือ การให้ส่วนลดกบัลูกคา้ประจ าหรือลูกคา้ท่ีซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรในปริมาณมาก ซ่ึงไม่สอดคลอ้ง
กบัผลการศึกษาของ สิทธา จงศิริการคา้ (2551) ซ่ึงพบว่า ปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผล
ต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ ผู ขายมีความรู เก่ียวกับไก ไข เป นอย างดี และไม่
สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ อุทยั สุขศิริ (2540) ซ่ึงพบว่า ปัจจยัย่อยดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมี
ผลต่อการเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ การประกนัราคาอาหารขน้สินเช่ือท่ีไดรั้บ 
 
5.3 ข้อค้นพบ 
 จากการศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ในคร้ังน้ี ผูศึ้กษามีขอ้คน้พบดงัน้ี 

 
5.3.1 ข้อค้นพบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร

ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจังหวดัเชียงใหม่  
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 จากการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการ
ฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ โดยปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดเรียง
ตามล าดับจากมากไปหาน้อย คือ ปัจจยัด้านราคา ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ปัจจยัด้านช่องทางการจดั
จ าหน่าย และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามล าดบั โดยสามารถสรุป 10 ล าดบัปัจจยัยอ่ยท่ีมีผล
ต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ไดด้งัตารางท่ี 
5.1 -5.8 

 
ตารางที่ 5.1 แสดงสรุป 10 ล าดบัค่าเฉล่ียสูงสุดและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมี
ผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม ่
 

ล าดับที ่ รายละเอยีดของปัจจัยย่อย 
ปัจจัยส่วนประสม

การตลาด 
ค่าเฉลีย่ แปลผล 

1 ยีห่อ้ของอาหารส าเร็จรูปส าหรับ
สุกร            

ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.57 มากท่ีสุด 

2 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้าม
มาตรฐานท่ีก าหนด 

ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.55 มากท่ีสุด 

3 สินคา้มีราคาถูก ดา้นราคา 4.52 มากท่ีสุด 

4 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต ดา้นผลิตภณัฑ์ 4.44 มากท่ีสุด 
5 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของ

อาหาร 
ดา้นราคา 4.32 มากท่ีสุด 

6 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

ดา้นการส่งเสริม
การตลาด 

4.20 มาก 

7 ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

4.09 มาก 

8 มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

ดา้นการส่งเสริม
การตลาด 

4.04 มาก 

9 สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์ ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

3.96 มาก 

10  ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้ ดา้นราคา 3.78 มาก 
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จากตารางท่ี 5.1 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ี
มีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ล าดบัแรก ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ปัจจยัยอ่ยล าดบัถดัมา คือ มีคุณภาพ
ดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนดและ สินคา้มีราคาถูก 

 
ตารางที ่5.2 แสดงสรุป 10 ล าดบัค่าเฉล่ียต ่าสุดและและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ี
มีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม ่
 

ล าดับที ่ รายละเอยีดของปัจจัยย่อย 
ปัจจัยส่วนประสม

การตลาด 
ค่าเฉลีย่ แปลผล 

1 การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ เช่น 
เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 

ดา้นการส่งเสริม 
การตลาด 

1.23 นอ้ยท่ีสุด 

2 มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงได้
ง่าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

1.42 นอ้ยท่ีสุด 

3 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม ดา้นผลิตภณัฑ์ 1.46 นอ้ยท่ีสุด 
4 อาหารไม่สร้างมลพิษต่อส่ิงแวดลอ้ม ดา้นผลิตภณัฑ์ 1.92 นอ้ย 
5 วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มีความทนทาน

สามารถท่ีจะน าไปใชป้ระโยชน์ต่อ
ได ้

ดา้นผลิตภณัฑ์ 2.08 นอ้ย 

6 มีการแจกแผน่พบั ใบปลิวแนะน า
สินคา้ 

ดา้นการส่งเสริม 
การตลาด 

2.14 นอ้ย 

7 รูปแบบความทนัสมยัของสถานท่ีจดั
จ าหน่าย 

ดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

2.20 นอ้ย 

8 มีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการใช้
สินคา้อยา่งเหมาะสม 

ดา้นการส่งเสริม 
การตลาด 

2.22 นอ้ย 

9 สถานท่ีของผูจ้ดัจ  าหน่ายมีท่ีจอดรถ
เพียงพอ 

ดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

2.82 ปานกลาง 

10 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระ
ได ้

ดา้นราคา 2.84 ปานกลาง 
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จากตารางท่ี 5.2 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ี
มีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ท่ีมี
ค่าเฉล่ียต ่าสุด 3 ล าดบัแรก คือ การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 
ปัจจยัย่อยล าดบัถดัมา คือ มีเว็บไซต์ หรือ Facebook เขา้ถึงได้ง่าย เพื่อให้ขอ้มูลสินคา้ และมีบรรจุ
ภณัฑส์วยงาม โดยปัจจยัดงักล่าวขา้งตน้ยงัมีผลต่อการเลือกซ้ือในระดบันอ้ยท่ีสุด อีกดว้ย 
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ตารางที่ 5.3 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 40,000 

บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท 
ขึน้ไป 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ช่ือเสียงของ
ผูผ้ลิต 

ยีห่อ้ของอาหาร
ส าเร็จรูป

ส าหรับสุกร 

ยีห่อ้ของอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับ

สุกร 

มีคุณภาพดา้นการ
ผลิตคงท่ีไดต้าม
มาตรฐานท่ี
ก าหนด 

(4.37: มากท่ีสุด) (4.63 : มากท่ีสุด) (4.64 : มากท่ีสุด) (4.82 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  สินคา้มีราคาถูก สินคา้มีราคาถูก สินคา้มีราคาถูก สินคา้มีราคาถูก 

(4.40 : มากท่ีสุด) (4.45 : มากท่ีสุด) (4.53 : มากท่ีสุด) (4.71 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

ความคุน้เคยกบั
ผูจ้ดัจ  าหน่าย 

ความคุน้เคยกบั
ผูจ้ดัจ  าหน่าย 

ความคุน้เคยกบั
ผูจ้ดัจ  าหน่าย 

ความคุน้เคยกบั
ผูจ้ดัจ  าหน่าย 

(3.90 : มาก) (4.06: มาก) (4.16: มาก)   (4.30 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด  

มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคา
ในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคา
ในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคา
ในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคา
ในช่วงเวลาท่ี
ก าหนด 

(4.30 : มากท่ีสุด) (4.33 : มากท่ีสุด) (4.14 : มาก) (4.18 : มาก) 

 

จากตารางท่ี 5.3 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่า
กวา่หรือเท่ากบั 40,000 บาท ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือช่ือเสียง
ของผูผ้ลิต ในขณะท่ี ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 40,001 – 60,000 
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บาท 60,001 – 80,000 บาท ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ยี่ห้อของ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 
80,000 บาทข้ึนไป ใหร้ะดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีคุณภาพดา้นการ
ผลิตคงท่ีไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาท 40,001 – 60,000 บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยั
ยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สินคา้มีราคาถูก  

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาท 40,001 – 60,000 บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยั
ยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาท 40,001 – 60,000 บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้ระดบัท่ีมีผลต่อปัจจยั
ยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ตารางที่ 5.4 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย) 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 

ต ่ากว่าหรือ
เท่ากบั 40,000 

บาท 

40,001 – 
60,000 บาท 

60,001 – 
80,000 บาท 

80,000 บาท 
ขึน้ไป 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีบรรจุภณัฑ์
สวยงาม 

มีบรรจุภณัฑ์
สวยงาม 

มีบรรจุภณัฑ์
สวยงาม 

มีบรรจุภณัฑ์
สวยงาม 

(1.30 : นอ้ยท่ีสุด) (1.63 : นอ้ยท่ีสุด) (1.57 : นอ้ยท่ีสุด) (1.18 : นอ้ยท่ีสุด) 
ปัจจยัดา้นราคา  ราคาสินคา้ท่ี

จ  าหน่ายปรับ 
ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคา

ตลาดท่ีเป็นจริง 

ราคาสินคา้
สามารถ แจง้ขอ
ผอ่นช าระได ้

ราคาสินคา้ท่ี
จ  าหน่ายปรับ 
ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคา

ตลาดท่ีเป็นจริง 

ราคาสินคา้ท่ี
จ  าหน่ายปรับ 
ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคา

ตลาดท่ีเป็นจริง 
(2.97 : ปานกลาง) (2.72 : ปานกลาง) (2.80 : ปานกลาง) (2.82 : ปานกลาง) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook 
เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูล

สินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook 
เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูล

สินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook 
เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูล

สินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook 
เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูล

สินคา้ 
(1.64 : นอ้ยท่ีสุด) (1.53 : นอ้ยท่ีสุด) (1.35 : นอ้ยท่ีสุด) (1.29 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด  

การโฆษณาผา่น
สังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์

Facebook LINE 
เป็นตน้ 

การโฆษณาผา่น
สังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์

Facebook LINE 
เป็นตน้ 

การโฆษณาผา่น
สังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์

Facebook LINE 
เป็นตน้ 

การโฆษณาผา่น
สังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์

Facebook LINE 
เป็นตน้ 

(1.13 : นอ้ยท่ีสุด) (1.23 : นอ้ยท่ีสุด) (1.29 : นอ้ยท่ีสุด) (1.27 : นอ้ยท่ีสุด) 
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จากตารางท่ี 5.4 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่า
กวา่หรือเท่ากบั 40,000 บาท 40,001 – 60,000 บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้
ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ีย
ต ่าสุด คือ ราคาสินค้าท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง ในขณะท่ีผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 60,000 บาท ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ 
ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาท 40,001 – 60,000 บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยั
ยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีเวบ็ไซต์ หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อให้
ขอ้มูลสินคา้ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน (หลงัหักค่าใช้จ่าย) ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 40,000 
บาท 40,001 – 60,000 บาท 60,001 – 80,000 บาท และ 80,000 บาทข้ึนไป ให้ระดบัท่ีมีผลต่อปัจจยั
ย่อยด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ การโฆษณาผ่านสังคมออนไลน์ เช่น เว็บไซต ์
Facebook LINE เป็นตน้ 
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ตารางที่ 5.5 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
จ าแนกตามขนาดของกิจการฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีคุณภาพดา้นการผลิต

คงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน
ท่ีก าหนด 

มีคุณภาพดา้นการผลิต
คงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน

ท่ีก าหนด 

ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 

(4.47 : มากท่ีสุด) (4.57 : มากท่ีสุด) (4.62 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  สินคา้มีราคาถูก สินคา้มีราคาถูก ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพของสินคา้ 

(4.71 : มาก) (4.62 : มากท่ีสุด) (4.52 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

(4.12 : มาก) (4.14 : มาก) (4.00 : มาก) 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 

มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 

มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 
(4.31 : มากท่ีสุด) (4.16 : มาก) (4.13 : มาก) 

 

จากตารางท่ี 5.5 พบว่า ผูแ้บบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดเล็ก และขนาด
กลาง ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ได้
ตามมาตรฐานท่ีก าหนด ในขณะท่ี ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดใหญ่ ให้
ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 

ผูแ้บบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดเล็ก  และขนาดกลาง ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ 
ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สินคา้มีราคาถูก ในขณะท่ี ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของ
กิจการฟาร์มสุกร ขนาดใหญ่ ให้ระดับท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคา
เหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้  
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็ก  ขนาดกลาง และ ขนาดใหญ่ 
ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็ก  ขนาดกลาง  และขนาดใหญ่ 
ใหร้ะดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ตารางที่ 5.6 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตามขนาด
ของกิจการฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

ขนาดของกจิการฟาร์มสุกร 

ขนาดเลก็ ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ อาหารไม่สร้างมลพิษ

ต่อส่ิงแวดลอ้ม 

อาหารไม่สร้างมลพิษ
ต่อส่ิงแวดลอ้ม 

วสัดุท่ีใชบ้รรจุสินคา้มี
ความทนทานสามารถ

ท่ีจะน าไปใช้
ประโยชน์ต่อได ้

(1.43 : นอ้ยท่ีสุด) (1.82 : นอ้ย) (2.11 : นอ้ย) 

ปัจจยัดา้นราคา  ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่าย
ปรับ ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคาตลาดท่ี

เป็นจริง 

ราคาสินคา้สามารถ 
แจง้ขอผอ่นช าระได ้

ราคาสินคา้สามารถ 
แจง้ขอผอ่นช าระได ้

(2.86 : ปานกลาง) (2.86 : ปานกลาง) (2.41 : นอ้ย) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพือ่ใหข้อ้มูลสินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

(1.24 : นอ้ยท่ีสุด) (1.42 : นอ้ยท่ีสุด) (1.62 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็น

ตน้ 

การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็น

ตน้ 

การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็น

ตน้ 
(1.21 : นอ้ยท่ีสุด) (1.20 : นอ้ยท่ีสุด) (1.29 : นอ้ยท่ีสุด) 

 

จากตารางท่ี 5.6 พบว่า ผูแ้บบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดเล็ก และขนาด
กลาง ให้ระดับท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ อาหารไม่สร้างมลพิษต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม ในขณะท่ี ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดใหญ่ ให้ระดบัท่ีมีผล
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ต่อ ปัจจยัย่อยด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ วสัดุท่ีใช้บรรจุสินคา้มีความทนทานสามารถท่ีจะ
น าไปใชป้ระโยชน์ต่อได ้

ผูแ้บบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกรขนาดเล็ก ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้น
ราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง ในขณะท่ี 
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ 
ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็ก  ขนาดกลาง และ ขนาดใหญ่ 
ให้ระดับท่ีมีผลต่อ ปัจจัยย่อยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียต ่ าสุด คือ มีเว็บไซต์ หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดเล็ก  ขนาดกลาง  และขนาดใหญ่ 
ให้ระดับท่ีมีผลต่อ ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ การโฆษณาผ่านสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 
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ตารางที่ 5.7 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 ปี 5 – 10 ปี มากกว่า 10 ปี 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีคุณภาพดา้นการผลิต

คงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน
ท่ีก าหนด 

ยีห่อ้ของอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

มีคุณภาพดา้นการผลิต
คงท่ี ไดต้ามมาตรฐาน

ท่ีก าหนด 

(4.20 : มาก) (4.66 : มากท่ีสุด) (4.71 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  สินคา้มีราคาถูก สินคา้มีราคาถูก ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพขอสินคา้ 

(4.65 : มากท่ีสุด) (4.62 : มากท่ีสุด) (4.35 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

สามารถสั่งสินคา้ทาง
โทรศพัท ์

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดั
จ  าหน่าย 

(3.96 : มาก) (4.12 : มากท่ีสุด) (4.15 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 

มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 

มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 

(4.23 : มากท่ีสุด)  (4.24 : มากท่ีสุด) (4.11 : มาก) 
 

จากตารางท่ี 4.57 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อยกวา่ 5 ปี   
และ มากกวา่ 10 ปี ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีคุณภาพดา้นการ
ผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนดในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 
– 10 ปี ให้ระดับท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปี และ 5 – 10 ปี ให้ระดบัท่ี
มีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สินคา้มีราคาถูก ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี
ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกว่า 10 ปี ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด 
คือ ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อยกวา่ 5 ปี ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยั
ยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท์ ในขณะท่ีผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปี และ มากกวา่ 10 ปี ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยั
ยอ่ยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อยกวา่ 5 ปี   5 – 10 ปี และ มากกว่า 
10 ปีให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีการจดัโปรโมชัน่ลด
ราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ตารางที่ 5.8 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

น้อยกว่า 5 ปี 5 – 10 ปี มากกว่า 10 ปี 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีบรรจุภณัฑส์วยงาม มีบรรจุภณัฑส์วยงาม มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 

(1.71 : นอ้ยท่ีสุด) (1.50 : นอ้ยท่ีสุด) (1.21 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่าย
ปรับ ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคาตลาดท่ี

เป็นจริง 

ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่าย
ปรับ ข้ึน/ลง ตาม
สภาวะราคาตลาดท่ี

เป็นจริง 

ราคาสินคา้สามารถ 
แจง้ขอผอ่นช าระได ้

(3.11 : ปานกลาง) (3.00 : ปานกลาง) (2.63 : ปานกลาง) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย 
เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

(1.27 : นอ้ยท่ีสุด) (1.40 : นอ้ยท่ีสุด)  (1.59 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด  

การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็น

ตน้ 

การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็น

ตน้ 

การโฆษณาผา่นสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์
Facebook LINE เป็น

ตน้ 

(1.35 : นอ้ยท่ีสุด) (1.16 : นอ้ยท่ีสุด)  (1.29 : นอ้ยท่ีสุด) 

 
จากตารางท่ี 5.8 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปี   5 

– 10 ปี และ มากกว่า 10 ปี ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีบรรจุ
ภณัฑส์วยงาม 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ นอ้ยกวา่ 5 ปี และ 5 – 10 ปี ให้ระดบัท่ี
มีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคา
ตลาดท่ีเป็นจริง ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกว่า 10 ปี ให้
ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อยกวา่ 5 ปี   5 – 10 ปี และ มากกว่า 
10 ปี ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีเว็บไซต์ หรือ 
Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ น้อยกวา่ 5 ปี   5 – 10 ปี และ มากกว่า 
10 ปีให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ การโฆษณาผ่านสังคม
ออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 
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ตารางที่ 5.9 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่จ  าแนกตาม
ลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้าม
มาตรฐานท่ีก าหนด 

ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป 

(4.62 : มากท่ีสุด)  (4.58 : มากท่ีสุด) 
ปัจจยัดา้นราคา  สินคา้มีราคาถูก สินคา้มีราคาถูก 

(4.56 : มากท่ีสุด)  (4.42 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 

(4.11 : มาก)  (4.05 : มาก) 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

(4.22 : มากท่ีสุด)  (4.18 : มาก) 

 

จากตารางท่ี 5.8 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีคุณภาพดา้น
การผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์ม
สุกรแบบ ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อย
ดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ
ใชท้ั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สินคา้มีราคาถูก 

 
 
 







131 


ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ
ใช้ทั้ งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใช้ลกัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้
ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีการจดัโปรโมชั่นเพิ่ม
ปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใช้
ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ใหร้ะดบัท่ีมีผลต่อปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ตารางที่ 5.10 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
ลกัษณะอาหารท่ีใชใ้นฟาร์มสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

ลกัษณะอาหารทีใ่ช้ในฟาร์มสุกร 

อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และ
อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีบรรจุภณัฑส์วยงาม มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 
(1.49 : นอ้ยท่ีสุด) (1.40 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  ราคาสินคา้สามารถ  
แจง้ขอผอ่นช าระได ้

ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง 
ตามสภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง 

(2.86 : ปานกลาง) (2.60 : นอ้ย) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงได้
ง่าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงได้
ง่าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

(1.60 : นอ้ยท่ีสุด) (1.10 : นอ้ยท่ีสุด) 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LinE 

 เป็นตน้ 

การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LinE  

เป็นตน้ 
(1.22 : นอ้ยท่ีสุด) (1.24 : นอ้ยท่ีสุด) 

 
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับ และใชท้ั้ง

ผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นผลิตภณัฑ์ มี
ค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ
ใช้ทั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มี
ค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้สามารถแจง้ขอผอ่นช าระได ้ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะ
อาหารในฟาร์มสุกรแบบ ใชท้ั้งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผล
ต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคาตลาดท่ี
เป็นจริง 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ
ใช้ทั้ งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีใชล้กัษณะอาหารในฟาร์มสุกรแบบ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ
ใช้ทั้ งผสม/ปรุงอาหารเอง และอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ให้ระดับท่ีมีผลต่อปัจจยัย่อยด้านการ
ส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LinE 
เป็นตน้ 
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ตารางที่ 5.11 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุดและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตัวแทนจ าหน่าย 
ของบริษัท 

ส่ังซ้ือจากบริษัทโดยตรง 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้าม
มาตรฐานท่ีก าหนด 

ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 

(4.55 : มากท่ีสุด) (4.75 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพขอสินคา้ สินคา้มีราคาถูก 

(4.47 : มากท่ีสุด) (4.64 : มากท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 

(4.22 : มากท่ีสุด) (3.88 : มาก) 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด 

(4.21 : มากท่ีสุด)  (4.19 : มาก) 

 
จากตารางท่ี 5.11 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย

การซ้ือผ่านตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นผลิตภณัฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุด 
คือ มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการ
ซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรงให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้าน
ผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ช่ือเสียงของผูผ้ลิต 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตัวแทน
จ าหน่ายของบริษทั ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพขอสินคา้ ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการ
สั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรงใหร้ะดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สินคา้มีราคาถูก 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตัวแทน
จ าหน่ายของบริษทั และสั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรง ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย 
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตัวแทน
จ าหน่ายของบริษทั และสั่งซ้ือจากบริษัทโดยตรง ให้ระดับท่ีมีผลต่อปัจจยัย่อยด้านการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ตารางที่ 5.12 แสดงสรุปค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดับท่ีมีต่อปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ จ  าแนกตาม
วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
 

ปัจจัยส่วนประสม
การตลาด 

วธีิการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 

ซ้ือผ่านตัวแทนจ าหน่าย 
ของบริษัท 

ส่ังซ้ือจากบริษัทโดยตรง 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ มีบรรจุภณัฑส์วยงาม มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 
(1.54 : นอ้ยท่ีสุด) (1.35 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นราคา  ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง 
ตามสภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง 

ราคาสินคา้สามารถ  
แจง้ขอผอ่นช าระได ้

(2.86 : ปานกลาง) (2.76 : ปานกลาง) 

ปัจจยัดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 

มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงได้
ง่าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงได้
ง่าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

(1.64 : นอ้ยท่ีสุด) (1.12 : นอ้ยท่ีสุด) 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด  

การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE 

 เป็นตน้ 

การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ 
เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE 

 เป็นตน้ 
(1.22 : นอ้ยท่ีสุด) (1.24 : นอ้ยท่ีสุด) 

 
จากตารางท่ี 5.12 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดย

การซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั และสั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรงให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัยอ่ยดา้น
ผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีบรรจุภณัฑส์วยงาม 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตัวแทน
จ าหน่ายของบริษทั ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นราคา มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่าย
ปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคาตลาดท่ีเป็นจริง ในขณะท่ีผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการสั่งซ้ือจากบริษัทโดยตรงให้ระดับท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยด้านราคา มี
ค่าเฉล่ียต ่าสุด คือราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้
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ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตัวแทน
จ าหน่ายของบริษทั และสั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรง ให้ระดบัท่ีมีผลต่อ ปัจจยัย่อยดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่ายมีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ มีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีวิธีการซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยการซ้ือผ่านตัวแทน
จ าหน่ายของบริษัท และสั่งซ้ือจากบริษัทโดยตรง ให้ระดับท่ีมีผลต่อปัจจยัย่อยด้านการส่งเสริม
การตลาด มีค่าเฉล่ียต ่าสุด คือ การโฆษณาผา่นสังคมออนไลน์ เช่น เวบ็ไซต ์Facebook LINE เป็นตน้ 

 
5.4 ข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ ทางผูศึ้กษาขอเสนอแนวทางในการปรับปรุงพฒันาส่วน
ประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดั
เชียงใหม ่ตามขอ้คน้พบท่ีไดจ้ากการศึกษา ดงัต่อไปน้ี 

 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  

1. ควรให้ความส าคญัในเร่ือง ยี่ห้อของอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร โดยการสร้าง
ภาพลกัษณ์ของตรายี่ห้อให้เป็นท่ีรู้จกั เน่ืองจากเป็นปัจจยัย่อยท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรในระดบัมากท่ีสุด ควรเน้นเร่ือง มาตรฐาน การผลิดเพื่อให้คุณภาพการผลิตคงท่ี ซ่ึงจะ
ส่งผลต่อช่ือเสียงอนัดีของผูผ้ลิตดว้ย  

2. ควรค านึงถึงก าลังการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรของผูผ้ลิตให้เพียงพอต่อ
ความตอ้งการของลูกคา้ โดย ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรศึกษาปริมาณความ
ตอ้งการของผูป้ระกอบการฟาร์มสุกรโดยละเอียด เพื่อการวางแผนการผลิตท่ีแม่นย  ามากยิ่งข้ึน จาก
การศึกษาพบว่าลูกคา้ส่วนใหญ่จะสั่งซ้ือ อาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรโดยเฉล่ีย 101 – 250 ถุง/คร้ัง 
(ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) และสั่งซ้ือ 2 – 3 คร้ังต่อเดือน   

3. ควรมีอาหารหลากหลายสูตรส าหรับแต่ละช่วงอายุสุกร หากผูป้ระกอบการเป็นร้าน
ตวัแทนจ าหน่าย ควรมีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยี่หอ้) ควรรับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา 
โดยก าหนดลกัษณะของความเสียหายให้ชดัเจนวา่ ความเสียหายระดบัใดท่ีทางผูป้ระกอบการจะเป็น
ผูรั้บผดิชอบ แต่หากเป็นความเสียหายประเภทใดบา้งท่ีจะไม่ไดรั้บผดิชอบจากทางผูป้ระกอบการ  
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4. ควรให้ความส าคญักบัเร่ือง การมีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม และควร
ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรม ปศุสัตว ์ดว้ย โดยสินคา้ท่ีผลิตควรสินคา้เก็บง่ายและอยูไ่ดน้าน ไม่
เสียง่าย 

5. นอกจากนั้ น จากผลการศึกษา เม่ือจ าแนกตาม รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหัก
ค่าใช้จ่าย) และ จ าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ พบว่า กลุ่มผูป้ระกอบการฟาร์มท่ีมีรายได้
เฉล่ียต่อเดือน (หลงัหกัค่าใชจ่้าย)  80,000 บาท ข้ึนไป และ มีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ มากกวา่ 10 
ปี ให้ความส าคัญกับเร่ือง มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ีได้ตามมาตรฐานท่ีก าหนด ดังนั้ น หาก
ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ตอ้งการเน้นลูกคา้กลุ่มน้ีเป็นหลกั ควรด าเนินการผลิต
ใหเ้ป็นไปตามมาตรฐานสากล โดยอาจจะขอการรับรอบมาตรฐานระบบบริหารงานคุณภาพ หรือ ISO 
9001 เพื่อให้ลูกคา้เกิดความมัน่ใจในกระบวนการผลิต และยงัเป็นการส่งเสริมให้กระบวนงานท างาน
มีมาตรฐานมากยิง่ข้ึนดว้ย 
 อย่างไรก็ตาม จากผลการศึกษา เม่ือจ าแนกตาม รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 
พบว่า ทุกกลุ่มรายได้ ให้ความส าคัญกับ การมีบรรจุภัณฑ์สวยงาม ในระดับน้อยท่ีสุด ดังนั้ น 
ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรจดัล าดบัความส าคญัในเร่ืองน้ีไวเ้ป็นล าดบัทา้ย 
เพื่อให้ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรสามารถทุ่มเททรัพยากรขององคก์รไปในส่วน
ท่ีมีความส าคญักวา่ก่อนไดอี้กดว้ย 
 

ปัจจัยด้านราคา  
1. ควรให้ความส าคญัในเร่ือง สินค้ามีราคาถูก และราคาเหมาะสมกับคุณภาพของ

อาหาร เน่ืองจากเป็นปัจจยัย่อยท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในระดบัมากท่ีสุด 
และ ควรก าหนดราคาสินคา้ใหส้ามารถต่อรองได ้โดยควรก าหนดช่วงลดราคาพร้อมทั้งระดบัปริมาณ
ท่ีเหมาะสม เช่น หากสั่งซ้ือมากกว่า 500 ถุงต่อคร้ัง จะได้ส่วนลดร้อยละ 5 แต่หากสั่งซ้ือมากกว่า 
1,000 ถุงต่อคร้ัง จะไดส่้วนลดร้อยละ 10 เป็นตน้ 

2. ควรให้ความส าคญักบัเร่ือง การก าหนดราคาสินคา้ให้เป็นไปตามขอ้ตกลง ภายหลงั
จากท่ีไดรั้บจองสินคา้ล่วงหน้า เพื่อป้องกนัความผนัผวนของราคาอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร และ
ควรมีการมีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการเปล่ียนแปลงราคาขายดว้ย  

3. ควรแจง้ให้กบัลูกคา้ทราบ เง่ือนไขการสั่งซ้ือให้ชดัเจน เช่น หากสั่งมากกว่า 1,500 
ถุงต่อคร้ัง จะไดร้าคาอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในราคาขายส่ง เป็นตน้  
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4. ควรให้ความส าคญักบัเง่ือนไข ระยะเวลาเครดิตการคา้ของลูกคา้ ซ่ึงลูกคา้บางราย
อาจจะตอ้งการระยะเวลาเครดิตการคา้ท่ียาวนานกวา่รอบปกติ ทางผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ควรแจง้ราคาขายท่ีอาจจะปรับเปล่ียนไปใหลู้กคา้ไดท้ราบดว้ย 

5. นอกจากนั้น จากผลการศึกษา เม่ือ จ  าแนกตามระยะเวลาการเปิดด าเนินการ พบว่า 
กลุ่มผูป้ระกอบการฟาร์มท่ีมีระยะเวลาการเปิดด าเนินการ ต ่ากวา่ 10 ปี ใหค้วามส าคญักบัเร่ือง สินคา้มี
ราคาถูก มากท่ีสุด ดงันั้น หากผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ตอ้งการเนน้ลูกคา้กลุ่ม
น้ีเป็นหลกั ควรให้ความส าคญักบัการเป็นผูน้ าดา้นตน้ทุนต ่า (Cost Leadership) เพื่อใหกิ้จการสามารถ
น าเสนอสินคา้ท่ีมีราคาต ่ากวา่คู่แข่งในตลาดไดอี้กดว้ย 

6. อย่างไรก็ตาม จากผลการศึกษา เม่ือจ าแนกตาม ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร พบว่า 
กลุ่มผูป้ระกอบการฟาร์มสุกรขนาดใหญ่ ให้ความส าคญักบัเร่ือง ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผ่อน
ช าระได ้ในระดบันอ้ย ดงันั้น หากผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ตอ้งการเนน้ลูกคา้
กลุ่มน้ีเป็นหลกั ไม่ควรน าเสนอเง่ือนไขการผอ่นช าระสินคา้ เพื่อสร้างอ านาจการต่อรองกบัลูกคา้กลุ่ม
ดงักล่าว แต่ควรใหค้วามส าคญักบัเร่ืองราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา้ แทน 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

1. ควรให้ความส าคญัในเร่ือง ความคุน้เคยกบัลูกคา้ โดยผูป้ระกอบการควรท าความ
รู้จกักบัลูกคา้ ทั้งประวติักิจการและประวติัการสั่งซ้ือสินคา้ของลูกคา้  

2. ควรอ านวยความสะดวกให้ลูกค้าสามารถสั่งสินค้าทางโทรศพัท์ได้ โดยอาจจะ
ก าหนดเป็นเบอร์ call center เพื่อใหลู้กคา้สามารถจ าเบอร์โทรไดส้ะดวกมากยิง่ข้ึน  

3. นอกจากนั้น หากผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรตอ้งการเปิดสาขา
ใหม่ ควรเลือกท าเลท่ีตั้งท่ีมีการสัญจรไปมาสะดวกก่อนเป็นล าดบัแรก โดยอาจจะพิจารณาท าเลท่ีตั้ง
จากจุดท่ีใกลก้ลุ่มลูกคา้หลกัของกิจการ และการมีท าเลท่ีตั้งท่ีเหมาะสมนั้น จะช่วยให้ผูป้ระกอบการ
ผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรสามารถจดัส่งสินคา้ไดต้รงตามเวลาท่ีนดัหมายไดส้ะดวกยิง่ข้ึนดว้ย 

4. จากผลการศึกษา เม่ือจ าแนกตาม รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย)  และ
จ าแนกตาม ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร พบว่า ทุกกลุ่มรายได้ และทุกขนาดของกิจการ ให้
ความส าคญักบั ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย ดงันั้น ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
ไม่ควรละเลยการสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบัลูกคา้ โดยควรจดัท าฐานขอ้มูลของลูกคา้เพื่อท า Contact 
List และจดัส่ง E-Card เพื่อส่งความสุขในเทศกาลต่างๆ หรือ รวมถึงการแจง้ข่าวสาร ส่วนลดพิเศษ 
กิจกรรมต่างๆ แก่ลูกคา้ประจ า หรือลูกคา้รายส าคญั เพื่อสร้างความประทบัใจและยงัถือเป็นสารเพื่อย  ้า
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เตือนให้ลูกคา้คิดถึงผูป้ระกอบการ ซ่ึงถือเป็นการสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบัลูกคา้ ในระยะยาว และ
ส่งผลใหเ้กิดการบอกต่อถึงช่ือเสียงของผูป้ระกอบการไดด้ว้ย 

5. อย่างไรก็ตาม จากผลการศึกษา เม่ือจ าแนกตาม รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหัก
ค่าใชจ่้าย) พบวา่ ทุกกลุ่มรายได ้ให้ความส าคญักบั การมีเวบ็ไซต ์หรือ Facebook เขา้ถึงไดง่้าย เพื่อให้
ขอ้มูลสินคา้ ในระดบัน้อยท่ีสุด ดงันั้น ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรจดัล าดบั
ความส าคัญในเร่ืองน้ีไว้เป็นล าดับท้ายในส่วนของด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย เพื่อไม่ให้
ผูป้ระกอบการสูญเสียทรัพยากรของกิจการโดยใช่เหตุอีกดว้ย 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
1. ควรให้ความส าคญัในเร่ือง การจดัโปรโมชัน่ลดราคา หรือ เพิ่มปริมาณสินคา้ ในช่วง

เวลาท่ีก าหนด เช่น การลดราคาประจ าปี เพื่อคืนก าไรใหก้บัลูกคา้  
2. ควรเน้นเร่ือง พนักงานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ ในการส่ือสาร อธิบายราย 

ละเอียดของสินคา้ไดดี้ โดยผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรมีการฝึกอบรมและ
พฒันาพนกังานในดา้นการให้บริการ และดา้นการปฎิบติังาน อยา่งสม ่าเสมอเพื่อให้บริการลูกคา้ได้
อยา่งถูกตอ้ง สามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดใ้นทุก ๆ ดา้น โดยเน้นการเอาใจใส่ลูกคา้
เพื่อสร้างความประทบัใจ และควรมีการทดสอบความรู้และทกัษะในการปฏิบติังานของพนกังานเพื่อ
กระตุน้ให้พนกังานพฒันาความรู้และทกัษะในการท างานอย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะเร่ืองสูตรอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ว่าสูตรใดเหมาะกับสุกรในช่วงอายุใดบ้าง หรือหากลูกค้าต้องการเร่งการ
เจริญเติบโตควรใชสู้ตรอาหารใด เป็นตน้  

3. ควรท าการส่งเสริมการตลาดเพิ่มเติม โดยมีการแจกของแถมตามปริมาณสั่งซ้ือท่ี
ก าหนด เช่น หากมียอดปริมาณการสั่งซ้ือทั้งปีเกิน 10,000 ถุง จะไดรั้บสร้อยคอทองค า 1 สลึง เป็นตน้ 
หรือจดักิจกรรมให้ลูกคา้ไดร่้วมสนุกประจ าปี เช่น การตดัเอกสารจากบรรจุภณัฑ์ เพื่อชิงของรางวลั
จากทางบริษทั เป็นตน้  

4. ควรมีการฝึกอบรมและปลุกจิตส านึกและทศันคติท่ีดีต่องานดา้นการขายหรือการ
บริการดว้ย เพื่อให้พนักงานมีความกระตือรือร้น และสามารถให้บริการลูกคา้ดว้ยความเอาใจใส่ มี
ความเขา้ใจ ตอบสนอความตอ้งการของลูกคา้ไดต้รงตามความตอ้งการของลูกคา้  เป็นการสร้างความ
ประทบัใจให้กบัลูกคา้ เพราะการรักษาฐานลูกคา้เดิมมีตน้ทุนต ่ากวา่การหาลูกคา้รายใหม่หลายเท่าตวั 
และพนักงานเป็นผูท่ี้ตอ้งดูแลและใกลชิ้ดลูกคา้ให้มากท่ีสุด เพื่อให้ลูกคา้เกิดความประทบัใจและมี
การบอกต่อลูกคา้รายใหม่ใหก้บัทางกิจการของผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ดว้ย 







141 


 เม่ือกล่าวโดยสรุปแลว้จากขอ้คน้ท่ีไดจ้ากการศึกษา หากผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกร ตอ้งการมุ่งเนน้ตลาดของฟาร์มขนาดเล็ก หรือ มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวนไม่เกิน 1,000 ตวั ซ่ึง
คิดเป็นร้อยละ 70.80 ของผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  ควรให้ความส าคญัในปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์
เร่ือง มีคุณภาพด้านการผลิตคงท่ี ไดต้ามมาตรฐานท่ีก าหนด ปัจจยัด้านราคา ควรให้ความส าคญัใน
เร่ือง สินคา้มีราคาถูก ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ควรให้ความส าคญัในเร่ือง ความคุน้เคยกบัผู ้
จดัจ  าหน่าย และ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ควรค านึงถึง เร่ือง  มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาใน
ช่วงเวลาท่ีก าหนด โดยสามารถก าหนดเป็นกลยทุธ์และแผนปฎิบติังานได ้ดงัน้ี  

1. ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรก าหนดกลยุทธ์ระดบัธุรกิจเป็น
ผูน้ าดา้นตน้ทุนต ่า (Cost Leadership) โดยให้ความส าคญักบัการสร้างภาพลกัษณ์ของตรายี่ห้อให้เป็น
ท่ีรู้จกัในกลุ่มผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร มีการลดตน้ทุนทั้งกระบวนการโดยอาจพิจารณาใชเ้ทคโนโลยี
ใหม่ หรือ เคร่ืองอดัเม็ดอาหารสัตวรุ่์นใหม่ เขา้มาช่วยในการเพิ่มก าลงัการผลิต ซ่ึงอาจจะมีตน้ทุนใน
การลงทุนสูงในช่วงแรก แต่จะส่งผลใหต้น้ทุนต่อหน่วยของกิจการต ่าลงในระยะยาว 

2. ควรพิจารณาการขอการรับรอบมาตรฐานระบบบริหารงานคุณภาพ หรือ ISO 9001 
เพื่อให้ลูกคา้เกิดความมัน่ใจในกระบวนการผลิตท่ีไดม้าตรฐานของบริษทั และในช่วงเร่ิมตน้ก่อนการ
ไดรั้บการรับรองตามมาตรฐาน ISO9001 นั้น ทางผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควร
จดัท าเอกสารเร่ืองสูตรการผสมวตัถุดิบและคุณค่าทางอาหาร ให้ชัดเจน อาทิเช่น อาหารส าเร็จรูป
ส าหรับสุกรระยะอุม้ทอ้ง ควรมี โปรตีน ไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ 14 โดยน ้าหนกั ไขมนั ไม่นอ้ยกวา่ ร้อยละ 
3 โดยน ้าหนกั และ กาก ไม่มากกวา่ ร้อยละ 10 โดยน ้าหนกั เป็นตน้  

3. ควรพิจารณา การลดต้นทุนการผลิต และควบคุมต้นทุนการผลิต ให้เป็นไปตาม
มาตรฐานตน้ทุนของกิจการ ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรให้ความส าคญัตั้งแต่
ปัจจยัน าเขา้ (input) โดยมีการควบคุมราคาปัจจยัการผลิตตั้งแต่ตน้ทาง โดยผูป้ระกอบการผลิตอาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรท าสัญญาซ้ือขายล่วงหนา้กบัเกษตรกรหรือผูจ้  าหน่ายวตัถุดิบ อาทิเช่น กาก
ถัว่เหลือง กากถัว่ลิสง ปลายขา้ว ขา้วโพด ท่ีเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อตน้ทุนของการผลิตหลกัของกิจการ 
เพื่อให้ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร สามารถตั้งราคาอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร 
ไดต้  ่ากวา่คู่แข่งขนัในตลาดได ้

4. ควรพิจารณาการสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกับลูกค้า โดยควรจดัท าฐานข้อมูลของ
ลูกคา้อยา่งเป็นทางการ เพื่อน าขอ้มูลลูกคา้มาสานความสัมพนัธ์ในโอกาสท่ีเหมาะสม เช่น มีการจดัส่ง 
E-Card เพื่อส่งความสุขในเทศกาลต่างๆ หรือ รวมถึงการแจง้ข่าวสาร ส่วนลดพิเศษ กิจกรรมต่างๆ แก่
ลูกคา้ประจ า หรือลูกคา้รายส าคญั ของกิจการ เป็นตน้ 
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5. ควรพิจารณาการจดัโปรโมชัน่ลดราคาสินคา้ ในช่วงเวลาท่ีก าหนด เช่น การลดราคา
ประจ าปี เพื่อคืนก าไรให้กบัลูกคา้ โดยผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร ควรเนน้ความ
ต่อเน่ืองของการจดักิจกรรมดว้ย นอกจากนั้น ผูป้ระกอบการผลิตอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร อาจจะ
ใชก้ลยุทธ์ราคาล่อใจ (Loss Leader Pricing) เพิ่มเติมอีก โดยจดัรายการลดราคาสินคา้บางรายการ ให้
ถูกกว่าราคาจริง หรือคู่แข่งในตลาด เพื่อดึงดูดให้ลูกคา้มาซ้ือสินคา้ ทั้งน้ีการใช้กลยุทธ์ราคาล่อใจน้ี 
อาจท าให้กิจการไดก้ าไรนอ้ยลงจากสินคา้ท่ีน ามาลดราคา แต่ลูกคา้ส่วนใหญ่มกัไม่ซ้ือสินคา้ประเภท
เดียว ทางกิจการอาจจะมีโอกาสท าก าไรจากรายการสินคา้รายการอ่ืนเพิ่มเติม ไดอี้กดว้ย 
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แบบสอบถาม 

 
 
เร่ือง ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหารสุกรแปรรูปใน
จงัหวดัเชียงใหม่ 
  
 
ค าช้ีแจง 

แบบสอบถามน้ีเป็นการหาขอ้มูลเพื่อการศึกษา ส าหรับการคน้ควา้แบบอิสระเพื่อ
ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต นักศึกษาปริญญาโท สาขา
บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ และตอ้งการน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากลูกคา้ไปพฒันาการบริการให้ดีข้ึน
เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการของลูกคา้ให้มากท่ีสุด  แบบสอบถามน้ีจะไม่มีผลกระทบใดๆต่อ
ผูต้อบแบบสอบถาม ดงันั้นจึงขอความกรุณาตอบแบบสอบถามตามความคิดเห็นท่ีเป็นอิสระและเป็น
ความจริงมากท่ีสุด  

ผูศึ้กษาขอขอบคุณท่านเป็นอยา่งสูง ท่ีเสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 
 

นายวรัตม ์ ชุนรักษา 
นกัศึกษาปริญญาโทหลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 

คณะบริหารธุรกิจ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 
 

 
ค าช้ีแจงรายละเอยีดของแบบสอบถามชุดนี ้แบ่งออกเป็น 
ส่วนท่ี 1  ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 2   ขอ้มูลเก่ียวกบั ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ือ

อาหารสุกรแปรรูป ในจงัหวดัเชียงใหม่  
ส่วนท่ี 3  ขอ้มูลปัญหา และขอ้เสนอแนะของผูต้อบแบบสอบถาม 
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กรุณาท าเคร่ืองหมาย หน้าข้อความทีท่่านต้องการเลอืกหรือเขียนข้อความลงในช่องว่าง 
 
ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
1. เพศ  
 (   ) 1. ชาย     (   ) 2. หญิง 
 
2. อาย ุ 
 (   ) 1. ต ่ากวา่ 30 ปี    (   ) 2. 30 – 40 ปี  
 (   ) 3. 41 – 50 ปี     (   ) 4. 51 – 60 ปี  
 (   ) 5. มากกวา่ 60 ปีข้ึนไป 

 
3. สถานภาพ 
 (   ) 1. โสด (   ) 2. สมรส (   ) 3. อ่ืนๆ (โปรดระบุ …………………)  
 
4. อาชีพ 

(   ) 1. ขา้ราชการ    (   ) 2. พนกังานรัฐวสิาหกิจ  
 (   ) 3. พนกังานบริษทัเอกชน  (   ) 4. ธุรกิจส่วนตวั 
 (   ) 5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ ………………………………..………) 
 
5. การศึกษาสูงสุด  

(   ) 1. ต ่ากวา่มธัยมศึกษาตอนปลาย  (   ) 2. มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช.  
 (   ) 3. ปวส.หรืออนุปริญญา   (   ) 4. ปริญญาตรี  
 (   ) 5. สูงกวา่ระดบัปริญญาตรี 
 
6. รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  
 (   ) 1. ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 20,000 บาท  (   ) 2. 20,001 – 40,000 บาท  
 (   ) 3. 40,001 – 60,000 บาท    (   ) 4. 60,001 – 80,000 บาท  
 (   ) 5. 80,000 บาทข้ึนไป 
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7. กิจการฟาร์มสุกรของท่านมีลกัษณะใด 
(   ) 1. ขนาดเล็ก (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน นอ้ยกวา่ 200 ตวั) 
(   ) 2. ขนาดกลาง (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน 200-1,000 ตวั) 
(   ) 3. ขนาดใหญ่ (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน มากกวา่ 1,000 ตวัข้ึนไป) 

 
8. รูปแบบของการด าเนินกิจการ 

(   ) 1. กิจการเจา้ของคนเดียว 
(   ) 2. หา้งหุน้ส่วน 
(   ) 3. บริษทัจ ากดั 

 
9. ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 

(   ) 1. นอ้ยกวา่ 5 ปี 
(   ) 2. 5 – 10 ปี 
(   ) 3. มากกวา่ 10 ปี 

 
10.  ปัจจุบนัท่านให้อาหารลกัษณะใดท่ีใชใ้นฟาร์มสุกรของท่าน 

(   ) 1. ผสม/ปรุงอาหารเอง 
(   ) 2. อาหารสุกรแปรรูป 
(   ) 3. ใชท้ั้ง 2 อยา่ง 
 

11. ลกัษณะการซ้ืออาหารสุกรแปรรูปส าหรับกิจการของท่าน 
(   ) 1. ใชเ้พียงยีห่อ้เดียวตลอด 
(   ) 2. ใช ้2 ยีห่อ้ หรือมากกวา่นั้น 
(   ) 3. มกัจะเปล่ียนยีห่อ้ตลอดในการซ้ือแต่ละคร้ัง 

 
12. อาหารสุกรแปรรูปยีห่อ้ใดบา้งท่ีท่านนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกรของท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

(   ) 1. ซี.พี.     (   ) 2. เบทาโกร  
(   ) 3. เจบีเอฟ    (   ) 4. คาร์กิลล ์
(   ) 5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................... 
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13. ท่านใชอ้าหารสุกรแปรรูปในการเล้ียงสุกรมาแลว้ก่ีปี 
(   ) 1. นอ้ยกวา่ 1 ปี    (   ) 2. 1 - 2 ปี  
(   ) 3. 3 - 4 ปี    (   ) 4. 4 - 6 ปี  
(   ) 5. มากกวา่ 6 ปี 

 
14. วธีิการช าระเงิน 

(   ) 1. แบบเครดิต/ผอ่นช าระ 
(   ) 2. เงินสด 

 
15. ท่านซ้ืออาหารสุกรแปรรูปโดยใชว้ธีิใด 

(   ) 1. ซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั   
(   ) 2. สั่งซ้ือจากบริษทัโดยตรง  
(   ) 3. ซ้ือจากคนรู้จกั   
 

16. บุคคลผูแ้นะน าท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ืออาหารสุกรแปรรูป มากท่ีสุด 
(   ) 1. ตดัสินใจดว้ยตวัเอง   (   ) 2. ญาติพี่นอ้ง  
(   ) 3. เพื่อนร่วมอาชีพ   (   ) 4. สัตวแพทย ์
(   ) 5. ปศุสัตว ์    (   ) 6. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................... 

 
17. บุคคลใดเป็นผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือในกิจการของท่าน  

(   ) 1. เจา้ของกิจการ     
(   ) 2. ผูจ้ดัการฟาร์ม  
(   ) 3. สัตวแพทยคุ์มฟาร์ม 

 

18. ปริมาณการซ้ืออาหารสุกรแปรรูปของท่านโดยเฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) 
(   ) 1. นอ้ยกวา่ 100 ถุง/คร้ัง 
(   ) 2. 101 – 250 ถุง/คร้ัง 
(   ) 3. 251 – 500 ถุง/คร้ัง 
(   ) 4. 501 – 1,000 ถุง/คร้ัง 
(   ) 5. มากกวา่ 1,000 ถุง/คร้ัง 
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19. ความถ่ีในการซ้ืออาหารสุกรแปรรูปของฟาร์มท่านในระยะเวลา 1 เดือน 
(   ) 1. 1  คร้ัง   (   ) 2. 2 คร้ัง 
(   ) 3. 2 – 3 คร้ัง   (   ) 4. มากกวา่ 3 คร้ัง 

 

20. โดยปกติยอดเงินในการซ้ืออาหารสุกรแปรรูปของฟาร์มท่าน โดยเฉล่ีย/คร้ัง 
(   ) 1. 25,000 – 50,000 บาท/คร้ัง 
(   ) 2. 50,001 – 125,000 บาท/คร้ัง 
(   ) 3. 125,001 – 500,000 บาท/คร้ัง 
(   ) 4. มากกวา่ 500,000 บาท/คร้ัง 

 
21. ท่านไดรั้บสินคา้โดยวธีิใด 

(   ) 1. ไปรับเองท่ีร้านตวัแทนจ าหน่าย  
(   ) 2. ไปรับจากบริษทัโดยตรง  
(   ) 3. มีการจดัส่งถึงฟาร์มของท่าน 

 

22. ท่านรู้จกัหรือทราบขอ้มูลเก่ียวกบัอาหารสุกรแปรรูปจากแหล่งใด (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
(   ) 1. วทิย ุ    (   ) 2. แผน่พบั – ใบปลิว 
(   ) 3. เพื่อน/คนรู้จกั   (   ) 4. พนกังานแนะน าสินคา้ 
(   ) 5. สัตวแพทยแ์นะน า     
(   ) 6. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................ 
 

23. ท่านตดัสินใจเลือกยีห่อ้อาหารสุกรแปรรูปอยา่งไร (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
(   ) 1. เป็นยีห่อ้ หรือตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัทัว่ไป    
(   ) 2. เป็นยีห่อ้ท่ีผลิตจากต่างประเทศ 
(   ) 3. เป็นยีห่อ้ท่ีผลิตในประเทศไทย   
(   ) 4. เป็นยีห่อ้ท่ีมีการรับรองคุณภาพมาตรฐานจากองคก์รท่ีเช่ือถือได ้
(   ) 5. เป็นยีห่อ้ท่ีมีปริมาณอาหารเสริมสูงกวา่ยีห่อ้อ่ืน    
(   ) 6. เป็นยีห่อ้ท่ีสามารถน าไปใชไ้ดก้บัสุกรทุกวยั/ทุกพนัธ์ 
(   ) 7. เป็นยีห่อ้ท่ีราคาถูกกวา่ยีห่อ้อ่ืน 
(   ) 8. เป็นยีห่อ้ท่ีมีการแนะน าจากบุคคลอ่ืน 
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(   ) 9. เป็นยีห่อ้ท่ีมีส่วนลดหรือของแถม 
(   ) 10. เป็นยีห่อ้ท่ีบรรจุภณัฑส์วยงาม สีสันสดใส ใชส้ะดวก 
(   ) 11. เป็นยีห่อ้ท่ีสัตวแพทยแ์นะน า 
(   ) 12. เป็นยีห่อ้ท่ีเห็นจากโฆษณา 
(   ) 13. ใชเ้พียงยีห่อ้เดียวโดยไม่เคยใชย้ีห่อ้อ่ืนเลย  
(   ) 14. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................... 

 
24. ท่านมีความพอใจอาหารสุกรท่ีท่านใชอ้ยูปั่จจุบนัมากนอ้ยเพียงใด 

(   ) 1. พอใจมากท่ีสุด 
(   ) 2. พอใจมาก 
(   ) 3. เฉยๆ 
(   ) 4. ไม่พอใจ 
(   ) 5. ไม่พอใจมาก 
 

25. ในโอกาสขา้งหนา้ท่านคิดวา่จะใชอ้าหารสุกรแปรรูปอีกหรือไม่ 
(   ) 1. ใชแ้น่นอน 
(   ) 2. อาจจะใช ้
(   ) 3. ไม่แน่ใจ 
(   ) 4. อาจจะไม่ใช ้
(   ) 5. ไม่ใชแ้น่นอน เพราะ (โปรดระบุเหตุผล.................................................) 
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ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกีย่วกับ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อผู้ประกอบการฟาร์มในการเลอืกซ้ืออาหารสุกร
แปรรูป ในจังหวดัเชียงใหม่  
ค าช้ีแจง : โปรดพิจารณาข้อความที่ก าหนดให้ต่อไปนี้ แล้วท าเคร่ืองหมาย  ในช่องที่ท่านเห็นว่ามี
ผลต่อการตัดสินใจซ้ือบ้านอาหารสุกรแปรรูป ของท่านมากทีสุ่ด 
 

ส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผลต่อการเลือกซ้ือ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

1. ด้านผลติภัณฑ์ (Product) 
1.1 ยีห่อ้ของอาหารสุกรแปรรูป           
1.2 มีความหลากหลายของตราสินคา้ (ยีห่อ้)           
1.3 ความหลากหลายของชนิดอาหาร      
1.4 มีการแจง้รายละเอียดส่วนประกอบของอาหาร      
1.5 มีขนาดบรรจุภณัฑใ์หเ้ลือกหลากหลาย      
1.6 มีบรรจุภณัฑส์วยงาม           
1.7 สามารถผลิตไดต้ามความตอ้งการของลูกคา้       
1.8 ไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากกรมปศุสัตว ์           
1.9 มีใบอนุญาตจากกระทรวงอุตสาหกรรม           

1.10 มีคุณภาพดา้นการผลิตคงท่ี           
1.11 รับเปล่ียนสินคา้กรณีสินคา้มีปัญหา           
1.12 คุณภาพของสินคา้ท่ีใหม่ แห้ง ความช้ืน ไดต้าม

มาตรฐานท่ีก าหนด 
          

1.13 การบริการ เช่น การแนะน าคุณภาพท่ีเป็น 
ประโยชน์ การประสานงานและการตอบรับ 

          

1.14 การขนส่ง เช่น ส่งไดต้รงตามก าหนดเวลา 
ไม่สูญเสียน ้าหนกัในการส่งมอบ ส่งไดค้รบ 
ตามจ านวน 

          

1.15 มีนกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญควบคุมคุณภาพการผลิต      
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ส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผลต่อการเลือกซ้ือ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

1. ด้านผลติภัณฑ์ (Product) (ต่อ) 
1.16 วสัดุท่ีใชบ้รรจุมีความทนทานสามารถท่ีจะน าไปใช้

ประโยชน์ต่อได ้
     

1.17 เก็บง่ายและอาหารอยูไ่ดน้านไม่เสียง่าย      
1.18 ช่ือเสียงของผูผ้ลิต      
1.19 มีสัตวแพทยแ์นะน า/ใหค้  าปรึกษาเก่ียวกบัการใช ้      
1.20 พนกังานขายมีความรู้ ความเช่ียวชาญ      
1.21 การใหบ้ริการลูกคา้ของผูจ้  าหน่ายมีความสม ่าเสมอ      
1.22 มีการแจง้ลูกคา้ใหท้ราบถึงวธีิการคืนสินคา้ท่ีมีปัญหา      
1.23 การใหบ้ริการพิเศษควบคู่ไปกบัการจ าหน่ายสินคา้ 

เช่น การค านวณสูตรอาหารโดยใชเ้คร่ืองคอมพิวเตอร์ 
     

1.24 การจดัใหมี้สัตวแพทยบ์ริการใหค้  าปรึกษา      
1.25 การจดัสัมมนานอกสถานท่ี      
1.26 มีพนกังานขายคอยอธิบายและใหค้ าแนะน า      
1.27 มีเอกสารแจกแนะน าสินคา้ และแจง้สูตรอาหาร      
1.28 การแจง้ขอ้มูลข่าวสารต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง      
2. ด้านราคา (Price) 

2.1 การมีป้ายราคาสินคา้ชดัเจน           
2.2 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของอาหาร      
2.3 ราคาถูก           
2.4 ราคาสินคา้สามารถต่อรองได ้           
2.5 มีการแจง้ล่วงหนา้เม่ือมีการเปล่ียนแปลงราคาขาย           
2.6 ราคาสินคา้เป็นไปตามขอ้ตกลง ภายหลงัจากท่ีไดรั้บ

จองล่วงหนา้ 
     

2.7 ราคาสินคา้ท่ีจ  าหน่ายปรับ ข้ึน/ลง ตามสภาวะราคา
ตลาดท่ีเป็นจริง 
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ส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผลต่อการเลือกซ้ือ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

2. ด้านราคา (Price) (ต่อ) 
2.8 ราคาสินคา้สามารถ แจง้ขอผอ่นช าระได ้      
2.9 ราคาจะมีการปรับเปล่ียนไปดว้ยเง่ือนไขของ

ระยะเวลาท่ีแจง้ช าระเงิน(เครดิต) 
     

2.10 มีส่วนลดแปรผนัตามปริมาณการซ้ือ      
2.11 มีราคาขายส่ง      
2.12 การขายแบบใหสิ้นเช่ือ      

3. ด้านสถานที ่หรือช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 
3.1 ท าเลท่ีตั้งของร้านคา้ท่ีมีความสะดวก      
3.2 การเดินทางสะดวก รวดเร็ว      
3.3 ช่ือเสียงของตวัแทนจ าหน่าย      
3.4 ความคุน้เคยกบัผูข้าย      
3.5 สามารถสั่งสินคา้ทางโทรศพัท ์      
3.6 ส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมาย      
3.7 สินคา้ท่ีไดรั้บตรงกบัค าสั่งซ้ือ      
3.8 การจดัวางสินคา้แยกประเภทอยา่งชดัเจน      
3.9 รูปแบบความทนัสมยัของร้านคา้      

3.10 สถานท่ีจ าหน่ายมีท่ีจอดรถเพียงพอ      
3.11 มีตวัแทนจ าหน่ายทุกอ าเภอ      
3.12 มีการเขา้พบ และน าเสนอสินคา้โดยตรง      
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

4.1 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เช่น วทิย ุนิตยสาร ป้าย
กลางแจง้ เป็นตน้ 

     

4.2 การโฆษณาทางเวบ็ไซต ์      
4.3 มีการแจกของแถมตามปริมาณท่ีก าหนด      
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ส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผลต่อการเลือกซ้ือ 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) (ต่อ) 
4.4 สามารถแลกซ้ือสินค้าอ่ืนได้เม่ือซ้ือสินค้าตาม

ปริมาณท่ีก าหนด 
     

4.5 มีการตดัเอกสารการซ้ือชิงรางวลั      
4.6 มีการจดัโปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด      
4.7 มีการจดัโปรโมชัน่เพิ่มปริมาณในช่วงเวลาท่ีก าหนด      
4.8 มีการจัดโปรโมชั่นแถมพรีเม่ียม ในช่วงเวลาท่ี

ก าหนด 
     

4.9 จดัทวัร์ท่องเท่ียวส าหรับลูกคา้ท่ีมียอดซ้ือถึงเป้า      
 

 
ส่วนที ่3 ข้อมูลปัญหาทีพ่บในการใช้บริการ และข้อเสนอแนะ 
 
…………………………………………………………………………………………………….....
…………………………………………………………………………………………………….....
…………………………………………………………………………………………………….....  
……………………………………………………………………………………………………..... 
……………………………………………………………………………………………………..... 
……………………………………………………………………………………………………..... 
……………………………………………………………………………………………………..... 
…………………………………………………………………………………………………….... 
…………………………………………………………………………………………………….... 
…………………………………………………………………………………………………….... 
 
 

ขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีให้ความร่วมมือเสียสละเวลาตอบแบบสอบถามในคร้ังนี้ 
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ประวตัิผู้เขยีน 
 

ช่ือ – สกุล  นายวรัตม ์ชุนรักษา  
 
วนั เดือน ปีเกดิ  23 สิงหาคม 2530 
 
ประวตัิการศึกษา  - ปีการศึกษา 2548 

  ส าเร็จการศึกษามธัยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนปรินส์รอยแยลส์วทิยาลยั 
   - ปีการศึกษา 2552 
     ส าเร็จการศึกษาปริญญาวศิวกรรมศาสตรบณัฑิต สาขาวชิาวศิวกรรมโยธา
     จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั   
 
ประวตัิการท างาน - พ.ศ. 2552 - 2554 วศิวกร โครงการ IDEO MORPH38  

   บริษทั เวสทค์อน จ ากดั 
- พ.ศ. 2554 - 2555 วศิวกรประเมินวินาศภยั บริษทั ครอฟอร์ท  
   (ประเทศไทย) จ ากดั 

   - พ.ศ.2555 - ปัจจุบนั ผูจ้ดัการทัว่ไป  
   ธุรกิจโรงงานอาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกร  
   บริษทั กิตติวฒัน์ฟีด สเปเชียลลิสต ์จ ากดั 
- พ.ศ.2557 – ปัจจุบนั หุน้ส่วนเจา้ของกิจการ  
  ธุรกิจแฟรนไชส์ “ฟรุตเทอร์เดย”์  หา้งหุน้ส่วนจ ากดั กสัโตเ้บฟเวอเรจ 
 

 


