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ผลิตภณัฑจ์ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

110 

ตารางท่ี 4.51 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
ราคา จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

113 



 

ฑ 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.52 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น

ช่องทางการจดัจ าหน่าย จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วน
บุคคลมือสอง 

115 

ตารางท่ี 4.53 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วน
บุคคลมือสอง 

117 

ตารางท่ี 4.54 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
บุคลากร จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

119 

ตารางท่ี 4.55 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
กระบวนการใหบ้ริการ จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วน
บุคคลมือสอง 

121 

ตารางท่ี 4.56 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
การสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือ
รถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

123 

ตารางท่ี 4.57 แสดงค่าเฉล่ีย และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลต่อ
ผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสองในอ าเภอเมืองล าพนู 
จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

125 

ตารางท่ี 4.58 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และ เพศ 

126 

ตารางท่ี 4.59 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และอายุ 

127 

ตารางท่ี 4.60 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และสถานภาพ 

127 

ตารางท่ี 4.61 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และระดบัการศึกษาสูงสุด 

128 

ตารางท่ี 4.62 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และอาชีพ 

129 



 

ฒ 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.63 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ

ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
130 

ตารางท่ี 4.64 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และจ านวนรถยนตท่ี์ใชอ้ยูใ่นปัจจุบนั 

131 

ตารางท่ี 4.65 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และประเภทของรถยนตบ์รรทุกส่วน
บุคคลมือสองท่ีตอ้งการ 

132 

ตารางท่ี 4.66 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และขนาดเคร่ืองยนตข์องรถยนต์
บรรทุกส่วนบุคคลมือสองท่ีตอ้งการ 

133 

ตารางท่ี 4.67 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และยีห่อ้ของรถยนตบ์รรทุกส่วน
บุคคลมือสองท่ีตอ้งการ 

134 

ตารางท่ี 4.68 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และสีของรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคล
มือสองท่ีตอ้งการ 

135 

ตารางท่ี 4.69 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และราคาของรถยนตบ์รรทุกส่วน
บุคคลมือสองท่ีตอ้งการ 

136 

ตารางท่ี 4.70 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และแหล่งขอ้มูลเก่ียวกบัเตน็ท์
รถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

137 

ตารางท่ี 4.71 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และบุคคลแนะน าท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการเลือกซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

138 

 



 

ณ 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

  หน้า 
ตารางท่ี 4.72 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการตดัสินใจ

ซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสอง และเหตุผลในการเลือกซ้ือรถยนต์
บรรทุกส่วนบุคคลมือสอง 

139 

ตารางท่ี 5.1 แสดงสรุป 10 ล าดบัค่าเฉล่ียสูงสุดและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสม
การตลาดบริการท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือ
สองในอ าเภอเมืองล าพนู 

167 

ตารางท่ี 5.2 แสดงสรุป 10 ล าดบัค่าเฉล่ียต ่าสุดและระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสม
การตลาดบริการท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือ
สองในอ าเภอเมืองล าพนู 

168 

ตารางท่ี 5.3 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด และระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาด
บริการท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสองใน
อ าเภอเมืองล าพนู 

170 

ตารางท่ี 5.4 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด และระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาด
บริการท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสองใน
อ าเภอเมืองล าพนู จ าแนกตามอาชีพ 

173 

ตารางท่ี 5.5 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด และระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาด
บริการท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสองใน
อ าเภอเมืองล าพนู จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

176 

ตารางท่ี 5.6 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด และระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาด
บริการท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในการซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลมือสองใน
อ าเภอเมืองล าพนู จ าแนกตามการตดัสินใจซ้ือรถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคล
มือสอง 

179 

 


