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บทคัดย่อ 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีว ัตถุประสงค์การศึกษาสองประการ คือ ประการแรกเพื่อศึกษา

เปรียบเทียบวิธีการแข่งขันในการหาเสียงผ่านสังคมออนไลน์ของพรรคเพื่อไทยและพรรค

ประชาธิปัตย ์พร้อมทั้งวิเคราะห์ความเหมือนและความแตกต่างดงักล่าวใชแ้นวคิดการครองอ านาจ

น า (Hegemony) และแนวคิดเร่ืองอุดมการณ์ (Ideology) ประการท่ีสองเพื่อศึกษาและวิเคราะห์การ

แข่งขนัทางความคิดและความเช่ือทางการเมืองท่ีต่างกนัในสังคมออนไลน์ (Social Media) ระหวา่ง 

2 พรรคการเมือง คือ พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตย ์ในการหาเสียงเลือกตั้งวนัท่ี 3 กรกฎาคม 

พ.ศ. 2554 

ระเบียบวธีิวจิยัแบ่งออกไดเ้ป็นสองส่วน คือ ส่วนแรกเป็นการศึกษาการคน้ควา้จากหนงัสือ 

เอกสารทางวชิาการ และงานวจิยัต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง และส่วนท่ีสองเป็นการศึกษาวิจยัภาคสนาม โดย

ท าการส ารวจขอ้มูลในเพจ การสัมภาษณ์แฟนเพจของพรรคเพื่อไทย พรรคประชาธิปัตย ์และเพจ

ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นนายกรัฐมนตรี คือ นางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัรและนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ 

โดยผูศึ้กษาวิจยัไดน้ าแนวคิดทฤษฎีการครองอ านาจน าของอนัโตนิโอ กรัมชี (Antonio Gramsci) 

และแนวคิดอุดมการณ์ของหลุยส์ อลัธูแซร์ (Louis Althusser) เป็นกรอบในการวเิคราะห์ 

ผลการศึกษาพบว่า ประการแรก พรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปัตยท์  าการแข่งขนัใน

การหาเสียงเลือกตั้งผา่นกลไกนโยบายและกลไกการจดัการภาพลกัษณ์ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็น

นายกรัฐมนตรี โดยกลไกนโยบายไดเ้น้น 2 ดา้นหลกัเหมือนกนั คือ นโยบายดา้นเศรษฐกิจและ

นโยบายดา้นสังคม ส่วนกลไกการจดัการภาพลกัษณ์ของนางสาวยิ่งลกัษณ์ ชินวตัร คือ ความจริงใจ
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ในการเสนอตวัมาท างานเพื่อประชาชน โดยไม่ไดเ้ป็นตวัแทนของใครและไม่ไดแ้กแ้คน้ให้กบัใคร 

ส่วนกลไกการจดัการภาพลกัษณ์ของนายอภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะ คือ ท างานเพื่อประชาชนทุกคน ไม่ได้

ท าเพื่อคนใดคนหน่ึง 

ประการท่ีสอง การแข่งขนัการครองอ านาจน าทางความคิดของพรรคเพื่อไทยและพรรค

ประชาธิปัตยใ์นช่วงหาเสียงเลือกตั้งเป็นการแข่งขนัทางความคิดท่ีแตกต่างกนัอยา่งชดัเจน กล่าวคือ 

พรรคเพื่อไทยยึดหลกัแนวคิดประชาธิปไตยท่ีมาจากประชาชนและต่อตา้นรัฐประหาร ส่วนพรรค

ประชาธิปัตยย์ึดหลกัแนวคิดประชาธิปไตยอนัมีพระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุข รวมทั้งต่อตา้น

อดีตนายกรัฐมนตรี คือ พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร  

ขอ้สรุปจากการศึกษาพบว่า ส่ือออนไลน์เป็นส่ือท่ีส่ือสารสองทางระหว่างผูส่ื้อและผูรั้บ

โดยสามารถโตต้อบกนัได ้ท าใหก้ระบวนการครองอ านาจน าทางความคิดและอุดมการณ์เป็นไปได้

ยาก ท่ีส าคญัส่ือออนไลน์เป็นส่ือท่ีแพร่หลายของกลุ่มชนชั้นกลาง ท าให้การครองอ านาจน าทาง

ความคิดบนสังคมออนไลน์เป็นความพยายามครองอ านาจน าท่ีเกิดข้ึนกบักลุ่มชนชั้นกลางบางกลุ่ม

ของสังคมไทย 

ขอ้เสนอแนะของการวิจยัแบ่งออกเป็น 3 ประเด็น ดงัน้ี ประเด็นแรกดา้นนโยบายรัฐ 1) 

คณะกรรมการการเลือกตั้งควรพฒันากฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัสังคมออนไลน์ในการหาเสียงเลือกตั้ง

ใหมี้ความชดัเจนและสอดคลอ้งกบัความเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี 2) รัฐบาลควรสนบัสนุนและ

ปรับปรุงให้สังคมออนไลน์เป็นส่ือท่ีมีคุณภาพและเป็นพื้นท่ีของการแสดงความคิดเห็นทางการ

เมือง 3) รัฐบาลควรสนบัสนุนให้ประชาชนสามารถเขา้ถึงการใช้อินเทอร์เน็ตเพื่อการเขา้ถึงขอ้มูล

ข่าวสารในสังคมออนไลน์มากยิ่งข้ึน ประเด็นท่ีสองดา้นสังคม 1) หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน

ควรรณรงคเ์ร่ืองศีลธรรมในโลกออนไลน์ท่ีให้การแสงความคิดเห็นเป็นไปอยา่งสร้างสรรคแ์ละอยู่

บนฐานของความรับผิดชอบต่อสังคม 2) หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ไม่วา่จะเป็นพรรคการเมือง รัฐบาล

หรือผูมี้อ  านาจควรใช้ช่องทางบนสังคมออนไลน์เพื่อเป็นส่ือกลางของการเรียนรู้ทางการเมือง 

ประเด็นท่ีสามดา้นการเมือง 1) พรรคการเมืองควรพฒันากลยทุธ์การหาเสียงเลือกตั้งในส่ือออนไลน์

เพื่อขยายกลุ่มผูส้นับสนุนมากข้ึน 2) ควรมีการตอกย  ้ านโยบายและภาพลักษณ์ของผูส้มคัรรับ

เลือกตั้งอยา่งต่อเน่ือง ซ่ึงจะท าใหส้ามารถสร้างการครองอ านาจน าทางความคิดได ้
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this research are two parts. The first is to study the process of competition 

in political campaign on social media between Pheu Thai Party and Democrat Party. As well as, 

analyze them by using the Hegemony concept and Ideology concept to find the similarity and the 

difference. The second is to study and analyze the competition of political thought and belief that 

are different in political campaign on social media between Pheu Thai Party and Democrat Party.  

 The method can be separates in two tasks. The first task is to conduct on survey from 

books, academic document and research. The second task is to conduct on survey from Fan Page, 

interviews Fan Page of Pheu Thai Party, Democrat Party and Fan Page of Candidate’s image, 

Yingluck Shinawatra and Abhisit Vejjajiva. The Theory of Hegemony concept of Antonio 

Gramsci and Ideology concept of Louis Althusser, were used in this study. 

 The findings of this research are, first, Pheu Thai Party and Democrat Party compete in 

political campaign by policy devices and candidate’s image. Their policy devices focus on 

economy and social. The candidate’s image of Yingluck Shinawatra is to work sincerely for Thai 

people, not be an agent, and do not want to revenge for anyone. The Candidate’s image of Abhisit 

Vejjajiva is to work for all Thai people but not for somebody else. 

 Second, the competition of Hegemony thought of Pheu Thai Party and Democrat Party in 

political campaign is the competition of the difference in the political thought that Pheu Thai 
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Party holds in Democracy from people and resists coup d’etat. Democrat Party holds in 

Democracy under the king and resists the former prime minister, Thaksin Shinawatra. 

 The second result of this research is that the social media has two-ways communication 

which can reply between sender and receiver. It makes the process of Hegemony thought and 

Ideology hard to happen. The importance of social media is extensively in middle class society. It 

affects on Hegemony thought on social media and attempts Hegemony to happen in some group 

in middle class of Thai Society. 

 The suggestion of research can separate on three fold. First, the policy side where the 

Election Commission of Thailand must develop clearly and conform to the changes of technology 

law on social media in political campaign. Second, Government must support and make the 

quality of social media better and be able to criticize Thai politics. Third, Government must 

support the people to access data from the internet for news information on social media, The 

state agency and private agency must campaign in morals on social media that criticize about 

politics and responsibility in society. State agency such as political party and government must 

use social media for the learning center about politics. The political party must develop the 

political campaign technique on social media for expansion of supporters. The Political Party 

must emphasize the policy and candidate’s image continually as it will affect the Hegemony 

thought. 

 

 

 


