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สารบัญ 
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สารบัญ (ตอ) 
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สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี  หนา 
1 คําถาม 7 คําถาม (6Ws และ1H) เพื่อคนหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับ

พฤติกรรมผูบริโภค (7Os) 6 
2 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 19 
3 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอายุ 19 
4 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ 19 
5 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับการศึกษา 20 
6 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาชีพ 20 
7 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   21 
8 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรานํ้าแรท่ีรูจกั 22 
9 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชนิดของน้ําแรท่ีซ้ือ 23 
10 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามแหลงผลิตของน้ําแร

ท่ีซ้ือ  
23 

11 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสาเหตุท่ีดื่มน้ําแร 24 
12 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรานํ้าแรท่ีซ้ือดื่ม

บอยคร้ังท่ีสุด 
25 

13 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสาเหตุท่ีซ้ือน้ําแร
ตราท่ีดื่มบอยคร้ังท่ีสุด  

26 

14 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลท่ีม่ีสวนรวม
ตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแร 

26 

15 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลเกีย่วกับ
น้ําแร 

27 

16 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ
น้ําแร 

27 

17 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงท่ีซ้ือน้ําแร 28 
18 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปริมาตรบรรจุของ

น้ําแรท่ีซ้ือ 
28 

 



 ฎ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
19 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจาํนวนการซ้ือน้ําแร

ตอคร้ัง 29 
20 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะการซ้ือน้ําแร 29 
21 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีรูจักของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

เพศ 30 
22 จํานวน และรอยละของชนดิน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

เพศ 31 
23 จํานวน และรอยละของแหลงผลิตน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามเพศ 31 
24 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีดื่มน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามเพศ 32 
25 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีซ้ือดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 33 
26 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีซ้ือน้ําแรตราท่ีดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 34 
27 จํานวน และรอยละของบุคคลท่ีมีสวนรวมตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรของ

ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกเพศ 35 
28 จํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกบัน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามเพศ 35 
29 จํานวน และรอยละของความถ่ีในการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามเพศ 36 
30 จํานวน และรอยละของแหลงท่ีซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

เพศ 37 
31 จํานวน และรอยละของปริมาตรบรรจุน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามเพศ 38 
32 จํานวน และรอยละของจํานวนการซ้ือน้ําแรตอคร้ังของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามเพศ 38 



 ฏ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
33 จํานวน และรอยละของลักษณะการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามเพศ 39 
34 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีรูจักของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

อายุ 40 
35 จํานวน และรอยละของชนดิน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

อายุ 41 
36 จํานวน และรอยละของแหลงผลิตน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามอาย ุ 42 
37 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีดื่มน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามอาย ุ 43 
38 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีซ้ือดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 44 
39 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีซ้ือน้ําแรตราท่ีดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 46 
40 จํานวน และรอยละของบุคคลท่ีมีสวนรวมตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรของ

ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 47 
41 จํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกบัน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาย ุ 48 
42 จํานวน และรอยละของความถ่ีในการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาย ุ 49 
43 จํานวน และรอยละของแหลงท่ีซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

อายุ 50 
44 จํานวน และรอยละของปริมาตรบรรจุน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาย ุ 51 
45 จํานวน และรอยละของจํานวนการซ้ือน้ําแรตอคร้ังของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาย ุ 52 

 



 ฐ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
46 จํานวน และรอยละของลักษณะการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามอาย ุ 53 
47 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีรูจักของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ระดับการศึกษา 54 
48 จํานวน และรอยละของชนดิน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ระดับการศึกษา 55 
49 จํานวน และรอยละของแหลงผลิตน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามระดับการศึกษา 55 
50 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีดื่มน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามระดับการศึกษา 56 
51 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีซ้ือดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 57 
52 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีซ้ือน้ําแรตราท่ีดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 58 
53 จํานวน และรอยละของบุคคลท่ีมีสวนรวมตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรของ

ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 59 
54 จํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกบัน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามระดับการศึกษา 59 
55 จํานวน และรอยละของความถ่ีในการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามระดับการศึกษา 60 
56 จํานวน และรอยละของแหลงท่ีซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ระดับการศึกษา 61 
57 จํานวน และรอยละของปริมาตรบรรจุน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามระดับการศึกษา 62 
58 จํานวน และรอยละของจํานวนการซ้ือน้ําแรตอคร้ังของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามระดับการศึกษา 62 
 



 ฑ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
59 จํานวน และรอยละของลักษณะการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามระดับการศึกษา 63 
60 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีรูจักของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

อาชีพ 64 
61 จํานวน และรอยละของชนดิน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

อาชีพ 65 
62 จํานวน และรอยละของแหลงผลิตน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามอาชีพ 66 
63 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีดื่มน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามอาชีพ 67 
64 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีซ้ือดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 68 
65 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีซ้ือน้ําแรตราท่ีดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 70 
66 จํานวน และรอยละของบุคคลท่ีมีสวนรวมตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรของ

ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 71 
67 จํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกบัน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาชีพ 72 
68 จํานวน และรอยละของความถ่ีในการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาชีพ 73 
69 จํานวน และรอยละของแหลงท่ีซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

อาชีพ 74 
70 จํานวน และรอยละของปริมาตรบรรจุน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาชีพ 75 
71 จํานวน และรอยละของจํานวนการซ้ือน้ําแรตอคร้ังของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามอาชีพ 76 
 



 ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
72 จํานวน และรอยละของลักษณะการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามอาชีพ 77 
73 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีรูจักของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

รายไดเฉล่ียตอเดือน 78 
74 จํานวน และรอยละของชนดิน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

รายไดเฉล่ียตอเดือน 79 
75 จํานวน และรอยละของแหลงผลิตน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 80 
76 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีดื่มน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 81 
77 จํานวน และรอยละของตราน้ําแรท่ีซ้ือดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 82 
78 จํานวน และรอยละของสาเหตุท่ีซ้ือน้ําแรตราท่ีดื่มบอยคร้ังท่ีสุดของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 83 
79 จํานวน และรอยละของบุคคลท่ีมีสวนรวมตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรของ

ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 84 
80 จํานวน และรอยละของแหลงขอมูลเกี่ยวกบัน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 85 
81 จํานวน และรอยละของความถ่ีในการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 86 
82 จํานวน และรอยละของแหลงท่ีซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

รายไดเฉล่ียตอเดือน 87 
83 จํานวน และรอยละของปริมาตรบรรจุน้ําแรท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 88 
84 จํานวน และรอยละของจํานวนการซ้ือน้ําแรตอคร้ังของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 89 
 



 ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
85 จํานวน และรอยละของลักษณะการซ้ือน้ําแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก

ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 90 
86 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรบรรจุขวด 91 
87 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาดดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรบรรจุขวด 92 
88 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาดดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้าํแรบรรจุขวด 93 
89 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาดดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือน้ําแรบรรจุขวด 94 
90 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจซ้ือน้าํแรบรรจุขวดของผูตอบแบบสอบถาม 95 
91 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน

ผลิตภัณฑ จําแนกตามเพศ 96 
92 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามเพศ 97 
93 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนาย จําแนกตามเพศ 99 
94 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาด จําแนกตามเพศ 100 
95 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน

ผลิตภัณฑ จําแนกตามอาย ุ 101 
96 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามอาย ุ 103 
97 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนาย จําแนกตามอาย ุ 105 

 



 ด

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
98 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาด จําแนกตามอาย ุ 107 
99 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน

ผลิตภัณฑ จําแนกตามระดบัการศึกษา 109 
100 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามระดับการศึกษา 110 
101 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน 

 การจดัจําหนาย จําแนกตามระดับการศึกษา 112 
102 คาเฉล่ีย      และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน   

 การสงเสริมการตลาด จําแนกตามระดับการศึกษา 113 
103 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน

ผลิตภัณฑ จําแนกตามอาชพี 115 
104 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามอาชีพ 117 
105 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนาย จําแนกตามอาชีพ 119 
106 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาด จําแนกตามอาชีพ 121 
107 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน

ผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 123 
108 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 125 
109 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนาย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 126 
110 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 128 
 



 ต

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางท่ี  หนา 
111 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 129 
112 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานราคา 130 
113 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานการจัด

จําหนาย 130 
114 จํานวน  และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาดานการ

สงเสริมการตลาด 131 
 


