
บทท่ี 5  
บทสรุปงานวจัิย 

  
 บทที่ 4 เปนการนําเสนอผลการศึกษาการวิเคราะหแนวคดิที่มีผลตอการออกแบบเว็บไซต
ตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสผานการวิเคราะหแนวคิดบนเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยและ
ตางประเทศ รวมถึงการนําเสนอขอมูลผานการสัมภาษณนักออกแบบเว็บไซตและผูใชอิน-เทอรเนต 
ในบทที่ 5 เปนการนําเสนอบทสรุปงานวจิัย โดยประกอบดวยการนําเสนอ 4 สวน ดังนี ้
 5.1  อภิปรายผลการศึกษา 
 5.2  บทสรุปงานวิจยั 
 5.3  การคนพบสิ่งใหมสูส่ิงที่ไดจากงานวจิัย และสิ่งที่ไดจากงานวิจยัสูการคนพบตนเอง   
 5.4  ขอเสนอแนะ 
 
 5.1  อภิปรายผลการศึกษา 
  ผลการศึกษาการวิเคราะหแนวคิดในเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยและ
ตางประเทศพบวายังไมมีเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยเว็บไซตใดที่มุงเนนการขายสินคา
อยางแทจริง เนื่องจากทุกเว็บไซตยังมุงเนนการขายพื้นที่เพื่อการโฆษณาเปนหลักมากกวาเนน
จุดประสงคการสรางเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสเพื่อการขายสินคา โดยเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทยดังกลาวใหความสําคัญกับกิจกรรมการซื้อขายสินคาเปนอันดับรองลงไป โดย
สอดคลองกับผลการศึกษาของผูใชอินเทอรเน็ตในไทยที่ไดรับประสบการณเชิงลบในการเขา
สํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยในดานสินคา ดานการตอบสนองความตองการการซื้อ
สินคา ดานสินคา และดานการนําเสนอโฆษณา ดังนั้นเห็นไดวาจากขอมูลดังกลาวแสดงใหเห็นถึง
การมีพื้นที่วาง (Space) สําหรับการเขายึดครองการสรางพื้นที่ในสมองของผูบริโภคในการเปน
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสในไทยแหงแรกที่สรางขึ้นซึ่งสามารถสรางใหเกิดความนิยมและ
เปนที่จดจําไดงายเนื่องจากยังไมมีเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสใดที่อางวาเปนเว็บไซตตลาด
กลางอิ เ ล็กทรอนิกสที่มุ ง เนนกิจกรรมการซื้อขายสินคาอยางแทจริง  จึง เปนโอกาสของ
ผูประกอบการไทยที่จะสรางเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสใหแกผูใชอินเทอรเน็ตในไทย โดย
สอดคลองกับแนวคิดการสรางแบรนดบนโลกไซเบอรสเปซของอัล รีสและลอรา รีส (2544)ในกฎ
ความมีอยูหนึ่งเดียวซ่ึงผูนํารายแรกในสินคาที่สรางขึ้นใหมเทานั้นจะสามารถครองตลาดอยูไดและ
สอดคลองกับกฎแหงการเลือกอยางใดอยาหนึ่ง โดยการเลือกเปนชองทางการหารายไดมากกวาการ
เปนชองทางเพื่อการสื่อสารผานการขายพื้นที่โฆษณา 
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ภาพความสําเร็จของเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศทรีลักษดอตคอมและ
อีสซี่ดอตคอม  มีความเปนไปไดอยางมากที่ เว็บไซตตลาดกลางอิ เล็กทรอนิกสไทยมีการ
เปลี่ยนแปลงใหเกิดเปนรูปแบบดังกลาว จากการขับเคลื่อนแนวคิดที่โดดเดนเปนสวนผลักดันให
เกิดรูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่นาสนใจและประสบความสําเร็จในเมืองไทยได
เชนกัน ดังนั้นการเปลี่ยนรูปแบบแนวคิดเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยควรปรับเปลี่ยนเปน
รูปแบบที่มีความสรางสรรคมากกวาการยึดกับรูปแบบที่ลาหลังและไมมีแนวคิดที่นาสนใจในการ
นําเสนอ   
   ดังนั้นหากรูปแบบเว็บไซตไทยมีความหลากหลายตามแนวคิดแลว  นอกจากเปนสวน
ผลักดันใหเกิดความนาสนใจแกผูใชดังเชนการนําเสนอผลการศึกษากอนหนานี้ที่ผูสัมภาษณตาง
เห็นดวยกับการใหความสําคัญกับการออกแบบและสินคาที่นํามาจําหนาย  ดังนั้นกอนที่จะทําใหทั้ง
สองประเด็นนี้เปนสิ่งนาสนใจขึ้นมาไดตองมีแนวคิดนํา จึงทําใหการออกแบบเว็บไซตมีความ
สอดคลองและทําใหสินคานาสนใจซื้อ  จากมุมมองของผูวิจัยเห็นวานักออกแบบเปนผูที่มีทักษะใน
การออกแบบเปนอยางดี เห็นปญหาและโอกาสแตไมสามารถรับความเสี่ยงทางธุรกิจได  แต
ผูประกอบการเปนผูที่มีทักษะดานธุรกิจแตกลับไมเขาใจระบบการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสอยางทอง
แทจึงไมสามารถนําเสนอรูปแบบเว็บไซตที่ประสบความสําเร็จไดและยิ่งทําใหนักออกแบบเว็บไซต
ขาดโอกาสในการเพิ่มทักษะในการออกแบบและความคิดสรางสรรคอีกดวย  ในทางตรงกันขาม
หากผูประกอบการมีความรูเขาใจระบบการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและเห็นชองทางธุรกิจบนเว็บมี
การนําเสนอแนวคิดและมุมมองที่ตองการอยางชัดเจนและสื่อสารแกนักออกแบบใหเขาใจ  นัก
ออกแบบเพียงเติมความตองการเหลานั้นดวยทักษะความสามารถที่มีหรือหากเปนสวนที่ไมเคยทําก็
จะสามารถขยายความรูความสามารถในการคนควาเพิ่มเติมและออกแบบใหตรงกับแนวคิดดังกลาว  
โดยเกิดประโยชนแกทั้งผูประกอบการที่มีรูปแบบเว็บไซตที่นาดึงดูดใจแกผูเขาใชและยังประโยชน
ใหเกิดแกนักออกแบบเว็บไซตที่ไดพัฒนาทักษะความรูความสามารถของตน 
 การอภิปรายผลการศึกษาเบื้องตนทําใหเห็นความเชื่อมโยงกับผลการศึกษาในบทที่ 4 กับ
แนวคิดในบททบทวนวรรณกรรมผานการอภิปรายผลตามภาพ 5.1 โดยเปนภาพสรุปแนวคิดผล
การศึกษา ดังนี้ 
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 จากการเห็นโอกาสที่ยังไมมีเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยใดที่มีแนวคิดชัดเจน
และมีวัตถุประสงคเพื่อการขายสินคาโดยตรง ดังนั้นรูปแบบเว็บไซตที่จะเกิดขึ้นสามารถประสบ
ความสําเร็จไดโดยการมีแนวคิดในการสรางเว็บไซตที่โดดเดนและแตกตางผานการสรางแนวคิดใน
รูปแบบเฉพาะบุคคล (Customization) สอดคลองกับการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคบนโลกไซเบอร
สเปซ (Rayport and Jaworski, 2004) จึงจําเปนตองสรางประสบการณรูปแบบเฉพาะใหแกผูใชงาน
เพื่อใหเกิดการตอบสนองตอรูปแบบพฤติกรรมที่เปลี่ยนไปตามความกาวหนาทางเทคโนโลยี  
 รูปแบบแนวคิดเฉพาะบุคคลนี้ประสบผลสําเร็จไดผานการใชแนวคิดการรับรูความตองการ
และการตอบสนองความตองการ (Sense and Response) และนําแนวคิดนี้เปนแกนหลักของการทํา
การตลาดอินเทอรเน็ต (Mohammed et al., 2004) โดยกระบวนการนี้ทําใหเห็นขั้นตอนการดําเนิน
กิจกรรมทางการตลาด และฝายนักออกแบบนําแนวคิดดังกลาวนี้เขาสูกระบวนการการออกแบบ
เว็บไซต (Website Design Process) ผานการใชแนวคิดประสบการณผูใชของกาแร็ต (User 
Experience) เพื่อใหไดเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยที่มีแนวคิดในการนําเสนอชัดเจนและ
ตรงกับความตองการของกลุมเปาหมายแบบเฉพาะเจาะจงเพื่อใหเกิดการตอบสนองตอความ
ตองการและนํามาซึ่งผลกําไรในที่สุด จากการมีแนวคิดที่ชัดเจนและรูปแบบแนวคิดที่หลากหลาย 
ประเด็นนี้มีสวนในการผลักดันใหเกิดการพัฒนาองคความรู ทักษะการออกแบบและพัฒนา
บุคลากรในสาขาที่เกี่ยวของใหพัฒนาความสามารถเพื่อรองรับรูปแบบแนวคิดที่หลากหลายและ
ซับซอนที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต  
 ดังนั้น เห็นไดวาแนวคิดเปนเบื้องหลังของการทํางานการออกแบบเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสทั้งระบบ แนวคิดไมเพียงแตเปนสวนที่สามารถสนองตอบตอความตองการเฉพาะ
บุคคลเทานั้น การมีแนวคิดยังเปนสวนชวยการดําเนินกิจกรรมการตลาดอินเทอรเน็ตและเปนสวน
สําคัญของจุดเริ่มตนในการออกแบบเว็บไซตใหมีประสิทธิภาพการใชงานสูงสุด       
 

 5.2  บทสรุปงานวิจัย 
 พื้นที่โลกไซเบอรสเปซจัดเปนพื้นที่วางแหงใหมของผูคนยุคออนไลน กิจกรรมที่เกิดขึ้น
บนโลกจริงไดเปลี่ยนถาย ยาย โอนขอมูลแปลงเปนภาพและเสียงผานการแสดงผลบนหนาจอ
คอมพิวเตอรดวยการเชื่อมโยงจากระบบอินเทอรเน็ต หลายกิจกรรมที่เกิดขึ้นกอใหเกิดปฏิสัมพันธ
รูปแบบใหมที่เชื่อมโยงผูคนตางพื้นที่ใหมีกิจกรรมรวมกันได การแลกเปลี่ยนสินคาและบริการเปน
อีกกิจรรมหนึ่งที่ถูกสรางขึ้นบนโลกไซเบอรสเปสเชนกัน ลักษณะพิเศษหลายประการที่สรางขึ้น
ไมไดบนโลกจริง ทําใหพื้นที่โลกเสมือนมีขอไดเปรียบกวาดวยการเสนอขอมูลที่รวดเร็ว การ
เปลี่ยนขอมูลอยางฉับไว และมีรูปแบบไมจํากัดขึ้นอยูกับการตอบสนองของผูรับ คุณสมบัติที่เปน
เอกลักษณของโลกไซเบอรสเปซเอื้อประโยชนใหรูปแบบการคาบนโลกอินเทอรเน็ตมีการ
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เปลี่ยนแปลงไปเชนกัน ส่ิงนี้จึงเปนทั้งโอกาสและอุปสรรคของผูประกอบการที่พยายามเขาใหถึง
ผูบริโภคและความสามารถในการตอบสนองความตองการที่หลากหลายใหตรงที่สุดผานการ
รูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่เปนศูนยกลางการพบปะของผูซ้ือและขายสินคาได
แลกเปลี่ยนสินคาและบริการโดยในปจจุบันมีทั้งเว็บไซตที่ประสบความสําเร็จและลมเหลว โดย
ขึ้นอยูกับหลายปจจัย ในงานวิจัยนี้ใหความสําคัญกับการออกแบบเว็บไซตซ่ึงถือเปนสวนแรกที่ผูใช
อินเทอรเน็ตไดใชงานเพื่อดําเนินกิจกรรมการซื้อขายสินคา จากการสังเกตของผูวิจัยพบวาเว็บไซต
ตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยและตางประเทศมีความแตกตางกันในหลายประเด็น เชน การ
ออกแบบหนาตาเว็บไซต ความสวยงามของภาพสินคา ประเภทสินคา การจัดหมวดหมูและประเภท
สินคา การจัดองคประกอบในหนาเว็บไซต การวางผังเว็บไซต รวมไปถึงความหลายหลายของ
แนวคิดที่แปลกใหมและนาสนใจ ฯลฯ โดยมีหลายประเด็นที่เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทย
ควรมีการปรับปรุง ดังนั้นผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาหาสาเหตุของการที่เว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทยยังไมนาสนใจเทาที่ควร หากเปรียบเทียบกับเว็บไซตตางประเทศเมื่อเห็นสินคา
แลวตองการซื้อสินคาทันที แตเมื่อเขาชมเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยตองการปดหนา
เว็บไซตทันทีเชนกัน เนื่องจากองคประกอบโดยรวมของเว็บไซตไมนาดึงดูดใหซ้ือ การคนหาสินคา
มีความยุงยาก และในเว็บไซตมุงเนนการขายพื้นที่โฆษณามากกวาการขายสินคา จึงทําใหผูวิจัย
ตองการศึกษาประเด็นดังกลาวเพื่อรองรับการขยายตัวการคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกสที่จะเกิดขึ้นใน
อนาคตใหมีประสิทธิภาพดียิ่งขึ้นและสามารถแขงขันกับตางประเทศได และเมื่อเปรียบเทียบ
รูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยกับตางประเทศ ทําใหผูวิจัยคนพบวาประเด็นหนึ่งที่
นาจะเปนสาเหตุใหเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยยังไมไดรับความนิยมเทาที่ควรคือการที่
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยยังไมมีแนวคิดการนําเสนอขายสินคาที่ชัดเจนจึงสงผลตอการ
ออกแบบไมดึงดูดใหซ้ือสินคา ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงมุงเนนการวิเคราะหความสําคัญของแนวคิดที่
มีผลตอการออกแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสโดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความสําคัญ
ของแนวคิดที่มีผลตอการออกแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส 
 ในบทที่ 2 ผูวิจัยไดคนควาและศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการวิเคราะหใน
ประเด็นดังกลาว โดยแบงออกไดเปน 4 สวนดังนี้  
  1.  โลกไซเบอรสเปซ-พื้นที่ใหมสําหรับกิจกรรมใหม เปนการทําความเขาใจพื้นที่
ดังกลาววาสามารถเอื้อประโยชนตอการเกิดรูปแบบกิจกรรมที่สรางสรรค โดยสามารถตอบสนอง
ตอพฤติกรรมผูคนโลกออนไลนได  
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  2. โลกไซเบอรสเปซ-ชองทางใหมทางการตลาด สวนนี้เปนการเขาใจถึงโอกาส
ของรูปแบบการคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกสที่ประสบความสําเร็จบนพื้นที่ดังกลาวผานการศึกษา
แนวคิดการตลาดอินเทอรเน็ต ในรูปแบบของเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส 
  3.  พื้นที่การออกแบบ-กระบวนการการออกแบบเว็บไซต สวนนี้ผูวิจัยนําแนวคิด
ประสบการณผูใช (User Experience) มาเปนแนวคิดหลักในการออกแบบเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกส เนื่องจากเปนแนวคิดที่เนนการตอบสนองความตองการของผูใชโดยตรงและ
สามารถสรางความพึงพอใจแกผูใชได  
  4.  ความเคลื่อนไหวโลกยุคปจจุบัน โลกจริงและโลกเสมือนตอความเปลี่ยนแปลง 
ความทาทายและความเปนไปได เพื่อใหเขาใจถึงความเปลี่ยนแปลงของโลกปจจุบัน เขาใจถึง
สภาพแวดลอมและพฤติกรรมของคนยุคไซเบอรสเปซและการเสนอทางออกดวยแนวคิดของ
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่มีความเหมาะสมเพื่อใหอยูรอดในโลกไซเบอรสเปซได 
 จากการทบทวนวรรณกรรมในบทที่ 2 สูแนวทางการคนหาควาคําตอบเพื่อศึกษาถึง
ความสําคัญของแนวคิดที่มีผลตอการออกแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส ผูวิจัยไดออกแบบ
แนวทางการศึกษาไว 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
  1.  ขั้นตอนการเตรียมงานวิจัย เปนการพัฒนาโครงรางงานวิจัย เพื่อใหเห็นแนว
ทางการหาคําตอบที่ชัดเจนผานการศึกษาในบททบทวนวรรณกรรม รวมถึงศึกษาตัวอยางเว็บไซต
ตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยและตางประเทศและทําการออกแบบวิธีการเก็บขอมูลดวยการ
วิเคราะหเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยและตางประเทศ และออกแบบวิธีการเก็บขอมูลดวย
การสัมภาษณ 
  2.  ขั้นตอนการทํางานวิจัย เปนการวิเคราะหเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนกิสไทย
และตางประเทศ เพื่อทราบความแตกตางระหวางเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยกับ
ตางประเทศ และลําดับถัดมาเปนการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณผูใชอินเทอรเน็ตจํานวน 11 ราย 
เพื่อนําขอมูลมาเปรียบเทียบและวิเคราะหความสําคัญของการมีแนวคิดที่สงผลตอการับรูของผูใช
อินเทอรเน็ตถึงประสบการณการเขาสํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยจํานวน 2 เว็บไซต
และเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศ 2 เว็บไซต และการสัมภาษณนักออกแบบ
เว็บไซตจํานวน 2 ทานในประเด็นประสบการณการทํางานและผลลัพธของการสรางเว็บไซตใหแก
ผูประกอบการ และนําขอมูลทั้งสองสวนมาวิเคราะหดวยการเปรียบเทียบ และจัดทํารายการผล
การศึกษา 
  3.  ขั้นตอนหลังการวิจัย เปนการเผยแพรผลงานเพื่อรับฟงความคิดเห็นและแกไข 
ปรับปรุงงานวิจัย พรอมสงมอบผลงานเปนลําดับถัดไป 
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 ผลการศึกษาจากการสัมภาษณผูใชอินเทอรเน็ตและนักออกแบบเว็บไซตทําใหผูวิจัยเห็นถึง
ความสอดคลองของแนวคิดกับผลการศึกษาดังนี้ ผูวิจัยคนพบวาแนวคิดประสบการณผูใชที่
ประกอบดวยแผนงาน 5 ขั้นตอน ในสวนของแผนขอบเขตงานซึ่งเปนขั้นตอนที่สองไดเนนถึง
วิธีการสอบถามกลุมเปาหมายที่เปนผูใชโดยตรง วิธีนี้เปนการรวบรวมความตองการที่ดีที่สุด ใน
ประเด็นดังกลาวมีความสัมพันธกับแนวทางการเก็บขอมูลและการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการ
สัมภาษณผูใชตอประสบการณการเขาสํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิ เล็กทรอนิกสไทยและ
ตางประเทศ โดยจากผลการศึกษาทําใหผูวิจัยทราบวา การมีแนวคิดที่ดีมีความสําคัญตอการ
ออกแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสจึงจะประสบผลสําเร็จในเชิงพาณิชยและในดานการ
สรางประสบการณที่ดีแกผูใชอินเทอรเน็ต 

  ผูวิจัยไดเรียบเรียงถึงความสําคัญของการมีแนวคิดโดยแบงออกเปน 3 สวน ดังเชน
ในบทที่ 4  กลาวคือ  

1. แนวคิด: ความเชื่อมโยงระหวางนักออกแบบและผูประกอบการ  
2. แนวคิด: การออกแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส  
3. แนวคิด: ความนาสนใจและเหมาะสมกับผูใชอินเทอรเน็ต  

ผูวิจัยไดวิเคราะหใหถึงความสําคัญขององคประกอบในแตละสวนที่เชื่อมโยงกันอยางเปน
ระบบ โดยการดําเนินพาณิชยอิเล็กทรอนิกสไมวาจําหนายสินคาประเภทใดก็ตาม หากมีรูปแบบการ
ขายสินคาที่เหมือนกับโลกความเปนจริงและไมสามารถนําเสนอรูปแบบประสบการณที่แตกตาง
จากระบบการซื้อขายเดิมได การมีระบบอินเทอรเน็ตจะกลายเปนเพียงเว็บไซตนําเสนอขอมูลสินคา
ที่ปราศจากการตัดสินใจซื้อสินคาจากผู ใช อินเทอร เน็ต  แตหากเปนเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสที่มีแนวคิดที่ดีเหมาะสมกับกลุมเปาหมายและสามารถออกแบบใหตอบสนองความ
ตองการใชงานแกผูใช นอกจากทําใหการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสในไทยมีผูใชบริการซื้อและขาย
สินคามีจํานวนเพิ่มขึ้น และมีรูปแบบธุรกิจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสประเภทใหมๆเกิดขึ้น
แลว นักออกแบบเว็บไซตยังมีโอกาสสรางสรรคผลงานที่มีการพัฒนารูปแบบอยูตลอดเวลาโดยไม
ตองยึดติดกับรูปแบบที่ลาหลังอีกตอไป 

 

จากการศึกษาในประเด็นดังกลาว ผูวิจัยไดนําเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยคือ
ตลาดดอตคอม และวีเลิฟชอปปงดอตคอม กับเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศคือทรี
ลักษดอตคอมและอีซีดอตคอม มาวิเคราะหเปรียบเทียบถึงความเหมือนและความแตกตาง โดย
สัมภาษณผูใชอินเทอรเน็ตจํานวน 11 รายโดยใหเขาสํารวจเว็บไซตทั้ง 4 ซ่ึงปรากฎวาผูใช
อินเทอรเน็ตไดรับประสบการณเชิงลบมากกวาเชิงบวกในการเขาสํารวจเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทย โดยผูใชอินเทอรเน็ตไดรับประสบการณเชิงลบในการเขาสํารวจเว็บไซตตลาด
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กลางอิเล็กทรอนิกสไทยในดานการตอบสนองความตองการในการซื้อสินคา ดานการออกแบบ 
ดานสินคาและดานการนําเสนอโฆษณา และผูใชอินเทอรเน็ตไดรับประสบการณเชิงบวกในการเขา
สํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยคือดานคาใชจายในการขนสงสินคา   โดยในทาง
กลับกันผูใชอินเทอรเน็ตไดรับประสบการณเชิงบวกมากกวาเชิงลบในการเขาสํารวจเว็บไซตตลาด
กลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศ กลาวคือผูใหสัมภาษณไดรับประสบการณเชิงบวกในการเขา
สํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศในดานการออกแบบและดานสินคา และผูให
สัมภาษณไดรับประสบการณเชิงลบในการเขาสํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศ
ในดานคาใชจายในการขนสงสินคา นอกจากนั้นผูวิจัยไดทําการสัมภาษณนักออกแบบเว็บไซต
จํานวน 2 ทานซึ่งพบปญหาจากการออกแบบเว็บไซตเชนกัน เนื่องจากผูประกอบการไมมีความ
เขาใจในการมีเว็บไซต จึงทําใหรูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยไมมีการพัฒนา 
ผูประกอบการยังมีความคุนชินกับรูปแบบที่เห็นอยูทั่วไป จึงรับรูรูปแบบเว็บไซตที่มีรูปแบบเดียว 
สงผลกระทบตอเนื่องไปยังการออกแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสอ่ืนที่มักคลอยตามรูป
แบบเดิม  จึงทําใหกลุมผู ใชไมมีความสนใจที่ เข า รับบริการรูปแบบเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทยมากเทาที่ควร ดังนั้นจากผลการวิเคราะหเว็บไซตและสัมภาษณผูออกแบบ
เว็บไซตและกลุมผูใชอินเทอรเน็ต  
 ผลการสัมภาษณผูใชอินเทอรเน็ตในการเขาสํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทย
และตางประเทศทําใหผูวิจัยคนพบวายังมีความตองการอีกมากที่ยังไมมีเว็บไซตใดตอบสนองความ
ตองการเหลานั้นได ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของการเร็ต แนวคิดประสบการณของผูใช (User 
Experience) (Garrett, 2003) ในสวนของแผนขอบเขตงาน (Scope Plane) ตองมีการสอบถามความ
ตองการของกลุมเปาหมายโดยตรง ซ่ึงเปนแหลงรวบรวมความตองการที่ดีที่สุด เพื่อเปนการ
ตอบสนองความตองการนั้นอยางเหมาะสมและสอดคลองกับความตองการของผูประกอบการดวย
เชนกัน หลังจากที่ทราบความตองการของผูใชแลวจึงนําความตองการนั้นมาแบงออกเปน 3 กลุม
ไดแก ความตองการที่เหมาะสมคือเปนความคิดที่ดี ความตองการของผูใชที่ไมเหมาะสม และความ
ตองการที่คาดไมถึง จากการสัมภาษณนักออกแบบเว็บไซตไดใหความเห็นในทิศทางเดียวกันคือ
การจัดสรางเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสควรประเมินแนวคิดออกเปน 2 ประเด็นคือ แนวคิด
นั้นเปนแนวคิดที่ดี มีความสามารถทําได จึงควรปฏิบัติ หรือแนวคิดนั้นเปนแนวคิดที่ดีแตไมมี
ความสามารถทําได ก็ไมควรปฏิบัติตามแนวคิดนั้น จากความสอดคลองเชิงทฤษฎีและการเก็บ
ขอมูลจากการสัมภาษณนักออกแบบเว็บไซตและผูใชอินเทอรเน็ตทําใหเห็นไดชัดวาการจัดสราง
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส การมีแนวคิดเปนสิ่งสําคัญและสงผลตอการออกแบบเว็บไซต
ตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสโดยตรง 
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 ชวงทายของบทที่ 4 ผูวิจัยไดรวบรวมแนวคิดการพัฒนารูปแบบเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทยสําหรับผูใชอินเทอรเน็ตไทย โดยรวบรวมจากบทสัมภาษณผูใชอินเทอรเน็ตและ
นําเสนอออกเปนแนวคิดในการพัฒนารูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยพรอมตัวอยาง
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสจําลองจํานวน 4 เว็บไซตที่มีแนวคิดแตกตางกันเพื่อใหผูศึกษาอื่น
สามารถนําแนวคิดดังกลาวประยุกตใหเปนรูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยเปนลําดับ
ถัดไป  

จากที่กลาวมาในขั้นตนสามารถสรุปงานวิจัยไดวาเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสของ
ไทยไมมีความแตกตางกัน ไมดึงดูดความสนใจ ไมมีวิธีการนําเสนอที่โดดเดน แตในเว็บไซตตลาด
กลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศมีความแตกตางและหลากหลายในการนําเสนอทําใหมีความ
นาสนใจเขาสํารวจเว็บไซตและเขาใชบริการ ดังนั้นในการสรางเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส
ไทยควรมีแนวคิดที่ชัดเจน โดดเดน มีความคิดสรางสรรคและยังไมมีเว็บไซตใดนําเสนอแนวคิดนั้น
มากอน พรอมดวยการออกแบบเว็บไซตที่สอดคลองกับแนวคิดที่นําเสนอโดยคํานึงถึงหลักการ
ออกแบบเว็บไซตดวยแนวคิดประสบการณผูใชเปนหลัก โดยการสอบถามความตองการของผูใช
เปนหลักและตอบสนองความตองการนั้น และจึงนําแนวคิดการตลาดอินเทอรเน็ตเปนแนวทางใน
การทําการตลาดเพื่อเกิดผลสําเร็จในดานพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 

 

 5.3  การคนพบสิ่งใหมสูสิ่งท่ีไดจากงานวจัิย และสิ่งท่ีไดจากงานวิจัยสูการคนพบตวัเอง   
  5.3.1. การคนพบสิ่งใหมสูสิง่ท่ีไดจากงานวิจัย 
    จากสวนที่ 2 เปนการนําเสนอบทสรุปงานวิจัยแสดงถึงภาพรวมของการทําวิจัย 
นอกจากสวนดังกลาวแลว  การเก็บขอมูลผานการสัมภาษณนักออกแบบเว็บไซตและผูใช
อินเทอรเน็ตนํามาสูการจัดกลุมความตองการของผูใชอินเทอรเน็ตที่ยังไมไดรับการตอบสนอง การ
คนพบครั้งนี้ผูวิจัยไดทําการถอดเทปสัมภาษณทั้งนักออกแบบเว็บไซตและผูใชอินเทอรเน็ต โดย
สอบถามถึงประสบการณการเขาสํารวจ การใหคําแนะนําและขอคิดเห็นเพิ่มเติม จากการสัมภาษณ
บุคคลทั้งสองกลุม ทําใหเห็นถึงความตองการภายในของผูใหสัมภาษณ อุปสรรคและปญหาการเขา
สํารวจเว็บไซต พฤติกรรมของผูใชขณะเขาสํารวจ ความรูสึก  ความคิดเห็น  ความรูสึกชอบและไม
ชอบ    จากการสัมภาษณดังกลาวผูวิจัยพบวามีบางสวนของขอมูลยังไมไดนําไปใชในสวนใด จึงทํา
ใหผูวิจัยรวบรวมขอมูลสวนดังกลาวมาเรียบเรียงและจัดหมวดหมูของขอมูลออกมาเปนความ
ตองการของผูใชที่ยังไมไดรับการตอบสนอง โดยการจัดกลุมทั้งสิ้น 16 หมวด โดยภายหลังผูวิจัยคน
พบวากลุมขอมูลนี้สามารถนํามาพัฒนาตอยอดทางความคิดออกมาเปนแนวคิดเพื่อใชในการสราง
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยได จากการเขาสํารวจเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทย
และตางประเทศผูวิจัยพบวาแนวคิดเหลานี้บางสวนมีการนําไปใชและยังมีอีกหลายสวนที่ยังไมไดมี
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การนําไปใชในเชิงพาณิชย ผูวิจัยจึงนําเสนอกลุมแนวคิดดังกลาว ดังตารางที่ 5.1 ดังนี้ เพื่อใหผลงาน
การรวบรวมนี้เปนประโยชนเพื่อใหเกิดการขยายผลในวงกวางทางผูวิจัยไดจัดทําในภาษาอังกฤษ
ดวยเชนกัน (ภาคผนวก ช )  
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แนวคดิในการพัฒนาเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส 
ความสนใจสวนตัว 
(Personal Interest) 

การออกแบบเว็บไซต 
(Interface Design) 

การบริการ 
(Service) 

การออกความคิดเห็น 
(Comments) 

เทคนิคตางๆ 
(Technique) 

ผลิตภัณฑ / สินคา 
(Products) 

- ความชื่นชอบ/ความสนใจ  
- ความตองการที่หลากหลาย  
- ความพึงพอใจ  
- ความคุนเคย  
- การรับรู  
- รสนิยม 
- กําลังการซื้อสูง 
- ความสนใจเว็บไซต
ตางประเทศ 
- การเปลี่ยนพฤติกรรม
ผูบริโภค 
-การตอบสนองรูปแบบวิถีชีวิต 
- การซื้อสินคาเอง 
- ไมคุยเคยกับสิ่งแปลกใหม 
- สิ่งที่ผูบริโภคไทยตองการ 
- การแบงกลุมความตองการ
ยอย 
- รสนิยมตางชาติ 
- คนไทยใจรอน 
- บุคลิกชาวไทย 
- คนไทยชอบเลียนแบบ 

- ออกแบบดี ปานกลาง สวย 
- เขาใจทุกความตองการ 
- มีการปรับปรุงเสมอ 
- เว็บตางประเทศเหมาะสําหรับ
ชม 
- เว็บไทยเหมาะกับการซื้อ 
- การจัดระเบียบเวบ็ 
- การใชสีสัน 
- แบบเรียบหรู เหมาะกับรสนิยม 
- แบบเปนกันเอง 
- แบบดูแลวประทับใจ 
- การนําเสนอขอมลูดี 
- รูปชัดเจน 
 

- บริการจัดสงถึงที่ 
- การเปนศูนยกลางการจัดสง
สินคา 
- บริการหลังการขาย 
- บริการตอบปญหา 
- ตรวจสอบสถานะการสงสินคา 
- บริการรับ สงสินคา 
- จุดสง รับสินคา 
- ความรวดเร็วในการรับสินคา 
 
 

- การตองการคําแนะนําจาก
ผูเชี่ยวชาญ 
-  คําแนะนําจากเพือ่น 
- คําแนะนําจากบุคคลอื่น 
- รายละเอียดสินคา 
- วิธีการเขียนคําบรรยาย 
- ประสบการณการใชงานสูง 
- การบอกตอ 
 

- วิธีการคนหาสินคา 
- วิธีการคนหาสินคาดวยภาพ 
- วิธีการเพิ่มความตองการซื้อสินคา 
- เทคนิคการขายสนิคาดวยภาพถาย 
- การเจาะเขาไปยังการรับรูสัมผัสทั้ง 5 
 
 
 

-  การใหขอมูลสินคาอยางเพียงพอ 
-  ตําแหนงการวางสินคาที่เหมาะสม 
-  การเขาถึงสินคาไดงายและรวดเร็ว 
-  สินคาที่มีปริมาณมาก 
-  ประเภทสินคาทีห่ลากหลาย 
-  สินคามีปริมาณพอเพียงกับความ
ตองการ 
- การเลือกสินคาที่ตรงกับความตองการ 
-  รายละเอียดสินคาที่กระชับ 
-  สินคาคุณภาพดี ปานกลาง ดีที่สุด 
-  สินคาราคาเหมาะสม 
-  การรวบรวมขอมูลที่นาเชื่อถือ 
- การเปรียบเทียบขอมูลสินคา 
- สินคาอุปโภค/บริโภค 
- ความตองการสินคานําเขาจาก
ตางประเทศ 
- สินคาหัตถกรรม 

ตาราง 5.1 แนวคิดในการพฒันารูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยสําหรับผูใชไทย
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แนวคดิในการพัฒนาเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส 
ชวงเวลาการใชงาน 
(Time Spending) 

ประสบการณครั้งแรก 
(First Experience) 

การชําระเงิน 
(Payment) 

การหารายได 
(Find money) 

ราคา 
(Price) 

การไววางใจ 
(Trust) 

- ใชเวลาคนหาและเลือกดู
สินคาเปนเวลานาน 
- สินคาที่ยังคนหาไมเจอ 
-  ชวงเวลาที่ผูใชมกัเขาใชงาน 
- ความเพลิดเพลินขณะเขา
คนหาสินคาไปเรื่อยๆ 
- การคนหาสินคามีความ
รวดเร็ว 

- ประสบการณที่ดีหรือไมดีใน
ครั้งแรก 
- การทดลอง 
- ระบบการทดลองใชงานที่
เหมือนจริง 
- ผูใชไมกลาซื้อ กลัว กังวล 
 

- รูปแบบการชําระเงินที่
หลากหลาย 
- ความปลอดภยัในการชําระเงิน 
 

- ทุกคนตองการหารายได 
- การทดลองหารายได 
- ผูซื้อชาวไทย/ตางชาติ 
- เทคนิคการซื้อและขายสินคา 
- โอกาสดีในการทดลองทําสินคา
มาขายสินคา 
- อยากลัวการลงทุน 
- ซื้อและขายในที่เดียวกัน  

- การตั้งราคา 
- การตัดสินใจซื้อ-ขายสินคา 
- ภาษีนําเขาสูง 
- ราคาสินคาที่สูงเกนิไป (สินคาที่มี
หลายระดับราคา) 
-  เว็บไซตที่มีสินคาราคาถูกกวาที่อื่น 
- การเทียบราคาระหวางซื้อในรานทั่วไป
กับซื้อผานอินเตอรเน็ต 
- ระบบการตอรองสินคาในทันที 
- การขอลดราคาสินคา 

- การไววางใจในระบบสากล 
- ความเชื่อมั่น 
- วิธีปองกันกลโกง 
- การใหระดับความเชื่อมั่นในเว็บไซต 
- การใหระดับความนาเชื่อถือของผูขาย
และผูซื้อ 
- การนําเสนอผานบุคคลที่มีชื่อเสยีง 
- การไววางใจกับหนวยงาน/องคกรรัฐ 
- การมีรานสาขา 
- การเพิ่มระดับความเชื่อมั่นในการซื้อ 
ขายสินคา 

ภาษา 
(Language) 

อาชญากรรม 
(Crime) 

การคนหา 
(Search) 

ความเร็วในการชมภาพ 
(Speed View) 

ภาพสะทอนทางสังคม 
(Social Refection) 

 

- อุปสรรคการเขาใจ
ภาษาตางประเทศอืน่ๆ 

- อาชญากรรมบนเว็บไซต 
- เว็บไซตปลอม 
- กังวลกับการถูกหลอก 
- การโจรกรรมขอมูล 
 

- การคนหาแบบงาย - ความเร็วในการแสดงภาพ - การบอกตัวตนผานเว็บไซต 
- การใชสินคาตามผูอื่น 
- สังคมการสื่อสารบนโลกอินเทอรเนต 
- สินคาเพื่อคนเฉพาะกลุม 
- ระบบที่ไมใชคนทํางาน 
- ความเปนสวนตัวและการเปดเผยตอ
สาธารณะชน 

- 
 

ตาราง 5.1 (ตอ) แนวคิดในการพัฒนารูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยสาํหรับผูใชไทย

135 



    อยางไรก็ดี แนวคิดที่รวบรวมมาไดนี้เปนเพียงสวนหนึ่งของการจุดประกายทาง
ความคิดเทานั้น บางครั้งอาจไมสามารถนําไปใชประโยชนไดโดยตรง อาจตองมีการตีความที่
หลากหลายออกไปแลวแตความคิดสรางสรรคของแตละบุคคลเพื่อใหเกิดแนวคิดใหมที่นาสนใจได
อีก 
    จากการเก็บขอมูลดังกลาวเปนเพียงการถอดความ (Decode) และเปนความตองการ
จากผูใหขอมูลสัมภาษณเทานั้น ส่ิงที่รวบรวมมานี้เปนเพียงผลสัมภาษณและความคิดเห็นของกลุม
ผูใชเพียงกลุมเดียว แตความคิดเห็นสวนใหญก็สามารถปรับใชไดเพื่อตอบสนองความตองการของ
กลุมบุคคลหนึ่งๆไดเชนกัน ทําใหผูวิจัยไดประยุกตและสรางสรรคออกมาเปนเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสจํานวน 4 เว็บไซต ผูวิจัยหวังวาสิ่งนี้จะเปนแนวทางใหผูศึกษาอื่นหรือผูที่สนใจไดนํา
แนวคิดขางตนไปตอยอดใหเกิดการสรางสรรคเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสในโอกาสตอไป 
ดังนี้ 

1. เซ็กเกิลบิวตี้ออฟมี (Second Beauty of Me – Mix & Match Second Hand 
Stuff.) 

2.  มายบิวตี้ซีเครต (My Beauty Secret) 
3.  เซนแอนดรีซีฟเซอรวิส (Send & Receive Service) 
4.  รีดยูสบุค (Read Used Books) (Secondhand Book Community) 
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1)  เซ็กเกิลบิวตี้ออฟมี (Second Beauty of Me – Mix & Match Second Hand Stuff.) 
     สินคา      :   สินคามือสอง ประเภทเสื้อผา และเครื่องประดับ รองเทา กระเปา 

แนวคิด                  :   ผูซ้ือสามารถเลือกจับสินคามาวางบนหุนจําลอง (avatar) และจะมีการ
รวมราคาสินคาใหทันที โดยผูซ้ือสามารถสลับเปลี่ยนสินคาไปมาจนพึง
พอใจกับแบบที่ตองการและราคาที่เหมาะสมโดยจะเริ่มจากการเลือก
โอกาสในการสวมใสและขนาดรางกายใหเหมาะสม แลวระบบจะ
แสดงรายการสินคาที่เกี่ยวของกับโอกาสตาง ๆ และเสื้อผาเฉพาะขนาด
ขึ้นมาใหเลือก โดยนอกจากผูซ้ือจะเพลิดเพลินกับการเลือกเปลี่ยนสลับ
เครื่องแตงกายไปมายังไดเลือกสินคาในราคาที่พอใจอีกดวย 

ที่มาของแนวคิด  :  จากการสัมภาษณผูใชที่ตองการซื้อสินคาราคาถูก มีวงเงินการซื้อจํากัด  
ขอดี/โอกาส       :  เว็บไซตแบบนี้นอกจากจะไดซ้ือสินคาราคาถูกแลวยังทําใหผูซ้ือมี

โอกาสซื้อสินคามากกวาหนึ่งชิ้นอีกดวย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 5.2  ตัวอยางการออกแบบเว็บไซตเซก็เกิลบิวตี้ออฟมี 
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2)  มายบิวตี้ซีเครต (My Beauty Secret) 
     สินคา         :   ผลิตภัณฑบํารุงผิวพรรณจากธรรมชาติ 

แนวคิด                  :   ผูซ้ือสินคาสามารถสรางสรรคผลิตภัณฑบํารุงผิวพรรณเฉพาะตัวขึ้น
ไดเองสิ่งผลิตใหเปนสูตรเฉพาะของตนที่สามารถแกปญหาผิวพรรณ
ของตนได  โดยเร่ิมจากการใหขอมูลเบื้องตนแลวเลือกชนิดผิว   เลือก
ชนิดของผลิตภัณฑวาสําหรับรางกายสวนใดหลังจากนั้นจึงเลือกปญหา
ผิว  แลวระบบจะคัดสรรวัตถุดิบที่เหมาะสมมาใหเลือกโดยผูใชสามารถ
ปรับปริมาณของวัตถุดิบตาง ๆ ไดเอง  โดยมีการบอกสรรพคุณของ
วัตถุดิบแตละชนิดกํากับ  จากนั้นเปนการเลือกสวนผสมพื้นฐานแลว
ตามดวยลักษณะบรรจุภัณฑที่ตองการพรอมกับรูปแบบฉลากที่เลือกได
เอง  และทําการชําระเงินและรอรับสินคาตามวันที่กําหนด   

ที่มาของแนวคิด  :   จากการสัมภาษณผูใชวาไมมีสินคาใดที่ตรงกับความตองการซื้อ 
ขอดี/โอกาส        : ผูซ้ือสามารถเลือกสูตรเฉพาะไดเอง ซ่ึงตรงตอความตองการแกปญหา

เฉพาะจุด 

ภาพ 5.3  ตัวอยางการออกแบบเว็บไซตมายบิวตี้ซีเครต 
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3)  เซนแอนดรีซีฟเซอรวิส (Send & Receive Service) 
     สินคา         :   การบริการสงพัสดุ 

แนวคิด                :   บริการเสริมจากทางไปรษณียที่รับ-และสงพัสดุโดยบุรุษไปรษณีย 
(Send & Receive  service)  โดยปกติที่บุรุษไปรษณียจะทําหนาที่เพียง
สงพัสดุจากที่ทําการไปรษณียไปสงในเขตพื้นที่ที่รับผิดชอบซึ่งบางครั้ง
ก็มีจํานวนมากนอยตางกัน แตในการเดินทางกลับก็จะขับกลับอยาง
เดียวในบริการเสริม Send & Receive จะเปนการอํานวยความสะดวก
เพิ่มเติมในการรับสินคากลับมาสงที่ไปรษณีย  ใหดวยโดยผูรับไมตอง
เดินทางไปถึงที่เพียงแตกรอกคํารองผานเว็บไซตลวงหนากอน 1 วัน  
แลวทางไปรษณียจะสงเอกสารยืนยันวัน เวลาและสถานที่ใหผูสง
รับทราบและในวันดังกลาวผูสงก็เพียงรอจัดสงสินคาอยู ณ จุดนัดหมาย
เทานั้น 

ที่มาของแนวคิด :  จากการที่ผูใหสัมภาษณพักอาศัยไมมีความสะดวกในการรับสินคาจาก 
                                    บุรุษไปรษณีย เนื่องจากพักอาศัยในหอพัก 
ขอดี/โอกาส       :  เปนการหารายไดเสริมจากที่ทําการไปรษณียและอํานวยความสะดวก 

  แกผูสงสินคา 

ภาพ 5.4  ตัวอยางการออกแบบเว็บไซตเซนแอนดรีซีฟเซอรวิส 
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4)   รีดยูสบุค (Read Used Books) (Secondhand Book Community) 
     สินคา           :   หนังสือเตรียมสอบ หนังสือวิชาการ หนังสือใหความรู 
 แนวคิด     :   แหลงซื้อขายหนังสือกวดวิชาตําราที่ไมใชหรือไมอานแลวโดยสามารถมา 

ประกาศขายเปนเลมเดียวหรือรวมขายเปนชุดโดยผูใชสามารถใชพื้นที่
ดังกลาวเปนสถานที่แลกเปลี่ยนความรู หนังสือดี รวมไปถึงแหลงกวดวิชาที่
ดีหรือแมแตเปนแหลงรับสอนหนังสือตามบานไดอีกดวย (Teach at Home) 

ภาพ 5.5  ตัวอยางการออกแบบเว็บไซตรีดยูสบุค 
 

    จากภาพรวมที่ไดนําเสนอในสวนขางตน รูปแบบแนวคิดที่นาสนใจสามารถ
สรางสรรคใหเกิดขึ้นไดอีกมากมาย เพราะรูปแบบความตองการและพฤติกรรมของผูใชมีความ
แตกตางกัน ดังนั้นจึงยังมีแนวคิดอีกมากที่สามารถคิดริเร่ิมสรางสรรคใหออกมาเปนรูปแบบ
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่มีศักยภาพในเชิงพาณิชย ดวยพฤติกรรมผูบริโภคออนไลนที่มี
ความตางกัน ดังนั้นรูปแบบแนวคิดในเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสก็ควรมีการออกแบบที่
ตางกันเพื่อใหสอดคลองและเหมาะสมกับกลุมนั้นๆ โดยรูปแบบที่ตรงและสามารถตอบสนองความ
ตองการของกลุมเปาหมายจะสามารถดึงดูดความสนใจใหผูใชเขาใชบริการอยางตอเนื่อง  ดังนั้น
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสจึงควรมีการปรับเปลี่ยนเพื่อใหผูใชไทยไดรับประสบการณใหมที่
ตรงใจและตอบสนองกับความตองการในการสรางธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
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2)  สิ่งท่ีไดจากงานวิจัยสูการคนพบตัวเอง   
  จากกระบวนการทํางานวิจัยและความรูที่ไดจากสาขาสื่อศิลปะและการออกแบบ
ส่ือ (MAD-Media Arts and Design) ทําใหผูวิจัยไดเรียนรูกระบวนการการคิดเปนระบบและคนพบ
ตัวเอง ดังนี้  
  จากความรูที่ไดเรียนจากสาขาสื่อศิลปะและการออกแบบสื่อกับการเรียนรูผานการ
เปล่ียนหัวของานวิจัยมาสูการทํางานวิจัยในประเด็นการวิเคราะหแนวคิดที่มีผลตอการออกแบบ
เว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกส ทําใหผูวิจัยไดคนพบกระบวนการการเรียนรูดวยตนเอง ภาพ  5.6    
เปนภาพกระบวนการการเรียนรูดวยตนเองจากงานวิจัยนี้ ไดมาจากการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณ
ผูใชอินเทอรเน็ตและรวบรวมออกมาเปนแนวคิดตามที่ไดนําเสนอกอนหนานี้ พรอมกับการทบทวน
บทวรรณกรรม ในสวนของแนวคิดประสบการณของผูใชโดยกาเร็ต ในสวนของแผนการกําหนด
ขอบเขตงาน โดยกลาววาแหลงรวบรวมความตองการที่ดีสุดคือการสอบถามกลุมเปาหมายโดยตรง 
ซ่ึงทําใหผูวิจัยไดเขาใจแนวคิดนี้ผานการเชื่อมโยงสิ่งที่ไดปฏิบัติ คือ การเขาไปสอบถามความ
ตองการของกลุมผูใชอินเทอรเน็ตและการแปลงความตองการของกลุมเปาหมายออกมาเปนแนวคิด
เพื่อความตอบสนองความตองการของกลุมดังกลาว จากการคนพบนี้นํามาสูการเชื่อมโยงออกมา
เปนกระบวนการการเรียนรูดวยตนเองอยางเปนระบบดังภาพ  5.6   
  โดยผูวิจัยไดประยุกต กระบวนการดังกลาวเขากับการหาแนวคิดในเว็บไซตดังนี้  
  1.  อยากรูใหถามเพื่อใหไดคําตอบ เมื่อตองทราบวารูปแบบเว็บไซตใดที่
กลุมเปาหมายตองการไมตองรีรอเขาไปหาคําตอบเพื่อใหทราบความตองการนั้น 
  2.   ไดคําตอบนํามาพิจารณา  เมื่อไดคําตอบแลวนําคําตอบมาพิจารณาดวยการคิด 
ทดสอบคําตอบดวยการหาความเปนไปไดผานการทํา การวิเคราะหขอดี ขอเสีย โอกาสและ
อุปสรรคของคําตอบ (SWOT Analysis) 
  3.  สรางคําตอบ   หลังจากทดสอบความเปนไปไดของแนวคิดดังกลาวแลววามี
ความเปนไปไดที่เกิดไดขึ้นจริง จึงดําเนินการสรางเว็บไซตขึ้นมา อาจทําในลักษณะเว็บไซตตนแบบ
ขึ้นมาเพื่อทําสอบกอน 
  4.  ทดสอบเพื่อแกไข  เมื่อไดเว็บไซตตนแบบขึ้นมาแลว จึงนําเว็บไซตนั้นไป
ทดสอบกับกลุมเปาหมายอีกครั้งเพื่อทําการปรับปรุง แกไขจุดบกพรอง 
  5.  นําไปใชงานจริง เมื่อทําการแกไขและทดสอบเว็บไซตกับกลุมเปาหมายนั้นจน
มั่นใจแลว จึงนําเว็บไซตนําไปใชงานจริง 
  ดวยกระบวนการดังกลาวนี้เองมิใชนําไปใชไดเฉพาะการสรางเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทยเทานั้น รูปแบบการคิดแบบนี้ยังสามารถนําไปใชกับการแกปญหาอื่นไดเชนกัน  
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ส่ิงท่ีไดจากงานวิจัย

กระบวนการการเรียนรูดวยตนเองจากงานวิจัย

อยากรูใหถาม ไดคําตอบ พิจารณา
สรางคําตอบ
ข้ึนมา

ทดสอบ
เพื่อแกไข

นําไปใช
งานจริง

คนพบตัวเอง คิดเปนระบบ

ส่ิงที่คนหาตลอดระยะเวลาที่เรียน  Media Arts and Design :MAD

การทํางานใหประสบ
ผลสําเร็จ

ตองมีแนวคิดกํากับ
Creativity

 
 

ภาพ 5.6  กระบวนการการเรียนรูจากงานวจิัย 
  
  นอกจากสิ่งที่ผูวิจัยไดคนพบกระบวนเรียนรูดวยตนเองจากงานวิจัยแลว สวนที่
สําคัญอีกสวนหนึ่งคือ การที่ผูวิจัยไดคนพบตนเอง จากภาพ 5.6  จากการที่ผูวิจัยไดคนพบตัวเอง คือ 
การที่มีความคิดที่เปนระบบมากขึ้น แมวาไมสามารถทําไดในทุกขั้นตอน แตการเปนเริ่มตนให
ผูวิจัยมองการแกปญหาอยางเปนระบบโดยเชื่อมโยงสวนที่เกี่ยวของและมองเห็นความสัมพันธ
โดยรวมทั้งหมดและเขาใจภาพที่เกิดขึ้นดังเชน การะบวนการการเชื่อมโยงความรูในงานวิจัยฉบับนี้
ไดนําเสนอ (ภาพ  5.6 ) จึงทําใหผูวิจัยเขาใจวาหากตองใหงานประสบความสําเร็จ การมีแนวคิดเปน
จุดเริ่มตนที่สําคัญในการแกปญหาเพื่อใหการทํางานมีเปาหมายที่ชัดเจนและทําใหผูวิจัยไดคนพบวา 
“Behind the Success is Creativity—This is what i found at MAD.” ความคิดสรางสรรคเปนสิ่งที่
ผูวิจัยสนใจมาตลอดการศึกษาที่สาขาสื่อศิลปะและการออกแบบสื่อ   
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 5.4  ขอเสนอแนะ 
   จากการทํางานวิจยั ผูวิจยัมขีอเสนอแนะเพื่อดําเนินการคนควาและปรบัปรุงใน
โอกาสตอไป ดังนี ้
  1)  กลุมเปาหมายเฉพาะ  
   ในงานวิจัยนี้ภายใตกระบวนการการเก็บขอมูลผูวิจัยมิไดคัดเลือกกลุม
ประชากรที่มีความสนใจเฉพาะดาน จากผลการศึกษาและแนวโนมรูปแบบเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสในอนาคตจะมีรูปแบบที่เฉพาะเจาะจง ตอบสนองความตองการเฉพาะบางกลุม 
ดังนั้นควรมีการวิจัยเพิ่มเติมถึงรูปแบบพฤติกรรมของกลุมเปาหมายเพื่อสรางแนวคิดและออกแบบ
เว็บไซตที่ตรงกับความตองการ 
  2) ความไดเปรียบทางการออกแบบของนกัออกแบบเว็บไซตไทย 
   จากการที่ ผู วิจั ยได เข าสํ ารวจเว็บไซตตลาดกลางอิ เ ล็กทรอนิกส
ตางประเทศทําใหเห็นวาการออกแบบเว็บไซตในตางประเทศบางแหงไมไดคํานึงถึงประเด็นความ
สวยงามทางสายตา (Visual Design) และนักออกแบบเว็บไซตไทยมีความสามารถในการออกแบบ
มากกวา แตจาการที่เว็บไซตดังกลาวมีการนําเสนอแนวคิดที่ชัดเจนซึ่งเปนจุดแข็งของเว็บไซต จึงทํา
ใหยังมีผูสนใจใชบริการ หากแตในเมืองไทยไดมีการสรางสรรคแนวคิดที่แตกตางผนวกกับ
ความสามารถในการออกแบบเว็บไซตของนักออกแบบเว็บไซตไทยทําใหเว็บไซตตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกสไทยเปนที่รูจักในโลกออนไลนนาจะทําใหระบบการซื้อขายสินคาในไทยกลายเปนที่
สนใจแกผูซ้ือตางชาติไดเชนกัน โดยผานการทําระบบหลายภาษาเพื่อการตอบสนองความตองการ
ในวงกวาง  

3)  แนะนําการคนควาเพิ่มเติม 
   จากการทํางานวิจัยช้ินนี้ทําใหผูวิจัยไดเสนอแนะการคนควาเพิ่มเติมคือ
ประสิทธิภาพการออกแบบเว็บไซตที่สอดคลองกับแนวคิดเพื่อการดึงดูดผูซ้ือสินคา (Website 
Design Effectiveness to Concept to Persuade Buyer) เนื่องจากประเด็นที่ผูวิจัยทําการคนควาได
ศึกษาเฉพาะความสําคัญของแนวคิดมิไดศึกษาถึงผลลัพธจากการออกแบบ ดังนั้นหากมีการศึกษา
เพิ่มเติมในหัวขอดังกลาวจะทําใหการออกแบบเว็บไซตมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับผูใชงาน
อยางแทจริง 
  
    หากเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยยังไมมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบเสียแตตอนนี้ 
รูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยคงตองมีรูปแบบเดิมนี้อยูเร่ือยไป ซ่ึงมีรูปแบบที่ลา
หลังกวารูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสตางประเทศไปมากกวานี้ ดังนั้นจึงถึงเวลาแลวที่
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มีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสไทยที่มีภาพลักษณดังเชนเว็บไซต
ตางประเทศเมื่อ 5-10 ปกอน  ควรมีการพัฒนาใหเกิดรูปแบบที่ดึงดูดความสนใจของผูใช
อินเทอรเน็ตที่มีจํานวนเพิ่มมากขึ้น เนื่องมาจากราคาอุปกรณคอมพิวเตอรไดมีราคาลดลงและได
กลายเปนอุปกรณจําเปนในการทํางานและการติดตอส่ือสาร โดยสามารถครอบครองไดในราคาไม
สูงมากนัก จึงสงผลใหอัตราการมีคอมพิวเตอรสวนบุคคลเพื่อใชในครัวเรือนมีจํานวนสูงขึ้นเชนกัน 
นอกจากนั้นความเร็วและราคาในการเชื่อมตอระบบอินเทอรเน็ตมีราคาลดลงและประสิทธิภาพที่ดี
ขึ้น นอกจากปจจัยดานราคาอุปกรณคอมพิวเตอรลดลงแลว ปจจัยดานราคาน้ํามันในที่เพิ่มสูงขึ้นทํา
ใหผูคนลดการเดินทางไปสถานที่ที่ไมจําเปนนอยลง และสิ่งเหลานี้เองคือโอกาสของการทําพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสในรูปแบบของเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่ผูคนมีแนวโนมหันมาซื้อสินคา
ผานระบบอินเทอรเน็ตจํานวนเพิ่มขึ้น หากยังไมมีเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่นาสนใจ ไม
สามารถตอบสนองความตองการของผูใชไดจริง ส่ิงนี้อาจเปนปจจัยใหผูบริโภคซ้ือสินคานอกบาน
เปนจํานวนมากกวาเดิมเพื่อใหคุมคากับการใชจายในการเดินทางที่สูงขึ้นหรือแมกระทั่งยอมรับ
รูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่ลาหลังตอไป ในทางตรงกันขามหากผูประกอบการใด
เล็งเห็นโอกาสในการดําเนินธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกสโดยนํารูปแบบทางความคิดที่เปนไปได
สามารถแกไขจุดบกพรองของรูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่เปนอยูในปจจุบัน เขาใจ
พฤติกรรมผูใชและสามารถตอบสนองใหตรงกับความตองการอยางเหมาะสมโดยไมมีเว็บไซตใด
เคยนําเสนอมากอน ส่ิงนี้อาจเปนจุดพลิกผันใหประสบความสําเร็จในการทําพาณิชยอิเล็กทรอนิกส
ในรูปแบบดังกลาวไดเชนกัน เพราะพื้นที่ออนไลนนี้เปนพื้นที่ที่ไมมีขอบเขตจํากัด สามารถทดลอง
และทดสอบไดโดยเปดโอกาสอยูตลอดเวลา และไมวาจะเปนใครก็ตามใดก็สามารถเขาถึงพื้นที่
ดังกลาวได ดังนั้นพื้นที่นี้จึงเปนพื้นที่ที่มีการลงทุนต่ํา ความเสี่ยงนอย แตตองใชความคิดใหมากเพื่อ
นําเสนอรูปแบบเว็บไซตตลาดกลางอิเล็กทรอนิกสที่ตรงและตอบสนองความตองการของผูใช
อินเทอรเน็ตเปาหมายเทานั้นจึงประสบความสําเร็จได ดังนั้นไมวาใครก็ตามสามารถประสบ
ความสําเร็จไดเชนกัน ดังเชนภาพ 5.7  แสดงสถานะภาพบนโลกอินเทอรเน็ต วาดโดยปเตอร สเตย
เนอร (Peter Steiner) พรอมกับคําพูดใตภาพที่วา “On the Internet, nobody knows you’re a dog”  
“ไมมีใครรูวาคุณเปนใครบนโลกอินเทอรเน็ต” 
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ภาพ 5.7  สถานะภาพบนโลกอินเทอรเน็ต  


