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2 การจําแนกคาใชจายไปตามระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว 76

ในเทศกาลลอยกระทง
3 การจําแนกคาใชจายไปตามอาชีพและระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว 79

ในและนอกเทศกาลลอยกระทง


