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จ าหน่ายเส้ือผา้แฟชัน่สตรีของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ีย 
ต่อเดือน 
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  4.43 แสดงจ านวนและร้อยละของประเภทเส้ือผา้แฟชัน่สตรีท่ีผูต้อบแบบสอบถาม  60 
ซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่าย จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.44 แสดงจ านวนและร้อยละของรูปแบบเส้ือผา้แฟชัน่สตรีท่ีผูต้อบแบบสอบถาม  62 
ซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่าย จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.45 แสดงจ านวนและร้อยละของประเภทเน้ือผา้ท่ีใชใ้นการตดัเยบ็เส้ือผา้แฟชัน่สตรี 64 
ท่ีผูต้อบแบบสอบถามซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่าย จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.46 แสดงจ านวนและร้อยละของโทนสีเส้ือผา้แฟชัน่สตรีท่ีผูต้อบแบบสอบถาม  66 
ซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่าย จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.47 แสดงจ านวนและร้อยละของตน้ทุนราคาเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเฉล่ียต่อช้ินท่ีผูต้อบ  68 
แบบสอบถามซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่าย จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.48 แสดงจ านวนและร้อยละของการตั้งราคาขายโดยบวกเพิ่มจากราคาตน้ทุน  70 
เส้ือผา้แฟชัน่สตรีท่ีซ้ือมาโดยเฉล่ีย (%) จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.49 แสดงจ านวนและร้อยละของแหล่งขอ้มูลท่ีท าใหผู้ต้อบแบบสอบถามรู้จกั  72 
กบัร้านคา้ส่งเส้ือผา้แฟชัน่สตรี จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.50 แสดงจ านวนและร้อยละของแหล่งคา้ส่งเส้ือผา้แฟชัน่สตรีท่ีผูต้อบแบบสอบถาม 74 
ไปซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่ายบ่อยท่ีสุด จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.51 แสดงจ านวนและร้อยละของเหตุผลท่ีใชใ้นการซ้ือ สี/รูปแบบ/ขนาด ของเส้ือผา้  76 
แฟชัน่สตรีท่ีผูต้อบแบบสอบถามเลือกเพื่อน ามาจ าหน่ายใหต้รงกบัความตอ้งการ 
ของลูกคา้ จ  าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

   
 



ฑ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
ตาราง                      หน้า 
  4.52 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจยัดา้นสภาพแวดลอ้มท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้ 78 

แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ีย 
ต่อเดือน 

  4.53 แสดงจ านวนและร้อยละของเหตุผลท่ีผูต้อบแบบสอบถามซ้ือจากร้านคา้ส่งท่ี   80 
แหล่งคา้ส่งเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่าย จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ีย 
ต่อเดือน 

  4.54 แสดงจ านวนและร้อยละของวธีิการในการประมาณการความตอ้งการซ้ือ   82 
สี/รูปแบบ/ขนาด รวมถึงจ านวนของเส้ือผา้แฟชัน่สตรีในแต่ละแบบท่ีผูต้อบ 
แบบสอบถามซ้ือเพื่อน ามาจ าหน่ายใหต้รงกบัความตอ้งการของลูกคา้ จ าแนก  
ตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.55 แสดงจ านวนและร้อยละของปัจจยัภายในองคก์รท่ีมีอิทธิพลท่ีมีอิทธิพล  85 
ต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม 
จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.56 แสดงจ านวนและร้อยละของจ านวนคร้ังท่ีผูต้อบแบบสอบถามเดินทางไป  87 
ซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายเฉล่ียต่อเดือน จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิ 
เฉล่ียต่อเดือน 

  4.57 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น   89 
ผลิตภณัฑท่ี์มีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่าย 
ของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.58 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา  92 
ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบ 
แบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.59 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น   94 
ช่องทางการจดัจ าหน่าย ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อ 
น ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.60 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการ  97 
ส่งเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามา 
จ าหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน   



ฒ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
ตาราง                      หน้า 
  4.61 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัตลาดองคก์รดา้นสภาพแวดลอ้มท่ีมี  99 

อิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบ 
สอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.62 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัตลาดองคก์รดา้นปัจจยัภายในองคก์ร  101 
ท่ีมีอิทธิผลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบ 
สอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.63 แสดงค่าเฉล่ียระดบัความส าคญัต่อปัจจยัตลาดองคก์รดา้นปัจจยัภายในองคก์ร  103 
ท่ีมีอิทธิผลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบ 
สอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิเฉล่ียต่อเดือน 

  4.64 แสดงเหตุผลในการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีจากแหล่งคา้ส่งแต่ละแห่งของ   105 
ผูต้อบแบบสอบถาม 

  4.65   แสดงจ านวนและร้อยละของปัญหาท่ีพบในการเลือกซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่   108 
สตรีของผูต้อบแบบสอบถาม 

  5.1 แสดงส่วนประสมการตลาดและปัจจยัอ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัตลาดองคก์ร   111 
ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีของผูต้อบแบบสอบถามต่อเดือน 

  5.2  สรุปขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัลกัษณะของการประกอบอาชีพและการซ้ือเส้ือผา้  113 
 แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่ายของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดสุ้ทธิ 
 เฉล่ียต่อเดือน 
   5.3  แสดงปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดของปัจจยัส่วนประสมการตลาดและปัจจยั  115 

ตลาดองคก์รท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผา้แฟชัน่สตรีเพื่อน ามาจ าหน่าย 
ของผูต้อบแบบสอบถาม 


