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แบบสอบถามการคนควาอิสระ 

เร่ือง พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 แบบสอบถามฉบับนี้ เปนสวนหนึ่งของการศึกษาคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต สาขาการตลาด มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคท่ีจะศึกษาพฤติกรรมการซ้ือ
ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม คําตอบของทานมีคาอยางยิ่ง
ตอการคนควาอิสระ ผูศึกษาจะนําไปใชเพื่อสรุปผลการศึกษาเปนภาพรวมเทานั้น ขอมูลท่ีตรงกับ
ความเปนจริงและสมบูรณจะชวยใหการศึกษาดําเนินไปดวยความถูกตอง ผูศึกษาใครขอความ
อนุเคราะหจากทานโปรดตอบแบบสอบถามตามความคิดเห็นของทานใหครบทุกขอ 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย / ลงในชองวงเล็บ (   ) หนาขอท่ีตรงความเปนจริงท่ีสุด 
1. เพศ 

(   ) 1. ชาย      (   ) 2. หญิง 
2. อายุ 

(   ) 1. 18 – 21 ป     (   ) 2. 22 – 25 ป 
(   ) 3. 26 – 29 ป     (   ) 4. 30 ปข้ึนไป 

3. สําเร็จการศึกษาระดับสูงสุด 
(   ) 1. มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.   (   ) 2. อนุปริญญาตรี/ปวส. 
(   ) 3. ปริญญาตรี     (   ) 4. สูงกวาปริญญาตรี 

4. อาชีพ  
(   ) 1. นกัเรียน/นักศกึษา     (   ) 2. ขาราชการ / พนักงาน

รัฐวิสาหกจิ 
(   ) 3. พนกังานบริษัทเอกชน    (   ) 4. ประกอบธุรกิจสวนตัว 
(   ) 5. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................ 

5. รายไดตอเดอืน 
(   ) 1. ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน    (   ) 2. 10,001 – 20,000 บาท/เดือน 
(   ) 3. 20,001 – 30,000 บาท/เดือน   (   ) 4. มากกวา 30,000 บาท/เดือน 
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สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับ พฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภค 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย / ลงในชอง (   ) ท่ีตรงกับความเปนจริงเกี่ยวกับตัวทาน 

6. ทานดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทใดบอยท่ีสุด (ตอบเพียงคําตอบเดียว) 
(   ) 1. เคร่ืองดื่ม RTD   (   ) 2. เหลา/สุรา   (   ) 3. เบียร 
(   ) 4. ไวน/แชมเปญ   (   ) 5. อ่ืนๆ ระบุ................................ 

7. ทานดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลสําหรับในโอกาสใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
(   ) 1. งานฉลองในเทศกาลตางๆ  (   ) 2. งานเล้ียงฉลองแสดงความยนิดี   
(   ) 3. ดื่มประจําวัน  (   ) 4. เม่ือไปทานอาหารนอกบาน   
(   ) 5. ซ้ือเปนของฝาก   (   ) 6. อ่ืนๆระบุ................................. 

8.  โดยเฉล่ียทานมีความถ่ีในการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอเดือนอยางไร 
(   ) 1. นอยกวาเดือนละ 1 คร้ัง  (   ) 2. 1 – 3 คร้ัง 
(   ) 3. 4 – 6 คร้ัง    (   ) 4. มากกวา 6 คร้ัง 

9. โดยเฉล่ียปริมาณในการดืม่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 
(   ) 1. 1 - 3 แกว    (   ) 2. 4 - 6 แกว  
(   ) 3. 7 - 8 แกว    (   ) 4. มากกวา 8 แกว 

10. ทานมีคาใชจายในซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ังเปนมูลคาเทาไร 
(   ) 1. ไมเกิน 100 บาท   (   ) 2. 101 – 200 บาท (   ) 3. 201 – 300 บาท 
(   ) 4. 301 – 400 บาท   (   ) 5. 401 – 500 บาท  (   ) 6. 501 บาทข้ึนไป 

11. หลังต่ืนนอนตอนเชา ทานเคยมีอาการเมาคางหลังดืม่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เชน ปวดศีรษะ    
       วิงเวยีน คล่ืนไสอาเจียน ออนเพลีย/ไมมีแรง หรือไม 

(   ) 1. เคย    (   ) 2. ไมเคย 
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สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับ พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางของผูบริโภค 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย / ลงในชอง ( ) ท่ีตรงกับความเปนจริงเกีย่วกับตัวทาน 

12. ทานซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางประเภทใดบอยท่ีสุด  
(   ) 1. ชนิดน้ํา    (   ) 2. ชนิดเม็ด   (   ) 3. ชนิดเม็ดแคปซูล  

13. ปริมาณในการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางคร้ัง  
ชนิดน้ํา (   ) 1. 1 - 2 ขวด   (   ) 2. 3 - 4 ขวด 

 (   ) 3. 5 - 6 ขวด   (   ) 4. มากกวา 6 ขวด 
ชนิดเม็ด / เม็ดแคปซูล 

(   ) 5. 1-2 เม็ด / เม็ดแคปซูล (   ) 6. 3-4 เม็ด / เม็ดแคปซูล 
(   ) 7. 5-6 เม็ด / เม็ดแคปซูล (   ) 8. มากกวา 6 เม็ด / เม็ดแคปซูล 

14. ทานเลือกซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางตอคร้ังเปนราคาเทาไร  
( ) 1. ไมเกิน 30 บาท   ( ) 2. 31 – 60 บาท  ( ) 3. 61 – 90 บาท 
( ) 4. 91 – 120 บาท   ( ) 5. มากกวา 120 บาท  

15. ทานเคยซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางยี่หอใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ)  
  (   ) 1. HANG    (   ) 2. WAKIE  (   ) 3. ALKA-SELTZER 

(   ) 4. BANNER PROTEIN (   ) 5. อ่ืนๆ ระบุ.................................... 
16. เหตุผลท่ีทานซ้ือตรายี่หอดังกลาว (จากขอ 16) (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ)  

(   ) 1. รสชาติถูกปาก   (   ) 2. ม่ันใจในคุณภาพ (   ) 3. บรรจุภัณฑ 
(   ) 4. ตรา/ยี่หอ   (   ) 5. ราคาถูก  (   ) 6. หาซ้ืองาย   
(   ) 7. เคยเห็นในโฆษณา  (   ) 8.มีพนักงานขายตรง (   ) 9. อ่ืนๆ ระบุ..................... 

17. ทานไดรับอิทธิพลจากอะไร ในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางมากท่ีสุด  
(   ) 1. ตัวทานเอง   (   ) 2. ครอบครัว   (   ) 3. เพื่อนแนะนํา 
(   ) 4. กิจกรรมสงเสริมการขาย (   ) 5. ส่ือโฆษณา (   ) 6. อ่ืนๆ ระบุ..................... 

18. ทานซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางจากสถานท่ีใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ)  
(   ) 1. หางสรรพสินคา   (   ) 2. รานสะดวกซ้ือ (   ) 3. รานขายยา 

 (   ) 5. ผับ / บาร   (   ) 6. อ่ืนๆ ระบุ..................... 
19. ทานซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางจากสถานท่ีใดบอยท่ีสุด  

(   ) 1. หางสรรพสินคา   (   ) 2. รานสะดวกซ้ือ (   ) 3. รานขายยา 
 (   ) 5. ผับ / บาร   (   ) 6. อ่ืนๆ ระบุ..................... 
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20. ทานซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางในโอกาสใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ)  
(   )  1. ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  (   ) 2. เที่ยวสถานบันเทิง (   ) 3. ดื่มประจําวัน 
(   ) 4. เดินชอปปง  (   ) 5. อ่ืนๆระบุ...............  

21. หากทานตองการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางทานจะซ้ืออยางไร  
(   ) 1. ซ้ือเม่ือเกิดอาการ   (   ) 2. ซ้ือเตรียมไวประจํา 

22. ส่ิงใดเปนตัวกระตุนใหทานซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง  
(   ) 1. อาการเมาคาง  (   ) 2. การเหน็สินคา 
(   ) 3. การโฆษณา  (   ) 4. พนักงานขาย 

23. ในการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง ทานไดมีการศึกษาขอมูลกอนการตัดสินใจหรือไม  
(   ) 1. มี (ตอบขอ 24)   (   )  2. ไมมี (ขามไปตอบขอ 26) 

24. ทานคนหาขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางจากท่ีใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  
(   ) 1. โทรทัศน   (   ) 2. นิตยสาร  (   ) 3. อินเทอรเน็ต 
(   ) 4. สอบถามจากพนกังานขาย (   ) 5. เพื่อน / คนรูจัก (   ) 6. บุคคลในครอบครัว 
(   ) 7. อ่ืน ๆ ระบุ................... 

25. เมื่อไปถึงสถานท่ีซ้ือทานพบสถานการณตอไปนี้ทานทําอยางไร  (กรุณาตอบท้ัง 2 กรณ)ี  
กรณีท่ี 1 ยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือมีสินคา แตมียีห่ออ่ืนมีรายการพเิศษ เชน ของแถม ลดราคา 
(   ) 1.ทานยังคงซ้ือยี่หอท่ีตัง้ใจไว   (   ) 2. ทานซ้ือยี่หอท่ีมีรายการพิเศษ 
(   ) 3.อ่ืนๆโปรดระบุ......................................... 

      กรณีท่ี 2 ยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือไมมีสินคา  
(   ) 1.ทานยังคงซ้ือยี่หอเดิมโดยไปหาซ้ือท่ีรานอ่ืน (   ) 2. ทานซ้ือยี่หออ่ืนแทน 
(   ) 3.อ่ืนๆโปรดระบุ......................................... 

26. ทานบริโภคผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางอยางไร    
(   ) 1. กอนดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  (   ) 2. เม่ือเกิดอาการ   

27. ทานรูสึกอยางไรหลังจากท่ีบริโภคผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง 
(   ) 1. พอใจมากท่ีสุด  (   ) 2. พอใจ   (   ) 3. เฉยๆ 
(   ) 4. ไมพอใจ   (   ) 5. ไมพอใจมากท่ีสุด 

28. ในอนาคตหากทานดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ทานจะซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางหรือไม 
 (   ) 1. ซ้ือแนนอน  (   ) 2. มีแนวโนมวาจะซ้ือ (   ) 3. ไมแนใจ 

(   ) 4. มีแนวโนมวาจะไมซ้ือ (   ) 5. ไมซ้ือแนนอน 
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สวนท่ี 4 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง
ของผูบริโภค 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย O ลอมรอบตัวเลขในชองตัวเลือกเพียงขอละหนึ่งแหง ท่ีตรงกับความ
เปนจริงเกี่ยวกับตัวทาน 

ปจจัยสวนประสมการตลาดของผูบริโภค 
ผลิตภณัฑบรรเทาอาการเมาคาง 

ระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 

มา
กที่

สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยท

ี่สุด
 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 

     

29. สามารถบรรเทาอาการเมาคางไดผล 5 4 3 2 1 
30. มีสวนประกอบที่เปนสารจากธรรมชาติ 5 4 3 2 1 
31. มีวิตามิน แรธาตุ ท่ีมีประโยชนตอรางกาย 5 4 3 2 1 
32. กล่ิน รสชาติ อรอย 5 4 3 2 1 
33. รูปแบบบรรจุภัณฑสวยงาม 5 4 3 2 1 
34. ตรายี่หอเปนท่ีรูจักนาเช่ือถือ 5 4 3 2 1 
35. มีเครื่องหมายรับรองมาตรฐานจากองคการอาหารและยา 5 4 3 2 1 

ดานราคา (Price)      
36. ราคาตอขวด 5 4 3 2 1 
37. ราคาถูกกวายีห่ออ่ืน 5 4 3 2 1 
38. มีปายราคาติดชัดเจน 5 4 3 2 1 
39. มีหลายราคาใหเลือก 5 4 3 2 1 

ดานการจัดจําหนาย (Place)      
40. หาซ้ือไดสะดวก 5 4 3 2 1 
41. มีจําหนายในหางสรรพสินคา 5 4 3 2 1 
42. มีจําหนายที่รานขายยา 5 4 3 2 1 
43. มีจําหนายที่สถานบันเทิง 5 4 3 2 1 
44. มีตูจัดจําหนาย 5 4 3 2 1 

ดานสงเสริมทางการตลาด (Promotion)      
45. แจกสินคาตัวอยาง 5 4 3 2 1 
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ปจจัยสวนประสมการตลาดของผูบริโภค 
ผลิตภณัฑบรรเทาอาการเมาคาง 

ระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 

มา
กที่

สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

นอ
ย 

นอ
ยท

ี่สุด
 

46. มีการโฆษณาทางโทรทัศน 5 4 3 2 1 
47. มีการประชาสัมพันธ ผานอินเทอรเน็ต 5 4 3 2 1 
48. บริษัทเขารวมกิจกรรมชวยเหลือชุมชน 5 4 3 2 1 
49. มีการชิงโชคใหรางวัล 5 4 3 2 1 
50. มีการใชดาราเปนส่ือโฆษณา 5 4 3 2 1 
 
51. ปญหาหรือขอเสนอแนะอ่ืน ๆ เกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคางของ
ผูบริโภคในอําเภอเมืองจังหวดัเชียงใหม 
 
……………………………………………………………………………………………..………
……………………………………………………………………………………………………….
..……………………………………………………………………………………………………
……...………………………………………………………………………………………………
…………...………………………………………………………………………………………… 

 
ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีกรุณาสละเวลาตอบ 
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ประวัติผูเขียน 

 
ชื่อ - สกุล   นายณัฐตุล เรืองรังสีรัตน 
 
วัน เดือน ปเกิด   1 เมษายน 2525 
 
ประวัติการศึกษา  พ.ศ.2542   สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษา 

โรงเรียนยุพราชวิทยาลัย 
พ.ศ.2546   สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี 

วิทยาศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
ประวัติการทํางาน  พ.ศ.2547   Sale Representative 

Duangkaew Jewelry&Manufacturer  Co.,LTD. 
พ.ศ.2549 –2553  เจาหนาท่ีบริการลูกคา 

บริษัทเซรามิคอุตสาหกรรมไทย จํากัด 
พ.ศ.2553 –ปจจุบัน ผูจัดการรานศูนยบริการหลังคาฝา 

ผนังครบวงจร (เขตภาคอีสาน) 
บริษัท เอสซีจี ผลิตภัณฑกอสราง จํากัด 

 


