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สารบัญ (ตอ) 
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และความแตกตางของคาเฉล่ียความรูสึกดานความคิดเห็นตอ 
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รถยนตในจังหวัดเชียงใหม      45 
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        ความรูสึกดานความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทาง 
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สารบัญตาราง  

 
ตาราง                     หนา 
   1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ   17 
   2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ   17 
   3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ  18 
   4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  18 
    5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   19 
    6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 19 
    7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง 20 
    8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนต 20 
    9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุของรถยนต  21 
    10 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตอความรูในเร่ืองการ 

ใชพลังงานทดแทน        22 
    11 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความรูความเขาใจตอพลังงานทดแทน 24 
    12 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด 

ดานผลิตภัณฑ ของผูใชรถยนตในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอการใชพลังงานทดแทน 27 
13 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด  
 ดานราคา ของผูใชรถยนตในจังหวดัเชียงใหมท่ีมีตอการใชพลังงานทดแทน  29 
14 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด 
 ดานชองทางการจัดจําหนาย ของผูใชรถยนตในจังหวดัเชียงใหมท่ีมีตอ 
 การใชพลังงานทดแทน        30 
15 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด  
 ดานการสงเสริมการตลาด ของผูใชรถยนตในจังหวดัเชียงใหมท่ีมีตอ   
 การใชพลังงานทดแทน        32 
16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด  
 ดานบุคคล ของผูใชรถยนตในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอการใชพลังงานทดแทน  34 
17 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด  
 ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพ ของผูใชรถยนตในจังหวดัเชียงใหมท่ีมีตอ 
 การใชพลังงานทดแทน        36 



  
ฏ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
 18 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด  
  ดานกระบวนการ ของผูใชรถยนตในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอการใช   
  พลังงานทดแทน         38 
 19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามใชพลังงานทดแทน 
  และไมใชพลังงานทดแทน       40 
 20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการเลือกใช  
  พลังงานอ่ืนทดแทนการใชน้ํามัน ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน   40 
 21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีเลือก 
  ใชพลังงานทดแทน ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน     41 
 22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น 
  ท่ีจะใชหรือไมใชพลังงานทดแทนตอไป ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน  42 
 23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับแนวโนมการใชพลังงานทดแทน ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน  42 
 24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับการแนะนําใหผูอ่ืนใชพลังงานทดแทน ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน  43 
 25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการเลือกใช  
  พลังงานอ่ืน ทดแทนการใชน้ํามัน ของกลุมท่ีไมใชพลังงานทดแทน   43 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีเลือก  
  ใชพลังงานทดแทน ของกลุมผูไมใชพลังงานทดแทน    44 

27 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรูความเขาใจ  
 ในเร่ืองการใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง 45 
28 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด  

ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง   47 
29 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมีความคิดเหน็ดานผลิตภณัฑแตกตางเปน 

รายคูกับประเภทเช้ือเพลิง โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคู 
โดยใชวิธี LSD         49 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
 30 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคา ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง   52 
 31 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเห็นตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนาย ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง 53 
 32 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง  55 
 33 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง   57 
 34 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม  
  ประเภทเช้ือเพลิง         59 
 35 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเช้ือเพลิง  61 
 36 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู ใน   
  เร่ืองการใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใช   
  และไมใชพลังงานทดแทน       62
 37 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภณัฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใชและ    
  ไมใชพลังงานทดแทน        63 
 38 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใชและไมใชพลังงานทดแทน  65 
 39 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใชและ  
  ไมใชพลังงานทดแทน        66 
 40 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใชและ   
  ไมใชพลังงานทดแทน        67 



  
ฑ 

สารบัญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง                      หนา 
 41 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใชและไมใชพลังงานทดแทน 68 
 42 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม    
  จําแนกตามผูใชและไมใชพลังงานทดแทน      69 
 43 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูใชและ   
  ไมใชพลังงานทดแทน        70 
 44 แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล กับ ความรูความเขาใจและ  
  ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาดดานตางๆของผูตอบแบบสอบถาม  71 
 44 แสดงรอยละของการเลือกใชพลังงานเพ่ือทดแทนการใชน้ํามันเบนซิน   
  และ ดีเซล จําแนกตามผูใชและไมใชพลังงานทดแทน    76 
 45 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับพลังงานทดแทนแตกตาง 
  เปนรายคูกับ อายุ โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคูโดยใชวิธี LSD 77 

46 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเห็นดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพ 
 แตกตางเปนรายคูกับ อายุ โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคู 
 โดยใชวิธี LSD         80 
47 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับพลังงานทดแทนแตกตาง 
 เปนรายคูกับ สถานภาพ โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคู 
 โดยใชวิธี LSD 84 

 48 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมีความคิดเห็นดานกระบวนการแตกตาง 
                 เปนรายคูกับ สถานภาพ โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคู 
  โดยใชวิธี LSD         86 

49 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเห็นดานผลิตภัณฑแตกตางเปนรายคูกับ 
 ระดับการศึกษาโดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคูโดยใชวิธี LSD 88 
 
 



  
ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
50 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเหน็ดานชองทางการจัดจําหนายแตกตาง              

เปนรายคูกับ ระดับการศึกษาโดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคู 
โดยใชวิธี LSD         91 

51 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเหน็ดานการสงเสริมการตลาดแตกตาง                 
  เปนรายคูกับ ระดับการศึกษาโดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคู 
 โดยใชวิธี LSD         94 

 52 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเหน็ดานบุคคลแตกตางเปนรายคูกับ                
ระดับการศึกษาโดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปนรายคูโดยใชวิธี LSD 96 

 53 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเห็นดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพ  
  แตกตางเปนรายคูกับ ระดับการศึกษาโดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ีย 
  เปนรายคูโดยใชวิธี LSD        98 

54 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเหน็ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพ  
 แตกตางเปนรายคูกับ อาชีพ โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉล่ียเปน 
 รายคูโดยใชวธีิ LSD        100 
55 แสดงผลการเปรียบเทียบโดยมี ความคิดเหน็ดานการสงเสริมการตลาดแตกตาง 
 เปนรายคูกับ รายไดเฉล่ียตอเดือน โดยการทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยเปนรายคู 
 โดยใชวิธี LSD         103 
56 แสดงรอยละของการเลือกใชพลังงานเพ่ือทดแทนการใชน้ํามันเบนซิน และ ดีเซล  
 จําแนกตามผูใชและไมใชพลังงานทดแทน ในปจจุบัน    105 

 57 แสดงรอยละของเหตุผลท่ีเลือกใชพลังงานทดแทน จําแนกตามผูใชและ  
  ไมใชพลังงานทดแทน        107 
 58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชน้ํามันแกสโซฮอล91, 95   
  ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน       109 
 59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชน้ํามันไบโอดีเซล(B5)   
  ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน       110 



  
ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
 60 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชกาซแอลพจีี(LPG)    
  ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน       111 
 61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชกาซเอ็นจวีี(NGV)    
  ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน       112 
 62 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชรถยนตไฮบริด   
  (ใชน้ํามันและไฟฟา เปนเช้ือเพลิง)ของกลุมผูใชพลังงานทดแทน   113 
 63 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชน้ํามันแกสโซฮอล91, 95   
  ของกลุมผูไมใชพลังงานทดแทน       114 
 64 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชน้ํามันไบโอดีเซล(B5)   
  ของกลุมผูไมใชพลังงานทดแทน       115
 65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชกาซแอลพจีี(LPG)   
  ของกลุมผูไมใชพลังงานทดแทน       116 
 66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชกาซเอ็นจวีี(NGV)    
  ของกลุมผูไมใชพลังงานทดแทน       117 
 67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดเห็น  
  เกี่ยวกับปญหาที่พบหรือคาดวาจะพบในการใชรถยนตไฮบริด   
  (ใชน้ํามันและไฟฟา เปนเช้ือเพลิง)ของกลุมผูไมใชพลังงานทดแทน   118 
 68 แสดงคาเฉล่ียรวมของผูตอบแบบสอบถาม ในแตละปจจัยสวนประสมทาง  
  การตลาดตางๆ ท่ีมีตอการใชพลังงานทดแทนนํ้ามันเช้ือเพลิง   120 

 



  
ด 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
69 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ในประเดน็ความรูความเขาใจ ตอพลังงาน 
 ทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ     158 
70 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    158 
71 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ     159 
72 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ   159 
73 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ   160 
74 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด  
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    161 
75 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  162 
76 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    163 
77 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ในประเดน็ความรูความเขาใจ    
 ตอพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ   164 
78 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ    165 

 79 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ     166
 80 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ  167 
 81 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ   168 
 



  
ต 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
 82 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ    169 
 83 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ  170
 84 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ    171 
 85 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู    
  ในเร่ืองการใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 172 
 86 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ   173
 87 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ    174
 88 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ  175
 89 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ  176 
 90 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ    177
 91 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด ดาน  
  ส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 178 
 92 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ   179
 93 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู ในเร่ือง  
  การใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  180
 94 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา   181
  



  
ถ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
95 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
 ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา   182 
 96 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 183
 97 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  184
 98 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา   185 
 99 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม    
  จําแนกตามระดับการศึกษา       186
 100 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  187
 101 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู ในเร่ือง  
  การใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   188
 102 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ    189 
 103 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ    190
 104 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  191
 105 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   192
 106 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ    193
 107 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 194 



  
ท 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
 108 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ    195 
 109 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู ในเร่ือง  
  การใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 196
 110 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน  197
 111 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   198 
 112 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด ดาน  
  ชองทางการจดัจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 199
 113 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 200
 114 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   201
 115 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม    
  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน       202 
 116 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน  203
 117 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู ในเร่ือง  
  การใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต  204
 118 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต   205
 119 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต   206
 120 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต 207 



  
ธ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                      หนา 
 121 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต  208 
 122 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเครื่องยนต   209
 123 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม    
  จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต       210 
 124 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดเคร่ืองยนต  211
 125 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นในความรู ในเร่ือง  
  การใชพลังงานทดแทนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต  212
 126 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ีย ความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต   213
 127 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต    214
 128 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต  215 
 129 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต  216
 130 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต    217
 131 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานส่ิงนําเสนอลักษณะทางกายภาพของผูตอบแบบสอบถาม    
  จําแนกตามอายุรถยนต        218
 132 แสดงความแตกตางของคาเฉล่ียความคิดเหน็ตอสวนประสมการตลาด   
  ดานกระบวนการของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุรถยนต   219 
 


