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3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษา (Conceptual Framework) 
 

การศึกษาในคร้ังน้ีใช้กรอบแนวความคิดของ การจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาด 
(Concept of Industrial Organization: IO) คือ วิธีการศึกษาการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมแบบ 
Structure Conduct Performance (S-C-P) ซ่ึงแนวคิดพื้นฐานของ S-C-P นัน่ตั้งอยู่ในรูปแบบ
ความสัมพนัธ์ระหว่างโครงสร้าง พฤติกรรม และผลการด าเนินการทางด้านตลาด (the market 
structure conduct and performance approach) บนพื้นฐานท่ีวา่ลกัษณะโครงสร้างของอุตสาหกรรม
หรือตลาด (structure) จะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการแข่งขันของผู ้ประกอบการในตลาด 
(competition conduct) และผลการด าเนินการทางดา้นตลาด (market performance)  

การจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดเป็นสาขาหน่ึงของทฤษฎีราคาประยุกต ์(applied 
price theory) แนวคิดของการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดเป็นการศึกษาวิธีการจดัองคก์ร
และปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งผูป้ระกอบการ (firm) และตลาด (market) เป็นการศึกษาในรายละเอียดส่วน
เพิ่มจากตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ เช่น ศึกษาถึงขอ้จ ากดัของขอ้มูลและข่าวสารการตลาดตน้ทุนการ
แลกเปล่ียน (transaction cost) ตน้ทุนของการปรับเปล่ียนราคา (cost of adjusting price) อุปสรรคต่อ
การเขา้มาของผูป้ระกอบการรายใหม่ (barrier of new entry) การรวมตวัของผูป้ระกอบการและ
บทบาทของรัฐบาลต่อการรวมตวั เป็นตน้ ดงันั้นการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาดจึงเป็น
การศึกษากลุ่มผูป้ระกอบการเหล่านั้นว่าแข่งขันและด ารงอยู่ในโลกธุรกิจน้ีได้อย่างไร ดังนั้ น
วตัถุประสงคท่ี์ส าคญัของการศึกษาการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดจึงเป็นความพยายามท่ี
จะท าความเขา้ใจพฤติกรรมของกลุ่มผูป้ระกอบการท่ีกระท าในลกัษณะการซ้ือและการขาย หรือ
พฤติกรรมระหว่างผูข้ายสินคา้ (suppliers) และลูกคา้ (customers) นัน่เอง (Clarkson and Miller, 
1982)  
 วธีิการศึกษาการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดสามารถแบ่งออกได ้2 วธีิการ วิธีการ
แรก คือ วธีิการ S-C-P เป็นการศึกษาในรูปแบบความสัมพนัธ์ระหวา่งโครงสร้าง พฤติกรรม และผล
การด าเนินการทางด้านตลาดท่ีสามารถช้ีให้เห็นภาพโดยรวมของอุตสาหกรรมหรือตลาดนั้นๆ 
การศึกษาตามรูปแบบน้ีเป็นวิธีการศึกษาของนักเศรษฐศาสตร์บริหารโดยน าเอาทฤษฎีทาง
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เศรษฐศาสตร์เขา้มาประยุกต์ใช้อธิบายสภาพความเป็นจริงในวงการธุรกิจและอุตสาหกรรม ใน
แบบจ าลองการวิเคราะห์การจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดแบบดั้งเดิมนั้นจะอาศยักรอบท่ี
เฉพาะเจาะจง (specificed framework) แนวคิดซ่ึงใชเ้ป็นกรอบในการวิเคราะห์กล่าวไวว้า่โครงสร้าง
และการจัดการของอุตสาหกรรมหรือตลาดนั้นจะเป็นปัจจัยท่ีก าหนด พฤติกรรม และผลการ
ด าเนินการทางดา้นตลาดซ่ึงเป็นความสัมพนัธ์ท่ีเป็นเหตุเป็นผลซ่ึงกนัและกนั ดงัแสดงไวใ้นภาพท่ี 
3.1 กรอบแนวความคิดแบบดั้ งเดิมนั้นต้องการหาหนทางท่ีอธิบายถึงผลการด าเนินการของ
ผูป้ระกอบการ (performance of the firm) และพฤติกรรมในตลาด (firm’ s conduct in the market) 
โดยพฤติกรรมในตลาดข้ึนอยูก่บัโครงสร้างและการจดัองคก์รในตลาด ขณะเดียวกนัโครงสร้างและ
การจดัการองค์กรในตลาดเป็นการสะทอ้นให้เห็นสภาพปัจจยัพื้นฐานทางดา้นอุปสงคแ์ละอุปทาน
ในตลาดนั้นๆ ซ่ึงในภาพท่ี 3.1 นั้นช้ีให้เห็นถึงขอ้สรุปของความสัมพนัธ์ดงักล่าวขา้งตน้ แต่ภายใต้
สภาพพื้นฐานทางอุปสงคแ์ละอุปทานนั้นการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาด และโครงสร้าง
ไม่จ  าเป็นตอ้งน าไปสู่รูปแบบท่ีแน่นอนของพฤติกรรม และการด าเนินการของผูป้ระกอบการใน
ตลาด กล่าวคือ เม่ือมีการเปล่ียนแปลงในพฤติกรรม และการด าเนินการทางดา้นตลาด ก่อให้เกิดการ
เปล่ียนแปลงในโครงสร้างและการจดัองคก์รในตลาดได้ ทั้งน้ีเพราะทิศทางของความสัมพนัธ์นั้น
เป็นไดท้ั้งสองทางคือ S-C-P และ P-C-S ตวัอยา่งเช่น สภาพโครงสร้างท่ีมีการกีดกนัการเขา้มาใน
ตลาดมีอิทธิพลต่อการก าหนดราคาของผูป้ระกอบการในตลาดค่อนข้างมากโดยระดับราคามี
แนวโน้มท่ีสูงข้ึนเม่ือมีระดับการกีดกันการเข้ามาในตลาดมาก การก าหนดราคาท่ีสูงข้ึนเป็น
พฤติกรรมอย่างหน่ึงในตลาดในขณะเดียวกนัการมีกลยุทธ์ (tactics) ในการก าหนดราคาน าไปสู่
ภาวะท่ีก่อให้เกิดการกีดกันการเข้ามาในตลาดของผูป้ระกอบการรายอ่ืนๆ ได้ อีกตวัอย่างคือ 
พฤติกรรมในการก าหนดราคา (pricing behavior) มีผลกระทบต่อสภาพพื้นฐานของอุปสงคแ์ละ
อุปทาน โดยลดจ านวนชนิดของสินค้า ท่ีสามารถทดแทนกันได้ลงไป ยิ่งไปกว่านั้ นลักษณะ
โครงสร้างของตลาดซ่ึงมีสินคา้ท่ีแตกต่างกนั (non-homogeneous production) มีผลท าให้ความ
ยดืหยุน่ของอุปสงคเ์น่ืองจากราคาเปล่ียนแปลงไป ดงันั้นเส้นประในภาพท่ี 3.1 เป็นการแสดงความ
เป็นเหตุเป็นผลท่ีเป็นไปได้ ซ่ึงตรงกันข้ามกับแนวคิดดั้ งเดิมของการศึกษาการจัดองค์กรทาง
อุตสาหกรรมหรือตลาดท่ีกล่าวมาขา้งตน้ วิธีการท่ีสองคือ วิธีการทางทฤษฎีราคา (the price theory 
approach) เป็นการอาศัยการสร้างแบบจ าลองทางเศรษฐศาสตร์เพื่ออธิบายพฤติกรรมของ
ผูป้ระกอบการและโครงสร้างของตลาด (firm behavior and market structure) โดยพยายามวิเคราะห์
แรงจูงใจทางเศรษฐกิจ (economic incentives) ของผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภคในตลาดเพื่ออธิบาย
ปรากฏการณ์ทางการตลาด การศึกษาดา้นการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาดนั้น ควรเป็น
เร่ืองของการเนน้ใชท้ฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์จุลภาค เพื่อออกแบบการศึกษาเชิงประจกัษ ์(empirical 
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ภาพที ่3.1 กรอบการวเิคราะห์การจดัองคก์รทางอุตสาหกรรม 

ปัจจัยพืน้ฐานที่ก าหนดทางด้านอุปสงค์และอุปทาน 
เง่ือนไขทางดา้นอุปสงค ์ เง่ือนไขทางดา้นอุปทาน 
ความสามารถในการทดแทนผลิตภณัฑ ์ ความยดืหยุน่ไขวข้องอุปทาน 
ความยดืหยุน่ของอุปสงค ์ ความยดืหยุน่ของอุปทาน 
ความยดืหยุน่ไขวข้องอุปสงค ์ การประหยดัจากขนาดการผลิต 
การเปล่ียนแปลงของอุปสงค ์ เทคนิคการผลิต 
อตัราของการเจริญเติบโต  วตัถุดิบท่ีใชใ้นการผลิต 
เน่ืองจากรายได ้  ความคงทนของผลิตภณัฑ ์
สถานท่ีตั้ง    สถานท่ีตั้ง 
ตามฤดูกาล และวฏัจกัร 

โครงสร้างการตลาด 
อุปสรรคในการสู่ตลาดของผูป้ระกอบการรายใหม่ 
การกระจายขนาดและขนาดของหน่วยธุรกิจ 
การกระจุกตวัของอุตสาหกรรม 
ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์
ส่วนแบ่งการตลาด 
เคร่ืองวดัทางเศรษฐศาสตร์ 
การควบคุมของรัฐบาล (ปัจจยัภายนอก) 

พฤติกรรม 
การก าหนดราคา  ความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์          
นโยบายดา้นการผลิต  นโยบายส่งเสริมการขาย      
นโยบายดา้นการแข่งขนั วิธีการปรับตวักบัคู่แข่งขนั 
การรวมตวั   ผลกระทบจากนโยบายการตลาดของรัฐบาล 
การจดัการองคก์รภายใน 

ผลการด าเนินงานด้านการตลาด 
ประสิทธิภาพในการจดัสรรทรัพยากร ความเสมอภาค 
การเปล่ียนแปลงเทคโนโลย ี ประสิทธิภาพทางดา้นเทคนิค 
ประสิทธิภาพราคา   ประสิทธิภาพการผลิต 
ราคาและตน้ทุน และรูปแบบ 

 
 
 
นโยบายท่ีปราศจากการ
ควบคุมของรัฐบาล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กฎหมายส าหรับควบคุม
โครงสร้างการตลาดท่ีมี
อ านาจผกูขาด และพฤติกรรม
การควบกิจการ 
 
 
 
 
 
 
การควบคุมกิจการ
สาธารณูปโภค 
 
 
 
 
 
มิติอ่ืน ๆ เช่น การควบคุม
ของสงัคม กฎระเบียบและ
ขอ้ยกเวน้ และอุปสรรคใน
การคา้ 

ทีม่า: ดดัแปลงจาก Clarkson, K. W. and R. L. Miller. Industrial Organization, 1982 
ทีม่า: ดดัแปลงจาก William, G. S. The Economics of Industrial Organization, 1985 
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studies) เก่ียวกบัตลาดตลอดจนสาเหตุและผลกระทบของนโยบายรัฐบาล ในปัจจุบนัการวิจยัและ
การศึกษาทางดา้นการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาดนั้นไดมี้การน าเอาทฤษฎีราคาเขา้มา
ประยกุตใ์ชค้่อนขา้งมาก ทั้งน้ีเพระปัจจุบนัมีขอ้มูลค่อนขา้งพอเพียงในระดบัจุลภาค ประกอบกบัมี
ความรุดหน้าเป็นอย่างมากทางทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ในการช่วยอธิบายโครงสร้าง พฤติกรรม 
และผลการด าเนินการทางด้านตลาด เช่น ทฤษฎีท่ีกล่าวถึงการวิเคราะห์ตน้ทุนการแลกเปล่ียน 
(transaction cost analysis) ทฤษฎีเกมส์ (game theory) และการวิเคราะห์ตลาดท่ีสามารถแข่งขนักนั
ได ้(contestable market analysis) เป็นตน้ 
 จากความหมายของการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดท่ีกล่าววา่ เป็นการศึกษาทาง
ทฤษฎีและทางปฏิบติั เพื่อท าความเขา้ใจโครงสร้างของการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาด
ตลอดจนพฤติกรรมของผูข้ายและผูซ้ื้อท่ีมีผลกระทบต่อการด าเนินการทางเศรษฐกิจและสวสัดิการ
ทางเศรษฐกิจ (economic welfare) ดงันั้นมกัเร่ิมจากทฤษฎีพื้นฐานอนัน าไปสู่ขอ้สมมุติฐานท่ี
สามารถพิสูจน์ได ้(testable hypothesis) เก่ียวกบัโครงสร้างของการจดัองคก์รพฤติกรรมและการ
ด าเนินการทางเศรษฐกิจของผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมหรือตลาดท่ีก าลงัพิจารณาอยู ่นอกจากน้ี 
วิธีการสังเกตในพฤติกรรมและเหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีน่าสนใจเพื่อน ามาเป็นขอ้มูลในความพยายาม
อธิบายวา่ท าไมเหตุการณ์ดงักล่าวนั้นจึงเกิดข้ึน เป็นอีกวิธีหน่ึงท่ีใช้ในการศึกษาการจดัองค์กรทาง
อุตสาหกรรมหรือตลาดได้ จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้จึงเป็นการง่ายในการมองว่าการจดัองค์กรทาง
อุตสาหกรรมหรือตลาดนั้นเป็นเสมือนเคร่ืองมือหรือกลุ่มเคร่ืองมือในการช่วยอ านวยประโยชน์ 
เพื่อให้เกิดการตรวจสอบอย่างมีระบบเก่ียวกบัผูป้ระกอบการ ซ่ึงพฤติกรรมท่ีมีความหลากหลาย 
อยา่งไรก็ตามการศึกษาทางดา้นการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาดไม่สามารถส าเร็จได ้โดย
ปราศจากการสนบัสนุนอยา่งพอเพียงจากทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์อ่ืน ๆ นอกเหนือจากทฤษฎีราคา 
เช่น ทฤษฎีเก่ียวกบัดุลยภาพทัว่ไป (general equilibrium theory) ตลอดจนสาขาอ่ืน ๆ เช่น 
คณิตศาสตร์ สถิติ สังคมวิทยา และจิตวิทยา เป็นตน้ ในแง่ของดุลยภาพทัว่ไปนั้นการวิเคราะห์ดุลย
ภาพทัว่ไปภายใตส้ภาวะการท่ีไม่มีปัจจยัใดท่ีพิจารณาถูกก าหนดให้คงท่ี ดงันั้นผลกระทบยอ้นกลบั 
(feedback effects) ตอ้งถูกน ามาวิเคราะห์ด้วยเพื่อให้ทราบถึงปฏิสัมพนัธ์ท่ีซับซ้อน (complex 
interaction) และความสัมพนัธ์ระหว่างกนั (inter-relationships) ของผูป้ระกอบการ ความสัมพนัธ์
ระหวา่งอุตสาหกรรมหรือตลาดตลอดจนภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆ  ในแง่ของเศรษฐศาสตร์สวสัดิการซ่ึง
ตอ้งการหาขอ้สรุปทางนโยบายแก่รัฐวา่ควรท าอยา่งไรนั้นถูกน ามาประยุกตใ์ชก้บัการศึกษาการจดั
องค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาดด้วย ในแง่ของคณิตศาสตร์และสถิติถูกน ามาใช้เพื่อสร้าง
สมมุติฐานท่ีเท่ียงตรงอนัน าไปสู่การทดสอบสมมุติฐานเหล่านั้นได้อย่างมีความหมาย ในแง่ของ
สังคมวทิยาและจิตวทิยานั้นถูกน ามาประยกุตใ์นการศึกษาการจดัองคก์รทางอุตสาหกรรมหรือตลาด
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อยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้ทั้งน้ีเน่ืองจาก โดยธรรมชาติของการจดัองคก์รยอ่มตอ้งเก่ียวขอ้งกบัมนุษยซ่ึ์ง
เป็นสัตวส์ังคมประเภทหน่ึง ดงันั้นแนวคิด และวิธีการวิเคราะห์บางคร้ังอาจตอ้งประยุกต์มาจาก
สาขาต่าง ๆ เหล่าน้ีดว้ย (Clarkson and Miller, 1982) 
 จากกรอบแนวคิดในการศึกษาสามารถน ากรอบการวิ เคราะห์การจัดองค์กรทาง
อุตสาหกรรมด้านพฤติกรรมมาประยุกต์ใช้กับการศึกษาพฤติกรรมทางด้านการตลาดล าไยใน
จงัหวดัเชียงใหม่และล าพนูได ้โดยมีรายละเอียดดงัภาพท่ี 3.2 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพที ่3.2 กรอบการวเิคราะห์พฤติกรรมทางดา้นการตลาดล าไย 
ทีม่า: ดดัแปลงจาก Clarkson, K. W. and R. L. Miller. Industrial Organization, 1982 

 
3.2 แนวความคิดทางทฤษฎ ี

 
 3.2.1 แนวคิดเกีย่วกบัการจัดองค์กรทางอุตสาหกรรม (industrial organization) 
 การจัดองค์กรอุตสาหกรรมเป็นแนวความคิดท่ีได้รับอิทธิพลอย่างมากจาก Industrial 
Organization ของ Joe S. Bain การวิเคราะห์การจดัองค์กรการตลาดมีพื้นฐานทางทฤษฎี
เศรษฐศาสตร์และความหมายในการศึกษาเชิงประจกัษข์องสถาบนัดว้ย โดยแบบจ าลองขั้นพื้นฐาน
ของ IO เป็นแบบจ าลองสภาพน่ิงท่ีมีลกัษณะช้ีวดั และมีเหตุผลต่อเน่ืองในทางเดียวการวิเคราะห์

ด้านการก าหนดราคา 
พนัธุ์ล  าไยท่ีปลูกและมีการซ้ือขาย 
การซ้ือขายผลผลิต 

- ลกัษณะการซ้ือขายผลผลิต 
- รูปแบบการซ้ือขายผลผลิต 
- กระบวนการขายต่อ 

การแบ่งเกรดผลผลิต 
การก าหนดราคาผลผลิต 

พฤติกรรมทางด้านการตลาดล าไย 

การเปลีย่นแปลงราคาและแนวโน้มราคาที่เกษตรกรได้รับ 
การเปล่ียนแปลงราคาผลผลิตล าไย 
แนวโนม้ราคาล าไยท่ีเกษตรกรไดรั้บ 

ด้านการแข่งขัน 
การแข่งขนัในการซ้ือขายผลผลิต 
การมีอ านาจต่อรองราคาผลผลิต 
การรวมตวักนัเพ่ือซ้ือขายผลผลิต 
การหาช่องทางการจดัจ าหน่าย 

ผลกระทบจากนโยบายการตลาดล าไยของรัฐบาล 
ผละกระทบหรือปัญหาจากนโยบายการตลาดล าไย 
ผลดีและผลเสียท่ีไดรั้บจากนโยบายการตลาดล าไย 
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ข้ึนอยู่กบัองค์ประกอบ 3 ส่วน คือ โครงสร้างการตลาด (market structure) พฤติกรรมหรือการ
ด าเนินงาน (conduct) และผลการด าเนินงาน (performance) โดยมีขอ้สมมติว่าโครงสร้างตลาดมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมของหน่วยธุรกิจ และผลลัพธ์คือ ผลการด าเนินงานของอุตสาหกรรม ซ่ึง
การศึกษาทางดา้นตลาดไม่วา่จะเป็นตลาดสินคา้อุตสาหกรรม ตลาดสินคา้เกษตร หรือตลาดสินคา้
ใด ๆ ก็ตาม แนวความคิดเก่ียวกบัการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมจึงเป็นแนวคิดทางทฤษฎีหน่ึงท่ี
นิยมน ามาใชใ้นการศึกษาวเิคราะห์ทางดา้นการตลาด (อารี, 2549)     
 แนวคิดทางทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมทางดา้นการตลาด ตามท่ีอ านวยเพญ็ (2541) ไดอ้ธิบาย
ไว ้พฤติกรรมทางดา้นการตลาด (market conduct) หมายถึง นโยบายธุรกิจท่ีมีต่อตลาดสินคา้ของ
ตน และต่อคู่แข่งขนัโดยเน้นมิติด้านหน้าท่ีในการแก้ปัญหาท่ีเกิดข้ึนกับธุรกิจของตน เช่น การ
ก าหนดราคา ปริมาณ คุณภาพสินคา้ และรูปแบบสินคา้ รวมถึงการส่งเสริมการขายในรูปแบบต่างๆ 
และการก าหนดนโยบายดา้นการตลาด โดยเฉพาะนโยบายท่ีใชต้อบโตคู้่แข่งขนั ซ่ึงเรียกไดว้่าเป็น
พฤติกรรมตลาดทั้งส้ิน โดยพฤติกรรมท่ีพิจารณามีดงัน้ี (ไพฑูรย,์ 2541)       
  3.2.1.1 การก าหนดราคาและปริมาณธุรกิจ เป็นการพิจารณาพฤติกรรมของ
ผูป้ระกอบการในตลาดส่วนท่ีเก่ียวกบัการตั้งราคาและปริมาณธุรกิจท่ีจะด าเนินวา่เป็นไปในลกัษณะ
ใด เช่น หน่วยธุรกิจหรือผูป้ระกอบการแต่ละรายต่างตั้งหรือก าหนดราคากนัเอง หรือรวมกลุ่มกนั
ตกลงราคาส าหรับในดา้นขนาดธุรกิจมีหลกัเกณฑอ์ยา่งไรในการลดและเพิ่มปริมาณสินคา้ 
  3.2.1.2 นโยบายการผลิต เป็นการพิจารณาดูวา่หน่วยธุรกิจต่างๆ มีนโยบายเก่ียวกบั
ตวัสินคา้ว่าจะผลิตอย่างไร เช่น เน้นหนกัในดา้นคุณภาพหรือรูปร่างอย่างไร เป็นนโยบายท่ีธุรกิจ
ต่างๆ ก าหนดข้ึนเองหรือตกลงร่วมกนั                 
  3.2.1.3 นโยบายส่งเสริมการขาย เป็นการพิจารณาดูวา่หน่วยธุรกิจต่างๆ ไดก้ าหนด
หรือมีนโยบายและวิธีปฏิบติัในการส่งเสริมการขายสินคา้ ไดแ้ก่ การวางขายสินคา้ การโฆษณา 
และอ่ืนๆ ของตนอยา่งไร เพื่อท่ีจะสามารถขายสินคา้ของตนไดม้ากข้ึน   
  3.2.1.4 นโยบายการแข่งขนักบัหน่วยธุรกิจ เป็นการพิจารณาถึงพฤติกรรมท่ีหน่วย
ธุรกิจก าหนดและด าเนินการในทางปฏิบติั ตลอดจนกลยุทธ์ทางการตลาดต่างๆ ท่ีน ามาใชเ้พื่อให้มี
ปริมาณธุรกิจหรือส่วนแบ่งการตลาดหรือก าไรเพิ่มมากข้ึน และมีพฤติกรรมในการก าจดัคู่แข่งให้
ออกไปจากธุรกิจรุนแรงมากนอ้ยเพียงใด       
 ตามหลกัทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ ตลาดมีหลายประเภทซ่ึงแต่ละประเภทต่างมีพฤติกรรมท่ี
แตกต่างกนัออกไป ซ่ึงพฤติกรรมเหล่าน้ีเป็นตวัสะทอ้นให้ทราบถึงลกัษณะตลาด ดงัรายละเอียด
ต่อไปน้ี (อ านวยเพญ็, 2541)        
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  - พฤติกรรมของธุรกิจในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์     
  ลกัษณะโครงสร้างของตลาดออกมาในรูปท่ีว่ามีการกระจุกตวัต ่า ไม่มีอุปสรรคในการ
เขา้มาของธุรกิจใหม่ และสินคา้ไม่มีความแตกต่างกนั จากสภาพน้ีธุรกิจแต่ละธุรกิจไม่มีเสรีภาพในการ
เลือกรูปแบบการด าเนินงาน ราคาถูกก าหนดโดยสภาพตลาด ธุรกิจต่างๆ ไม่สามารถท่ีขายในราคาท่ี
แตกต่างไปจากราคาท่ีตลาดก าหนด การท่ีสินคา้ไม่มีความแตกต่างน้ี หมายความวา่ ธุรกิจไม่มีโอกาสท่ีท า
สินคา้ของตนใหเ้ด่นกวา่ของผูผ้ลิตรายอ่ืน ธุรกิจในตลาดน้ีจึงไม่มีปัญหาในเร่ืองการจดัหางบประมาณเพื่อ
การโฆษณา แต่ธุรกิจในตลาดน้ีไม่มีทางเลือก เพราะตอ้งต่อสู้กบัคู่แข่งขนัตอ้งพยายามท าใหต้น้ทุนของตน
ต ่ามากเท่าท่ีจะเป็นไปได ้และทุกธุรกิจต่างไดรั้บเพียงก าไรปกติเท่านั้น    
  - พฤติกรรมของธุรกิจในตลาดผูข้ายก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด    
  ลกัษณะพฤติกรรมดา้นการก าหนดนโยบายทั้งทางดา้นราคาและผลิตภณัฑ์จะไม่มี
ความโดดเด่น คือไม่มีการเนน้นโยบายดา้นใดดา้นหน่ึง แต่ใชท้ั้งสองนโยบายประกอบกนั เช่น ใช้
นโยบายการส่งเสริมการขายผลิตภณัฑ์ใดผลิตภณัฑ์หน่ึงร่วมกบัการส่งเสริมการขายผลิตภณัฑ์อ่ืน
ควบคู่กนัไป เน่ืองจากสินคา้ในตลาดประเภทน้ีมีความแตกต่างกนั และไม่มีอุปสรรคในการเขา้มา
ของผูป้ระกอบการรายใหม่         
  - พฤติกรรมของธุรกิจในตลาดผูข้ายผกูขาด      
  ผูผู้กขาดมีบทบาทท่ีค่อนขา้งอิสระและสามารถท่ีก าหนดนโยบายก าไรเพื่อให้ได้รับ
ก าไรสูงสุด โดยการปรับราคาและปริมาณผลผลิตของตนเพื่อให้ไดส้ัดส่วนท่ีดีท่ีสุด ดงันั้นนโยบายก าไร
ของผูผ้กูขาดไม่จ  าเป็นเสมอไปท่ีจะตอ้งท าเพื่อให้ไดรั้บก าไรสูงสุดแต่เพียงอยา่งเดียวเท่านั้น แมว้า่จะเป็น
ผูข้ายแต่เพียงผูเ้ดียว อิทธิพลของเขาไม่ไดมี้มากเหนือเส้นดีมานด์ เพราะถา้ก าหนดราคาให้สูงกวา่ดีมานด์
ตลาดจะไม่มีผูซ้ื้อ ดังนั้น เขาอาจปรับราคาให้ต ่าลงเพื่อขายเป็นปริมาณท่ีมากข้ึน หรืออาจต้องเพิ่ม
งบประมาณการโฆษณาเพื่อเพิ่มตลาดสินคา้ของตน หรืออาจตอ้งหาทางส่งเสริมการขายในรูปต่างๆ ดงันั้น 
เส้นดีมานด์และเส้นตน้ทุนของผูผู้กขาดจึงอาจเปล่ียนไปไดต้ลอดเวลา เพื่อให้สอดคลอ้งกบัภาวะการณ์
ต่าง  ๆท่ีเปล่ียนไป          
  - พฤติกรรมของธุรกิจในตลาดผูข้ายนอ้ยราย      
  พฤติกรรมผูผ้ลิตในตลาดผูข้ายนอ้ยรายมีความยุง่ยากมากข้ึน ลกัษณะส าคญัของตลาดน้ี
คือ ธุรกิจตอ้งค านึงถึงผลกระทบของตนต่อคู่แข่งขนัหรือต่อตลาดทั้งหมด เม่ือธุรกิจหน่ึงลดราคาของตน
ลง ธุรกิจตอ้งตระหนกัว่าคู่แข่งจะลดราคาลงตามดว้ย หรือถา้ตนข้ึนราคาคู่แข่งอาจไม่ข้ึนราคาตาม น่ีคือ
ลกัษณะเด่นของพฤติกรรมการตลาดท่ีมีเฉพาะในตลาดผูข้ายนอ้ยรายเท่านั้นเป็นปฏิกิริยาท่ีมีต่อกนั ซ่ึงผิด
กับพฤติกรรมของผูข้ายในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์และตลาดผูข้ายผูกขาดต่างมีปฏิกิริยาต่อตลาดโดย
ส่วนรวม ส่วนพฤติกรรมของผูข้ายในตลาดผูข้ายนอ้ยราย ต่างคอยดูท่าทีซ่ึงกนัและกนั และพยายามท าให้
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คู่แข่งเห็นวา่ ธุรกิจของตนมีความแข็งแกร่งในตลาด ทั้งๆ ท่ีจริงแลว้อาจไม่ไดมี้ความแข็งแกร่งมากขนาด
นั้นก็ได ้การวิเคราะห์พฤติกรรมของธุรกิจในตลาดผูข้ายนอ้ยราย ท าให้เขา้ใจถึงส่ิงส าคญั 2 ประการ คือ 
ประการแรก ความแตกต่างระหว่างพฤติกรรมของธุรกิจในการเปล่ียนแปลงนโยบายตลาด และการมี
ปฏิกิริยาโตต้อบคู่แข่งขนั และประการท่ีสอง ความเป็นอิสระต่อกนัอยา่งเต็มท่ี มีความส าคญัต่อระดบั
ความรุนแรงในกลยุทธ์ของธุรกิจและคู่แข่งขนั ซ่ึงแต่ละฝ่ายต่างมุ่งค านึงถึงคู่แข่งของตนว่ามีปฏิกิริยา
อยา่งไร และตอบโตอ้ยา่งไร ซ่ึงไม่มีผูใ้ดคาดการณ์ไดเ้ป็นท่ีแน่นอน    
     
 3.2.2 แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัการวเิคราะห์อนุกรมเวลา    
 การวเิคราะห์อนุกรมเวลา คือ การศึกษาความเปล่ียนแปลงของขอ้มูลท่ีศึกษาตามระยะเวลา
ท่ีสนใจ รวมถึงการพยากรณ์แนวโน้มท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต ซ่ึงส่วนประกอบของอนุกรมเวลา มี
ดงัต่อไปน้ี (พุฒิพงษ,์ 2542)         
  1. แนวโนม้ (trend: T) เป็นการเปล่ียนแปลงของขอ้มูลในช่วงเวลาระยะยาว ซ่ึง
สามารถศึกษาไดจ้ากแผนภาพหรือจากการค านวณ      
  2. การเปล่ียนแปลงตามฤดูกาล (seasonal variation: S) เป็นการเปล่ียนแปลงท่ี
เกิดข้ึนในช่วงระยะเวลาสั้นๆ อาจจะเป็นสัปดาห์ เดือน หรือไตรมาส     
  3. การเปล่ียนแปลงตามวฏัจกัร (cyclical variation: C) การเคล่ือนไหว
เปล่ียนแปลงของขอ้มูลจะมีระยะเวลานานข้ึน เป็นการเคล่ือนไหวข้ึนและลงโดยทัว่ไปจะมีลกัษณะ
เป็นคล่ืน ซ่ึงประกอบด้วยระยะรุ่งเรือง (prosperity) ระยะถอยหลัง (recession) ระยะตกต ่า 
(depression) และระยะฟ้ืนตวั (recovery)       
  4. ลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ีผิดปกติ (irregular variation: I) เป็นการเปล่ียนแปลง
จากส่ิงท่ีไม่ไดค้าดคิดไว ้ไม่มีรูปแบบตายตวัแน่นอน เช่น ภาวะเปล่ียนแปลงทางการเงิน เป็นตน้ 
 รูปแบบของอนุกรมเวลาท่ีนิยมใชมี้ 3 แบบ คือ      
  1. รูปแบบเชิงบวก เป็นการรวบส่วนประกอบของอนุกรมเวลาเขา้ดว้ยกนั โดยมี
ขอ้สมมติวา่ ส่วนประกอบทั้ง 4 ส่วนมีความเป็นอิสระ ซ่ึงมีรูปแบบคือ   
    Y   =  T + S + C + I      
  2. รูปแบบเชิงพหุ หรือเรียกอีกอยา่งหน่ึงวา่รูปแบบเชิงพหุคูณ ซ่ึงมีรูปแบบคือ 
    Y   =  T ×  S ×  C ×  I     
  3. รูปแบบเชิงผสม เป็นรูปแบบท่ีเกิดข้ึนจากการผสมของรูปแบบเชิงบวก และ
รูปแบบเชิงพหุคละกนัไป เช่น        
    Y   =  (T ×  S) + C + I     
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    Y   =  T + S + (C ×  I)     
 การประมาณค่าแนวโน้มสามารถท าไดโ้ดยการเขียนแผนภาพกระจาย เพื่อดูลกัษณะของ
ขอ้มูลเพื่อพยากรณ์ขอ้มูลในอนาคต โดยเลือกวิธีการท่ีเหมาะสมกบัขอ้มูลซ่ึงแบ่งออกเป็น 2 แบบ
ใหญ่ ๆ คือ   

  1. การกะประมาณดว้ยสายตา สามารถท าได ้2 วธีิคือ   
  - การลากด้วยมือ หลักการคือพยายามท าให้ส่วนเบ่ียงเบนเหนือเส้นและใต้
เส้นแนวโนม้ของขอ้มูลเดิมเม่ือรวมกนัแลว้จะเท่ากนัหรือต่างกนันอ้ยท่ีสุด เป็นวิธีการท่ีง่ายท่ีสุดแต่
ไดผ้ลท่ีมีความคลาดเคล่ือนสูงกวา่วธีิอ่ืนๆ        
  - วธีิเลือกจุด ท าโดยการเลือกจุด 2 จุด จากขอ้มูลท่ีวิเคราะห์โดยอาศยัความช านาญ
และประสบการณ์ และถือวา่จุดท่ีเลือกเป็นตวัแทนท่ีดีท่ีสุดของขอ้มูลท่ีวเิคราะห์  
  2. การสร้างเส้นแนวโนม้โดยการค านวณ ซ่ึงมี 2 วธีิคือ   
  - วิธีเฉล่ียทีละคร่ึง วิธีการน้ีใช้เส้นแนวโน้มท่ีมีความแม่นย  าต ่า ท าโดยการแบ่ง
ขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วนเท่าๆ กนั (กรณีท่ีมีขอ้มูลเป็นเลขคู่) แลว้หาค่าเฉล่ียแต่ละส่วน ซ่ึงไดค้่าเฉล่ีย 2 
ค่า จากนั้นลากเส้นตรงเช่ือมระหวา่งค่าเฉล่ีย 2 ค่านั้นไดเ้ส้นแนวโนม้ท่ีตอ้งการ แต่ในกรณีท่ีขอ้มูล
เป็นจ านวนค่ี สามารถหาเส้นแนวโนม้ได ้3 วิธีคือ น าขอ้มูลชุดท่ีอยูต่รงกลางไปรวมกบัขอ้มูลส่วน
แรกและส่วนหลงัทั้งสองส่วน หรือน าขอ้มูลชุดท่ีอยู่ตรงกลางไปรวมกบัขอ้มูลส่วนแรกหรือส่วน
หลงัส่วนเดียว หรือตดัขอ้มูลชุดท่ีอยูต่รงกลางทิ้งไป       
  - วธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด (least square method) เป็นวธีิท่ีใชห้ลกัการเดียวกบัสมการ
ถดถอยเส้นตรงอย่างง่าย โดยใช้วิธีการทางคณิตศาสตร์หาค่าต ่าสุดของผลต่างของขอ้มูลจริงและ
ขอ้มูลท่ีค านวณได้ เพื่อหาค่า a และ b ท่ีเหมาะสม ซ่ึงสมการแนวโน้มท่ีเป็นเส้นตรงคือ                 
Y^  = a + bX   

                                      
3.3 ระเบียบวธีิวจัิย 
 
 การศึกษาพฤติกรรมทางด้านการตลาดล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนคร้ังน้ี ใช้วิธี
วเิคราะห์ทั้งแบบพรรณนาและวธีิเชิงปริมาณ ซ่ึงสามารถแยกอธิบายไดด้งัน้ีคือ  
   

 3.3.1 การวเิคราะห์เชิงพรรณนา (descriptive method)     
 บรรยายถึงลกัษณะทัว่ไปทางเศรษฐกิจและสังคมของเกษตรกรผูป้ลูกล าไยทั้งในฤดูและ
นอกฤดู และผูป้ระกอบการคา้ล าไย พร้อมทั้งขอ้มูลการผลิตและการตลาดล าไยสดทั้งล าไยช่อและ
ล าไยร่วงในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน รวมถึงปัญหาดา้นการผลิตและดา้นการตลาดของล าไยสด 



21 

โดยอาศยัการวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และค่าร้อยละ เป็น
ตน้ โดยใชโ้ปรแกรม SPSS version 14.0 ช่วยในการวิเคราะห์ขอ้มูล ซ่ึงขอ้มูลท่ีใชว้ิเคราะห์ในส่วน
น้ีได้มาจากจากการสัมภาษณ์เกษตรกร และผูป้ระกอบการในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน โดย
แบบสอบถามมีจ านวน 2 ชุดคือ ชุดท่ี 1 จะเป็นแบบสอบถามส าหรับเกษตรกร และแบบสอบถาม
ชุดท่ี 2 จะเป็นแบบสอบถามส าหรับผูป้ระกอบการคา้ล าไย     
 

3.3.2 การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (descriptive method) และการวิเคราะห์เชิงปริมาณ              
(quantitative method)          
 ท าการวิเคราะห์พฤติกรรมทางด้านการตลาดล าไยสดในฤดูและนอกฤดูของเกษตรกรผู ้
ปลูกล าไยทั้งล าไยช่อและล าไยร่วง รวมทั้งผูป้ระกอบการคา้ล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน ซ่ึง
ขอ้มูลท่ีใช้ในการวิเคราะห์ไดม้าจากแบบสอบถามจ านวน 2 ชุดคือ ชุดท่ี 1 แบบสอบถามส าหรับ
เกษตรกร และชุดท่ี 2 แบบสอบถามส าหรับผูป้ระกอบการคา้ล าไย และขอ้มูลท่ีใชใ้นการวิเคราะห์
ยงัไดม้าจากขอ้มูลทุติยภูมิ โดยพิจารณาประเด็นต่างๆ คือ     
  1) ดา้นการก าหนดราคา        
  - วเิคราะห์วา่ใครเป็นผูก้  าหนดราคาขายผลผลิต โดยพิจารณาจากการก าหนดราคา
ล าไยสดในตลาดทั้งล าไยช่อและล าไยร่วงพนัธ์ุดอเกรด AA, A และ B ในฤดูและนอกฤดู ซ่ึง
ประเด็นท่ีพิจารณามี 4 ประเด็นคือ ประเด็นท่ีหน่ึงพนัธ์ุล าไยท่ีปลูกและมีการซ้ือขาย ประเด็นท่ีสอง
การซ้ือขายผลผลิตแบ่งออกเป็นลักษณะการซ้ือขายผลผลิต รูปแบบการซ้ือขายผลผลิต และ
กระบวนการขายต่อผลผลิต ประเด็นท่ีสามการแบ่งเกรดผลผลิต และประเด็นท่ีส่ีการก าหนดราคา
ผลผลิต 

2) ดา้นการแข่งขนั        
  - พิจารณาจากการแข่งขนัในการซ้ือขายผลผลิตระหวา่งเกษตรกรและการแข่งขนั
ระหว่างผูป้ระกอบการ และการมีอ านาจต่อรองราคาผลผลิต การรวมตวัของเกษตรกรและการ
รวมตวัของผูป้ระกอบการ รวมทั้งการหาช่องทางการจดัจ าหน่ายในรูปแบบอ่ืนๆ 

3) พฤติกรรมตลาดอนัเน่ืองมาจากนโยบายการตลาดล าไยของรัฐบาล  
  - พิจารณาผลกระทบจากนโยบายการตลาดล าไย ผลดีและผลเสียท่ีได้รับจาก
นโยบายการตลาดล าไยของภาครัฐว่านโยบายท่ีเขา้มาช่วยเหลือเกษตรกรดา้นราคาผลผลิตนั้นเป็น
อย่างไรและสามารถช่วยเกษตรกรได้ดีเพียงใด รวมทั้งการก าหนดนโยบายการตลาดล าไยของ
รัฐบาลท่ีส่งผลกระทบต่อราคาล าไยในตลาด 

4) การเปล่ียนแปลงราคาและแนวโนม้ราคาท่ีเกษตรกรไดรั้บ   
  - วเิคราะห์การเปล่ียนแปลงราคาล าไยช่อและล าไยร่วงพนัธ์ุดอเกรด AA, A และ B 
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ท่ีเกษตรกรได้รับทั้งในฤดูและนอกฤดู โดยใช้ขอ้มูลทุติยภูมิซ่ึงเป็นข้อมูลรายเดือนตั้งแต่เดือน
มกราคม พ.ศ. 2549 ถึงเดือนธนัวาคม พ.ศ. 2553 จากหน่วยงานภาครัฐฯ ต่างๆ โดยการน าเสนอดว้ย
กราฟเส้น          
  - วิเคราะห์แนวโน้มราคาท่ีเกษตรกรไดรั้บปี พ.ศ. 2554-2558 โดยวิเคราะห์ราคา
ล าไยช่อและล าไยร่วงพนัธ์ุดอเกรด AA, A และ B ใชข้อ้มูลทุติยภูมิซ่ึงเป็นขอ้มูลรายเดือนตั้งแต่
เดือนมกราคม พ.ศ. 2549 ถึงเดือนธนัวาคม พ.ศ. 2553 จากหน่วยงานภาครัฐฯ ต่างๆ การศึกษาให้
ความส าคญักับตวัแปรทั้ ง 4 ตวัแปรคือ แนวโน้ม(T) การเปล่ียนแปลงตามฤดูกาล(S) การ
เปล่ียนแปลงตามวฎัจกัร(C)  ลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ีผิดปกติ(I) การวิเคราะห์แนวโน้มเป็น
การศึกษาการเคล่ือนไหวของขอ้มูลอนุกรมเวลาในระยะยาวท่ีต่อเน่ืองกนั ซ่ึงถา้น าขอ้มูลอนุกรม
เวลามาลงจุดบนกราฟเพื่อดูถึงทิศทางการเปล่ียนแปลงของขอ้มูลอนุกรมเวลาในช่วงระยะเวลา
ต่างๆ แลว้ ขอ้มูลอาจมีการกระจายแบบท่ีเป็นเส้นตรงหรือไม่เป็นเส้นตรงก็ได ้กรณีท่ีมีการกระจาย
เป็นเส้นตรงเรียกว่า แนวโน้มท่ีเป็นเส้นตรง ส่วนกรณีท่ีมีการกระจายไม่เป็นเส้นตรงเรียกว่า 
แนวโนม้ท่ีไม่เป็นเส้นตรง ศึกษาโดยใชว้ิธีก  าลงัสองนอ้ยท่ีสุด (least square method) โดยสมการ
ของการกระจายเป็นเส้นตรง และไม่เป็นเส้นตรง มีลกัษณะสมการท่ีต่างกนั ดงัน้ี  
           
  Y^  = a + bX  (แนวโนม้ท่ีเป็นเส้นตรง)    
  Y^  = a + bX + cX2 (แนวโนม้ท่ีไม่เป็นเส้นตรง แบบพาราโบลา) 
   
หาค่า a, b, c ท่ีท าให้ ∑(Y –Y^)2 มีค่านอ้ยท่ีสุด และแทนค่า a, b, c ท่ีค  านวณไดใ้นสมการ แลว้น า
ขอ้มูลไปหาค่าเคล่ือนท่ี 12 เดือน เน่ืองจากขอ้มูลเป็นรายเดือน จะไดส้มการแนวโน้ม จากนั้นหา
ราคาล าไยสดท่ีเกษตรกรไดรั้บเม่ือขจดัการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลและลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ี
ผดิปกติ แบ่งเป็นขั้นตอนดงัน้ี           
  ขั้นตอนท่ี 1 หาผลรวมเคล่ือนท่ี 12 เดือน มีวิธีการคือ น าราคาล าไยสดท่ีเกษตรกร
ไดรั้บตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2549 ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2553 มาหาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบไม่
ถ่วงน ้ าหนกั ค่าท่ีไดไ้ม่อยูต่รงกบัขอ้มูลท่ีแทจ้ริงของแต่ละเดือนแต่อยูร่ะหวา่งกลางเดือนของเดือน
หน่ึงกบัอีกเดือนถดัไป         
  ขั้นตอนท่ี 2 หาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี 12 เดือน เพื่อท่ีขจดัการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาล
และลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ีผิดปกติ โดยให้คงเหลือไวเ้พียงค่าการเปล่ียนแปลงตามวฏัจกัร และ
ลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ีผิดปกติ โดยน าค่าผลรวมเคล่ือนท่ี 12 เดือนแรก และผลรวมเคล่ือนท่ี 12 
เดือนถดัไปบวกกนั แล้วหารสองเน่ืองจากขอ้มูลเป็นรายเดือน น า 12 หารขอ้มูลท่ีได้มา เป็นค่า
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เคล่ือนท่ี 12 เดือน         
  ขั้นตอนท่ี 3 หาค่าร้อยละของค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี น าค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีขั้นตอนท่ี 2 ไป
หารราคาล าไยสดท่ียงัไม่ไดท้  าการหาผลรวมเคล่ือนท่ี 12 เดือน แลว้คูณดว้ย 100 ไดร้้อยละของ
ค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีซ่ึงเป็นค่าของ        
           

    
          

    
           

     
โดยท่ี T =  แนวโนม้ของอนุกรมเวลาในระยะยาว    

  S  =  การเปล่ียนแปลงตามฤดูกาล     
  C  =  การเปล่ียนแปลงตามวฏัจกัร     
  I  =  ลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ีผดิปกติ    
    

ขั้นตอนท่ี 4 หาค่าเฉล่ียมธัยฐาน เพื่อขจดัค่า I ช่วงเดือนเดียวกนัของ    ทุกๆ ปี 
  ขั้นตอนท่ี 5 หาค่าดชันีฤดูกาล ท าผลรวมค่ามธัยฐานให้เท่ากบั 1,200 โดยการปรับ
ค่า น าตวัเลขค่ามธัยฐานของแต่ละเดือนท่ีไดไ้ปคูณ 1,200 หารดว้ยผลรวมค่าเฉล่ียมธัยฐาน ไดค้่า
ดชันีฤดูกาล น าค่าดชันีฤดูกาลท่ีไดไ้ปหาค่าราคาท่ีไม่เปล่ียนแปลงตามฤดูกาล    
 
3.4 ข้อมูลและการรวบรวมข้อมูล  
                       

3.4.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (primary data)   
การเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการออกแบบสอบถามสัมภาษณ์เกษตรกรกลุ่มตวัอย่างท่ีปลูก

ล าไย และผูป้ระกอบการคา้ล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน ประกอบด้วยขอ้มูลทัว่ไปของ
เกษตรกรและผูป้ระกอบการคา้ล าไย ขอ้มูลการผลิตและการตลาดล าไยช่อและล าไยร่วงในจงัหวดั
เชียงใหม่และล าพูน ไดแ้ก่ ขอ้มูลเก่ียวกบัการจดัการการผลิต ปริมาณการผลิต การขายผลผลิต การ
แบ่งเกรดของผลิตภณัฑ์ การก าหนดราคาผลผลิต ปัญหาดา้นการผลิตและดา้นการตลาดของล าไย
สด โดยแบ่งเกษตรกรออกเป็น 3 กลุ่ม โดยใชข้นาดพื้นท่ีเป็นเกณฑ์ คือ ขนาดพื้นท่ี 1-5 ไร่ ขนาด
พื้นท่ีมากกวา่ 5 ไร่แต่ไม่เกิน 10 ไร่ และขนาดพื้นท่ีมากกวา่ 10 ไร่ข้ึนไป ซ่ึงไดจ้ากการพิจารณา
ค่าเฉล่ียของขนาดพื้นท่ีในแต่ละอ าเภอคือ ในจงัหวดัเชียงใหม่ อ าเภอจอมทองเท่ากบั 4.3 ไร่ อ าเภอ
พร้าวเท่ากบั 7.28 ไร่ อ าเภอสันป่าตองเท่ากบั 4.36 ไร่ และในจงัหวดัล าพูน อ าเภอล้ีเท่ากบั 8.80 ไร่ 
อ าเภอป่าซางเท่ากบั 5.08 ไร่ และอ าเภอเมืองล าพนูเท่ากบั 4.62 ไร่   
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 3.4.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (secondary data)      
 เก็บรวบรวมขอ้มูลทางสถิติจากหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวขอ้ง ขอ้มูลจากหนงัสือบทความ
ทางวิชาการ รายงานการวิจยัต่าง ๆ วารสารส่ิงพิมพ์ รวมทั้งเอกสารท่ีไดจ้ากหน่วยงานราชการท่ี
เก่ียวขอ้งและเอกสารต่างๆ ประกอบดว้ยขอ้มูลดา้นการผลิตและการตลาดล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่
และล าพนู ขอ้มูลของเกษตรกรท่ีปลูกล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน โดยเป็นขอ้มูลขนาดและ
จ านวนผูป้ลูกล าไยทั้งหมด พื้นท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ขอ้มูลราคาล าไยสดรายเดือนและรายปี 
และขอ้มูลดา้นการตลาดต่างๆ ของล าไย  

 
3.5 การสุ่มตัวอย่าง  
 

3.5.1 การสุ่มตัวอย่างจากเกษตรกร  
การสุ่มตวัอย่างจากเกษตรกร คดัเลือกมาโดยการสุ่มตวัอย่างแบบหลายชั้น (multi-stage 

sampling) ดงัต่อไปน้ี             
 ขั้นตอนท่ี 1 เลือกอ าเภอตวัอย่างของจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนท่ีมีพื้นท่ีปลูกล าไยมาก
ท่ีสุดโดยเลือกตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) มาจงัหวดัละ 3 อ าเภอคือ จงัหวดั
เชียงใหม่ ไดแ้ก่ อ าเภอจอมทอง อ าเภอพร้าว และอ าเภอสันป่าตอง จงัหวดัล าพูน ไดแ้ก่ อ าเภอล้ี 
อ าเภอป่าซาง และอ าเภอเมืองล าพนู       
 ขั้นตอนท่ี 2 จากจ านวนเกษตรกรทั้งหมดตามขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกของทั้ง 3 อ าเภอ ใน
จงัหวดัเชียงใหม่มีเกษตรกรทั้งหมด 15,807 ราย และจงัหวดัล าพูนมีเกษตรกรทั้งหมด 12,934 ราย 
เลือกกลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรออกมาจากสูตรค านวณของ Yamane (1973) ดงัน้ี  

   

       
 

     
   

 
 โดยท่ี   n =  ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง        
  N =  ขนาดของประชากร      
   e =  ความคลาดเคล่ือนของกลุ่มตวัอยา่งท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 90%   
 

ซ่ึงจากการค านวณไดเ้กษตรกรตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาในจงัหวดัเชียงใหม่เท่ากบั 100 
ตวัอยา่ง และจงัหวดัล าพนูเท่ากบั 100 ตวัอยา่ง รวมจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด 200 ตวัอยา่ง  
 ขั้นตอนท่ี 3 ท าการเลือกเกษตรกรตามสัดส่วนของขนาดพื้นท่ีเพาะปลูกของทั้ง 3 อ าเภอใน
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จงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน (ตารางท่ี 3.1) ได้จ  านวนเกษตรกรตวัอย่างของจงัหวดัเชียงใหม่ใน
อ าเภอจอมทอง 50 ราย อ าเภอพร้าว 25 ราย อ าเภอสันป่าตอง 25 ราย รวมจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด 
100 ตวัอยา่ง และจงัหวดัล าพูนในอ าเภอล้ี 29 ราย อ าเภอป่าซาง 34 ราย และอ าเภอเมืองล าพูน 37 
ราย รวมจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด 100 ตวัอยา่ง      
 ขั้นตอนท่ี 4 คดัเลือกเกษตรกรตวัอยา่งในแต่ละอ าเภอตามขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก โดยวิธีสุ่ม
ตวัอยา่งแบบง่าย (simple random sampling) ไดจ้  านวนเกษตรกรตวัอยา่งตามขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก
ดงัตารางท่ี 3.1 

   
3.5.2 การสุ่มตัวอย่างจากผู้ประกอบการค้าล าไย      

 คดัเลือกผูป้ระกอบการตวัอย่างในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนโดยการสุ่มตวัอย่างแบบ
เฉพาะเจาะจง (purposive sampling) มาจงัหวดัละ 10 ตวัอยา่ง รวมทั้งหมด 20 ตวัอยา่ง 
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     ตารางที ่3.1 จ านวนเกษตรกรในแต่ละอ าเภอและตามขนาดพื้นท่ีปลูกในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพนู 

ขนาดพืน้ที่ 

 
           จังหวดัเชียงใหม่ 

 
                   จังหวดัล าพูน 

 
อ าเภอจอมทอง 

 
อ าเภอพร้าว อ าเภอสันป่าตอง อ าเภอลี ้ อ าเภอป่าซาง อ าเภอเมืองล าพูน 

จ.ก.1 จ.ต.2 จ.ก.1 จ.ต.2 จ.ก.1 จ.ต.2 จ.ก.1 จ.ต.2 จ.ก.1 จ.ต.2 จ.ก.1 จ.ต.2 
ขนาด 1-5 ไร่ 
ขนาด >5-10 ไร่ 
ขนาด >10 ไร่ข้ึนไป 

6,217 
1,188 

412 

39 
8 
3 

2,013 
1,314 
   631 

13 
8 
4 

3,276 
   597 

159 

20 
4 
1 

1,706 
1,201 
  807 

13 
9 
7 

3,273 
836 
328 

25 
6 
3 

3,641 
855 
287 

28 
7 
2 

รวม 7,817 50 3,958 25 4,032 25 3,714 29 4,437 34 4,783 37 
     ทีม่า: 1ส านกัวจิยัและพฒันาการเกษตร เขตท่ี 1, 2553  
              2จากการสุ่มเลือกกลุ่มตวัอยา่ง                      
     หมายเหตุ: จ.ก. คือ จ านวนเกษตรกร (ราย) และ จ.ต. คือ จ านวนตวัอยา่ง (ราย) 

 
 

 


