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บทคดัย่อ 
           
 การผลิตล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนมีทั้งในฤดูและนอกฤดู โดยพนัธ์ุล าไยท่ีนิยม
ปลูกมากท่ีสุดคือพนัธ์ุดอ ผลผลิตล าไยในฤดูจะออกสู่ตลาดในเดือนกรกฎาคมถึงสิงหาคมของทุกปี 
การตลาดล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนมีลกัษณะการขายล าไยในรูปแบบการขายเหมาสวน 
และเกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตขายเองโดยน าไปขายให้พ่อคา้ทอ้งถ่ินตามจุดรับซ้ือ ซ่ึงการซ้ือขาย
ผลผลิตล าไยมี 2 รูปแบบคือ ล าไยช่อ และล าไยร่วง      
 การศึกษาในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อส ารวจขอ้มูลของการผลิตและการตลาดล าไยใน
จงัหวดัเชียงใหม่และล าพนู และศึกษาถึงพฤติกรรมทางดา้นการตลาดล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และ
ล าพนู จากการส ารวจเกษตรกรจ านวน 200 รายพบวา่ มีสวนล าไยขนาดเล็ก ร้อยละ 67.5 รองลงมา
คือ สวนล าไยขนาดกลาง ร้อยละ 22.5 และสวนล าไยขนาดใหญ่ ร้อยละ 10.0 การศึกษาลกัษณะการ
ผลิตล าไยของเกษตรกรท าการผลิตล าไยเฉพาะในฤดู ร้อยละ 87.5 รองลงมาคือมีการผลิตล าไย
เฉพาะนอกฤดูเท่านั้น ร้อยละ 6.5 ซ่ึงทั้งสองกลุ่มส่วนใหญ่มีสวนขนาดเล็ก รองลงมาคือสวนขนาด
กลาง มีเพียงร้อยละ 6.0 ท่ีผลิตล าไยทั้งในฤดูและนอกฤดู ซ่ึงส่วนใหญ่มีสวนขนาดเล็ก  
 การศึกษาพฤติกรรมทางดา้นการตลาดล าไยพบวา่ เกษตรกรผูผ้ลิตล าไยไม่ไดเ้ป็นผูก้  าหนด
ราคา การก าหนดราคาผลผลิตล าไยข้ึนอยูก่บัวธีิการซ้ือขายโดยผูป้ระกอบการท่ีเขา้มารับซ้ือให้ราคา
ตามเกรดของผลผลิต ราคารับซ้ือผลผลิตของผูป้ระกอบการเป็นราคาท่ีอิงมาจากพ่อคา้คนกลางท่ีรับ
ซ้ือล าไยภายในประเทศและจากพ่อคา้คนกลางในประเทศจีนอีกต่อหน่ึง ส่วนพฤติกรรมดา้นการ
แข่งขนัพบว่า เกษตรกรผูผ้ลิตล าไยในฤดู นอกฤดู และทั้งในฤดูและนอกฤดูไม่มีการแข่งขนัดา้น
ราคา และไม่มีอ านาจต่อรองราคาผลผลิตกบัพอ่คา้ยกเวน้เกษตรกรท่ีขายเหมาสวนช่วงล าไยนอกฤดู 
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นอกจากนั้นเกษตรกรไม่มีการรวมตวักันเพื่อขายผลผลิต ส่วนผูป้ระกอบการคา้ล าไยไม่มีการ
แข่งขนัด้านราคาระหว่างผูป้ระกอบการในการซ้ือขายผลผลิตด้วยกนัเองยกเวน้ผูป้ระกอบการท่ี
เป็นลง้รับซ้ือล าไย รวมทั้งไม่มีการรวมตวักนัเพื่อขายผลผลิตระหวา่งผูป้ระกอบการ  

ส าหรับพฤติกรรมตลาดอนัเน่ืองมาจากนโยบายการตลาดล าไยของรัฐบาลพบวา่ เกษตรกร
และผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ไม่เคยเขา้ร่วมโครงการรับซ้ือล าไยตามนโยบายการตลาดล าไยของ
รัฐบาลในปี พ.ศ. 2547-2551 ท าให้ได้รับผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาลไม่มากแต่นโยบาย
การตลาดล าไยท าให้เกิดการแทรกแซงราคาล าไยในตลาด และปี พ.ศ. 2552-2553 เกษตรกรผูผ้ลิต
ล าไยทั้ง 3 รูปแบบส่วนใหญ่ไม่ได้เขา้ร่วมโครงการและไม่ได้น าผลผลิตไปขายให้หน่วยงานใด 
ดงันั้นจึงไม่ไดรั้บผลประโยชน์จากนโยบายการตลาดล าไยของรัฐบาล ดา้นการเปล่ียนแปลงราคา
ผลผลิตพบว่า ราคาล าไยช่อและล าไยร่วงพันธ์ุดอทั้ งสามเกรดในปี พ.ศ. 2549-2553 มีการ
เปล่ียนแปลงราคาผลผลิตไปตามปริมาณความตอ้งการขายผลิตผลและความตอ้งการซ้ือล าไยใน
ตลาดโดยมีฤดูกาล ความพอใจของผูบ้ริโภค จ านวนผูผ้ลิตล าไย และนโยบายของรัฐบาลเป็น
ตวัก าหนดราคาให้เปล่ียนแปลงไป ส่วนแนวโน้มราคาท่ีเกษตรกรได้รับพบว่า จากการวิเคราะห์
ราคาล าไยในฤดูรูปแบบล าไยช่อและล าไยร่วงพนัธ์ุดอทั้งสามเกรดไม่สามารถหาแนวโน้มราคาท่ี
เกษตรกรไดรั้บ เน่ืองจากตลาดล าไยถูกบิดเบือนโดยกลไกของตลาดซ่ึงมีนโยบายการรับซ้ือล าไย
เขา้มาเก่ียวขอ้งท าให้ไม่เป็นไปตามกลไกของตลาด นโยบายการตลาดล าไยของรัฐบาลไม่มีความ
แน่นอนและไม่เหมือนกนัในแต่ละปีท าใหไ้ม่สามารถคาดการณ์แนวโนม้ราคาได ้ส่วนการวิเคราะห์
ราคาล าไยนอกฤดูรูปแบบล าไยช่อและล าไยร่วงพนัธ์ุดอทั้งสามเกรดไม่สามารถระบุไดว้า่ขอ้มูลมี
การกระจายแบบใดเน่ืองจากการผลิตล าไยในฤดูและนอกฤดูเป็นการผลิตท่ีไม่ไดแ้ยกออกจากกนั
อย่างชัดเจนซ่ึงเป็นเหมือนผลผลิตท่ีออกไดต้ลอดทั้งปี อีกทั้งมีปริมาณการส่งออกท่ีไม่สม ่าเสมอ 
ดงันั้นราคาล าไยจึงมีทิศทางท่ีไม่แน่นอน ท าให้ไม่สามารถหาแนวโน้มราคาผลผลิตท่ีเกิดข้ึนใน
อนาคตได ้

นอกจากน้ีปัญหาการตลาดล าไยของเกษตรกรผูผ้ลิตล าไยในฤดู นอกฤดู และทั้งในฤดูและ
นอกฤดูทั้งล าไยช่อและล าไยร่วงพบวา่ ส่วนใหญ่มีปัญหาผลผลิตล าไยมีราคาต ่าและผลผลิตในแต่
ละปีไม่สม ่าเสมอ ส่วนปัญหาการตลาดล าไยของผูป้ระกอบการคา้ล าไยในฤดูพบว่า มีปัญหาใน
รูปแบบล าไยช่อเท่านั้นคือ ปัญหาล าไยมีราคาต ่าโดยพ่อคา้คนกลางท่ีรับซ้ือล าไยในประเทศและ
พอ่คา้คนกลางจากประเทศจีนเป็นผูก้  าหนดราคาล าไย และผูป้ระกอบการคา้ล าไยทั้งในฤดูและนอก
ฤดูพบปัญหาการตลาดในรูปแบบล าไยช่อเท่านั้นคือ ผลผลิตท่ีรับซ้ือในแต่ละปีไม่สม ่าเสมอ  
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Abstract 
 

Longans production in Chiang Mai and Lamphun are produced both in season and off 
season. Longan cultivar favorably grown is Dimocarpus longan cv. Daw. Longan products will 
be on the market from July to August of every year. About longan marketing in Chiang Mai and 
Lamphun, the products will be sold wholly and the farmers will collect their products by 
themselves for sell them to local merchants at trading point. They trade longan products in two 
forms, namely bunched longan and a single longan.  

This survey aims to investigate the information of longan production and marketing and 
study the market conduct of longan in Chiang Mai and Lamphun. From the survey among 200 
farmers, it was found that there were small size longan orchards 67.5%. The next was medium 
size longan orchards 22.5% and large size longan orchard 10.0%. In the study of longan 
production, it was found that 87.5% of farmers were producing in season longan and 6.5% were 
producing off season. Both group mostly had small size orchards with some medium size 
orchards. Only 6.0% produced both in season and off season longan. Most of them had small size 
orchards. 

The study on longan marketing conduct found that longan farmers did not set their price. 
Longan product pricing depends on trading means. The traders, who come to buy, will offer the 
price according  to product grade. Longan product price offered by the traders is referred from the 
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middleman, who buy longan in the country, and middleman in China. About competitive conduct, 
it was found that farmers, who produced in season, off season longan and the one who produce 
both in season and off season longan throughout the year, did not compete in pricing. They had 
no bargaining power to negotiate about product price with the merchant. Except for farmers that 
sell their products wholly during off season longan. In addition, it was found that farmers did not 
gather into a group to sell their products. Longan traders did not compete in pricing against one 
another, except for middlemans that buy longan. They did not gather into a group to sell the 
products among traders. 

The result on marketing conduct, due to government’s longan marketing policy, it was 
found that most farmers and traders never participated in longan purchasing project according to 
the government’s longan marketing project in 2004-2008. They were affected by the 
government’s policy but not much. However, longan marketing policy caused longan price 
interference in the market. In 2009-2010, all three groups of longan producing farmers did not 
participate in the project and did not sell their products to any institute. Therefore, they did not 
receive the benefit from government’s longan marketing policy.  

About the change of production price, it was found that bunched longan and a single 
longan of all three grades of Dimocarpus longan cv. Daw in 2006-2010 changed in their price 
according to supply and demand for longan in the market depending on season, consumer’s 
satisfaction, number of longan producers, and government’s policy that changes the price. From 
the analysis, tendency of the price farmers receive it was found that in season longan price in the 
forms of bunched longan and a single longan of all three grades, it was not possible to find 
predicted price farmers receive. This is because longan market was distorted by marketing 
mechanism involved with longan purchasing policy, which interfere market mechanism. 
Government’s longan marketing policy is uncertain and inconsistent in each year. Therefore, it is 
not possible to predict pricing tendency. About the analysis of off season longan price in the 
forms of bunched longan and a single longan of all three grades, it could not be identified whether 
what data distribution type was. This is because in season and off season longan production is not 
separated distinctively. The products appear to be produced throughout the year. Furthermore, the 
amount of export is inconsistent. Therefore, the direction of longan price is uncertain. It is not 
possible to find the tendency of product price in the future.  
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Furthermore, marketing issue of longan farmers who produced in season, off season 
longan and the one who produce both in season and off season longan in the forms of bunched 
longan and a single longan, it was found that there were problems about low price and 
inconsistent quantity of annual longan production. About longan marketing of seasonal longan 
traders, it was found that they had problem with bunched longan only. The problem was that the 
price was lowered by the middleman in the country and middleman from China, who set longan 
price. The traders, who traded in season and off season longan had marketing problem with about 
inconsistent quantity of annual production of bunched longan.  
 
 

 
 
 

 


