
 

 

บทที ่6 
ปัจจัยทีมี่ผลต่อการยอมรับผลติภัณฑ์จากผกัเชียงดา 

 
  การนําเสนอในบทน้ีเป็นการนําเสนอผลการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการยอมรับ
ผลิตภณัฑ ์ จากผกัเชียงดา  ซ่ึงทาํการทดสอบผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา 2  ผลิตภณัฑ ์ ไดแ้ก่  นํ้ าผกั
เชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวด  และผงเชียงดาชงละลายนํ้า  ในเขตอาํเภอเมือง   จงัหวดัเชียใหม่  โดยใช้
แบบจาํลอง   โลจิท (logit  model)  ดว้ยเทคนิคการวิเคราะห์แบบจาํลองสองทางเลือก (Binary  
choice  models) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา  ในอาํเภอเมือง  จงัหวดั
เชียงใหม่  ไดแ้ก่  (SEX)  ปัจจยัดา้นเพศ    (AEG) ปัจจยัดา้นอายุ    (EDU)  ปัจจยัระดบัการศึกษา    
(OC1)  อาชีพรับราชการ /พนักงานรัฐวิสาหกิจ    (OC2)   พนักงาน / ลูกจ้างบริษัทเอกชน                         
(OC3)  อาชีพแม่บ้าน/รับจ้างทั่วไป /เกษตรกร   (OC4)  อาชีพคา้ขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว          
(INC) ระดบัรายได ้  (HEALTH)  ปัจจยัดา้นโรคประจาํตวั  (COLOR)  ปัจจยัดา้นการทดสอบดา้นสี  
(SMELL)  ปัจจัยด้านการทดสอบด้านกล่ิน   (TASTE)   ปัจจัยด้านการทดสอบด้านรสชาติ  
(COST1)  ปัจจยัดา้นท่ีมีความเหมาะสมและเตม็ใจซ้ือในราคาขวดละ  25  บาท  (COST2)  ปัจจยั
ดา้นท่ีมีความเหมาะสมและเตม็ใจซ้ือในราคาขวดละ  30   บาท   (MARKET1)  ปัจจยัความสะดวก
ของช่องทางในการซ้ือในซุปเปอร์มาร์เกตและห้างสรรพสินคา้  (MARKET2)  ปัจจยัความสะดวก
ของช่องทางในการซ้ือโดยตวัแทนจาํหน่าย   (MARKET3)  ปัจจยัความสะดวกของช่องทางในการ
สัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์ 

สาํหรับขอ้มูลสถิติเบ้ืองตน้ท่ีมีการใชใ้นการศึกษามีดงัน้ี     พบวา่ในสมการท่ี 
ความชอบโดยรวมของผูบ้ริโภคจากการทดสอบชิม   เฉล่ียท่ี  91 %   โดยจะรวมไปถึงลกัษณะของ
บรรจุภณัฑ ์ รูปร่าง  รูปทรง  ขนาด  ภาพ  สี  ขอ้ความ  และการทดสอบดา้นกล่ิน  สี  และรวมชาติ   
และสมการท่ีผูบ้ริโภคจะซ้ือผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา ชนิดนํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวด เฉล่ียท่ี 
70 %    และชนิดผงเชียงดาชงละลายนํ้าท่ี 71 %    ดงัตารางท่ี 6.1 
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ตาราง 6.1  ปัจจยัท่ีมีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา 
ปัจจยั จาํนวน

ขอ้มูล 
ค่าตํ่าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉล่ีย ค่าส่วน

เบ่ียงเบน
มาตรฐาน  

เพศ  (SEX) 210 .00 1.00 .33 .471 
อาย ุ (AGE) 210 18.00 66.00 33.18 12.59 
ระดบัการศึกษา (EDU) 210 12.00 21.00 17.44 2.494 
อาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ(OC1) 210 .00 1.00 .10 .301 
อาชีพพนกังานเอกชน/ลูกจา้งบริษทั (OC2) 210 .00 1.00 .15 .360 
อาชีพแม่บา้น/รับจา้งทัว่ไป/เกษตรกร (OC3) 210 .00 1.00 .27 .446 
อาชีพคา้ขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตวั (OC4) 210 .00 1.00 .29 .453 
ระดบัรายได ้(INC) 210 4,940.00 25,300 9,986.79 2,666.06 
โรคประจาํตวั  (HEALTH) 210 .00 1.00 .39 .489 
ทดสอบดา้นสี (COLOR)   210 .00 1.00 .81 .394 
ทดสอบดา้นกล่ิน(SMELL)   210 .00 1.00 .73 .446 
ทดสอบดา้นรสชาติ (TASTE)   210 .00 1.00 .78 .415 
ผลรวมจาการทดสอบชิม  (TOTAL)    210 .00 1.00 .91 .288 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ  1 (COST1)  210 .00 1.00 .31 .465 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ 2  (COST2)   210 .00 1.00 .29 .455 
ซุปเปอร์มาร์เกต  (MARKET1)   210 .00 1.00 .79 .408 
หา้งสรรพสินคา้ (MARKET2)    210 .00 1.00 .94 .261 
โดยตวัแทนจาํหน่าย  (MARKET3)   210 .00 1.00 .31 .465 
สัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์(MARKET4)   210 .00 1.00 .65 .489 
ผลิตภณัฑ ์1(PRODUCT 1) 210 .00 1.00 .70 .461 
ผลิตภณัฑ ์2(PRODUCT 2) 210 .00 1.00 .71 453 
ท่ีมา: จากการคาํนวณ, 2554 
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ตารางท่ี 6.2   ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา  
Pearson  Correlation Sig (2-tailed) 

 (SEX) (AGE) (EDU) (OC1) (OC2) 
เพศ  (SEX) 1 . . . . 
อาย ุ (AGE) -.049 1 . . . 
ระดบัการศึกษา (EDU) -.067 -.092 1 . . 
อาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ(OC1) .172* -.352 -.174* 1 . 
อาชีพพนกังานเอกชน/ลูกจา้งบริษทั (OC2) -.071 -.081 .090 -.141* 1 
อาชีพแม่บา้น/รับจา้งทัว่ไป/เกษตรกร (OC3) -.039 .027 .158* -.168* -.259** 
อาชีพคา้ขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตวั (OC4) .074 .166* -.019 -.105 -.180** 
ระดบัรายได ้(INC) -.126 .059 .084 -.107 .537 
โรคประจาํตวั  (HEALTH) .022 -.118 .011 -.039 .041 
ทดสอบดา้นสี (COLOR)   -.022 .151* .052 -.081 -.132 
ทดสอบดา้นกล่ิน(SMELL)   -.006 -.036 -.055 -.082 -.009 
ทดสอบดา้นรสชาติ (TASTE)   .125 -.094 .136* -.092 .032 
ผลรวมจาการทดสอบชิม  (TOTAL)    .115 -.114 .083 .105 -.005 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ  1 (COST1)  -.015 -.091 .003 .014 .027 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ 2  (COST2)   .044 -.053 .042 .031 -.038 
ซุปเปอร์มาร์เกต  (MARKET1)   .053 .117 .-050 -.244** -.001 
โดยตวัแทนจาํหน่าย  (MARKET2)   -.059 -.087 -.030 -.021 -.173* 
สัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์(MARKET3)   -.014 .036 -.005 -.020 .008 
ผลิตภณัฑ ์1(PRODUCT 1) -.011 -.117 .026 -.021 -.151* 
ผลิตภณัฑ ์2(PRODUCT 2) -.022 -.134 .036 -.035 -.113 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
ท่ีมา: จากการคาํนวณ, 2554 
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ตารางท่ี 6.2   ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการยอมรับผลิตภณัฑ ์(ต่อ) 
Pearson  Correlation Sig (2-tailed) 

  (OC3)  (OC4)  (INC) (HEALTH) (COLOR) 
เพศ  (SEX) . . . . . 
อาย ุ (AGE) . . . . . 
ระดบัการศึกษา (EDU) . . . . . 
อาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ(OC1) . . . . . 
อาชีพพนกังานเอกชน/ลูกจา้งบริษทั (OC2) . . . . . 
อาชีพแม่บา้น/รับจา้งทัว่ไป/เกษตรกร (OC3) 1 . . . . 
อาชีพคา้ขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตวั (OC4) -.386 1 . . . 
ระดบัรายได ้(INC) .096 -.253** 1 . . 
โรคประจาํตวั  (HEALTH) -.071 .012 .055 1 . 
ทดสอบดา้นสี (COLOR)   .105 .119 .000 .140* 1 
ทดสอบดา้นกล่ิน(SMELL)   -.085 .102 -.017 .028 -.078 
ทดสอบดา้นรสชาติ (TASTE)   .013 .055 -.035 .046 .007 
ผลรวมจาการทดสอบชิม  (TOTAL)    .043 .052 -.075 -.020 .143* 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ  1 (COST1)  .025 -.042 -.024 .299** .146* 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ 2  (COST2)   .010 -.010 .037 -.125 -.170* 
ซุปเปอร์มาร์เกต  (MARKET1)   -.021 .162* -.186** -.073 .177* 
โดยตวัแทนจาํหน่าย  (MARKET3)   .071 .049 .022 -.058 -.037 
สัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์(MARKET4)   .002 -.019 -.017 -.002 -.077 
ผลิตภณัฑ ์1(PRODUCT 1) .009 .236** -.092 -.127 -.005 
ผลิตภณัฑ ์2(PRODUCT 2) .102 .050 -.094 -.056 -.065 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
ท่ีมา: จากการคาํนวณ, 2554 
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ตารางท่ี 6.2  ความสมัพนัธ์ระหวา่งการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา  (ต่อ)  
Pearson  Correlation Sig (2-tailed) 

 (SMELL) (TASTE) (TOTAL) (COST1) (COST2) 
เพศ  (SEX) . . . . . 
อาย ุ (AGE) . . . . . 
ระดบัการศึกษา (EDU) . . . . . 
อาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ(OC1) . . . . . 
อาชีพพนกังานเอกชน/ลูกจา้งบริษทั (OC2) . . . . . 
อาชีพแม่บา้น/รับจา้งทัว่ไป/เกษตรกร (OC3) . . . . . 
อาชีพคา้ขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตวั (OC4) . . . . . 
ระดบัรายได ้(INC) . . . . . 
โรคประจาํตวั  (HEALTH) . . . . . 
ทดสอบดา้นสี (COLOR)   . . . . . 
ทดสอบดา้นกล่ิน(SMELL)   1 . . . . 
ทดสอบดา้นรสชาติ (TASTE)   .039 1 . . . 
ผลรวมจากการทดสอบชิม  (TOTAL)    .181** .234** 1 . . 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ  1 (COST1)  -.002 .061 .142* 1 . 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ 2  (COST2)   -.010 .009 .056 -.343** 1 
ซุปเปอร์มาร์เกต  (MARKET1)   .021 .151 .263** -.039 -.010 
โดยตวัแทนจาํหน่าย  (MARKET3)   -.071 -.212** -.073 -.105 .177* 
สัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์(MARKET4)   .174* .042 .113 .047 -.097 
ผลิตภณัฑ ์1(PRODUCT 1) -.055 .100 .008 .003 .013 
ผลิตภณัฑ ์2(PRODUCT 2) -.030 .073 -.016 .019 -.083 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
ท่ีมา: จากการคาํนวณ, 2554 
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ตารางท่ี 6.2 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา (ต่อ)  
Pearson  Correlation Sig (2-tailed)  

 ซุปเปอร์
มาร์เกต 

หา้งสรรพ 
สินคา้ 

ตวัแทน
จาํหน่าย 

สัง่ซ้ือทาง
ไปรษณีย ์

ผลิตภณัฑ์
1 

ผลิตภณัฑ ์
2 

เพศ  (SEX) . . . . . . 
อาย ุ (AGE) . . . . . . 
ระดบัการศึกษา (EDU) . . . . . . 
อา ชีพ รับราชการ /พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ(OC1) 

. . . . . . 

อาชีพพนักงานเอกชน/ลูกจ้าง
บริษทั (OC2) 

. . . . . . 

อาชีพแม่บ้าน / รับจ้างทั่วไป /
เกษตรกร (OC3) 

. . . . . . 

อาชีพค้าขาย /ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั (OC4) 

. . . . . . 

ระดบัรายได ้(INC) . . . . . . 
โรคประจาํตวั  (HEALTH) . . . . . . 
ทดสอบดา้นสี (COLOR)   . . . . . . 
ทดสอบดา้นกล่ิน(SMELL)   . . . . . . 
ทดสอบดา้นรสชาติ (TASTE)   . . . . . . 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ  1 (COST1)  . . . . . . 
ราคาท่ีเตม็ใจซ้ือ 2  (COST2)   . . . . . . 
ซุปเปอร์มาร์เกต  (MARKET1)   1 . . . . . 
ตวัแทนจาํหน่าย (MARKET3)   .026 .006 1 . . . 
สัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์(MARKET4)   .036 .091 .026 1 . . 
ผลิตภณัฑ ์1(PRODUCT 1) -.036 .081 -.064 -.181 1 . 
ผลิตภณัฑ ์2(PRODUCT 2) -.015 .012 -.071 -.133 .703** 1 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
ท่ีมา: จากการคาํนวณ, 2554 
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6.1 ผลติภณัฑ์จากผกัเชียงดา ชนิดนํา้ผกัเชียงดาสําเร็จรูปบรรจุขวด 
  การศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา  ในอาํเภอเมือง  
จงัหวดัเชียงใหม่   โดยใชแ้บบจาํลองโลจิท  (logit  model)  ดว้ยเทคนิคการวิเคราะห์การประมาณ
ภาวะความน่าจะเป็นสูงสุด (maximum  likelihood  estimates : MLE )  และการเทคนิคการวิเคราะห์
โดยวิธี  marginal  effects เพ่ือศึกษาโอกาสความน่าจะเป็น (probability) ของปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ยอมรับผลิตภัณฑ์จากผกัเชียงดา ในอาํเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงการศึกษาจะนําข้อมูล
ปัจจยัพื้นฐานทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่าง  ไดแ้ก่  เพศ  อายุ ระดบัการศึกษา  อาชีพ ระดบัรายได ้ และ
สุขภาพ  และขอ้มูลเชิงลึกจากท่ีกลุ่มตวัอยา่งทดสอบผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดาทั้ง 2 ชนิด  นั้น  ไดแ้ก่ 
สีของผลิตภณัฑ ์ กล่ินของผลิตภณัฑ ์ รสชาติ  ความพึ่งพอใจโดยรวม   ราคาและแหล่งจาํหน่าย  
    ผลการวิเคราะห์แบบจําลองของผลิตภัณฑ์ผกัเชียงดา  พบว่าแบบจําลองมี
นยัสาํคญัโดยพิจารณาจากค่า  Chi-squared  เท่ากบั 42.33   ค่า  McFadden  R2  เท่ากบั  .1763    และ
ค่าความถูกตอ้งของคาํทาํนาย  เท่ากบั 78.57 %   (ตารางท่ี 6.1) 

เม่ือพิจารณารายละเอียดของปัจจยัท่ีมีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา 
ของผูบ้ริโภค  ในอาํเภอเมือง  จงัหวดัเชียงใหม่ พบวา่  

การประกอบชีพอิสระ/ธุรกิจส่วนตวั มีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา  
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสําเร็จรูปบรรจุขวดเพ่ิมข้ึน ณ ระดบันัยสําคญั 0.01 (ค่าสัมประสิทธิเป็นบวก) 
และจากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.2686 แสดงให้เห็นว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีจะ
ประกอบอาชีพอิสระ/ธุรกิจส่วนตวัจะมีโอกาสซ้ือมากกว่ากลุ่มนกัเรียนนกัศึกษาถึง   ร้อยละ 26.86 
แต่การประกอบอาชีพอ่ืน ๆ มีโอกาสในการซ้ือไม่ต่างจากกลุ่มนกัเรียน 

กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีปัญหาดา้นสุขภาพ มีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา    
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวดเพ่ิมข้ึน ณ ระดบันยัสาํคญั 0.5 (ค่าสัมประสิทธิเป็นบวก) และ
จากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.1173   แสดงใหเ้ห็นว่า กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีปัญหา
ดา้นสุขภาพจะซ้ือนํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวดมากกวา่ผูไ้ม่มีปัญหาสุขภาพ   ร้อยละ 11.73 

ลกัษณะสีของนํ้ าผกัเชียงดาสําเร็จรูป มีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา 
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวดลดลง  ณ ระดบันยัสาํคญั 0.1  (ค่าสัมประสิทธิเป็นลบ) และ
จากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั -.0992  แสดงให้เห็นว่า  ลกัษณะสีของ                            
นํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปท่ีไม่เหมาะสมมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือลดลง ร้อยละ 09.92 

แหล่งจาํหน่ายโดยการสั่งทางไปรษณียมี์ผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา 
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสําเร็จรูปบรรจุขวดลดลง  ณ ระดับนัยสําคญั 0.05  (ค่าสัมประสิทธิเป็นลบ)                  
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และจากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั -.2075 แสดงให้เห็นว่า การสั่งซ้ือทาง
ไปรษณียล์ดลงเม่ือเทียบกบัการตดัสินใจซ้ือท่ีตลาดหรือร้านคา้ทัว่ ร้อยละ 20.75 (ตารางท่ี 6.3, 6.4) 

 
ตารางท่ี 6.3  ผลการประมาณค่าแบบจาํลองโลจิทของนํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวด 

ตวัแปรอิสระ 
Maximum likelihood estimates 

Coefficient T-ratio 
ค่าคงท่ี 1.3266 .668 
SEX -.5503 -1.396 
AGE -.0203 -1.220 
EDU1 .0308 .406 
OC1 .1600 .220 
OC2 -.6518 -.994 
OC3 .4145 .854 
OC4 2.192*** 3.741 
INC .5099 .610 

HEALTH1 .8704 1.633 
COLOR -.7120 -1.471 
SMELL -.5391 -1.251 
TASTE .3311 .721 
COST1 .4605 1.090 
COST2 .1663 .390 

MARKET1 .5955 .786 
MARKET2 -.4584 -1.078 
MARKET3 -1.2992*** -3.000 

ท่ีมา : จากการคาํนวณ, 2554     

        Log likelihood function  -98.541   
หมายเหตุ : *** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  Restricted log likelihood -119.709 
                  **   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  Chi squared  42.336 
                   *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั  0.1  McFadden  .1768   
  Accuracy of prediction 78.57 % 
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ตารางท่ี 6.4   ผลการประมาณค่าสมัประสิทธ์ิ โดยวิธี  marginal  effects  (นํ้าผกัเชียงดา) 

ตวัแปรอิสระ 
Maximum likelihood estimates 

Coefficient T-ratio 
ค่าคงท่ี .2119  .671 
SEX -.0928 -1.330 
AGE -.0032 -1.215 

EDU1 .0049 .406 
OC1 .0245 .229 
OC2 -.1181 -.892 
OC3 .0625 .906 
OC4       .2686*** 5.127 
INC .8147 .608 

HEALTH1     .1173** 1.985 
COLOR -.0992* -1.703 
SMELL -.0799 -1.358 
TASTE .0558 .686 
COST1 .0698 1.159 
COST2 .0260 .398 

MARKET1 .1098 .698 
MARKET2 -.0769 -1.017 
MARKET3       -.2075*** -3.114 

ท่ีมา : จากการคาํนวณ,2554      

หมายเหตุ : *** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01   
                  **   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
                   *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั  0.1  
 
 6.2 ผลติภัณฑ์จากผกัเชียงดา ชนิดผงเชียงดาชงละลายนํา้ 
    ผลการวิเคราะห์แบบจาํลองของผลิตภณัฑผ์กัเชียงดา  พบวา่แบบจาํลองมีนยัสาํคญั                   
โดยพิจารณาจากค่า  Chi-squared  เท่ากบั  20.88 ค่า McFadden R2 เท่ากบั .0888   และค่าความ
ถูกตอ้งของคาํทาํนาย เท่ากบั 75.71. %   ปัจจยัท่ีมีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา               
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ในอําเภอเมือง    จังหวัดเชียงใหม่   ได้แก่   (SEX)   ปัจจัยด้านเพศ   (AEG) ปัจจัยด้านอาย ุ                       
(EDU)  ปัจจยัระดบัการศึกษา    (OC1)  อาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ   (OC2)  พนกังาน/
ลูกจ้างบริษัทเอกชน   (OC3)  อาชีพแม่บ้าน/รับจ้างทั่วไป /เกษตรกร   (OC4)  อาชีพค้าขาย/
ประกอบธุรกิจส่วนตวั    (INC) ระดบัรายได ้  (HEALTH)  ปัจจยัดา้นโรคประจาํตวั  (COLOR)  
ปัจจยัดา้นการทดสอบดา้นสี  (SMELL)  ปัจจยัดา้นการทดสอบดา้นกล่ิน   (TASTE)   ปัจจยัดา้น
การทดสอบดา้นรสชาติ  (COST1)   ปัจจยัดา้นท่ีมีความเหมาะสมและเต็มใจซ้ือในราคาขวดละ                    
20 บาท (COST2)  ปัจจัยด้านท่ีมีความเหมาะสมและเต็มใจซ้ือในราคาขวดละ  25  บาท   
(MARKET1)  ปัจจยัความสะดวกของช่องทางในการซ้ือในซุปเปอร์มาร์เกตและห้างสรรพสินคา้  
(MARKET2)  ปัจจยัความสะดวกของช่องทางในการซ้ือโดยตวัแทนจาํหน่าย   (MARKET3)  ปัจจยั
ความสะดวกของช่องทางในการสัง่ซ้ือทางไปรษณีย ์ 

เม่ือพิจารณารายละเอียดของปัจจยัท่ีมีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดาของ
ผูบ้ริโภค  ในอาํเภอเมือง  จงัหวดัเชียงใหม่ พบวา่  

การประกอบอาชีพรับจา้งแม่บา้นและรับจา้งทัว่ไป มีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์าก
ผักเชียงดา    ชนิดผงเชียงดาชงละลายนํ้ ามากกว่ากลุ่มนักเ รียน   ณ   ระดับนัยสําคัญ  0.1                            
(ค่าสัมประสิทธิเป็นบวก) และจากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.1235 แสดงให้
เห็นว่า  กลุ่มตัวอย่างท่ีจะประกอบอาชีพแม่บ้านและรับจ้างทั่วไปมีโอกาสจะซ้ือมากกว่า                            
กลุ่มนกัเรียนนกัศึกษา ร้อยละ 12.35 

กลุ่มตัวอย่างท่ีมีปัญหาด้านสุขภาพ มีผลต่อการยอมรับผลิตภัณฑ์จากผกัเชียงดา             
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสําเร็จรูปบรรจุขวดเพิ่มข้ึน ณ ระดบันัยสําคญั 0.5 (ค่าสัมประสิทธิเป็นบวก)   
และจากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.1298   แสดงให้เห็นว่า กลุ่มตวัอยา่งท่ีมี
ปัญหาดา้นสุขภาพจะซ้ือนํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวดเพ่ิมข้ึน   ร้อยละ 12.98 

ลกัษณะสีของนํ้ าผกัเชียงดาสําเร็จรูป มีผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา 
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวดลดลง  ณ ระดบันยัสาํคญั 0.1  (ค่าสัมประสิทธิเป็นลบ) และ
จากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั -.1156   แสดงใหเ้ห็นว่าลกัษณะสีของนํ้ าผกัเชียง
ดาสาํเร็จรูปท่ีไม่เหมาะสมมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือลดลง ร้อยละ 11.56 

แหล่งจาํหน่ายโดยการสั่งทางไปรษณียมี์ผลต่อการยอมรับผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา 
ชนิดนํ้ าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวดลดลง  ณ ระดบันยัสาํคญั 0.05  (ค่าสัมประสิทธิเป็นลบ) และ
จากค่า  Marginal Effect มีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั -.1535 แสดงให้เห็นว่า การสั่งซ้ือทางไปรษณีย์
ลดลงเม่ือเทียบกบัการตดัสินใจซ้ือท่ีตลาดหรือร้านคา้ทัว่ ร้อยละ 15.35  (ตารางท่ี 6.5, 6.6) 
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ตารางท่ี 6.5  ผลการประมาณค่าแบบจาํลองโลจิทของผลิตภณัฑผ์งเชียงดาชงละลายนํ้า 

ตวัแปรอิสระ 
Maximum likelihood estimates 

Coefficient T-ratio 
ค่าคงท่ี 1.1254 .601 
SEX -.4285 -1.148 
AGE -.0161 -1.056 

EDU1 .0653 .931 
OC1 .1297 .189 
OC2 -.2565 -.396 
OC3 .7950 1.548 
OC4 .5228 1.155 
INC -.4252 -.528 

HEALTH1  .8868* 1.734 
COLOR -.7705 -1.574 
SMELL .0951 .239 
TASTE .4048 .964 
COST1 .1673 .414 
COST2 -.3083 -.770 

MARKET1 .5830 .771 
MARKET2 -.3386 -.847 
MARKET3     -.8901** -2.281 

ท่ีมา : จากการคาํนวณ, 2554       
Log likelihood function  -107.093   

หมายเหตุ : *** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  Restricted log likelihood -117.537 
                  **   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  Chi squared  20.88 
                   *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1  McFadden  .0888 
  Accuracy of prediction 75.71 % 
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ตารางท่ี 6.6   ผลการประมาณค่าสมัประสิทธ์ิ  โดยวิธี  marginal  effects (ผงเชียงดาชงละลายนํ้า) 

ตวัแปรอิสระ 
Maximum likelihood estimates 

Coefficient T-ratio 
ค่าคงท่ี .1942 .604 
SEX -.0769 -1.112 
AGE -.0027 -1.058 
EDU1 .0112 .934 
OC1 .0217 .194 
OC2 -.0464 -.378 
OC3 .1235* 1.751 
OC4 .0846 1.239 
INC -.7338 -.529 

HEALTH1 .1298** 2.109 
COLOR -.1156* -1.843 
SMELL .0166 .237 
TASTE .0742 .916 
COST1 .0283 .422 
COST2 -.0550 -.745 

MARKET1 .1143 .694 
MARKET2 -.0604 -8.21 
MARKET3 -.1535** -2.330 

ท่ีมา : จากการคาํนวณ,2554      

หมายเหตุ : *** มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01   
                  **   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
                   *   มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1  
 
 

  
 

 

 

 


