
บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 ในการวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาถึง  บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล  ตอโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดเชียงใหม  ซ่ึงผูวิจัยไดแสดงผลการวิเคราะหขอมูลในรูปของตา
รางประกอบการอธิบายตามลําดับ  ดังนี้ 
  
 ตอนที่   1     ผลการวิเคราะหลักษณะพื้นฐานขององคการบริหารสวนตําบล   
 ตอนที่   2     ผลการวิเคราะหความรู  ความเขาใจและการวางแผนการดําเนินงานโครงการ
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  ขององคการบริหารสวนตําบล 
 ตอนที่   3     ผลการวิเคราะหขอมูลบทบาทขององคการบริหารสวนตําบล   
 ตอนที่   4     ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามดวยการ
วิเคราะหถดถอยพหุ  (Multiple Regression Analysis)  แบบขั้นตน  (Stepwise Method) 
 ตอนท่ี   5     ผลการวิเคราะหปญหา  อุปสรรค  และขอเสนอแนะขององคการบริหารสวน
ตําบลที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ          
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ตอนที่   1     ผลการวิเคราะหลักษณะพื้นฐานขององคการบริหารสวนตําบล 
 
1.1  ระยะเวลาที่กอตั้งองคการบริหารสวนตําบล   
 องคการบริหารสวนตําบลสวนใหญรอยละ  44.7  กอตั้งมาเปนเวลา  8  ป  รองลงมาคือ  7  
ป  9  ป  10  ป  5  ป  และ  6  ป  รอยละ  22.3, 17.1, 10.6, 3.2 และ  2.1  ตามลําดับ หากพิจารณาใน 
ภาพรวมแลวมีคาเฉลี่ยประมาณ 8 ป (ตาราง 3)  
 
 ตาราง  3   ระยะเวลาที่กอตั้งองคการบริหารสวนตําบล 

     ระยะเวลา (ป)                          จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง)                       รอยละ 
             5                                                                  3                                                            3.2 
             6                                                                  2                                                            2.1 
             7                                                                  21                                                         22.3  
             8                                                                  42                                                         44.7 
             9                                                                  16                                                         17.1 
           10                                                                  10                                                         10.6   
         รวม                                                                 94                                                       100.0 

     ระยะเวลาต่ําสุด         5  ป   ระยะเวลาเฉลี่ย    8.05  ป    
 ระยะเวลาสูงสุด       10  ป               สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน     1.051 
 
1.2   ขนาดขององคการบริหารสวนตําบล 
 องคการบริหารสวนตําบลสวนใหญรอยละ  78.7  เปนองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก  
รองลงมา  คือ  ขนาดกลางและขนาดใหญ  รอยละ  16  และ  รอยละ 5.3  ตามลําดับ  (ตาราง 4)  
 
ตาราง 4  ขนาดขององคการบริหารสวนตําบล 

             ขนาด                           จํานวนองคการบริหารสวนตําบล(แหง)                           รอยละ 
              เล็ก                                                    74                                                                78.7 
              กลาง                                                 15                                                                16.0      
              ใหญ                                                    5                                                                 5.3 
              รวม                                                   94                                                              100.00 
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1.3 พื้นที่ในเขตรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล 
 พื้นที่ในเขตรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล สวนใหญรอยละ 76.6 มีพื้นที่ในเขต
รับผิดชอบนอยกวา  100  ตารางกิโลเมตร  รองลงมาคือ  101-200  ตารางกิโลเมตร   201-300  ตา
รางกิโลเมตร  รอยละ  12.2  และ  6.6  ตามลําดับ รองลงมาคือ  301-400  ตารางกิโลเมตร  และมาก
กวา  400  ตารางกิโลเมตร  รอยละ  2.3  โดยมีคาเฉลี่ย 72.8 ตารางกิโลเมตร และองคการบริหาร
สวนตําบลขนาดเล็กรอยละ 61.7  มีพื้นที่ในเขตรับผิดชอบนอยกวา 100 ตารางกิโลเมตร (ตาราง 5)  
 
ตาราง  5  พื้นที่ในเขตรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล 

จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

 
พื้นที่ (ตร.กม) 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 

≤ 100 4 4.3 10 10.6 58 61.7 76.6 
101-200 - - - - 12 12.2 12.2 
201-300 - - - - 6 6.6 6.6 
301-400 - - - - 2 2.3 2.3 

> 400 - - - - 2 2.3 2.3 
รวม 4 4.3 10 10.6 80 85.1 100 

พื้นที่รับผิดชอบต่ําสุด  2.63  ตารางกิโลเมตร พื้นที่รับผิดชอบเฉลี่ย     72.8   ตารางกิโลเมตร   
พื้นที่รับผิดชอบสูงสุด  486  ตารางกิโลเมตร สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 96 
 
1.4  ประชากรในพื้นท่ีรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล 
 ประชากรในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลพบวาสวนใหญรอยละ  46.8  มี
ประชากรในพื้นที่รับผิดชอบ จํานวน  5,001 – 10,000  คน  รองลงมาคือ  นอยกวา  5,000  คน  
10,001 – 15,000 คน  และมากกวา  15,001  คน รอยละ  38.3,  11.7  และ  3.2  ตามลําดับ  ทั้งนี้ใน
ภาพรวมมีคาเฉลี่ย 6,511 คน และองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กรอยละ 38.3 มีประชากรใน
พื้นที่รับผิดชอบ จํานวน  5,001 – 10,000  คน  (ตาราง 6)  
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ตาราง 6  ประชากรทั้งหมดในเขตพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล 
จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 

ใหญ กลาง เล็ก 
      
ประชากร(คน) 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 

     ≤ 5,000              
     5,001 - 10,000 
   10,001 - 15,000 
     > 15,000 

- 
2 
2 
- 

- 
2.3 
2.3 
- 

1 
6 
3 
- 

1.1 
6.2 
3.2 
- 

35 
36 
6 
3 

37.2 
38.3 
6.2 
3.2 

38.3 
46.8 
11.7 
3.2 

รวม 4 4.6 10 10.5 80 84.9    100 
 จํานวนประชากรต่ําสุด    1,275    คน จํานวนประชากรเฉลี่ย 6,511.8  คน  
 จํานวนประชากรสูงสุด  21,617    คน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 3,630     คน 
 
1.5 รายไดขององคการบริหารสวนตําบลจากการจัดเก็บภาษี ป 2546 
 องคการบริหารสวนตําบลสวนใหญรอยละ 51.1 มีรายไดจากการจัดเก็บภาษี 1,000,0001–
5,000,000 บาท รองลงมาคือ 5,000,001–10,000,000 บาท,  นอยกวา  1,000,000  บาท,  10,000,001 
– 15,000,000  บาท และมากกวา 15,000,000  บาท  คิดเปนรอยละ  22.3, 17.2,  5.3 และ 4.2  ตาม
ลําดับ ทั้งนี้ในภาพรวมมีรายไดเฉล่ีย  4,577,095 บาท  และองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กรอย
ละ 48.7 มีรายไดจากการจัดเก็บภาษี 1,000,0001–5,000,000 บาท  (ตาราง 7)  
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ตาราง 7 รายไดขององคการบริหารสวนตําบลจากการจัดเก็บภาษี  ป  2546 
จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 

ใหญ กลาง เล็ก 
 

รายได (บาท) 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 

≤ 1,000,000                     - - - - 16 17.2 17.2 
1,000,001 - 5,000,000 - - 2 2.3 46 48.7 51.0 
5,000,001 - 10,000,000 - - 5 5.1 16 17.2 22.3 
10,000,01-15,000,000 - - 3 3.1 2 2.2 5.3 
>15,000,000 4 4.2 - - - - 4.2 

รวม 4 4.2 10 10.5 80 85.3 100 
 รายไดต่ําสุด          21,687  บาท  รายไดเฉล่ีย  4,577,095 บาท    
 รายไดสูงสุด   25,089,244  บาท                 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  4,587,973  
 
1.6  รายไดขององคการบริหารสวนตําบลจากเงินอุดหนุนรัฐบาล ในปงบประมาณ  2546 
 องคการบริหารสวนตําบลสวนใหญรอยละ  72.3  มีรายไดจากเงินอุดหนุนรัฐบาล จํานวน  
1,000,0001 – 5,000,000  บาท รองลงมาคือ  5,000,001 – 10,000,000  บาท , มากกวา  10,000,001  
บาท  และนอยกวา  1,000,000  บาท  คิดเปนรอยละ 22.4, 3.2   และ 2.1  ตามลําดับ ทั้งนี้ในภาพรวม
มีรายไดเฉล่ีย 4,302,919 บาท  และองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กรอยละ 70.2 มีรายไดจากเงิน
อุดหนุนรัฐบาล  1,000,0001–5,000,000 บาท  (ตาราง 8)  
ตาราง  8 รายไดขององคการบริหารสวนตําบลจากเงินอุดหนุนรัฐบาล  ในปงบประมาณ  2546 

จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

 
รายได (บาท) 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 

≤ 1,000,000                     - - - - 2 2.1 2.1 
1,000,001 - 5,000,000 - - 2 2.1 66 70.2 72.3 
5,000,001 - 10,000,000 1 1.1 8 8.5 12 12.8 22.4 
>10,000,000 3 3.2 - - - - 3.2 

รวม 4 4.3 10 10.6 80 85.1 100 
 รายไดต่ําสุด            316,157 บาท  รายไดเฉล่ีย    4,302,919   บาท    
 รายไดสูงสุด 27,972,276 บาท   สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  3,880,751 
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1.7  จํานวนประเภทสินคา OTOP ในพื้นท่ีขององคการบริหารสวนตําบลแตละแหง 
 จํานวนประเภทสินคาOTOPในพื้นที่ขององคการบริหารสวนตําบลสวนใหญรอยละ  73.3  
มีจํานวนสินคานอยกวา  5  ประเภท  รองลงมาคือ  6 – 10 ประเภท  รอยละ  21.3  และสินคา OTOP  
มากกวา 11 ประเภท คิดเปนรอยละ 5.4 ทั้งนี้ในภาพรวมมีคาเฉลี่ยประมาณ 4 ประเภท และองคการ
บริหารสวนตําบลขนาดเล็กรอยละ 67.1 มีจํานวนประเภทสินคาOTOPนอยกวา 5 ประเภท(ตาราง 9)  
 
ตาราง 9 จํานวนประเภทสินคา  OTOP ในพื้นที่ขององคการบริหารสวนตําบลแตละแหง 

จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

จํานวนสินคา 
(ประเภท) 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 

≤ 5 1 1.1 5 5.1 63 67.1 73.3 
6-10 3 3.2 3 3.2 14 14.9 21.3 
>10 - - 2 2.2 3 3.2 5.4 
รวม 4 4.3 10 10.5 80 85.2 100 

 จํานวนสินคาต่ําสุด คือ  1   ประเภท จํานวนสินคาเฉลี่ย          คือ  4.23   ประเภท 
 จํานวนสินคาสูงสุด คือ 20  ประเภท  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  คือ  3.437 
 
1.8 ประเภทของสินคา OTOP ท่ีมีการผลิตภายในตําบล 
 ประเภทสินคาที่ทําการผลิตมากที่สุดในแตละตําบลนั้นรอยละ  24.5  ผลิตสินคาประเภท
อาหาร รองลงมา คือสินคาประเภทผาและเครื่องแตงกาย  ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก  เครื่องใช
และเครื่องประดับ เครื่องดื่มและสมุนไพร คิดเปนรอยละ 19.1, 18.1, 14.9, 12.8 และ 10.6  ตาม
ลําดับ   และองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กสวนใหญรอยละ 22.3 จะทําการผลิตสินคาประเภท
อาหาร (ตาราง 10) 
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ตาราง 10 ประเภทของสินคา OTOP  ที่มีการผลิตภายในตําบล 
จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

 
ประเภทสินคา 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 

อาหาร 1 1.1 1 1.1 21 22.3 24.5 
เครื่องดื่ม - - 3 3.2 9 9.6 12.8 
ผาและเครื่องแตงกาย                   - - 4 4.2 14 14.9 19.1 
เครื่องใชและเครื่องประดับ         - - 1 1.1 13 13.8 14.9 
ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก   3 3.2 1 1.1 13 13.8 18.1 
สมุนไพร - - - - 10 10.6 10.6 
             รวม                  4 4.3 10 10.7 80 85 100 
 
1.9  การรวมกลุมเพื่อผลิตสินคา OTOP 
 การรวมกลุมเพื่อผลิตสินคา OTOP พบวาสวนใหญรอยละ 59.6 เปนการรวมกลุมขึ้นใหม 
และรอยละ  40.4 เปนธุรกิจขนาดยอมที่มีอยูแลวภายในตําบล และองคการบริหารสวนตําบลขนาด
เล็กรอยละ 49.0  เปนการรวมกลุมเพื่อผลิตสินคา OTOP ขึ้นใหม (ตาราง 11)  

 
ตาราง  11  การรวมกลุมเพื่อผลิตสินคา OTOP 

จํานวนองคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

       
การรวมกลุม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

 (N=94) 

การรวมกลุมขึ้นใหม               3 3.2 7 7.4 46 49.0 59.6 
ธุรกิจขนาดยอมที่มีอยูแลว      1 1.1 3 3.2 34 36.1 40.4 
             รวม                  4 4.3 10 10.6 80 85.1 100 
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1.10  หนวยงานที่ใหการสนับสนุนโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  
 หนวยงานที่ใหการสนับสนุนโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมากที่สุดรอยละ  54.3  คือ  
กรมการพัฒนาชุมชน  รองลงมาเปนสํานักงานเกษตรอําเภอและสํานักงานเกษตรจังหวัด  สํานักงาน
พาณิชยจังหวัด  กรมพัฒนาฝมือและแรงงาน  คิดเปนรอยละ  27.6 , 12.8 และ 3.2 ตามลําดับ  และ
หนวยงานอื่นๆ  ไดแก   ศูนยศิลปาชีพในสมเด็จพระบรมราชินีนาถ  มหาวิทยาลัยนอรท เชียงใหม 
องคการบริหารสวนตําบล และบริษัทเอกชน  คิดเปนรอยละ 2.1  (ตาราง 12)  
 
ตาราง 12  หนวยงานที่ใหการสนับสนุนโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
                        หนวยงาน                                จํานวนองคการบริหารสวนตําบล(แหง)       รอยละ 
สํานักงานเกษตรอําเภอและสํานักงานเกษตรจังหวัด                     26                                     27.6         
กรมการพัฒนาชุมชน                                                                     51                                     54.3 
สํานักงานพาณิชยจังหวัด                                                               12                                    12.8 
กรมพัฒนาฝมือและแรงงาน                                                            3                                      3.2 
หนวยงานอื่นๆ                                                                                2                                       2.1 
                  รวม                                                                              94                                   100.0 
 

ตอนท่ี  2   ผลการวิเคราะหความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ขององค
การบริหารสวนตําบล  และการวางแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององค
การบริหารสวนตําบล 

 
 2.1  ผลการวิเคราะหความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ขององคการ
บริหารสวนตําบล 
 จากผลการวิเคราะหความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ขององคการ
บริหารสวนตําบลเปนรายขอ  โดยใชคําถามแบบเลือกคําตอบที่ถูกตอง  จํานวน  10  ขอ  ใหคะแนน
สําหรับผูที่ตอบถูกขอละ  1  คะแนน  และตอบผิดให 0  คะแนน   
 เมื่อพิจารณาความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ขององคการบริหารสวน
ตําบลเปนรายขอ  (ตาราง 13)  พบวา  ขอที่องคการบริหารสวนตําบลตอบถูกตองที่สุด  5  อันดับ
จาก  10  ขอ โดยเรียงตามลําดับ ดังนี้ 
 1.  ขอที่ตอบถูกมากเปนลําดับที่ 1 มีคะแนนเทากัน 2 ขอ ไดแก ประชาชนในทองถ่ิน  คือ 
พลังขับเคลื่อนที่สําคัญที่สุดในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ซ่ึงหมายถึง  ประชาชนทุกคนใน
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ทองถ่ินที่จะชวยทําใหเกิดสินคาประจําทองถ่ินที่มีเอกลักษณเปนของตนเอง  สินคามีคุณภาพ  เพื่อ
เขารวมเปนสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   และการใชวัตถุดิบในทองถ่ินของตนเปนวัตถุดิบหลัก
ในการผลิตสินคา  คิดเปนรอยละ  96.8   
 2.  ประโยชนที่ไดรับจากโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑจะทําใหชุมชนมีรายไดยั่งยืน
และมีสินคาที่เปนเอกลักษณของชุมชน  คิดเปนรอยละ  89.4   
 3.  รัฐบาลใหการสนับสนุนการผลิตสินคา OTOP แกชุมชนดานเทคนิค เพื่อพัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑ  ตลอดจนการโฆษณาประชาสัมพันธดานการตลาด  คิดเปนรอยละ  87.2   
 4.  การพัฒนาผลิตภัณฑควรพิจารณาถึงความตองการของตลาด  เทคโนโลยีการผลิตที่
เหมาะสม  เพื่อลดตนทุนการผลิต  และไมซํ้ากับผลิตภัณฑดั้งเดิมของทองถ่ินที่มีอยูแลว  คิดเปน
รอยละ  86.2 
 ขอความที่องคการบริหารสวนตําบล ตอบผิดมากที่สุด 5 อันดับจาก 10 ขอ โดยเรียงตาม
ลําดับ ดังนี้  
 1. ผลิตภัณฑที่ไดรับคัดเลือกใหเขาโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ตองเปนผลิตภัณฑ
ดั้งเดิมที่มีคุณภาพ  มีจุดเดน  และมีแหลงจําหนายผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ  40.4  ซ่ึงองคการบรหิาร
สวนตําบลมีความเขาใจวา  ผลิตภัณฑที่ไดรับคัดเลือกเปนผลิตภัณฑที่คิดคนขึ้นใหม  และมีแหลง
จําหนายของตนเอง     
 2.  หลักการของหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑที่ตองการใหแตละหมูบานมีผลิตภัณฑหลัก  1  
ประเภท  คิดเปนรอยละ  39.4  ซ่ึงองคการบริหารสวนตําบลมีความรู  ความเขาใจวาหลักการของ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑตองการใหแตละอําเภอมีผลิตภัณฑหลัก  1  ประเภท 
 3.  เหตุผลที่มีการคัดสรรสุดยอดสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย  เพื่อเปนขอมูลผลิต
ภัณฑชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑที่มีจุดออนและเกิดความคุนเคยระหวางผูผลิตสินคา  คิดเปน  รอยละ 
25.5  ซ่ึงองคการบริหารสวนตําบลมีความรู  ความเขาใจวาเหตุผลที่มีการคัดสรรสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑเพื่อคัดสรรและจําแนกผลิตภัณฑเปน  5  ระดับตามคุณภาพสินคา   
 4. กิจกรรมหลักของโครงการ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ พัฒนาตลาดและการ
รณรงคใหคนไทยหันมาใชสินคาในโครงการคิดเปนรอยละ  21.3    ซ่ึงองคการบริหารสวนตําบลมี
ความรู  ความเขาใจวาเปนการปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑและการตลาด   
 5. โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หมายถึง โครงการที่เปนนโยบายของรัฐบาลเพื่อผลิต
บุคลากรที่มีความสามารถ สงเสริมการสรางอาชีพ สรางรายไดแกชุมชนโดยใชทรัพยากรทองถ่ินใน
การผลิตสินคา เพื่อพัฒนาทองถ่ินใหเขมแข็ง คิดเปนรอยละ  20.2  ซ่ึงองคการบริหารสวนตําบลมี
ความรู  ความเขาใจวาเปนการมุงสรางผลิตภัณฑใหเปนเอกลักษณประจําหมูบาน  
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ตาราง  13  ความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เปนรายขอ 
 

องคการบริหารสวนตําบล 
ที่ตอบถูก (แหง) 

ใหญ กลาง เล็ก 

 
ความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของ 

องคการบริหารสวนตําบล 
จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

รอยละ 
ของทั้ง
หมด 

(N=94) 

 
ลําดับ 

1. โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หมายถึง โครงการที่เปนนโยบาย
ของรัฐบาลเพื่อผลิตบุคลากรที่มีความสามารถ สงเสริมการสรางอาชีพ 
สรางรายไดแกชุมชนโดยใชทรัพยากรทองถิ่นในการผลิตสินคา เพื่อ
พัฒนาทองถิ่นใหเขมแข็ง 

4 
(4.3) 

 
 

9 
(9.6) 

 
 

62 
(65.9) 

79.8 5 

2.  หลักการของหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  คือ  ตองการใหแตละหมูบานมี
ผลิตภัณฑหลัก 1 ประเภท 

3 
(3.1) 

 

7 
(7.4) 

 

47 
(50.1) 

60.6 8 

3.  วัตถุดิบที่ใชในการผลิต  ควรเปนวัตถุดิบในทองถิ่น 3 
(3.1) 

10 
(10.6) 

 

78 
(83.1) 

96.8 1 

4.  รัฐบาลใหการสนับสนุนการผลิตสินคา OTOP แกชุมชนดานเทคนิค
เพื่อพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑตลอดจนโฆษณาประชาสัมพันธดานการ
ตลาด 

3 
(3.1) 

 

9 
(9.6) 

 

70 
(74.5) 

87.2 3 

5.  ประชาชนในทองถิ่น  คือ  พลังขับเคลื่อนที่สําคัญที่สุดในโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

3 
(3.1) 

9 
(9.6) 

79 
(84.1) 

96.8 1 

6.   ผลิตภัณฑที่ไดรับเลือกใหเขาโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑตอง
เปนผลิตภัณฑดั้งเดิมที่มีคุณภาพ มีจุดเดนและมีแหลงจําหนาย 

2 
(2.1) 

7 
(7.4) 

47 
(50.1) 

59.6 9 

7.   กิจกรรมหลักของโครงการ  คือ  การพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ
พัฒนาการตลาด และรณรงคใหคนไทยหันมาใชสินคาในโครงการ 

4 
(4.3) 

8 
(8.5) 

62 
(65.9) 

78.7 6 

8.   การพัฒนาผลิตภัณฑควรพิจารณาความตองการของตลาด  เทคโนโลยี
การผลิตที่เหมาะสมเพื่อลดตนทุน และไมซ้ํากับผลิตภัณฑดั้งเดิมที่มีอยู 

4 
(4.3) 

9 
(9.6) 

68 
(72.3) 

86.2 4 

9.    เหตุผลที่มีการคัดสรรสุดยอด หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย  เพื่อเปน
ขอมูลผลิตภัณฑชุมชน พัฒนาผลิตภัณฑที่มีจุดออนและเกิดความคุน
เคยระหวางผูผลิตสินคา 

2 
(2.1) 

8 
(8.5) 

60 
(63.9) 

74.5 7 

10.  ประโยชนที่ไดรับจากโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ คือ  ชุมชนมี
รายไดยั่งยืนและมีเอกลักษณของตนเอง 

4 
(4.3) 

8 
(8.5) 

72 
(76.6) 

89.4 2 
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 จากผลการวิเคราะหความรู ความเขาใจเปนรายขอ สามารถกําหนดระดับความรู ความเขา
ใจไดวาองคการบริหารสวนตําบลสวนใหญมีความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิต
ภัณฑในระดับปานกลาง  (5-7 คะแนน)  คิดเปนรอยละ  51.1  รองลงมาคือมีความรูความเขาใจใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในระดับสูง  (8-10 คะแนน)  คิดเปนรอยละ 46.8  และมีความรู
ความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในระดับนอย (นอยกวา 5 คะแนน) คิดเปน       
รอยละ 2.1 โดยภาพรวมมีคะแนนเฉลี่ย  8.09  คะแนน และองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก  
รอยละ 41.5 มีความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในระดับมาก  (ตาราง 14) 
 สรุปไดวาองคการบริหารสวนตําบลมีความรู ความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิต
ภัณฑในระดับสูง  โดยมีคะแนนความรูความเขาใจเฉลี่ย  8.09  คะแนน แมวาองคการบริหารสวน
ตําบลสวนใหญจะมีความรูความเขาใจในระดับปานกลางและระดับสูงมีจํานวนคอนขางมาก แตก็
ยังมีองคการบริหารสวนตําบลสวนหนึ่งที่ยังขาดความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิต
ภัณฑ  ดังนั้นจึงควรมีการพัฒนาความรูแกองคการบริหารสวนตําบลใหมีความรูความเขาใจโครง
การหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมากยิ่งขึ้นตามกลุมคําถามที่เขาใจไมถูกตอง  (ตามรายละเอียดในตา
ราง 13)  ซ่ึงเรื่องตาง ๆ  ที่กลาวมานี้  หนวยงานของรัฐบาลที่เกี่ยวของควรมีการชี้แจงรายละเอียดใน
เร่ืองตาง ๆ  แกองคการบริหารสวนตําบลอยางชัดเจนเพื่อใหองคการบริหารสวนตําบลมีความรู  
ความเขาใจ  เปนแกนนําในการพัฒนาชุมชนใหเขมแข็ง  รูจักพึ่งตนเองเพื่อพัฒนาสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑใหมีคุณภาพและมาตรฐานตอไป 
  
ตาราง 14   สรุประดับความรูความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององคการบริหาร     
      สวนตําบล 

จํานวนองคการบริหารสวนตําบล(แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

ระดับความรูความเขาใจ 
 (คะแนน) 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รอยละ 
ของทั้งหมด 

(N=94) 
   นอย   ( < 5) - - - - 2 2.1 2.1 
   ปานกลาง   (5-7) 3 3.2 7 7.4 38 40.5 51.1 
   สูง   (8-10 ) 1 1.1 3 4.2 40 41.5 46.8 

รวม 4 4.3 10 11.6 80 84.1 100 
     คะแนนความรูความเขาใจนอยสุด    4    คะแนน   คะแนนความรูความเขาใจเฉลี่ย  8.09  คะแนน 
     คะแนนความรูความเขาใจสูงสุด      10   คะแนน       สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน   1.368 
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2.2  ผลการวิเคราะหการวางแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของ
องคการบริหารสวนตําบล 
 จากผลการวิเคราะหการวางแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององค
การบริหารสวนตําบลเปนรายขอ  (ตารางที่ 15)  พบวาการวางแผนโครงการที่องคการบริหารสวน
ตําบล  มีการปฏิบัติมากที่สุด  5  อันดับจาก  10  ขอ โดยเรียงตามลําดับ ดังนี้ 
 1. ขอที่ตอบถูกมากเปนลําดับที่ 1 มีคะแนนเทากัน 2 ขอ ไดแก การสนับสนุนการผลิตให
สอดคลองกับการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติคิดเปนรอยละ 96.8 เนื่องจากเปนการอนุรักษ
ทรัพยากรธรรมชาติโดยการนํามาใชเปนวัตถุดิบในการผลิตใหเกิดประโยชนสูงสุด และการ
ประสานงานในการจัดทําขอมูลรวมกับเจาหนาที่พัฒนาชุมชนระดับอําเภอ  เนื่องจากทําใหมีขอมูล
ที่ถูกตองสามารถสงเสริมพัฒนากลุมผูผลิตสินคาใหผลิตสินคาที่มีคุณภาพตอไป   
 2. การกําหนดวัตถุประสงคหรือเปาหมายเพื่อการสงเสริมอาชีพของประชาชนใหมีรายได
เพิ่มขึ้น  คิดเปนรอยละ  95.7  เนื่องจากสามารถวางแผนงานใหรองรับการวางงานของชุมชนได   
 3.  การสงเสริมใหนําทรัพยากรในทองถ่ินมาใชเปนวัตถุดิบหลักในการผลิตสินคา คิดเปน
รอยละ  94.7  เนื่องจากเปนการลดตนทุนการผลิต   
 4. การเปดโอกาสใหสมาชิกมีสวนรวมในการวางแผนการผลิต  รูปแบบบรรจุภัณฑ  การ
ตลาดและการจัดจําหนายสินคา  คิดเปนรอยละ  90.4 เนื่องจากเปนการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นภาย
ในกลุมเพื่อใหตรงตามความตองการของตลาดและเปนการสงเสริมใหผูผลิตสามารถพึ่งตนเองได
มากขึ้น 
 ในดานการวางแผนการดําเนินงานที่องคการบริหารสวนตําบลปฏิบัตินอยที่สุด  5  อันดับ
จาก 10 ขอ  โดยเรียงตามลําดับไดแก 
 1.  การประชุมเดือนละ  1  คร้ัง  เพื่อติดตามผลของโครงการ  และประเมินผลของโครงการ
อยางตอเนื่อง  คิดเปนรอยละ  68.1 เนื่องจากมีเจาหนาที่พัฒนาชุมชนระดับอําเภอ  เปนพี่เล้ียงจึง
ประชุมเปนครั้งคราว  ประมาณ  3  เดือน  ตอ 1 คร้ัง    
 2. การจัดประชุมเชิงวิชาการเกี่ยวกับการผลิตสินคาที่มีคุณภาพและไดมาตรฐาน คิดเปน
รอยละ  35.1 เนื่องจากขาดบุคลากรที่มีความชํานาญมาใหความรู  และงบประมาณยังไมเพียงพอ  
 3.  การจัดสัมมนาดูงานแลกเปลี่ยนขอมูล และประสบการณกับองคการบริหารสวนตําบล
ภายในจังหวัด  คิดเปนรอยละ  33.0  เนื่องจากอยูระหวางการดําเนินการและของบประมาณเพื่อนํา
จุดแข็งของแตละองคการบริหารสวนตําบลมาปรับปรุงใชกับองคการบริหารสวนตําบลของตนเอง   
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 4. การสนับสนุนใหไดการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑมาตรฐานและตรงความตองการของผู
บริโภค คิดเปนรอยละ  21.3  เนื่องจากกลุมผูผลิตบางกลุมยังขาดความรูในดานมาตรฐานคุณภาพ
ผลิตภัณฑ องคการบริหารสวนตําบลจึงตองใหความรู  ความเขาใจแกกลุมผูผลิต  เพื่อใหทราบมาตร
ฐานการผลิตสินคาตาง ๆ ที่ถูกตอง จึงจะสามารถรับรองคุณภาพสินคาได  
 5. การจัดเตรียมทําแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  คิดเปนรอยละ  
10.4   เนื่องจากองคการบริหารสวนตําบลยังขาดงบประมาณ บุคลากรในการดําเนินงานที่มีความรู  
ความเขาใจในโครงการ และอยูในชวงจัดทําแผนยุทธศาสตร 3 ป      
  ดังนั้นหนวยงานราชการที่เกี่ยวของ  ควรใหความสนใจในจุดนี้ใหมากขึ้น  โดยเฉพาะการ
ดําเนินงานของหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  แกบุคลากรในองคกรและงบประมาณในการดําเนินงาน  
เพื่อใหทั้งกลุมผูผลิตและสินคาในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมีคุณภาพตรงความตองการ
ของผูบริโภคมากที่สุด เนนการผลิตโดยการนําทรัพยากรการผลิตในทองถ่ินมาใชอยางมีคุณคาและ
เกิดประโยชนสูงสุด เพื่อทรัพยากรธรรมชาติใหคงอยูตอไป   
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ตาราง 15  การวางแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององคการบริหารสวน
       ตําบล 

องคการบริหารสวนตําบล 
ที่ปฎิบัติ (แหง) 

ใหญ กลาง เล็ก 

 
 

กิจกรรม/โครงการ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

 
รอยละ 
ของทั้ง
หมด 

(N=94) 

 
 

ลําดับ 

1.  การจัดเตรียมทําแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

4 
(4.3) 

9 
(9.6) 

71 
(75.7) 

89.6 5 

2. สนับสนุนการผลิตใหสอดคลองกับการอนุ รักษ
ทรัพยากรธรรมชาติ 

4 
(4.3) 

10 
(10.6) 

77 
(81.9) 

96.8 1 

3.  สงเสริมใหนําทรัพยากรในทองถิ่นมาใช เปนวัตถุดิบ
หลักในการผลิตสินคา 

3 
(3.1) 

10 
(10.6) 

76 
(81.0) 

94.7 3 

4.  การกําหนดวัตถุประสงคหรือเปาหมายเพื่อการสงเสริม
อาชีพของประชาชนใหมีรายไดเพิ่มขึ้น 

3 
(3.1) 

9 
(9.6) 

78 
(83.0) 

95.7 2 

5.  การประสานงานในการจัดทําขอมูลรวมกับเจาหนาที่
พัฒนาชุมชนระดับอําเภอ 

3 
(3.1) 

9 
(9.6) 

79 
(84.1) 

96.8 1 

6.  การจัดประชุมเชิงวิชาการการเกี่ยวกับการผลิตสินคาที่
มีคุณภาพ และไดมาตรฐาน 

3 
(3.1) 

7 
(7.4) 

51 
(54.4) 

64.9 8 

7. การจัดสัมมนาดูงานแลกเปลี่ยนขอมูลและประสบการณ
กับองคการบริหารสวนตําบลภายในจังหวัด 

2 
(2.1) 

8 
(8.5) 

53 
(56.4) 

67.0 7 

8. การสนับสนุนใหไดรับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ
มาตรฐานและ  ตรงความตองการของผูบริโภค 

3 
(3.1) 

7 
(7.4) 

64 
(68.2) 

78.7 6 

9.  การเปดโอกาสใหสมาชิกมีสวนรวมในการวางแผนการ
ผลิตรูปแบบบรรจุภัณฑ การตลาด และการจัดจําหนาย
สินคา 

4 
(4.3) 

9 
(9.6) 

72 
(76.5) 

90.4 4 

10. การประชุมเดือนละ 1 คร้ัง  เพื่อติดตามผลของโครง
การและประเมินผลของโครงการอยางตอเนื่อง 

3 
(3.1) 

8 
(8.5) 

19 
(20.3) 

31.9 9 
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ตอนที่ 3  ผลการวิเคราะหขอมูล  บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล 
ในการศึกษาบทบาทขององคการบริหารสวนตําบล  ตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  

จังหวัดเชียงใหม  มีการศึกษา  2  ดาน  ไดแก   
3.1 บทบาทขององคการบริหารสวนตําบลดานการสงเสริมอาชีพ  และพัฒนาผลิตภัณฑ 
3.2 บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล  ดานการตลาด   

 
3.1 บทบาทขององคการบริหารสวนตําบลดานการสงเสริมอาชีพ  และพัฒนาผลิตภัณฑ 

ผลการวิเคราะหขอมูลบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ (ตาราง 16)  พบวา   องคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในระดับปานกลาง  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  2.22 คะแนน เนื่องจากยังขาดบุคลากรดําเนิน
การที่มีทักษะดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ  รวมถึงงบประมาณที่จะใชในการดําเนิน
งาน  จึงทําใหการดําเนินงานไมกาวหนาเทาที่ควร  และในองคการบริหารสวนตําบลบางแหงมีการ
จัดอบรมพัฒนาความรูแกประชาชนแลว  แตกลุมเปาหมายยังไมใหความรวมมือในการดําเนินงาน
อยางแทจริง  ทําใหองคการบริหารสวนตําบลสงเสริมอาชีพไดในระดับหนึ่งเทานั้น  จึงควรใหเจา
หนาที่พัฒนาชุมชนซ่ึงเปนหนวยงานที่รับผิดชอบโครงการนี้โดยตรง  เปนแกนนําสําคัญในการ
ดําเนินงานในดานตาง ๆ  เกี่ยวกับการสงเสริมอาชีพ  และพัฒนาผลิตภัณฑในโครงการใหมีคุณภาพ  
ตรงตามความตองการของตลาด  เพื่อยกระดับรายได  และสรางความยั่งยืนในชุมชนตอไป 
 เมื่อพิจารณาเปนรายประเด็นสามารถจําแนกบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลดานการ
สงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ ดังนี้ 
  องคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทในการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑในระดับมาก
(คะแนนเฉลี่ยตั้งแต  2.34 -3.00 คะแนน )ไดแก  
 1.  การสงเสริมใหมีการพัฒนาอาชีพกลุมเดิม  และสรางอาชีพกลุมใหม ใหครอบคลุมทั้ง
ตําบลมีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.66  คะแนน  เนื่องจากองคการบริหารสวนตําบลมีจุดมุงหมายที่จะยก
ระดับรายไดภายในชุมชนใหมีรายไดที่เพิ่มสูงขึ้นและมีความยั่งยืน  เกิดชุมชนเขมแข็ง  รวมถึงองค
การบริหารสวนตําบลมีการอบรมใหแกกลุมสตรีภายในชุมชน  เพื่อใหลดการวางงานและการ
เคลื่อนยายแรงงานจากภาคชนบทเขาสูตัวเมือง  เกิดการสรางสรรคผลิตภัณฑภายในหมูบาน  เกิด
เปนผลิตภัณฑเดนประจําตําบล  สงผลใหผลิตภัณฑเปนที่รูจักและมีการยอมรับกันมากยิ่งขึ้น  
 2.  องคการบริหารสวนตําบลมุงสงเสริมใหผูผลิตเลือกใชปจจัยการผลิตที่มีอยูในทองถ่ิน
เปนหลัก มาเพิ่มมูลคาเปนผลิตภัณฑ  เพิ่มรายได มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.49  คะแนน เนื่องจากเปน
การลดตนทุนการผลิต และสงเสริมกลุมผูผลิตใหใชทรัพยากรในทองถ่ินใหเกิดประโยชนสูงสุด 
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 3.โดยภาพรวมองคการบริหารสวนตําบลคิดวามีบทบาทมากในการสงเสริมอาชีพและ
พัฒนาผลิตภัณฑในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 2.35   คะแนน  เนื่อง
จากไดมีการบรรจุในแผนยุทธศาสตรการพัฒนาแผนระยะ 3 ปดวย    
 องคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทในดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ ใน
ระดับปานกลาง  (คะแนนเฉลี่ยตั้งแต  1.67 – 2.33 คะแนน) ไดแก 
 1.  การสรางและการพัฒนาความรูใหแกกลุมผูผลิตใหสามารถชวยเหลือตนเองไดในเรื่อง  
การพัฒนาการผลิตเทคโนโลยีการแปรรูป  การตลาด  และการบริหารจัดการกลุมอยางมีประสิทธิ
ภาพ  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.30 คะแนน เนื่องจากกลุมสามารถบริหารจัดการกลุมอยางมีประสิทธิ
ภาพ  นําความรูที่ไดไปพัฒนาผลิตภัณฑใหมีรูปแบบที่นาสนใจ  ดึงดูดลูกคา รวมถึงชองทางการ
ตลาดที่เหมาะสมกับสินคา 
 2. สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของชุมชน มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.28  
คะแนน  เนื่องจากเปนการเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑและเพื่อใหผูบริโภคมีทางเลือกใหม 
 3. การพัฒนาใหกลุมผูผลิตดําเนินการผลิตแบบครบวงจร  สามารถพัฒนาเปนวิสาหกิจชุม
ชนไดมีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.12  คะแนน  เนื่องจากเปนการสนับสนุนใหกลุมผูผลิตสามารถพึ่งตน
เองได โดยไมตองรอการสนับสนุนจากรัฐบาลเพียงอยางเดียว กลุมจะมีความเขมแข็งและบริหาร
งานไดอยางมีระสิทธิภาพโดยการพัฒนาตนเองอยางสม่ําเสมอ 
 4. การสงเสริมการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ  การแปรรูป  กระบวนการผลิตและการ
บรรจุหีบหอใหถึงระดับที่ไดมาตรฐานไดรับการรับรองจากหนวยงาน  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.10  
คะแนน เนื่องจากสินคาที่มีมาตรฐานไดรับการรับรองจากหนวยงาน จะไดรับการยอมรับและความ
สนใจจากผูบริโภคมากกวาสินคาที่ไมมีมาตรฐาน 
 5.  การวางแผนโครงการดานการฝกอบรม  และการพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความ
ตองการของตลาด  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.06  คะแนน เนื่องจากเปนการพัฒนาความรูและทักษะ
ของผูผลิตโดยตรง เพื่อนําพัฒนาสินคาใหมีคุณภาพและ ตรงความตองการของตลาดมากที่สุด 
 6. การอบรมเพิ่มระดับความรูของเจาหนาที่  ใหคําแนะนําในโครงการ มีคะแนนเฉลี่ยเทา
กับ 1.93  คะแนน  เนื่องจากเจาหนาที่มีความรู ความเขาใจในโครงการอยางถูกตอง จะสามารถให
คําปรึกษาและแนะนําแกผูผลิตได  
 7. การใหประกาศเกียรติคุณแกผลิตภัณฑเดนประจําตําบล มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  1.90  
คะแนน  เนื่องจากเปนแรงจูงใจและกําลังใจแกผูผลิตใหผลิตสินคาที่มีคุณภาพและไดมาตรฐานตอ
ไป  
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ตาราง16  บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล   ดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ 
มาก ปานกลาง นอย บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล 

 ดานการสงเสริมอาชีพ  และพัฒนาผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย ความ 

หมาย 

1.  การวางแผนโครงการทางดานการฝกอบรม และ
การพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของ
ตลาด 

21 22.3 58 61.7 15 16.0 2.06 ปาน
กลาง 

2. การอบรมเพิ่มระดับความรูของเจาหนาที่ ที่ใหคํา
แนะนําในโครงการ 

17 18.1 53 56.4 24 25.5 1.93 ปาน
กลาง 

3. มุงสงเสริมใหผูผลิตเลือกใชปจจัยการผลิตที่มีอยูใน
ทองถิ่นเปนหลักมาเพิ่มมูลคาเปนผลิตภัณฑ 

53 56.4 34 36.2 7 7.4 2.49 มาก 

4. การใหประกาศเกียรติคุณแกผลิตภัณฑเดนประจํา
ตําบล 

27 28.7 31 33.0 36 38.3 1.90 ปาน
กลาง 

5. การสงเสริมใหมีการพัฒนาอาชีพกลุมเดิม  และ
สรางอาชีพกลุมใหม ใหครอบคลุมทั้งตําบล 

64 68.1 28 29.8 2 2.1 2.66 มาก 

6.การสงเสริมการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ  การ
แปรรูป  กระบวนการผลิต และการบรรจุหีบหอใหถึง
ระดับที่ไดมาตรฐานไดรับการรับรองจากหนวยงาน 

31 33.0 41 43.6 22 23.4 2.10 ปาน
กลาง 

7.  การพัฒนาใหกลุมผูผลิตดําเนินการผลิตแบบครบ
วงจร  สามารถพัฒนาเปนวิสาหกิจชุมชนได  

29 30.0 47 50.0 18 19.1 2.12 ปาน
กลาง 

 8. การสงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณ
ของชุมชน   

37 39.4 46 48.9 11 11.7 2.28 ปาน
กลาง 

9.  การสรางและการพัฒนาความรูใหแกกลุมผูผลิตให
สามารถชวยเหลือตนเองไดในเรื่อง  การพัฒนาการ
ผลิตเทคโนโลยีการแปรรูป   การตลาด   และการ
บริหารจัดการกลุมอยางมีประสิทธิภาพ 

41 43.6 40 42.6 13 13.8 2.30 ปาน
กลาง 

10. โดยภาพรวมทานคิดวาองคการบริหารสวนตําบล
ของทานมีสวนชวยดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนา
ผลิตภัณฑในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน   
ระดับใด 

43 45.7 42 44.7 9 9.6 2.35 มาก 

เฉลี่ยทั้งหมด 2.22 ปาน
กลาง 

หมายเหตุ    อบต.  มีบทบาทมาก     คะแนนระหวาง   2.34 – 3.00   คะแนน 
                   อบต.  มีบทบาทปานกลาง    คะแนนระหวาง   1.67 – 2.33   คะแนน 
       อบต.  มีบทบาทนอย    คะแนนระหวาง   1.00 – 1.66   คะแนน  
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3.2 บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล  ดานการตลาด 
ผลการวิเคราะหขอมูลบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลที่มีตอโครงการหนึ่งตําบล

หนึ่งผลิตภัณฑดานการตลาด  (ตาราง 17)  พบวา องคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทในระดับปาน
กลาง  โดยมีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  1.89 คะแนน  ทั้งนี้จากการศึกษาตามเหคุผลเชิงลึกสามารถสรุปได
วากําลังอยูในชวงระหวางการดําเนินการรวมกันของกรมพัฒนาชุมชนและองคการบริหารสวน
ตําบล  เพื่อรวมกันเพิ่มชองทาง  สถานที่จําหนายสินคา  รวมถึงพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลาย
มากยิ่งขึ้น  พัฒนาแหลงทองเที่ยวภายในตําบลเพื่อวางขายสินคาของที่ระลึก  รวมไปถึงการประชา
สัมพันธสินคาทางอินเตอรเน็ตประจําตําบลและการออกรานตามงานตาง ๆ  ที่หนวยงานรัฐบาลและ
เอกชนจัดขึ้น  เพื่อแนะนําสินคา และเพื่อเปนทางเลือกใหมแกผูบริโภคอีกดวย 
 เมื่อพิจารณาเปนรายประเด็นสามารถจําแนกบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลดานการ
ตลาด ดังนี้ 

องคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทดานการตลาดในระดับปานกลาง โดยมีคะแนนเฉลี่ยตั้ง
แต  1.67  - 2.33 คะแนน ไดแก   

1. ในภาพรวมองคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทปานกลาง  ในการชวยเหลือดานการ
ตลาดในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.11  คะแนน เนื่องจากองคการ
บริหารสวนตําบลไดใหความชวยเหลือในการจัดหาตลาดแกผูผลิตทั้งภายในอําเภอและตางอําเภอ 

2.  การประชาสัมพันธผลิตภัณฑในอินเตอรเน็ตประจําตําบล  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.06  
คะแนน  เนื่องจากเปนการประชาสัมพันธที่แพรหลาย ทําใหสินคาเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น 

3. บทบาทดานการตลาดขององคการบริหารสวนตําบลลําดับที่ 3 มีคะแนนเทากัน 2 ขอ ดัง
นี้  การวางแผนระยะยาวดานการผลิตและการจําหนายผลิตภัณฑ  และการจัดตั้งศูนยจําหนายสินคา
ชุมชน  เพื่อจําหนายผลิตภัณฑ  OTOP   มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ  2.03  คะแนน  เนื่องจากการวางแผน
การผลิตและจําหนายผลิตภัณฑจะทําใหสินคามีปริมาณเหมาะสมและคุณภาพตรงความตองการ
ของตลาด และการจัดตั้งศูนยจําหนายสินคาชุมชนเปนการรวบรวบสินคาภายตําบลที่มีความหลาก
หลายเปนการอํานวยความสะดวกแกลูกคาในการเลือกซื้อ 

4. องคการบริหารสวนตําบลมีการประสานงานกับหนวยราชการและเอกชนเพื่อจัดงาน 
ออกรานระหวางอําเภอ จังหวัดและภูมิภาคจนถึงระดับประเทศ มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 2.00 คะแนน 
เนื่องจาก หากมีการติดตอประสานงานที่ดีจะสามารถแลกเปลี่ยนความรู  พัฒนาฝมือ และเปนศูนย
กลางรวบรวมสินคาจากทุกอําเภอ จะทําผูผลิตใหมีรายไดเพิ่มขึ้นและสินคาเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น   
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5. การจําหนายสินคาของที่ระลึกในแหลงทองเที่ยวและแหลงชุมชนภายในตําบล              
มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 1.89 คะแนน เนื่องจากเปนการขยายตลาดใหกวางมากยิ่งขึ้น 

6. การจัดทําโปสเตอรหรือแผนพับเพื่อเผยแพรสินคาในโครงการ  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ
1.74 คะแนน  เนื่องจากเปนการประชาสัมพันธที่แพรหลาย ทราบรายละเอียดของสินคาอยางชัดเจน
ทําใหสินคาเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น 

7. การตรวจสอบตลาด  อบรมการตลาด  และพยายามหาชองทางการขายใหม ๆ  มีคะแนน
เฉลี่ยเทากับ1.69 คะแนน  เนื่องจากสามารถนําขอมูลทีไดมาพัฒนาสินคาใหมๆ ใหมีความแตกตาง
จากสินคาเดิม ทําใหสินคามีความหลากหลายมีชองทางการตลาดที่เพิ่มขึ้น 

8. การสงเสริมการขายโดยการหาตลาดทั้งในและตางอําเภอ  มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 1.67 
คะแนน  เนื่องจากหากองคการบริหารสวนตําบลสามารถหาตลาดไดมาก กลุมผูผลิตก็จะมีชองทาง
ขายสินคาไดมากขึ้น ทําใหมีรายไดเพิ่มขึ้น 
 นอกจากนั้นยังพบวาองคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทระดับนอย โดยมีคะแนนระหวาง 
1.00 – 1.66  คะแนน ในประเด็นการจัดฝกอบรม จัดทําระบบบัญชีสําหรับกลุมผูผลิตรายยอยโดยมี
คะแนนเฉลี่ยเทากับ  1.65  คะแนน  เนื่องจากกรมการพัฒนาชุมชนไดดําเนินการแลว  รวมถึงองค
การบริหารสวนตําบลยังขาดบุคลากรที่มีความรู ความชํานาญและรับผิดชอบโดยตรงทางดานการ
จัดทําระบบบัญชี จึงยังไมไดดําเนินการในขณะนี้   

 
ตาราง 17  บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล ดานการตลาด 

 
มาก ปานกลาง นอย บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล 

ดานการตลาด จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย ความ 

หมาย 

1.  องคการบริหารสวนตําบล มีการประสาน
งานกับหนวยราชการและเอกชนเพื่อจัดงาน
ออกรานระหวางอําเภอ จังหวัด และภูมิภาคจน
ถึงระดับประเทศ   

21 22.3 52 55.3 21 22.3 2.00 ปาน
กลาง 

2. การจัดตั้งศูนยจําหนายสินคาชุมชน   เพื่อ
จําหนายผลิตภัณฑ  OTOP 

25 26.6 48 51.1 21 22.3 2.03 ปาน
กลาง 

3. การสงเสริมการขายโดยการหาแหลงตลาด
ทั้งในอําเภอและตางอําเภอ 

15 16.0 33 35.1 46 48.9 1.67 ปาน
กลาง 

4. การประชาสัมพันธผลิตภัณฑในอินเตอรเน็ต
ประจําตําบล 

38 40.4 31 33.0 25 26.6 2.06 ปาน
กลาง 

5.  การจัดทําโปสเตอร  หรือแผนพับเพื่อเผย
แพรสินคาในโครงการ   

13 13.8 44 46.8 37 39.4 1.74 ปาน
กลาง 
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มาก ปานกลาง นอย บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล 
ดานการตลาด 

 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

คาเฉลี่ย ความ 
หมาย 

6. การวางแผนระยะยาว ดานการผลิตและการ
จําหนายผลิตภัณฑ 

20 21.3 57 60.6 17 18.1 2.03 ปาน
กลาง 

7.  การตรวจสอบตลาด  อบรมการตลาด  และ
พยายามหาชองทางการขายใหม ๆ 

9 9.6 47 50.0 38 40.4 1.69 ปาน
กลาง 

 8. จัดการฝกอบรม จัดทําระบบบัญชีสําหรับ
กลุมผูผลิตรายยอย   

7 7.4 47 50.0 40 42.6 1.65 นอย 

9.  การจําหนายสินคาของที่ระลึกในแหลงทอง
เที่ยวและแหลงชุมชนภายในตําบล 

25 26.6 54 57.4 15 16.0 1.89 ปาน
กลาง 

10. โดยภาพรวมทานคิดวาองคการบริหารสวน
ตําบลของทานมีสวนชวยดานการตลาดใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในระดับใด 

27 28.7 50 53.2 17 18.1 2.11 ปาน
กลาง 

เฉลี่ยทั้งหมด 1.89 ปาน
กลาง 

หมายเหตุ    อบต.  มีบทบาทมาก     คะแนนระหวาง   2.34 – 3.00   คะแนน 
                   อบต.  มีบทบาทปานกลาง    คะแนนระหวาง   1.67 – 2.33   คะแนน 
       อบต.  มีบทบาทนอย    คะแนนระหวาง   1.00 – 1.66   คะแนน  
 
ตอนที่ 4  ผลการวิเคราะหระหวางตัวแปรอิสระกับบทบาทขององคการบริหารสวนตําบล 
 
 ความสัมพันธของลักษณะพื้นฐานขององคการบริหารสวนตําบล  จํานวนสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑภายในตําบล  ความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององคการ
บริหารสวนตําบล  และการวางแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององคการ
บริหารสวนตําบล  ที่มีผลตอบทบาทขององคการบริหารสวนตําบล    โดยไดทําการวิเคราะหขอมูล
ดวยเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะหสถิติ  เพื่อทําการวิจัยทางสังคม
ศาสตร (Statistical Package for Science or SPSS for Windows) เปนสถิติการวิเคราะหถดถอยพหุ
แบบขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 
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ตารางที่ 18   คาสัมประสิทธิ์ระหวางตัวแปรอิสระกับบทบาทขององคการบริหารสวนตําบล ใน
จังหวัดเชียงใหม 
 

 Y X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 

Y 1.000 .089 -0.49 .091 .163 .059 -.093 .213* .174* .564** 

X1  1.000 .439** .098 .524** .197* .463 .139 -.190* -.002 

X2   1.000 -.093 .416** .421** .366 .142 -.077 -.195* 

X3    1.000 .346* .171* .001 .023 -.095 .051 

X4     1.000 .391** .441** .052 -.216* .010 

X5      1.000 .228* .083 -.092 -.028 

X6       1.000 -0.27 .061 -.101 

X7        1.000 .057 .063 

X8         1.000 .100 

X9          1.000 

  
 *     มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
 **   มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 
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หมายเหตุ เมื่อ        Y = บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล 
                 A = คาคงที่ 
       b1…b9 = คาสัมประสิทธิ์ของความสัมพันธ  ระหวางตัวแปรอิสระ  
                                                                                แตละตัวแปรกับตัวแปรตาม เมื่อควบคุมคาของ
     ตัวแปรอิสระอ่ืนที่มีอยูในสมการไดคาคงที่แลว  
   X1 = ระยะเวลาที่กอตั้งองคการบริหารสวนตําบล  
   X2 = ขนาดขององคการบริหารสวนตําบล  
   X3 = พื้นที่ทั้งหมดในเขตรับผิดชอบขององคการบริหารสวน 
                                                                  ตําบล  
 X4 = ประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการ 
                                                                 บริหารสวนตําบล  
 X5 = รายไดจากการจัดเก็บภาษี ป 2546 
 X6 = รายไดจากเงินอุดหนุนรัฐบาล ป 2546 

 X7 = จํานวนประเภทสินคา  OTOP ภายในตําบล 
 X8 = ความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
 X9 = การวางแผน การดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง 
                         ผลิตภัณฑ 
 
 เมื่อวิเคราะหดูคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของตัวแปรอิสระทั้งหมดกับตัวแปรตาม(บทบาท
ขององคการบริหารสวนตําบล)  ดังตารางที่ 18  เปรียบเทียบเฉพาะความสัมพันธระหวางตัวแปร
อิสระดวยกัน  จะเห็นไดวา  สวนใหญแลวตัวแปรอิสระจะมีความสัมพันธซ่ึงกันและกันในระดับต่ํา   
ตามเกณฑการวัดระดับความสัมพันธของสุชาติ (2537:102) จึงไมเกิดปญหา Multicolinearity  ซ่ึงจะ
ทําใหคา R2  เปลี่ยน  เพราะคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของตัวแปรอิสระท้ังหมดไมมีคาใกลเคียงกับ 
1 หรือ 0.8 เลย 
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ตาราง 19 ผลการวิเคราะหถดถอยพหุแบบขั้นตอนโดยสรุปของบทบาทองคการบริหารสวนตําบล 
 

ตัวแปร B t Sig 
1.  จํานวนสินคา OTOP ในตําบล 0.02156 1.994* .049 

2.   ความรู ความเขาใจโครงการหนึ่ง  
      ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

0.07351   2.698** .008 

3.   การวางแผนการดําเนินโครงการ       
      หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

.148 6.997** .000 

                             คาคงที่ 1.359 5.007**  
           R2  =  .399               SEE  =   35.694                  F 19.885**                Sig. of F = .001 

 
 จากผลการวิเคราะหถดถอยพหุ  โดยนําตัวแปร 1 ตัว และตัวแปรอิสระทั้ง 9 ตัว ไปเขาสม
การโดยใชวิธีแบบขั้นตอน  ปรากฏวาไดคา F = 19.885;  Sig. = 0.01  หมายความวา  มีตัวแปรอิสระ
อยางนอย  1  ตัวแปร  ที่มีความสัมพันธกับตัวแปรตามในรูปเชิงเสนและในบรรดาตัวแปรอิสระทั้ง
หมด 9 ตัว มีตัวแปรอิสระ 1 ตัว ที่มีผลตอตัวแปรตามอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ไดแก  
การวางแผนการดําเนินโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ มีนัยสําคัญรอยละ 39.9  และมีตัวแปร
อิสระ 2 ตัว  ที่มีผลตอตัวแปรตามอยางมีนัยสําคัญยิ่งทางสถิติที่ระดับ 0.01  ไดแก  จํานวนประเภท
สินคา OTOP ในตําบล  มีนัยสําคัญรอยละ 31.8  และความรู ความเขาใจโครงการหนึ่ง ตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑขององคการบริหารสวนตําบล  มีนัยสําคัญรอยละ 37.2 
 จากผลการวิเคราะหดังกลาว  สามารถสรุปเปนสมการถดถอยพหุ  ขององคการบริหารสวน
ตําบล  ไดดังนี้ 
  Y = a   +   b7 x7   +   b8 x8   +   b9 x9 
 
บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล   = 1.359   +   0.02156    (จํานวนประเภทสินคา OTOP ใน

ตําบล) + 0.07351  (ความรู ความเขาใจโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ) + 0.148  (การวางแผนการดําเนิน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
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จากสมการดังกลาวสามารถอธิบายไดวาหากมีสินคา OTOP ในตําบลมาก แสดงวาองคการ
บริหารสวนตําบลมีบทบาทตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมาก และองคการบริหารสวน
ตําบลที่มีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ รวมถึงการวางแผนการ
ดําเนินโครงการมาก   องคการบริหารสวนตําบลจะมีบทบาทตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
มากดวย   

จากการศึกษาครั้งนี้สามารถพิสูจนใหเห็นถึงความสัมพันธของตัวแปรอิสระที่มีความ 
สัมพันธกับตัวแปรตาม (บทบาทขององคการบริหารสวนตําบล)  ดังนี้ 

1.  ตัวแปรที่มีความสัมพันธกัน คือ จํานวนประเภทสินคา OTOP ในตําบล ความรู ความเขา
ใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ     และการวางแผนการดําเนินโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ 
 2.  ตัวแปรที่ไมมีความสัมพันธกัน คือ ระยะเวลาที่กอตั้งองคการบริหารสวนตําบล ขนาด
ขององคการบริหารสวนตําบล   พื้นที่ทั้งหมดในเขตรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล 
ประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล   รายไดจากการจัดเก็บภาษี ป 
2546 และ รายไดจากเงินอุดหนุนรัฐบาล  ป 2546 

 ดังนั้นจึงพิสูจนสมมุติฐานไดวา  บทบาทขององคการบริหารสวนตําบลตอโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดเชียงใหม มีความสัมพันธกับ  จํานวนประเภทสินคา OTOP ในตําบล 
ความรู ความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ   และการวางแผนการดําเนินโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เทานั้น 

 
4.1 คาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของคัวแปรอิสระ 9 ตัวกับบทบาทองคการบริหารสวนตําบล 

(ตารางที่ 18) ไดแก 
1. จํานวนประเภทสินคา OTOPในตําบลมีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียวกัน  กบับท

บาทขององคการบริหารสวนตําบลตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง ผลิตภัณฑ  คือคา t = 1.994 ที่ระดับ 
0.05 อธิบายไดวาหากจํานวนสินคา OTOPในตําบลมีจํานวนมาก  โดยมาจากภูมิปญญาทองถ่ิน การ
สรางสรรคภายในหมูบาน เพื่อใหมีสินคาที่เปนเอกลักษณของชุมชน 

2.  ความรู ความเขาใจโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององคการบริหารสวนตําบลมี
ความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียวกัน  กับบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลตอโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  คือคา t = 2.698   ที่ระดับ 0.01 อธิบายไดวาองคการบริหารสวนตําบลที่มี
ความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑอยางถูกตอง           จะสามารถใหความรู 
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คําแนะนําการผลิตสินคาในตําบลใหมีคุณภาพ สอดคลองความตองการของผูผลิต ทําใหสินคาใน
โครงการมีมาตรฐาน สงผลใหสินคาเปนที่ยอมรับและเปนการเพิ่มรายไดแกชุมชนอีกดวย 

3.  การวางแผนการดําเนินโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑขององคการบริหารสวน
ตําบลมีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียวกัน  กับบทบาทขององคการบริหารสวนตําบลตอ
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  คือคา t = 6.997   ที่ระดับ 0.01 อธิบายไดวา องคการบริหาร
สวนตําบลที่มีการวางแผนการดําเนินงานลวงหนาในการทํางาน  จะทําใหงานบรรลุตามวัตถุ
ประสงคที่ตั้งไวและเกิดขอผิดพลาดนอย งานสําเร็จอยางมีประสิทธิภาพและเสร็จตามกําหนด ทํา
ใหประหยัดเวลาและคาใชจายในการดําเนินงาน 

 
4.2  ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ 9 ตัว (ตารางที่ 18) ผูวิจัยขออธิบายเฉพาะความ

สัมพันธระหวางตัวแปรที่มีความสัมพันธกันมาก (มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01)  ไดแก 
1. ระยะเวลาที่กอตั้งองคการบริหารสวนตําบล   มีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียวกัน 

กับขนาดขององคการบริหารสวนตําบล   (t = 0.439)  กลาวคือ องคการบริหารสวนตําบลที่มีระยะ
เวลากอตั้งนาน จํานวนปที่เพิ่มขึ้น  จะมีการพัฒนาจากองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก เล่ือนชั้น
เปนขนาดกลาง และขนาดใหญ  
                 2. ระยะเวลาที่กอตั้งองคการบริหารสวนตําบล  มีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียว
กันกับประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล (t = 0.524) กลาวคือองค
การบริหารสวนตําบลที่มีระยะเวลากอตั้งนานจะมีประชากรในพื้นที่รับผิดชอบเพิ่มมากขึ้น 
 3.  ขนาดขององคการบริหารสวนตําบล  มีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียวกันกับ
ประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล (t = 0.416) กลาวคือองคการ
บริหารสวนตําบลที่มีขนาดใหญมักจะอยูในแหลงชุมชนจึงมีจํานวนประชากรในพื้นที่รับผิดชอบ
มาก เพราะประชากรอาศัยอยูหนาแนน ในขณะที่องคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กจะมีประชากร
ในพื้นที่รับผิดชอบนอยกวา เพราะประชากรไมหนาแนนและ มีการกระจายตัวสม่ําเสมอ 
 4.  ขนาดขององคการบริหารสวนตําบล  มีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางเดียวกันกับ
รายไดจากการจัดเก็บภาษี (t = 0.421)  กลาวคือ องคการบริหารสวนตําบลที่มีขนาดใหญจะจัดเก็บ
ภาษีไดมากกวาองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก  
 5. ประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลมีความสัมพันธทาง
สถิติในทิศทางเดียวกันกับรายไดจากการจัดเก็บภาษี (t = 0.391)  กลาวคือ องคการบริหารสวน
ตําบลที่มีประชากรในพื้นที่รับผิดชอบจํานวนมากจะสามารถจัดเก็บภาษีไดมากกวาองคการบริหาร
สวนตําบลที่มีประชากรในพื้นที่รับผิดชอบนอย 
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 6. ประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลมีความสัมพันธทาง
สถิติในทิศทางเดียวกันกับรายไดจากเงินอุดหนุนรัฐบาล (t = 0.441)  กลาวคือ องคการบริหารสวน
ตําบลที่มีประชากรในพื้นที่รับผิดชอบจํานวนมาก    รัฐบาลจะจัดสรรงบประมาณใหเพื่อพัฒนาทอง
ถ่ินมากกวาตามความเหมาะสมของประชากรในพื้นที่ และองคการบริหารสวนตําบลก็จะไดงบ
ประมาณที่จําเปนลดหลั่นกันลงมาตามสัดสวนประชากรในพื้นที่รับผิดชอบ 
 
 4.3  ตัวแปรอิสระท่ีไมมีความสัมพันธกัน(ตารางที่ 18) ระหวางตัวแปรอิสระ 9 ตัว (มีนัย
สําคัญทางสถิติท่ี 0.05)  คือ 
 1. ขนาดขององคการบริหารสวนตําบล  มีความสัมพันธทางสถิติในทิศทางตรงกันขามกับ 
การวางแผนการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (t = -0.195) กลาวคือองคการบริหาร
สวนตําบลที่มีขนาดใหญมีการวางแผนในการดําเนินงานนอยกวาองคการบริหารสวนตําบล    
ขนาดกลางและเล็ก เนื่องจากองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กสามารถดูแล ส่ังการ วางแผน
ดําเนินงานไดครอบคลุมและมีการผลิตสินคา OTOP ภายในตําบลเปนหัตถกรรมภายในหมูบานมาก
กวาองคการบริหารสวนตําบลที่มีขนาดใหญ 
 2. ประชากรทั้งหมดในพื้นที่รับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลมีความสัมพันธใน
ทิศทางตรงกันขามกับความรูความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (t = -0.216)  กลาว
คือ องคการบริหารสวนตําบลทีมีประชากรในพื้นที่รับผิดชอบจํานวนมาก จะไมสามารถใหความรู 
ความเขาใจในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑไดอยางทั่วถึง  เนื่องจากจํานวนเจาหนาที่ใหความ
รูมีจํานวนนอยไมสมดุลกับจํานวนประชากร และประชากรบางสวนยังไมใหความรวมมืออยางเต็ม
ที่ทําใหการทํางานเปนไปอยางลาชา ไมประสบผลสําเร็จเทาที่ควร 
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ตอนที่ 5  ผลการวิเคราะหปญหา  อุปสรรค  และขอเสนอแนะขององคการบริหารสวนตําบล  ท่ีมีตอ
   โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  
  จากผลการวิเคราะหสามารถสรุปไดวา  ปญหาสวนใหญรอยละ  46.8  เปนปญหาดานการ
สงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ  รองลงมาคือ  ปญหาดานการตลาด  รอยละ 40.5  และปญหา
ดานอื่นๆ  ไดแก  การบริหารงานของกลุม  ขาดวัตถุดิบที่ใชในการผลิต รวมถึงเจาหนาที่ติดตามและ
ประเมินผลโครงการมีนอย  คิดเปนรอยละ 12.7  (ตาราง 20) 
 
ตาราง 20  ปญหา  อุปสรรค  และขอเสนอแนะขององคการบริหารสวนตําบล 

องคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

 
ปญหา 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

รอยละ 
ของทั้ง
หมด 

(N=94) 
ดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ    50.0 

- วัตถุดิบบางชนิดตองสั่งจากที่อื่น - 2 (2.1) 10 (10.7) 12.8 
- ขาดบุคลากรที่มีความรูเฉพาะดาน 1 (1.1) 1 (1.1)  7 (7.4) 9.6 
- ขาดงบประมาณดําเนินการ - - 8 (8.5) 8.5 
- ขาดการพัฒนาผลิตภัณฑ - - 6 (6.4) 6.4 
- สมาชิกกลุมไมมีสวนรวมในการบริหารงาน 1 (1.1) - 4 (4.2) 5.3 
-    อบต.และหนวยงานที่เกี่ยวของขาดการ           
        สนับสนุนดานอาชีพอยางเต็มที่ 

- 
 

- 
 

3 (3.2) 3.2 
 

- ชาวบานยังขาดความรู - - 2 (2.1) 2.1 
- สมาชิกกลุมผูผลิตไมใหความรวมมือ - - 2 (2.1) 2.1 

ดานการตลาด    43.6 
- ไมมีศูนยจําหนายสินคา  OTOP - 3 (3.2) 7 (7.4) 10.6 
- ขาดบุคลากรและแนวทางในการดําเนินการ 1 (1.1) 2 (2.1) 6 (6.4) 9.6 
- ขาดความรูดานการตลาด  - 1 (1.1) 6 (6.4) 7.5 
-  ขาดงบประมาณในการฝกอบรม - - 5 (5.3) 5.3 
- สินคาเกินความตองการของตลาด  - - 5 (5.3) 5.3 
- ประชาชนไมรูจักสินคาชุมชน - - 2 (2.1) 3.2 
- คนไทยไมนิยมใชสินคาในโครงการหนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
1 (1.1) - 2 (2.1) 2.1 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 62

 

องคการบริหารสวนตําบล (แหง) 
ใหญ กลาง เล็ก 

 
ปญหา 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

รอยละ 
ของทั้ง
หมด 

(N=94) 
ดานอื่นๆ       6.4 

- การบริหารงานของกลุม   - 1 (1.1) 3 (3.1) 4.2 
- ขาดวัตถุดิบที่ใชในการผลิต - - 1 (1.1) 1.1 
- เจาหนาที่ติดตามและประเมินผลโครงการ

มีนอย 
- - 1 (1.1) 1.1 

รวม 4 (4.4) 10(10.7) 80(84.9) 100 

จากตารางที่  20  กลุมตัวอยางจํานวน 94 องคการบริหารสวนตําบล ไดสะทอนปญหาและ
อุปสรรคในดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑรอยละ 50  ดานการตลาดรอยละ 43.6 และ
ขอเสนอแนะขององคการบริหารสวนตําบลที่มีตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  รอยละ 6.4  
เปนประเด็นโดยเรียงตามระดับความถี่ของปญหา ดังนี้ 
 
ดานการสงเสริมอาชีพและพัฒนาผลิตภัณฑ                             

1.  วัตถุดิบบางชนิดตองสั่งจากที่อ่ืนทําใหตนทุนการผลิตสูงคิดเปนรอยละ 12.8 โดยเฉพาะ
ในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กยังขาดแคลนวัตถุดิบบางประเภทที่ไมสามารถผลิตไดเอง 

2.  ขาดบุคลากรที่มีความรู  ความชํานาญเฉพาะดานในการเผยแพร  แนะนําความรูในการ
ผลิตสินคาใหไดมาตรฐาน  คิดเปนรอยละ  9.6  โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กที่
ยังขาดแคลนบุคลากรที่มีความชํานาญเฉพาะดานในการแนะแนวทางการผลิตสินคาแกกลุมผูผลิต 

3.  ขาดงบประมาณดําเนินการ  ทําใหเงินอุดหนุนแกกลุมไดไมมากนัก  คิดเปนรอยละ  8.5 
โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กที่มีงบประมาณนอย 

4.  สินคาบางประเภทเปนสินคาเดิม ๆ   ขาดการพัฒนาผลิตภัณฑ  ไมมีอุปกรณการผลิต
และบรรจุหีบหอที่ทันสมัย  คิดเปนรอยละ  6.4 โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก 
กลุมผูผลิตจะผลิตสินคาประเภทเดียวกัน ไมมีการดัดแปลงหรือปรับปรุงผลิตภัณฑทําใหสินคาไมมี
ความแตกตางกัน 
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5.  สมาชิกกลุมจะไมคอยไดมีสวนรวมในการบริหารงานพัฒนาสินคา  เนื่องจากประธาน
กลุมจะบริหารจัดการเปนหลัก คิดเปนรอยละ 5.3 โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก
ควรสนับสนุนใหสมาชิกกลุมรวมกันแสดงความคิดเห็นเพื่อใหไดหลักการดําเนินงานที่มาจากความ
ตองการอยางแทจริง ทําใหกลุมเกิดความสามัคคีและสามารถพัฒนาสินคาไดอยางรวดเร็ว 

6.  องคการบริหารสวนตําบลและหนวยงานที่เกี่ยวของยังไมไดใหการสนับสนุนดานอาชีพ  
แกชุมชนอยางเต็มที่  คิดเปนรอยละ 3.2 โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กควรจัด
การพัฒนาทักษะอาชีพแกกลุมอยางตอเนื่อง 

7.  ชาวบานยังขาดความรู  ดานการเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ  2.1 โดยเฉพาะใน
องคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กควรใหความรูแกกลุมดานการเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑ  เพื่อใหมีราย
ไดจากการขายสินคาเพิ่มมากขึ้น 

8.  สมาชิกกลุมผูผลิตยังไมใหความรวมมือในการดําเนินงาน  และพัฒนาตนเองเทาที่ควร 
คิดเปนรอยละ  2.1  โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก 
 
ดานการตลาด 

1.  ในตําบลยังไมมีศูนยจําหนายสินคา  OTOP ประจําตําบลและรานคาขายสินคาของที่
ระลึกประจําแหลงทองเที่ยว เนื่องจากในตําบลไมมีแหลงทองเที่ยว  คิดเปนรอยละ 10.6 โดยเฉพาะ
ในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก 

2. ขาดบุคลากรและแนวทางในการดําเนินการจัดหาตลาดจําหนายสินคา  คิดเปนรอยละ  
9.6 โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กที่มีบุคลากรดําเนินงานไมพอเพียง 

3. กลุมผูผลิตขาดความรูดานการตลาด  ทําใหไมสามารถวางแผนการตลาดและประชา
สัมพันธสินคา  คิดเปนรอยละ 7.5 โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กตองใหความรู
ดานชองทางการตลาดและการวางแผนการตลาดแกกลุมผูผลิตเพื่อทําใหสินคาเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น 

4.  ขาดงบประมาณในการฝกอบรมเทคนิคการตลาดแกประชาชน  คิดเปนรอยละ  5.3 โดย
เฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กที่มีงบประมาณนอย 

5.  การผลิตสินคาชนิดเดียวกันมีมาก  ทําใหเกินความตองการของตลาด  เกิดการแขงขันสูง  
คิดเปนรอยละ  5.3  โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กกลุมผูผลิตสินคาในทองถ่ิน
มักจะผลิตสินคาประเภทเดียวกัน  ทําใหสินคามีมากเกินความตองการของตลาด 

6.  ตลาดแคบ  ประชาชนไมรูจักสินคาชุมชน  คิดเปนรอยละ 3.2  โดยเฉพาะในองคการ
บริหารสวนตําบลขนาดเล็กที่หางไกลจากแหลงชุมชนทําใหโอกาสที่ประชาชนจะรูจักสินคามีนอย 
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7.  คนไทยยังไมนิยมใชสินคาในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมากนัก   คิดเปน      
รอยละ 2.1  โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กควรใหรณรงคใหสินคาในโครงการ
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใหมีการผลิต 

 
ดานอื่นๆ 

1. การบริหารงานของกลุมยังขาดการวางแผนงาน  คิดเปนรอยละ 2.1 โดยเฉพาะในองค
การบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก 

2.วัตถุดิบที่ใชในการผลิตบางชนิดตองสั่งจากแหลงอื่น   เนื่องจากไมสามารถผลิตเองไดจึง
ทําใหตนทุนการผลิตสูงขึ้น คิดเปนรอยละ 1.1 โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก 
กลุมผูผลิตตองซื้อวัตถุดิบบางประเภทที่ไมสามารถผลิตไดเอง  

3. เจาหนาที่ติดตามและประเมินผลโครงการมีนอย ทําใหไมทราบปญหาที่เกิดขึ้นระหวาง
ดําเนินโครงการ  คิดเปนรอยละ 1.1  โดยเฉพาะในองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็กมีเจาหนาที่
ดําเนินงานไมพอเพียงในการติดตาม ประเมินผล 
 
ขอเสนอแนะ 

องคการบริหารสวนตําบลที่ศึกษามีขอเสนอแนะตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  
สามารถสรุปเปนประเด็น   ดังนี้    
 1.  รัฐบาลควรใหการสนับสนุนงบประมาณที่เพียงพอ  การอบรมดานทักษะอาชีพ  พัฒนา
ผลิตภัณฑและการตลาดแกประชาชนผูสนใจ  โดยผูมีประสบการณ   

  2.  เนนการใชวัตถุดิบการผลิตที่มีในทองถ่ินเพื่อลดตนทุนการผลิต  รวมถึงพัฒนาสินคาให
มีการผลิตที่ครบวงจร  ทันสมัย  ตรงตามมาตรฐานการผลิต  และตรงตามความตองการของผู
บริโภคมากขึ้น   

  3. รัฐบาลควรจัดตั้งศูนยรวบรวมสินคา OTOP  ระดับจังหวัด  รวบรวมสินคาจากทุกตําบล
ใหมีความหลากหลาย  เพื่อสะดวกแกผูผลิตและผูบริโภคในราคาที่เปนธรรม  ทําใหสินคาแพร
หลายไดเร็วขึ้น   

  4.  พัฒนาบุคลากรขององคการบริหารสวนตําบลใหมีความรู  ความชํานาญดานการพัฒนา
สินคาและการตลาดอยางแทจริง เพื่อนําความรูนั้นมาพัฒนากลุมผูผลิตเพื่อผลิตสินคาที่ตรงความ
ตองการของตลาดมากที่สุด 

 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 65

5.  ควรสงเสริมใหมีการพัฒนาอาชีพเดิม  และสรางอาชีพใหมแกชุมชนเพื่อเพิ่มรายได    
 6. ควรจัดการศึกษา  ดูงานกลุมที่ประสบความสําเร็จ  เพื่อนําจุดแข็งของกลุมนั้นมาปรับ
ปรุง  พัฒนากลุมใหมีการบริหารงานที่ดีขึ้น   
 7. ประสานหนวยงานตาง ๆ  จัดตั้งเครือขายผูผลิตสินคา OTOP  เพื่อเปนแหลงประชา
สัมพันธสินคาและเกิดชองทางการตลาดเพิ่มขึ้น  รวมถึงกระจายรายไดแกผูผลิตทุกระดับ   
 8. หนวยงานที่เกี่ยวของ เชน กรมการพัฒนาชุมชน สํานักงานพาณิชยจังหวัด  สํานักงาน
เกษตรอําเภอ จะตองรวมมือกันทํางานอยางจริงจัง  โดยเฉพาะการหาตลาดทั้งในประเทศ  และตาง
ประเทศ  รวมถึงประชาสัมพันธสินคาทาง Internet  เพื่อใหสินคาสามารถพัฒนาและแพรหลายได
อยางรวดเร็ว      
 9. องคการบริหารสวนตําบลตองเปนหนวยงานที่ริเร่ิมจัดการในรูปสหกรณ โดยออกขอ
บังคับรองรับการดําเนินงานขององคการบริหารสวนตําบล   มีการบริหารงานอยางเปนระบบและ
โปรงใส โดยเฉพาะการกํากับดูแลและถือหุน   
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