
บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
  

สาขาปศุสัตวเปนสาขาหนึ่งของภาคการเกษตรที่ยังคงมีความสําคัญ และมีอัตราการเติบโต
อยางตอเนื่องควบคูไปกับการเกษตรสาขาอื่น ๆ  โดยเฉพาะอยางยิ่งในดานการผลิตที่กอใหเกิดการ
เชื่อมโยงกิจกรรมอื่น ๆ ในระบบ ความสําคัญนอกจากใชบริโภคภายในประเทศแลว สวนหนึ่งก็ได
สงออกไปจําหนายยังตลาดตางประเทศเปนการเพิ่มมูลคาและรายไดใหแกประเทศไดอีกทางหนึ่ง 
 ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาทางดานอุปทานของสาขาปศุสัตวโดยรวมแลว พบวาในแตละประเภท
ของปศุสัตวในแตละปมีปริมาณการผลิตที่ขึ้นลงอยูตลอดเวลาไมเสถียร แตอยางไรก็ตามปริมาณ
การผลิตที่ขึ้นลงนั้นเปนการเปลี่ยนแปลงที่ไมผันผวน เพียงแตเปนการขึ้นลงที่แปรผันไปตามระดับ
ของปริมาณอุปสงคและอุปทานในตลาดผานดัชนีราคาโดยปกติเทานั้น (สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2547)  

เมื่อพิจารณาทางดานอุปสงค  พบวาอุปสงคสวนใหญเปนอุปสงคของการบริโภค
ภายในประเทศ และอีกสวนหนึ่งเปนอุปสงคของตลาดตางประเทศ โดยปริมาณและมูลคาการ
สงออกเกือบทั้งหมดจะมาจากเนื้อไก  สุกร โค เปนสําคัญ โดยเนื้อไกมีสัดสวนที่สูงที่สุดของ
ปริมาณและมูลคาสินคาปศุสัตวสงออกทั้งหมด (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2547) 

เมื่อพิจารณาเฉพาะเนื้อไก ซ่ึงจัดอยูในรูปผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็ง จะเห็นไดวาเปน
สินคาปศุสัตวประเภทหนึ่งที่มีความสําคัญตอการสงออกสามารถนํารายไดเขาประเทศโดยเฉลี่ยป
ละ 2 หมื่นลานบาท ทั้งนี้ กระทรวงพาณิชยไดใหความสําคัญโดยจัดใหผลิตภัณฑจากเนื้อไกอยูใน
กลุมสินคาที่ตองเรงรัดการสงออกทําใหประเทศไทยกาวขึ้นมาเปนประเทศผูสงออกไกเนื้อท่ีสําคัญ
ติดอันดับหนึ่งในสิบของโลก (FAS post reports, 2004) โดยที่อุตสาหกรรมไกสดแชเย็นแชแข็ง
เปนอุตสาหกรรมที่มีผลการเชื่อมโยงสูง ไมวาจะเปนธุรกิจผลิตลูกไกพันธุ อาหารสัตว ธุรกิจ
จําหนายเวชภัณฑ ธุรกิจผลิตและจําหนายเครื่องมือ และอุปกรณในการเลี้ยง ธุรกิจโรงชําแหละและ
แปรรูปเนื้อไก ตลอดจนธุรกิจการสงออกชิ้นสวนเนื้อไกชําแหละแชเย็นแชแข็งและผลิตภัณฑจาก
เนื้อไกแปรรูป 
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ในดานตลาดสงออกไกสดแชเย็นแชแข็งของประเทศไทย พบวาตลาดสงออกที่สําคัญของ
ไทยมีเพียงไมกี่ประเทศ เชน ญี่ปุน เยอรมัน  สิงคโปร ฮองกง และเนเธอรแลนด โดยเฉพาะญี่ปุน
เปนประเทศลูกคาที่สําคัญของไทย โดยสัดสวนการสงออกอยูในชวงรอยละประมาณ 78-84 ของ
ปริมาณการสงออกไกสดแชเย็นแชแข็งของไทย (มาฆะสิริและคณะ, 2540) รองลงมาไดแกประเทศ
เยอรมัน สิงคโปร ฮองกง และเนเธอรแลนด ในขณะที่ญี่ปุนเปนตลาดที่สําคัญของไทย แตก็ไดมีการ
นําเขาสินคานี้จากอีกหลายประเทศที่สําคัญไดแก สหรัฐอเมริกา จีน และบราซิล ในขณะที่ประเทศ
ไทยเริ่มเสียสวนแบงการตลาดใหกับจีนตั้งแตป 2537 เปนตนมา (ชโยดมและคณะ, 2542) และใน
ตลาดประเทศญี่ปุน มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีแนวโนมลดลงเปนอยางมากเมื่อเทียบกับ
จีน (อภิจิตตรา, 2543; จีระนัย , 2544) 

 การผลิตไกสดแชเย็นแชแข็งของไทยเปนสินคาเกษตรในสาขาปศุสัตวที่มีการแปรรูป
คอนขางนอยประเภท ทําใหฐานสินคาสงออกคอนขางแคบ ขาดความหลากหลาย ในขณะเดียวกัน 
การสงออกยังตองพึ่งพิงตลาดหลักเชน ญี่ปุน จึงมีโอกาสที่จะไดรับผลกระทบจากภาวะผันแปรทาง
เศรษฐกิจในตลาดหลักเหลานั้นไดโดยงาย ดังนั้นจึงเปนโอกาสที่จะหันมาใหความสนใจกับตลาด
ในบางกลุมประเทศที่มีอํานาจในการซื้อสูง ดังเชนในกลุมประเทศตะวันออกกลางบางประเทศ ซ่ึง
การสงออกผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็งของไทยเขาไปในตลาดกลุมนี้จะเปนผลิตภัณฑที่ผลิต
ขึ้นมาโดยเฉพาะโดยเรียกวา อาหาร “ฮาลาล” (Halal food)  ประเทศไทยไดมีการสงออก
ผลิตภัณฑอาหารฮาลาลมานานแลวตั้งแตป พ.ศ. 2536 โดยเฉพาะอยางยิ่งอาหารที่สงไปตลาด
ตะวันออกกลาง ซ่ึงมีแนวโนมความตองการเพิ่มสูงขึ้น (สุดาพร, 2544) ผลิตภัณฑอาหารฮาลาลของ
ไทยที่เปนที่ตองการและไดมีการสงออกไปยังประเทศมุสลิมหลายประเทศจนเปนที่ไดรับความ
นิยมแพรหลายไดแก ไกสดแชเย็นแชแข็ง อาหารแชแข็งตางๆ บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป,ซอสปรุงรสตางๆ 
เปนตนจึงนับไดวาเปนตลาดที่สําคัญของอาหารฮาลาลไทยตลาดหนึ่งในปจจุบัน เนื่องจากเปน
ประเทศที่มีอํานาจในการซื้อที่สูงโดยเฉพาะประเทศคูเวต ซาอุดิอาระเบีย ซ่ึงมีรายไดเฉลี่ยตอหัว
ตั้งแต 4,343 เหรียญสหรัฐฯ ถึง 16, 166 เหรียญสหรัฐฯ และมีประชากรมุสลิมจํานวนมากโดยมี
ประชากรรวม 205.7 ลานคน เปนมุสลิม 194.4 ลานคน คิดเปนรอยละ 94.5 ไกสดแชเย็นแชแข็ง
รวมถึงผลิตภัณฑ นับเปนผลิตภัณฑอาหารฮาลาลประเภทหนึ่งที่สงออกไปยังประเทศตะวันออก
กลางและประเทศมุสลิมตางๆ ซ่ึงสามารถทํารายไดใหกับประเทศเปนจํานวนมาก การสงออกไกสด
แชแข็งของไทยนั้นมีการสงออกไปยังประเทศตางๆ หลายประเทศ ซ่ึงมูลคาการสงออกไกสดแช
แข็งของไทยมีแนวโนมที่เพิ่มขึ้น  แสดงถึงลูทางการขยายตลาดสงออกที่แจมใสในตลาดนี้ของ
ประเทศไทย  แตเปอรเซ็นตสวนแบงการตลาดกลับนอยอยูในชวงรอยละ 1.80-3.00 เมื่อเทียบกับ
ประเทศผูสงออกรายอ่ืน ๆ อีกทั้งปริมาณการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวเปนปริมาณที่ปรับตัวข้ึนลง

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 3 

อยูตลอดเวลา สําหรับตลาดสงออกไกสดแชเย็นแชเข็งของประเทศไทยในกลุมประเทศตะวันออก
กลางที่สําคัญไดแก ประเทศคูเวต, ซาอุดิอาระเบีย และสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส  
 โดยปริมาณการนําเขาผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็งในกลุมประเทศตะวันออกลางทั้ง 3 
ประเทศ ระหวางป 2533-2538 มีแนวโนมโดยเฉลี่ยเพิ่มขึ้น(สุดาพร, 2544)   แตในระหวางป พ.ศ. 
2540-2544 กลับมีแนวโนมที่ลดลง ในขณะที่มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวของไทยใน
ชวงเวลาเดียวกันนี้คือ ป พ.ศ. 2540-2544 กลับมีมูลคาที่ปรับตัวข้ึนลงไมแนนอนในแตละป จึงเปน
สาเหตุอีกประการหนึ่งที่ควรจะศึกษาวาเปนผลสืบเนื่องมาจากสาเหตุใด และภายหลังจาก
วิกฤติการณไขหวัดนกที่แพรระบาดทั่วเอเชียสถานการณการตลาดผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแขง็ใน
กลุมประเทศนี้จะเปนอยางไร 
 ดังที่กลาวมาขางตน จะเห็นไดวา การสงออกผลิตภัณฑอาหารฮาลาลไปยังกลุมประเทศที่มี
ประชากรมุสลิม อยางเชนกลุมประเทศตะวันออกกลางนั้น นับไดวามีความสําคัญในการที่จะทําให
เศรษฐกิจมีการขยายตัว และสามารถนําเงินตราตางประเทศเขาสูประเทศ อีกทั้งการสงออกไปยัง
กลุมประเทศนี้ ทําใหประเทศไทยสามารถกระจายความเสี่ยงโดยเฉพาะในภาวะที่มีการกีดกันทาง
การคาในรูปแบบตาง ๆ จากประเทศคูคาที่สําคัญ เชน ญี่ปุน เปนตน จากความสําคัญดังกลาว ฉะนั้น
ควรมีการศึกษาถึงการวิเคราะหการสงออกผลิตภัณฑอาหารฮาลาล เพื่อเพิ่มศักยภาพในการสงออก 
รวมทั้งหาลูทางการขยายตลาดสงออกผลิตภัณฑอาหารฮาลาลของไทยในอนาคต 
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1.  เพื่อทราบถึงสภาพทั่วไปเกี่ยวกับการผลิต การตลาดสงออก ขั้นตอนการสงออก  และ
มาตรการทางการคาที่มีผลตอการสงออกไกสดแชเย็นแชแข็งฮาลาลของไทยในกลุมประเทศ
ตะวันออกกลางคือ สาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส ซาอุดิอาระเบีย และ คูเวต 

2.  เพื่อคํานวณดัชนีความสามารถในการแขงขันโดยการวิเคราะหความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ วามีความไดเปรียบหรือสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก 
โดยทําการเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงทั้งหมด ในประเทศผูนําเขาทั้ง 3 ประเทศ 

3.  เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดไกสดแชเย็นแชแข็งฮาลาลของไทยกับ
ประเทศคูแขงขันทั้งหมดในประเทศผูนําเขาทั้ง 3 ประเทศ 
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1.3 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
  
 1.  ทําใหทราบสภาพทั่วไปในการผลิต ตนทุน การตลาดสงออก และมาตรการทางการคาที่
มีผลกระทบตอการสงออกผลิตภัณฑไกของไทย รวมถึงปญหาตางๆ ที่เกิดขึ้นในกระบวนการผลิต
และการตลาด เพื่อเปนขอมูลสําหรับอุตสาหกรรมผลิตไกสดแชเย็นแชเข็ง ผูสงออก ใชในการ
วางแผนธุรกิจ และเพื่อหาแนวทางในการแกไขและพัฒนาผลิตภัณฑอาหารฮาลาลโดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็งของไทยใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น อันจะสงผลโดยตรงตอการเพิ่ม
ความสามารถในการแขงขันของผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็งของไทย  

 2.  ผลจากการวิเคราะหที่ไดจากการคํานวณดัชนีความสามารถในการแขงขัน สามารถใช
เปนดัชนีที่สะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของอุตสาหกรรมไกสดแชเย็นแชแข็งของไทยวาอยูในชวง
ใด มีแนวโนมที่จะสูญเสียความสามารถในการแขงขันหรือไม เพื่อที่หนวยงานทั้งภาครัฐ ผูสงออก 
และหนวยงานที่เกี่ยวของจะไดใชเปนแนวทางในการกําหนดมาตรการในการสงเสริม และ
มาตรการในการแกไขปญหา เพื่อใหผลิตภัณฑดังกลาวสามารถปรับตัวใหสอดคลองกับรูปแบบการ
แขงขันที่เปล่ียนแปลงไปของตลาดโลก 

 3.  จากวัตถุประสงคขอที่ 3 ทําใหทราบถึงการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดของ
ผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็งของไทยในประเทศผูนําเขาที่สําคัญวามีการเปลี่ยนแปลงอยางไร มี
สาเหตุมาจากปจจัยใดเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขงที่สําคัญ เพื่อท่ีจะไดใชขอมูลนี้สําหรับภาครัฐและ ผู
สงออก กําหนดเปนแนวทางในการหาทางเพิ่มสวนครองตลาดใหมากขึ้น รวมถึงรักษาตลาดเดิมไว 
 
1.4 ขอบเขตของการศึกษา 
 
 1.  ศึกษาเฉพาะผลิตภัณฑอาหารฮาลาล ประเภทไกสดแชเย็น พิกัด 0207210005 และ ไก
สดแชแข็ง พิกัด 0207410101 ไมรวมไกแปรรูป  
 2.  ขอมูลที่ใชในการศึกษา คือ ขอมูลทุติยภูมิ อันประกอบไปดวย ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับ
ลักษณะและสภาพการผลิต การตลาดสงออก ขั้นตอนการสงออกกฎระเบียบการสงออก และ
มาตรการทางการคาที่มีผลตอการสงออกผลิตภัณฑไกสดแชเย็นแชแข็งของไทย นอกจากนี้ยังได
รวบรวมขอมูลอนุกรมเวลาเกี่ยวกับปริมาณการผลิต ปริมาณการสงออก มูลคาการสงออก ราคา
สงออก ปริมาณการนําเขา มูลคาการนําเขา ราคานําเขาของประเทศผูนําเขา และประเทศผูสงออก 
ตลอดจนปริมาณผลผลิตตั้งแตป 2540-2546 ซ่ึงขอมูลเหลานี้ไดจากการรวบรวมเอกสาร รายงาน
การศึกษา บทความ งานวิจัยตาง ๆ ตลอดจนสถิติจากหนวยงานราชการ และเอกชนที่ไดรวบรวม
เอาไว เชน กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กรมปศุสัตว 
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กระทรวงเกษตรและสหกรณ กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง ธนาคารแหงประเทศไทย กรม
พาณิชยสัมพันธ รวมทั้งองคการระหวางประเทศ เชนองคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ 
(FAO) สํานักงานคณะกรรมการเศรษฐกิจและสังคมภาคพื้นเอเชียและแปซิฟค (Economic and 

Social Commission for Asia and Pacific : ESCAP)สมาคมผูผลิตไกสดแชเย็นสงออก สํานัก
จุฬาราชมนตรี สมาคมผูผลิตอาหารฮาลาล และสถานทูตประเทศผูนําเขาที่สําคัญเปนตน 

 
1.5 นิยามศัพทสําคัญ 
 
 1.  ไกสดแชเย็นแชแข็ง หมายถึง ชิ้นสวนของเนื้อไกที่ชําแหละแลว นํามาแชเย็นแชแข็ง 
 2.  ไกสดแชเย็นแชแข็งฮาลาล หมายถึง ไกสดแชเย็นแชแข็งที่ไดผานกระบวนการเชือด 
และชําแหละตามหลักการศาสนาอิสลาม และไดรับการรับรองผานเครื่องหมาย “ฮาลาล” จากสํานัก
จุฬาราชมนตร ี

 3.  ปศุสัตว หมายถึง สัตวที่เล้ียงไวในลักษณะเปนคอก กลุม หมู โดยไมรวมถึงสัตวน้ํา โดย
มีวัตถุประสงคเล้ียงเพื่อการบริโภค ประกอบไปดวย โค กระบือ สุกร และสัตวปกประเภทตาง ๆ 
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