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ชื่อเร่ืองการคนควาแบบอิสระ  พฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนจังหวดัลําปาง   
      ในการเลือกตัง้ทั่วไปป 2548 
ผูเขียน     วาที่รอยตรี ศภุชัย    วงคบรรใจ 
ปริญญา      รัฐศาสตรมหาบัณฑิต (การเมืองและการปกครอง) 
อาจารยท่ีปรึกษาการคนควาแบบอิสระ อาจารย ดร.จันทนา  สุทธิจารี      
 

บทคัดยอ 
 
 การคนควาแบบอิสระครั้งนี้ มีวัตถุประสงค 2 ประการคือ 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการ
เลือกตั้งของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในจังหวัดลําปาง และ 2) เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
เลือกตั้งของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในจังหวัดลําปาง  
 ขอมูลที่ใชในการศึกษาไดมาจากการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจงจากประชาชนที่มีสิทธ์ิ
เลือกตั้งในเขตที่ 1 จังหวัดลําปาง จํานวน 400 คน ดวยแบบสอบถามที่สรางขึ้นตามวัตถุประสงค    
ของการวิจัยแบงออกเปน 4 ตอน คือ 1) แบบรวบรวมขอมูลดานเศรษฐกิจ และสังคมของกลุม
ตัวอยาง 2) แบบสํารวจพฤติกรรมการเลือกตั้งและความเห็นเกี่ยวกับการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร (6 กุมภาพันธ 2548)  3) แบบวัดความรูทางการเมือง และปจจัยที่เกี่ยวของกับการไปใชสิทธิ์
เลือกตั้ง และ 4) ขอเสนอแนะของกลุมตัวอยาง ทําการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติรอยละ คาเฉลี่ย สวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน และทําการทดสอบสมมติฐานดวยการวิเคราะหไคสแควร ผลการศึกษา พบวา 
 1. ประชาชนในเขตเลือกตั้งที่ 1 จังหวัดลําปาง รอยละ 76.0 ไปใชสิทธิ์เลือกตั้งที่หนวย
เลือกตั้ง และรอยละ 2.3 ไปใชสิทธิ์เลือกตั้งโดยใชสิทธิ์ลวงหนา การไปใชสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนมาก
ของประชาชน มาจากประชาชนเห็นวาการเลือกตั้งเปนหนาที่ของคนไทย  สวนการซื้อสิทธิ์ขาย
เสียงแมประชาชนจะรับรูวามีการซื้อสิทธิ์ขายเสียงแตเปนการรับรูจากบุคคลมิใชการรับรูดวยตนเอง 
 2. ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกตั้ง ปรากฏวา ปจจัยดานเศรษฐกิจไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกตั้ง  ปจจัยดานสังคม เฉพาะตัวแปรเพศเพียงตัวแปรเดียวที่มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกตั้งอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ปจจัยดานจิตวิทยา คือ ประชาชนสวน 
ใหญมีประสิทธิภาพทางการเมืองระดับมากถึงมากที่สุด มีหนาที่พลเมืองระดับมากที่สุด และมีนิยม
พรรคการเมืองระดับมากถึงปานกลาง แตปจจัยดานจิตวิทยาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกตั้ง และปจจัยดานการเมือง คือ ประชาชนสวนใหญมีความสนใจทางการเมืองระดับปานกลาง 
มีสวนรวมทางการเมืองระดับปานกลาง และมีความรูทางการเมืองระดับปานกลางถึงต่ํา แตปจจัย
ดานการเมือง ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกตั้ง 
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ABSTRACT 
 
 This independent research has 2 objectives 1) To study the voting behavior of Lampang’s 
eligible voters 2) To study  factors that influence the voting’s behavior of Lampang’s voters 
  The information used in this research is random specificly to only 400 voters in 
constituency 1 of Lampang  with questionnaire designed to serve the objectives of the research, 
divided to 4 sections. 1) To collect economic and social data of the random group,  2) To survey 
the voting’s behavior and opinion regarding the election of Member of  Parliament (on February 
6, 2005), 3)  To evaluate the political knowledge and factors that concern the use of their voting’s 
right and 4) The suggestions of the random group. Data analysis is done by using percentage, 
mean, standard deviation, and  Chi-square test was used to prove the hypothesis.  The resarch’ s 
result shows as follow: 
 1. 76%  of the population in constituency 1, Lampang vote at the election unit and 2.3% 
vote in advance. Most people feel that they should vote as voting is their duty. Their awareness of 
buying votes gain from perception, not by direct experience. 

2. The factors that influence the voting’s behavior - the research shows that economic 
condition has no relationship with the voting’s behavior. The social factor is the only factor that  
has significant influence to the voting’s behavior at level 0.05. For the psychological factor, most 
people has high to very high efficiency in political and their awareness of voting duty.  The 
preference of political party is also at high level. However the psychological factor has no 
relationship to voting’s behavior. The political factor shows that most people are interested in 
politics and show participation at medium level. The political knowledge shows the result at 
medium to low level tend to have political culture in the form of “subject participant political 
culture”, however the political factor has no relationship to the voting’s behavior. 
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