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บทคัดยอ 
 
 การคนควาแบบอิสระน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาหลักการสนทนาท่ีเรียกวาหลักความ

รวมมือ ของพอล เอช ไกรซ โดยเฉพาะอยางยิ่งในเงื่อนไขของ การกลาวขอความที่ใหความหมาย

นัยแฝงนอกเหนือจากความหมายนัยตรงท่ีปรากฏอยู วัตถุประสงคหลักคือ    วิเคราะหเเหตุผลและ

หนาท่ีของการกลาวความหมายนัยแฝงนั้น และเพื่อเขาใจในลักษณะเฉพาะของภาษาโฆษณา การ

วิเคราะหขอมูลไดจากการเก็บตัวอยางโฆษณาจํานวน 40 ตัวอยางจากนิตยสารผูหญิงช้ันแนวหนา

ของไทยไดแก นิตยสารแพรว, นิตยสารสุดสัปดาห, นิตยสารดิฉัน, นิตยสารลิซา, นิตยสารเปรียว

นิตยสารคลีโอ, นิตยสารเซเวนทีน, นิตยสารคอสโมโพลิแทน และ นิตยสารผูหญิง ต้ังแตเดือน

มกราคมถึงธันวาคม 2550 

    

ผลจากการคนควานี้แสดงใหเห็นวา  จาก 40 ตัวอยางของโฆษณาสินคาในนิตยสารสําหรับ

ผูหญิงมีการละเมิดกฏของการใชภาษาท้ังส่ีประเภทตามหลักความรวมมือไดแกการกลาวขอความท่ี
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มีความหมายนัยแฝงทางคุณภาพหรือการกลาวขอความที่ไมเปนความจริงซ่ึงมากที่สุดใน20

ขอความ, การกลาวขอความท่ีมีความหมายไมชัดเจนและคลุมเครือหรือยืดเยื้อและไมมีลําดับ

ข้ันตอนพบใน11 ขอความ และการกลาวขอความท่ีมีความหมายมากหรือนอยเกินกวาเจตนา พบใน

เกา ขอความ แตไมพบตัวอยางของการกลาวขอความที่ไมสอดคลองกับกับเจตนาของการพูดการ

วิเคราะหความหมายนัยแฝงในภาษาโฆษณาไมเพียงแตจะบอกความหมายเปนนัยของขอความนั้น

แตยังมีผลทําใหผูอานคลอยตามได นอกจากนี้ หวังเปนอยายิ่งวาการคนควาจะสรางความเขาใจใน

การละเมิดกฏของการสนทนาในงานโฆษณาในหนังสือนิตยสารไทย 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to investigate the principle of Grice’s 

Cooperative Principle and Maxims in selected Thai women’s magazine 

advertisements, especially in terms of flouting maxims, so as to better explain and 

understand the nature of advertising language.  The main objective was to determine 

the function of how and why flouting maxims occurs in advertising language. In 

addition, it is hoped that the findings will generate understanding of flouting maxims 

in Thai magazine advertisements.  The data on which the analysis is based was 

collected from Thai advertisements in women’s magazines, which were Preaw, 

Sudsabda, Dichan, Lisa, Cleo, Seventeen, Cosmopolitan, and Phuying published from 

January to December 2007. A total of 40 examples was collected for this research. 
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 Within the specified framework, the study illustrates how advertisement 

language in women’s magazines flouts the four maxims of Grice’s Cooperative 

Principle.  The findings also illustrate that the maxim of quality is flouted the most 

frequently, in twenty examples; flouting the maxim of manner was the next most 

frequent, found in eleven examples; and flouting the maxim of quantity was found in 

nine examples. No examples of flouting the maxim of relation were found in this 

research. This study will help to understand how advertising language attracts readers. 

The analysis of flouting maxims in advertising language can help determine not only 

the implicit meaning of utterances but also show how the language is used to 

manipulate the reader’s desires. In addition, it is hoped that the findings will 

contribute to a general understanding of flouting maxims in Thai magazine 

advertisements as an advertising technique. 


