
 
 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
 การศึกษาการจัดการมลทัศนจากปายโฆษณาขนาดใหญ ในเขตเทศบาลนครเชียงใหม     
ผูศึกษาไดทําการศึกษาเอกสารและงานวจิัยท่ีเกี่ยวของเพือ่เปนพื้นฐานการศึกษา ประกอบดวย 
 
หลักการ แนวคิด และทฤษฎเีก่ียวกับการส่ือสาร 

1. ทฤษฎีการติดตอเผยแพรและประชามต ิ
  สะอาด  ตัณศุภผล (2527) อธิบายสรุปไดวา ปายโฆษณาขนาดใหญ เปนการติดตอ
แบบ Mass Communication หรือส่ือสารมวลชน ซ่ึงมีลักษณะแตกตางจากการส่ือสารข้ันพื้นฐานอยู 
4 ประการคือ 

1. ตนตอ (Source) ของขาวสาร เปล่ียนจากบุคคลหรือเอกชน เปนสถาบัน 
2. อัตราสวนของผูรับสาร (Output) มากกวาผูสงสาร (Input) 
3. มีโอกาสไดรับผลตอบกลับ (Feedback) จากเปาหมายยาก 
4. กลุมเปาหมายเปนการเฉล่ีย มีลักษณะกระจัดกระจาย ไมจําเพาะเจาะจง 

 
  ทฤษฎีการติดตอเผยแพรและประชามติ นําไปใชวิเคราะหลักษณะทางกายภาพของ
ปายโฆษณาขนาดใหญ ท้ังดานสภาพภูมิทัศน สภาพโครงสรางของปายโฆษณา รูปภาพบนปาย
โฆษณา ตาํแหนงท่ีตั้งของปายโฆษณา เพื่อใหเกดิผลตอบกลับสูกลุมเปาหมาย ในการศึกษานี้คือกลุม
ประชากรผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และกลุมประชากรผูเดินทางสัญจรผานปาย
โฆษณาขนาดใหญ ในเขตเทศบาลนครเชียงใหม ซ่ึงเปนการติดตอส่ือสารระหวางปายโฆษณา
ขนาดใหญกับผูรับสาร วามีผลกระทบตอลักษณะทางกายภาพตอบริเวณท่ีตั้ง ความรูสึกของผูอยู
อาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และความรูสึกของผูเดินทางสัญจรผานปายโฆษณาขนาด
ใหญ ท้ังท่ีเปนและไมเปนกลุมเปาหมายของผูสงสาร ในการศึกษานี้คือผูประกอบการที่เชาพื้นท่ีปาย
โฆษณา เพื่อโฆษณาสินคาหรือบริการของตน 
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2. ทฤษฎีเก่ียวกับความคิดเห็น 
 สุชา  จันทรเอม และ สุรางค  จันทรเอม (2520) กลาววา ความคิดเห็นเปนเร่ืองของ

ความรูสึกของบุคคลตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งหรือเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง ซ่ึงแสดงออกดวยการพดู การเขียน หรือ
การปฏิบัติ ถือไดวาเปนการแสดงออกทางทัศนคติโดยมีอารมณเปนสวนประกอบ และพรอมท่ีจะมี
ปฏิกิริยาตอสถานการณภายนอก ความคิดเห็นของบุคคลจะเก่ียวของกับพื้นฐานประจําตัวบางอยาง 
เชน พื้นความรู ประสบการณในการทํางานระหวางบุคคล เปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหบุคคลและกลุมมี
ความคิดเหน็ไปในทิศทางหนึ่งทิศทางใด เปนรากฐานกอเกิดความคิดเห็นตอส่ิงนั้น 
  ทฤษฎีเกี่ยวกับความคิดเหน็ นําไปใชวิเคราะหลักษณะความคิดเห็นของกลุมประชากร
ผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และกลุมประชากรผูเดินทางสัญจรผานปายโฆษณา
ขนาดใหญ ในเขตเทศบาลนครเชียงใหม วามีความคิดเห็นเกี่ยวกับสภาพภูมิทัศน ความปลอดภัย 
การอยูอาศัยหรือการเดินทางสัญจร และผลประโยชนท่ีไดรับจากปายโฆษณาขนาดใหญ 

 
3. ทฤษฎีการสรางความทันสมัยดวยการสื่อสาร (Lerner’s Communication Theory of 

Modernization) 
  สัญญา  สัญญาววิัฒน (2539) กลาวถึง แนวคิดของทฤษฎีอิทธิพลของการส่ือสารในการ
สรางความเปนสมัยใหม สรุปความไดวา การส่ือสาร โดยเฉพาะการสื่อสารมวลชน เปนตัวการที่    
ทําใหสังคมเกิดความเปนสมัยใหม (ความเจริญกาวหนา) ข้ึน โดยทําหนาท่ีเผยแพรคานิยมและ
บรรทัดฐานทางสังคมใหม เม่ือสังคมนําเอาคานิยม บรรทัดฐานทางสังคมเหลานี้ไปถายทอดปลูกฝง
แกสมาชิกของสังคม กจ็ะทําใหสังคมมีคานยิม บรรทัดฐานทางสังคมแบบใหม นั่นคือสังคมสมัยใหม 
  ทฤษฎีนีอ้าศัยหลักจิตวิทยาเร่ืองการใหรางวัล (Reward) และการลงโทษ (Punishment) 
โดยปรับเปล่ียนเปนความพยามยาม (Effort) และการใหรางวัล โดยใหเหตุผลวา หากความพยายาม
ของประชาชนไดรับผลตอบสนองทางบวก จะสงผลใหพยายามตอไปจนทําใหสังคมเจริญกาวหนา 
หากความพยายามไมไดรับผลบวก สังคมกไ็มเจริญกาวหนา 
  ทฤษฎีการสรางความทันสมัยดวยการส่ือสาร นาํไปใชวิเคราะหวา ผลงานของกลุม      
ผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับปายโฆษณา นํามาซ่ึงความเจริญของสังคมเกิดจากส่ือสารมวลชนสมัยใหม
จริงหรือไม และมีอิทธิพลตอกระบวนการขัดเกลาทางสังคม ซ่ึงเปนตัวการปลูกฝงจินตภาพ
สมัยใหมท่ีการส่ือสารสมัยใหมนํามาใหอีกทอดหนึ่ง ลงไปในอนุชนรุนหลังตอไป ทําใหเกดิการ
เคล่ือนท่ีทางกายภาพ การเคล่ือนท่ีทางสังคม และการเคล่ือนท่ีทางจิตใจ กอใหเกิดการเปล่ียนแปลง
ทางสังคมและวัฒนธรรม ตอกลุมประชากรผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และกลุม
ประชากรผูเดนิทางสัญจรผานปายโฆษณาขนาดใหญอยางไร 
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หลักการ แนวคิด และทฤษฎเีก่ียวกับการรับรู 

1. ทฤษฎีสนามของเลวิน (Lewin’s Field Theory) 
 Lewin (2494) กลาววา พฤติกรรมมนุษย เกิดจากความสัมพันธระหวางอิทธิพลภายใน

กับอิทธิพลภายนอกท่ีแตละบุคคลรับรู โดยมีสูตรในการศึกษาพฤติกรรมท่ีสัมพันธกับขอบเขต
สภาพแวดลอมท่ีบุคคลมีประสบการณในชีวิต (Life Space) ของปจเจกชนวา 

B = ƒ (P, E) 
  โดยพฤติกรรม (B) ข้ึนอยูกับความสัมพนัธระหวางอิทธิพลตางๆ ของบุคคล (P) กับ
สภาพแวดลอมท่ีบุคคลนั้นรับรู (E) สภาพแวดลอมนีจ้ึงไมใชสภาพแวดลอมท่ีปรากฏจริง และไมได
หมายถึงสภาพแวดลอมทางกายภาพแตเพียงอยางเดียว หากรวมถึงสภาพแวดลอมทางสังคมและ
วัฒนธรรมอีกดวย 

 ทฤษฎีสนามของเลวินนําไปใชศึกษาวา ปายโฆษณาขนาดใหญมีผลกระทบตอ
พฤติกรรมของกลุมประชากรผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และกลุมประชากรผู
เดินทางสัญจรผานปายโฆษณาขนาดใหญอยางไร ท้ังพฤติกรรมตอสภาพแวดลอม สังคม 
วัฒนธรรม กอนและหลังมีปายโฆษณา 
 

2. ทฤษฎีการรับรูทางทัศนาการ 
 วิมลสิทธ์ิ  หรยางกูร (2541) พูดถึงการรับรูทางทัศนาการมีความสําคัญและ     

บทบาทมากท่ีสุดตอการเกิดพฤติกรรมในสภาพแวดลอม ปรกติเราจะรับรูปริภูมิ (Space) และเวลา 
(Time) ผานทางทัศนาการ (Visual) เชน เราเห็นสีสันรูปราง 3 มิติของส่ิงตางๆ ตอเนื่องกันไปใน
ปริภูมิ เราเหน็การเคล่ือนไหวและการเปลี่ยนแปลงท่ีเกดิข้ึนสัมพันธกบัเวลา ประเด็นสําคัญท่ีเปน
หลักมูลฐานของการรับรูเกี่ยวกับสภาพแวดลอมมีอยู 4 ปจจัย คือ 

1. การจัดระเบียบการรับรู (Organization in Perception) 
2. การรับรูความลึก (Depth Perception) 
3. ความคงท่ีของการรับรู (Perceptual Constancy) 
4. มายาทางทัศนาการ (Visual Illusion) 

   
  การจัดระเบียบการรับรู สงผลถึงความตระหนักตอสภาพภูมิทัศนของส่ิงแวดลอมรอบตัว 
การรับรูความลึกสงผลตอความลึกซ้ึงของการมองเห็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนกับสภาพภมิูทัศน ความคงที่ของการ
รับรูสงผลตอทัศนคติความคิดเห็นตอสภาพภูมิทัศนในระยะเวลาหนึ่ง และมายาทางทัศนาการ
สงผลตอการรับรูถึงสภาพภมิูทัศนท่ีแทจริงวามีสภาพเปนอยางไร 
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 ทฤษฎีการรับรูทางทัศนาการนําไปใชศึกษาวา ปายโฆษณาขนาดใหญกอผลกระทบ
ตอความรูสึกของ กลุมประชากรผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และกลุมประชากรผู
เดินทางสัญจรผานปายโฆษณาขนาดใหญอยางไร 

 
3. แนวคิดเก่ียวกับอํานาจ (Power) 

  อานันท  กาญจนพันธุ (2543) กลาวถึง แนวคิดเกีย่วกบัอํานาจของ Max Waber ซ่ึง
จําแนกอํานาจออกมาเปน 2 รูปแบบตามลักษณะท่ีมาของอํานาจ ประกอบดวย อํานาจท่ีชอบธรรม 
(Authority) และ อํานาจท่ีใชกําลังบังคับ (Coercive Power) โดยอํานาจท่ีชอบธรรมเกิดจากพ้ืนฐาน
ของการบังคับใหเกดิการยอมรับ (Domination) 3 แบบ ทําใหแบงลักษณะของอํานาจออกได 3 ประเภท 
คือ อํานาจบังคับตามกฎหมาย (Legal Domination) อํานาจบังคับตามประเพณี (Traditional 
Domination) และอํานาจบังคับตามบารมี (Charismatic Domination) ท้ังนี้ Max Waber จดัให
อํานาจตามกฎหมายเปนลักษณะของอํานาจท่ีผูกติดเฉพาะกับ รัฐสมัยใหม (Modern State) เทานั้น 
เพราะถือเปนรัฐท่ีมีระบอบการปกครองท่ีตั้งอยูบนหลักเหตุผล (Rationality) โดยมีระบบราชการ 
(Bureaucracy) ท่ีใหความสําคัญกับความสามารถ มากกวาความสัมพันธแบบพวกพองชวยเปน
กลไกในการจดัการปกครอง 

 แตในสภาพความเปนจริงแลว ไมมีสังคมใดท่ีมีอํานาจประเภทใดประเภทหน่ึงท่ี
บริสุทธ์ิอยูเพียงอยางเดยีว เพราะอํานาจท้ัง 3 ประเภทอาจผสมผสานกันอยูได ในกรณท่ีีอํานาจบาง
ประเภทมากเกินไป ก็จะมีผลใหสังคมการเมืองนั้นเกิดการบิดเบือนในการใชอํานาจมากไป จาก
เปาหมายเพื่อสรางระเบียบและความเทาเทียมกัน กจ็ะนําไปสูความโกลาหล เพราะผูมีอํานาจมักใช
อํานาจเพื่อแสวงหาผลประโยชนของตนเองมากวา 

 แนวคิดเกีย่วกบัอํานาจนําไปใชศึกษาวา กลุมเจาหนาท่ีผูเกีย่วของมีการบังคับใช
กฎหมายหรือเทศบัญญัติตอปายโฆษณาขนาดใหญท่ีเกดิข้ึนในเขตเทศบาลนครเชียงใหมอยางไร 

 
4. แนวคิดเก่ียวกับสิทธิ (Rights) 

  อานนัท  กาญจนพันธุ (2543) กลาวถึง สิทธิกับความสัมพนัธทางสังคมเกีย่วกบั
ทรัพยสิน หรือสิทธิในทรัพยสิน โดยเร่ิมจากการศึกษาสิทธิในวัฒนธรรมของการสืบมรดก 
(Inheritance Rights) และสิทธิในการจัดสรรท่ีดิน (Rights of Distribution and Sharing) ในสังคม
ของ Henry Lewis Morgan (2420) โดยความสัมพันธตางๆ บนพื้นฐานของสิทธิในการสืบทอด
มรดกและการจัดสรรท่ีดิน มักเร่ิมจากการเปนจารีตประเพณีท่ีปฏิบัติกนัในแตละสังคมแตละทองถ่ิน 
บนพื้นฐานของสิทธิในความเปนเจาของ (Rights of Ownership) 
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  ทวา แตละสังคมไมไดยึดหลักของการจัดการบนพ้ืนฐานของสิทธิในความเปน
เจาของอยางเดียวเทานั้น หากยังใชหลักการอื่นๆ ผสมผสานดวย เชน หลักของสิทธิการใช 
(Usufruct Rights) ซ่ึงหมายถึงหลักการท่ีกาํหนดใหผูท่ีกําลังใชประโยชนในท่ีดนินัน้มีสิทธิครอบครอง 
แตจะสูญเสียสิทธินั้นไปเม่ือเลิกใชท่ีดินแลว ซ่ึงเปดโอกาสใหผูอ่ืนมาใชประโยชนแทนท่ี และเมื่อ
เกิดปญหาความขัดแยงของสิทธิท่ีแตกตางกัน จึงเกิดสิทธิในการจัดการและการควบคุม (Rights of 
Management and Control) หรือสิทธิในการเขาถึง (Rights of Access) เพื่อการจัดการทรัพยากรสวนรวม 
เพราะในความเปนจริงทางสังคม สิทธิตางๆ สามารถซอนทับกันได (Complexity of Rights) 

 แนวคิดเกี่ยวกับสิทธินําไปใชศึกษาวา เจาหนาท่ีผูเกี่ยวของ เอกชนผูประกอบอาชีพ
เกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญ ผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และผูเดินทางสัญจร
ผานปายโฆษณาขนาดใหญ อางและใชสิทธิของตนตอปายโฆษณาขนาดใหญในแตละพ้ืนท่ีศึกษา
อยางไร 
 
หลักการ แนวคิด และทฤษฎทีางเศรษฐศาสตร  

1. แนวคิดนิเวศเศรษฐศาสตร 
 ปรีชา  เปยมพงศสานต (2541) กลาวถึงนิเวศเศรษฐศาสตร (Ecological Economics) 

คือแนวคิดท่ีพยายามอุดชองวาง การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติของเศรษฐศาสตรส่ิงแวดลอม
แนวนีโอคลาสสิก โดยนิเวศเศรษฐศาสตรจะใหความสําคัญอยางสูงแกการคุมครองส่ิงแวดลอม
และการอนุรักษธรรมชาติ แมบางส่ิงบางอยางในธรรมชาติดูไมมีประโยชนสําหรับมนุษยชาติก็
ตองรักษาไว นิเวศเศรษฐศาสตรวิเคราะหมิติของส่ิงแวดลอมเหมือนเศรษฐศาสตรส่ิงแวดลอม แต
ตางกันตรงการเนนความสําคัญของส่ิงแวดลอมเพื่ออนาคต โดยเฉพาะความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตอง
อนุรักษระบบนิเวศและความหลากหลายทางชีวภาพ (Bio-diversity) และถามีปญหาขัดแยงเกดิข้ึน
ระหวางเปาหมายทางเศรษฐกิจกับส่ิงแวดลอม แนวคิดนีจ้ะยดึถือการอนุรักษเอาไวกอน 

 แนวคิดนิเวศเศรษฐศาสตรนําไปใชศึกษาวา กลุมเจาหนาท่ีผูเกี่ยวของ และกลุมเอกชน
ผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญ ใหความสาํคัญตอการอนรัุกษส่ิงแวดลอม สังคม และ
วัฒนธรรม มากนอยเพียงใด 
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2. แนวคิดจริยธรรมส่ิงแวดลอมและการพัฒนา 
 ปรีชา  เปยมพงศสานต (2540) กลาวถึงแนวคิดจริยธรรมส่ิงแวดลอมและการพัฒนา

วา การตัดสินใจและการกระทําของมนษุยจะมีเนื้อหาและรูปรางอยางไรนั้น ข้ึนอยูกับส่ิงท่ีเรา
เรียกวา โลกทรรศนของมนุษย (Worldview) ขณะเดียวกัน การตัดสินใจและการกระทําของมนุษย
ก็ข้ึนอยูกบัส่ิงท่ีเราเรียกวาจริยธรรม (Ethics) โดยนักนเิวศวิทยา G.T. Miller แสดงความคิดเห็นวา การ 
สรางสังคมใหมท่ีใหความหมายสูงสุดแกชีวิตและโลกธรรมชาติ เราจําเปนตองมีโลกทรรศนใหมซ่ึง
ตางจากโลกทรรศนเกาท่ีดํารงอยูในระบบอุตสาหกรรมนิยมอยางส้ินเชิง โดยนําเสนอโลกทรรศน 
ใหมท่ีเรียกวา โลกธรรมชาติยั่งยืน (Sustainable-Earth Worldview) ผานกระบวนการเรียนรู 4 ข้ัน คือ 

1. เรียนรูกฎนเิวศวิทยาอยางเปนระบบ 
2. เคารพสิทธิทางธรรมชาติของสรรพชีวิต 
3. รักและอนุรักษธรรมชาติ 
4. สรางจริยธรรมเศรษฐศาสตรสีเขียว 
 

  แนวคิดจริยธรรมส่ิงแวดลอมและการพัฒนานําไปใชศึกษาวา เจาหนาท่ีผูเกี่ยวของ 
กลุมเอกชนผูประกอบอาชีพเกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญ ใหความสําคัญตอปญหาส่ิงแวดลอม 
โดยเฉพาะปญหามลทัศนจากปายโฆษณาขนาดใหญมากนอยเพียงใด 

 
หลักการ แนวคิด และทฤษฎใีนการออกแบบ 

1. แนวคิดการมีอาณาเขตครอบครอง 
 วิมลสิทธ์ิ  หรยางกูร (2524: 214) กลาวถึงการมีอาณาเขตครอบครองวา เปนวิธีการ

แสดงออกอยางหน่ึงของการคงอยูหรือการมีตัวตนของแตละบุคคล อางถึงการศึกษาของ Altman 
& Haythorn (2510) ท่ีแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของการมีอาณาเขตครอบครองตอการแสดงถึง
การมีเอกลักษณสวนบุคคล โดยเสนอวา บุคคลท่ีไมมีโอกาสอยูในสภาพแวดลอมท่ีคุนเคยอีกตอไป 
และปราศจากส่ิงของตางๆ ท่ีเปนสมบัติของตนเองเปนระยะเวลานาน ยอมเกิดความรูสึกวาเอกลักษณ
สวนบุคคลปราศจากความชดัเจน แมกระท่ังสูญหายไป การจดัสภาพแวดลอมทางกายภาพของท่ีอยู
อาศัยแบงอาณาเขตครอบครองออกเปน 3 ระดับคือ อาณาเขตสาธารณะ อาณาเขตกึ่งสาธารณะ 
และอาณาเขตสวนตัว ดังท่ี Newman (2515) เสนอไวใน Defensible Space 

 แนวคิดการมีอาณาเขตครอบครองนําไปใชศึกษาวา กลุมประชากรผูอยูอาศัยรอบ
บริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ มีความรูสึก มีความคิดเห็นตอการอยูอาศัยเม่ือมีปายโฆษณาขนาด
ใหญเกดิข้ึนและรุกลํ้าอาณาเขตสวนตัวของผูอยูอาศัยอยางไร 
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2. แนวคิดการออกแบบและวางผังกับกระบวนการทางพฤตกิรรม 
  วิมลสิทธ์ิ  หรยางกูร (2524: 26) กลาวถึงกระบวนการทางพฤติกรรมท้ัง 3 ท่ี
เกี่ยวของกับงานออกแบบ ประกอบดวย กระบวนการรับรู (Perception) กระบวนการรู (Cognition) และ
กระบวนการเกิดพฤตกิรรมในสภาพแวดลอม (Spatial Behavior) สอดคลองกับเปาหมายของงาน
ออกแบบและวางแผน 3 ประการ คือ การกอสุนทรียภาพของรูปทรงซ่ึงกลมกลืนกบัสภาพแวดลอม 
การส่ือความหมายทางสัญลักษณท่ีสอดคลองกับความเขาใจของผูพบเห็น และการตอบสนอง
ความตองการในหนาท่ีใชสอยตรงกับพฤติกรรมของผูอยูอาศัยในสภาพแวดลอมนั้น 
  แนวคิดการออกแบบและการวางผังกบักระบวนการทางพฤติกรรม นําไปใชศึกษาวากลุม
ประชากรผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ มีความรูสึกดานสุนทรียภาพของสภาพภูมิ
ทัศนเม่ือมีปายโฆษณาขนาดใหญเกดิข้ึนในพ้ืนท่ีอยางไร และผูศึกษาสามารถนําแนวความคิดนีไ้ป
ใชในการออกแบบและวางผังปายโฆษณาขนาดใหญ ใหตอบสนองตอความตองการในหนาท่ีใช
สอยท่ีสอดคลองกับพฤติกรรมของกลุมเปาหมายอยางไร 

 
 3. แนวคิดการออกแบบสภาพแวดลอมตามขอพิจารณาของการรับรู 

 วิมลสิทธ์ิ  หรยางกูร (2524 : 79) กลาวถึงขอมูลจากสภาพแวดลอมทางกายภาพ ในสวน
ท่ีเกี่ยวของกับการออกแบบโดยตรง เชน ขอมูลของสภาพแวดลอมท่ีเกี่ยวกับการสัมผัส มนุษย
รับรูคุณสมบัติตางๆ ของสภาพแวดลอมทางกายภาพ ไมวาจะเปนรูปทรง ขนาด พื้นผิว โดยการรับรู
ทางทัศนาการเปนหลัก ดวยเหตุท่ีวาองคประกอบของสภาพแวดลอมทางกายภาพมีเปนจํานวน
มาก และมีคุณสมบัติแตกตางกันมากมาย ขอมูลจากสภาพแวดลอมทางกายภาพจึงเต็มไปดวยความ
ซับซอนในการรับรูอันเปนหนาท่ีของนักออกแบบ ท่ีตองพยายามจัดระเบียบใหแกสภาพแวดลอม 
โดยเฉพาะอยางยิ่งเร่ืองรูปทรง เพราะมีผลตอมนุษยท้ังทางรางกายและจติใจอยางเล่ียงไมได 

 แนวความคิดการออกแบบสภาพแวดลอมตามขอพิจารณาของการรับรู นําไปใชศึกษาวา 
ขอมูลทางกายภาพของปายโฆษณาขนาดใหญท่ีไดมาจากการศึกษา สามารถนําไปประยกุตใชใน
การออกแบบปายโฆษณาขนาดใหญ ใหสอดคลองกับการรับรูสภาพแวดลอมของกลุมประชากรผู
อยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ และกลุมประชากรผูเดนิทางสัญจรผานปายโฆษณา
ขนาดใหญอยางไร 
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 4. แนวคิดเก่ียวกับปญหาสุนทรียภาพของส่ิงแวดลอม 

 Pitt & Zube (2530) เสนอแนวคิดเกี่ยวกับปญหาส่ิงแวดลอมกับสุนทรียภาพและความ
งามวา ปจจุบัน ปญหาส่ิงแวดลอมเปล่ียนไป มีท้ังที่เกิดจากการพัฒนา การขยายตัวของเมือง และการ
สรางความเจริญในพื้นท่ีตางๆ ทําใหสภาพแวดลอมไมนาดู ขาดสุนทรียภาพดานความงามของ
สถานท่ีนั้น เชน บริเวณชานเมืองมีการทําลายธรรมชาติและส่ิงแวดลอมเพิ่มข้ึนอยางชาๆ การเส่ือม
โทรมของเขตเมืองเกา ประเทศกําลังพฒันาสวนใหญ มักละท้ิงเร่ืองสุนทรียภาพของส่ิงแวดลอม ดังจะ
เห็นไดจากปายโฆษณาซ่ึงปรากฏตามสถานท่ีตางๆ ตามความพอใจของผูติดต้ัง ตัวอาคารท่ีมี สีสัน
ฉูดฉาด  ส่ิงประกอบถนน เชน ปายบอกทาง  ปายรถประจําทาง  ถังขยะ  ซ่ึงมีการออกแบบตางวาระกัน 
แมจะมีเจตนาดีแตอาจทําลายสุนทรียภาพและสรางความขัดแยงกับส่ิงแวดลอมโดยรอบได ตัวอยาง
การแกปญหาท่ีประเทศสหรัฐอเมริกา จะกําหนดใหสถานท่ีเหลานี้เปนพื้นท่ีทรงคุณคา เปนท่ี
สาธารณะท่ีทุกคนมีสวนรวมในการดแูล โดยยดึหลักการรักษาและอนรัุกษสภาพเดิมใหมากท่ีสุด 
  แนวคิดเกี่ยวกบัปญหาสุนทรียภาพของส่ิงแวดลอมนําไปใชศึกษาวาปายโฆษณาขนาด
ใหญมีผลกระทบตอสภาพภูมิทัศนของเมือง ในฐานะองคประกอบของเมืองอยางไร และสามารถ
ปรับปรุง แกไข รูปทรง สัดสวน สีสัน พืน้ผิวสัมผัส ใหมีความเปนเอกภาพ    มีความตอเนื่อง มีการ
เวนระยะอยางเปนระเบียบ โดยไมทําลายสุนทรียภาพของสภาพภูมิทัศนของเมืองอยางไร 
 
 5. แนวคิดในการออกแบบผังบริเวณ 

 วันชัย  บุณยสุรัตน (2531) กลาวถึงแนวคิดในการออกแบบผังบริเวณวา เปนศิลปะ
ของการออกแบบใหเกี่ยวของสัมพันธกันโดยคํานึงถึงสวนละเอียดตางๆ ประกอบดวยแบบ
ละเอียดทางวิศวกรรม แบบละเอียดทางพ้ืนภูมิและสถาปตยกรรม และการเช่ือมโยงความ
ละเอียดออนของศิลปวัฒนธรรม ความเปนอยู วิถีชุมชน ขอจํากดัตางๆ ท้ังนี้หากพจิารณาในแงของ
รูปแบบ แผนผังนี้จะตองเช่ือมโยงถึงการอํานวยประโยชนแกประชาชนผูอยูอาศัย ผูใชประโยชน 
และความเปนอยูดั้งเดิมของส่ิงท้ังหลายท่ีมีความสัมพันธซ่ึงกันและกันอันประกอบเปนผังบริเวณน้ัน 
  ผังแตละแหงไมวาจะเปนผังตามธรรมชาติหรือประดิษฐข้ึนโดยมนุษย ถือวามีความ
พิเศษในตัวเอง ทุกองคประกอบตางมีความหมายเม่ือเปรียบเทียบกับสวนรวม จึงจาํเปนตองรูถึง
คุณคาของสวนรวมใหดี ไมใชใหประโยชนเฉพาะภายในขอบเขตพ้ืนท่ีอยางเดียว แตตองคํานึงถึง
องคประกอบขางเคียงเสมอ และตอบคําถามไดวาการสรางผังบริเวณนั้นๆ ตอบสนองความตองการ
ของฝายใด จึงจาํเปนอยางยิ่งท่ีผูออกแบบผังตองวางแนวทางใหถ่ีถวน เขาใจเหตุการณไดอยาง
ลึกซ้ึงเพื่อออกแบบไดอยางสมคุณคา ยืดหยุนพอที่จะแกไขปรับปรุงได ภายใตความเปนไปไดใน
ดานตนทุนดําเนินการ การดแูลรักษา และสอดรับกับสภาพแวดลอมดั้งเดิม 
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  แนวคิดในการออกแบบผังบริเวณนําไปใชศึกษาวา ปายโฆษณาขนาดใหญในเขต
เทศบาลนครเชียงใหมสามารถเคล่ือนยาย คงสภาพ ร้ือถอน หรือกอสรางอยางเปนระเบียบในพ้ืนท่ี
ท่ีไดรับอนุญาตโดยเฉพาะ ไมใหสงผลกระทบตอสภาพภมิูทัศนของเมืองอยางไร 
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 สุคนธทิพย  เผยกล่ิน (2545) ทําการศึกษาเร่ือง ความคิดเห็นและบทบาทการมีสวนรวม
ของประชาชน ในการอนุรักษและปรับปรุงสภาพแวดลอมถนนสายเชียงใหม – ลําพูน โดยมี         
วัตถุประสงคหลักในการศึกษาคือ (1) ความเปนมาและการเปล่ียนแปลงบริเวณถนนสายเชียงใหม – 
ลําพูน ในดานกายภาพ ประชากร สังคม เศรษฐกิจ การใชประโยชนท่ีดินและสภาพแวดลอม          
(2) ความคิดเห็นของประชาชนท่ีมีตอการอนุรักษและปรับปรุงสภาพแวดลอม ถนนสายเชียงใหม – 
ลําพูน (3) บทบาทการเขามามีสวนรวมของประชาชน ในการอนุรักษและปรับปรุงสภาพแวดลอม
ถนนสายเชียงใหม – ลําพูน  
 พบวา (1) ความเปนมาและการเปล่ียนแปลง เกิดจากความเจริญในทองถ่ินและการเพิม่ข้ึน
ของประชากร (2) ความเหน็ของประชาชนตองการใหมีการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับสภาพแวดลอม
ทองถ่ินและเอกลักษณของชาวลานนา (3) บทบาทในการมีสวนรวมของประชาชน มีสวนรวมนอยมาก 
 สุพจน  พลบุตร (2545) ทําการศึกษาเร่ือง การปรับปรุงและฟนฟูส่ิงแวดลอมบริเวณ
กําแพงเมืองช้ันนอกในเขตเทศบาลนครเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาคือ (1) ศึกษา
สภาพทางกายภาพและกิจกรรมทางสังคมของชุมชนบริเวณแนวกําแพงเมืองช้ันนอก (2) ศึกษาการ
ดําเนินนโยบาย แผนงาน มาตรการตางๆ ของหนวยงานท่ีเกี่ยวของในการปรับปรุงและฟนฟู     
สภาพแวดลอม (3) ศึกษาเพื่อเสนอแผนปรับปรุงและฟนฟูสภาพแวดลอมบริเวณกําแพงเมืองช้ันนอก  
 พบวา สภาพทางกายภาพของกําแพงเมืองช้ันนอก และความสมบูรณของแนวกาํแพง    
ยังปรากฏใหเห็นเดนชัด มีการบุกรุก กอสรางท่ีอยูอาศัยของประชาชนในชุมชนท่ีอาศัยอยูในพ้ืนท่ี
เพิ่มจาํนวนมากข้ึน ขาดการควบคุมจากหนวยงานของรัฐทําใหเปนปญหาอุปสรรคตอการปรับปรุง
ฟนฟู ในขณะเดยีวกันหนวยงานราชการปกครองสวนทองถ่ิน ไดใหความสําคัญตอการแกปญหา
ทางสังคมของชุมชนแออัดมากกวาการอนุรักษโบราณสถาน หนวยงานที่เกี่ยวของขาดความชํานาญ 
ขาดงบประมาณ และขาดการประสานงานระหวางหนวยงานท่ีเกี่ยวของในการจัดทําแผนพัฒนา
ปรับปรุงและฟนฟูส่ิงแวดลอมในเขตเทศบาลเมืองนครเชียงใหมที่เหมาะสม มีการเสนอแนะให
หนวยงานท่ีเกีย่วของ ทําแผนการโยกยายบานเรือนท่ีรุกลํ้าบริเวณชิดแนวเขตกําแพงเมืองใหถอยหาง
ออกมา แตยังคงใหมีการอาศัยอยูตอไปไดระยะเวลาหนึง่จนกวาจะมีมาตรการจัดระเบียบชุมชนเมือง
ของการเคหะฯ จัดสรางทางเดินและซอมเสริมความม่ันคงของฐานราก ปรับปรุงสภาพภูมิทัศน 
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 วิชัย  สกุณา (2541) ทําการศึกษาเร่ืองการมีสวนรวมของประชาชนในการฟนฟภููมิทัศน
ตล่ิงสองฝงแมน้ําปง ภายในเขตเทศบานครเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาคือ (1) ความ
ตองการเขามามีสวนรวมในการฟนฟภููมิทัศนตล่ิงสองฝงแมน้ําปงของประชาชน (2) ปจจยัท่ีชวย
กระตุนการเขามามีสวนรวมฟนฟูภมิูทัศนตล่ิงสองฝงแมน้ําปงของประชาชน 
 พบวา (1)  ปจจัยสวนบุคคลของประชาชน ในสวนของระยะเวลาการต้ังบานเรือนพกัอาศัย
อยูริมแมน้ําปง ไมมีผลตอความคิดเห็นและการตัดสินใจเขามามีสวนรวมในการฟนฟูภูมิทัศนตล่ิง
แมน้ําปง ผลประโยชนท่ีไดรับจากการฟนฟูภูมิทัศนตล่ิงแมน้ําปง ไมมีผลตอความคิดเห็นและการ
ตัดสินใจเขามามีสวนรวม ประชาชนในพื้นท่ีท่ีไดรับการฟนฟูภูมิทัศน กับประชาชนในพ้ืนท่ีท่ียงั
ไมไดรับการฟนฟูภูมิทัศน มีความคิดเหน็และการตัดสินใจเขารวมแตกตางกัน (2) ปจจัยภายนอก 
ประกอบดวย การมีอิสรภาพ ความสามารถ ความเต็มใจ และโอกาส เปนปจจยัใหประชาชนแสดง
ความคิดเหน็และตัดสินใจเขารวมมากท่ีสุด สวนปจจัยการมีเวลาวางจากงานประจํา การพัฒนาท่ีไม
ตองเสียเงินหรือเสียเงินนอย การรับรูนโยบายพัฒนา การรับรูขาวสารการพัฒนาอยางตอเนื่อง     
การเขารวมพฒันาจะไมทําใหเกิดผลกระทบตอหนาท่ีการงาน และการยกยองผูพัฒนา เปนปจจยัท่ี
ทําใหกจิกรรมพัฒนาโดยประชาชนมีสวนรวมสําเร็จมากท่ีสุด 
 บุณยวัตร  เกิดกลํ่า (2544) ทําการศึกษาเร่ือง การบังคับใชกฎหมายกรณีการบุกรุก         
แมน้ําปงในเขตเทศบาลนครเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาคือ (1) ศึกษาสภาพการบุกรุก
แมน้ําปงในเขตเทศบาลนครเชียงใหมของผูบุกรุก (2) ศึกษา ทบทวน กฎหมายท่ีเกี่ยวของท่ีนํามา
บังคับใชเพื่อการควบคุม แกไขปญหาการบุกรุกแมน้ําปงในเขตเทศบาลนครเชียงใหม (3) ศึกษา
ประสิทธิผลในการบังคับใชกฎหมาย กรณีการบุกรุกแมน้ําปงในเขตเทศบาลนครเชียงใหมของ       
เจาหนาท่ีและหนวยงานท่ีเกีย่วของ  
 พบวา (1) รูปแบบการบุกรุกแมน้ําปงสวนใหญไมเปดเผย เปนการบุกรุกที่คอยๆ กระทําให
ปรากฏข้ึน ลักษณะการบุกรุกเปนการยึดถือครอบครองพ้ืนท่ีท่ีมีเอกสารสิทธ์ิรวมอยูดวยเปนสวนใหญ 
มีสวนนอยท่ียดึถือครอบครองท้ังแปลง การใชประโยชนมีท้ังการปลูกส่ิงกอสรางถาวรและการใช
ประโยชนช่ัวคราว โดยมีสาเหตุมาจากผูบุกรุกเห็นแกประโยชนสวนตน กระบวนการบังคับใช
กฎหมายท่ีไมมีประสิทธิภาพ เจาหนาท่ีไมเครงครัด และบทบัญญัติของกฎหมายไมเอ้ืออํานวย
ประโยชนตอเจาหนาท่ีรัฐในการนําไปบังคับใช (2) กฎหมายท่ีเกีย่วของในการบังคับใชมีหลายฉบับ
และมีหลายหนวยงานท่ีเกีย่วของ แตกฎหมายหลายฉบับไมสอดคลอง ไมชัดเจน กอใหเกดิปญหา
ในการปฏิบัติ (3) ไมประสบความสําเร็จในการบังคับใชกฎหมายเพื่อควบคุมแกไขปญหาการบุกรุก
แมน้ําปงในเขตเทศบาลนครเชียงใหม 
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