
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
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แบบสอบถามเพ่ือการคนควาแบบอิสระ 
เรื่อง การจัดการมลทัศนจากปายโฆษณาขนาดใหญในเขตเทศบาลนครเชียงใหม 

 
********** แบบสอบถามสําหรับเจาหนาท่ี ********** 

 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 
 
1.1 เพศ   
 (     ) ชาย   (     ) หญิง 
1.2 อายุ……………ป 
1.3 วุฒิการศึกษา 
 (     ) ไมเกินมัธยมศึกษา (     ) อนุปริญญา 
 (     ) ปริญญาตรี  (     ) ปริญญาโท 
 (     ) อ่ืน ๆ (ระบุ)……………………………………………………………………………. 
1.4 ตําแหนง (ระบุ)……………………………………… 
 (     ) ผูบริหาร   (     ) ผูปฏิบัติงาน 
 (     ) อ่ืนๆ (ระบุ)………………………………………………………………………………. 
1.5 สถานท่ีทํางาน 
 (     ) เทศบาลนครเชียงใหม 
 (     ) แขวง (ระบุ)……………………………………………………………………………... 
1.6 ลักษณะงานท่ีรับผิดชอบเกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (     ) การตรวจสอบควบคุมระหวางการกอสรางปาย 
 (     ) การออกใบอนุญาต 
 (     )  การตรวจสอบแบบปาย  
 (     ) การเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับเทศบัญญัติ 
 (     ) การติดตามประเมินผลหลังการกอสรางปาย 
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หัวขอในการสัมภาษณเจาหนาท่ี 
 
สวนท่ี 2 แบบสอบถาม 
 

1. การเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับเทศบัญญัติควบคุมการกอสรางปาย 
(เผยแพรแกใคร) ……………………………………………..…………………………………….. 
(เผยแพรอยางไร) …………………………………………………………………………………… 
(ปญหาท่ีพบเจอ) …………………………………………………………………………………… 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

2. การบังคับใชเทศบัญญัติควบคุมการกอสรางปาย 
(บังคับใชแกใครไร) ……………………………………………………………………………….. 
(บังคับใชอยางไร) …………………………………..…………………………………………….. 
(ปญหาในการบังคับใช)  …………………………..……………………………………………….. 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

3. การออกใบอนญุาตกอสราง 
(ออกใบอนุญาตแกใคร) …………………………………………………………………………….. 
(มีข้ันตอนอยางไร) ……………………………..………..………………………………………….. 
(ปญหาในการออกใบอนุญาต)  …………………………………………………………………….. 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

4. การตรวจสอบการกอสราง 
(ความถ่ีในการตรวจ) ………………..…………………………………………………………….. 
(มาตรฐานในการตรวจ) …………………………..……………………………………………….. 
(ปญหาท่ีมักตรวจพบ)  …………………………..……………………………………………….. 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

5. การติดตามผลหลังการกอสราง 
(ความถ่ีในการติดตาม) …………………………………………………………………………….. 
(ติดตามอยางไร) …….……..……………………..……………………………………………….. 
(ผลท่ีมักพบเจอ)  …………………………………..……………………………………………….. 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 
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********** แบบสอบถามสําหรับผูประกอบการ ********** 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 
 
1.1 เพศ   
 (     ) ชาย   (     ) หญิง 
1.2 อายุ……………ป 
1.3 วุฒิการศึกษา 
 (     ) ไมเกินมัธยมศึกษา (     ) อนุปริญญา 
 (     ) ปริญญาตรี  (     ) ปริญญาโท 
 (     ) อ่ืนๆ (ระบุ)………………………………………………………………………………. 
1.4 ตําแหนง (ระบุ)……………………………………… 
 (     ) ผูบริหาร   (     ) ผูปฏิบัติงาน 
 (     ) อ่ืนๆ (ระบุ)………………………………………………………………………………. 
1.5 สถานประกอบการของทานดําเนินการเกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญเปนเวลา ………… ป 
1.6 ลักษณะงานท่ีรับผิดชอบเกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (     ) ออกแบบ / กอสรางปายโฆษณาขนาดใหญ 
 (     ) ดําเนินการยื่นขอใบอนุญาตกอสรางปายโฆษณาขนาดใหญ 
 (     ) ศึกษา / สํารวจสถานท่ีกอนกอสรางปายโฆษณาขนาดใหญ 
 (     ) ควบคุมระหวางการกอสรางปายโฆษณาขนาดใหญ 
 (     ) ติดตาม / ตรวจสอบปายโฆษณาขนาดใหญทุกระยะ 
 (     ) ซอมแซม ปรับปรุงปาย 
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หัวขอในการสัมภาษณผูประกอบการ 
 
สวนท่ี 2 แบบสอบถาม 

 
1. การเลือกท่ีตั้งและการออกแบบปายโฆษณาขนาดใหญ 

(เกณฑในการเลือกท่ีตั้ง) ……………………………………..…………………………………….. 
(เกณฑในการออกแบบ) …………………………………………………………………………… 
(ปญหาท่ีพบเจอ) …………………………………………………………………………………… 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

2. การสอบถามความคิดเห็นของประชาชนรอบพื้นท่ีกอสราง 
(มีการสอบถามหรือไม) ……………………………………..…………………………………….. 
(สอบถามในประเด็นใด) …………………………………………………………………………… 
(ปญหาท่ีพบเจอ) …………………………………………………………………………………… 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

3. การปองกันอุบัติภัยระหวางการกอสราง 
(มีมาตรการปองกันอุบัติภยัอยางไร) ………………………..…………………………………….. 
(มีมาตรการชดเชยความเสียหายอยางไร) ……………………………………………………….. 

4. การเลือกภาพสินคาและโฆษณาลงปาย 
(เกณฑในการเลือก) ……………….………………………..…………………………………….. 
(ปญหาท่ีพบเจอ) …………………………………………………………………………………… 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 

5. การตรวจสอบความนิยมของปายโฆษณาขนาดใหญ 
(มีการตรวจสอบหรือไม) ……………………………………..…………………………………….. 
(เกณฑในการตรวจสอบ) …………………………………………………………………………… 
(ปญหาท่ีพบเจอ) …………………………………………………………………………………… 

6. การดูแลรักษาสภาพของปายโฆษณาขนาดใหญ 
(มีผูรับผิดชอบแนนอนหรือไม) ………………………………..………………………………….. 
(ดูแลรักษาอยางไร) ………………………………..……………………………………………… 
(ปญหาท่ีพบเจอ) …………………………………………………………………………………… 
(วิธีการแกไข) …………………………………………………………………………………….. 
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********** แบบสอบถามสําหรับผูอยูอาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ ********** 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 
 
1.1 เพศ   
 (     ) ชาย   (     ) หญิง 
1.2 อายุ……………ป 
1.3 วุฒิการศึกษา (ระบุ)……………………………………………………………………………. 
1.4 อาชีพ…………………………………………………………………………………………… 
1.5 ระยะเวลาที่อาศัยรอบบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญเปนเวลา (ระบุ).................................... 
1.6 ลักษณะท่ีอยูอาศัย 
 (     ) บานพักชั่วคราว 
 (     ) บานพักถาวร 
 (     ) อาคารพาณิชย 
 (     ) อ่ืน ๆ (ระบุ).....………………………………………………………………………… 
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หัวขอในการสอบถามผูอยูอาศัย 
 
สวนท่ี 2 แบบสอบถาม 
 

 
1.สภาพภูมิทัศนบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ 

นอยที่สุด <------> มากที่สุด 
 1        2       3       4       5 

1.1 ความพึงพอใจตอสภาพโครงสรางของปายโฆษณาขนาดใหญในปจจุบัน      
1.2 ความพึงพอใจตอลักษณะรูปภาพโฆษณา บนปายโฆษณาขนาดใหญ      
1.3 ปายโฆษณาขนาดใหญทําใหบานเมืองดูสวยงามมากขึ้น      
1.4 ปายโฆษณาขนาดใหญต้ังอยูในตําแหนงที่เหมาะสม      
2. ความปลอดภัยบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.1 ความมั่นใจในความมั่นคงแข็งแรงของปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.2 ความมั่นใจในมาตรฐานการกอสรางปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.3 ความมั่นใจในการทํางานของเจาหนาที่ผูดูแลความปลอดภัยของปายโฆษณา

ขนาดใหญ 
     

2.4 พ้ืนที่ต้ังปายโฆษณาขนาดใหญ สะอาด ไมมีขยะหรือวัชพืชขึ้นปกคลุมรกรุงรัง      
3. การอยูอาศัยใกลบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ      
3.1 ความรูสึกวิตกกังวลตอการอยูอาศัยใกลปายโฆษณาขนาดใหญ      
3.2 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอการรับแสงสวางเขามาในบาน      
3.3 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอการรับกระแสลมเขามาในบาน      
3.4 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอการระบายนํ้าในพื้นที่ใกลบาน      
3.5 ปายโฆษณาขนาดใหญ ทําใหเกิดแสงรบกวน      
3.6 ปายโฆษณาขนาดใหญ ทําใหเกิดเสียงรบกวน      
3.7 ปายโฆษณาขนาดใหญ บดบังทัศนียภาพของทาน      
3.8 หลังจากมีปายโฆษณาขนาดใหญ ทานอยูอาศัยไดสะดวกสบายกวาเดิม      
4. ผลประโยชนจากปายโฆษณาขนาดใหญ      
4.1 ทานไดรับผลประโยชน เชน คาเชา ฯลฯ จากปายโฆษณาขนาดใหญ      
4.2 ปายโฆษณาขนาดใหญ ชวยปองกันแดด      
4.3 ปายโฆษณาขนาดใหญ ชวยปองกันลม      

4.4 ปายโฆษณาขนาดใหญ ชวยปองกันฝน      

 
 



108 
 
********** แบบสอบถามสําหรับผูเดินทางสัญจรผานบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ ********** 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 
 
1.1 เพศ   
 (     ) ชาย   (     ) หญิง 
1.2 อายุ……………ป 
1.3 วุฒิการศึกษา 
 (     ) ไมเกินมัธยมศึกษา (     ) อนุปริญญา 
 (     ) ปริญญาตรี  (     ) ปริญญาโท 
 (     ) อ่ืนๆ ระบุ………………………………………………………………………………. 
1.4 อาชีพ 
 (     ) ขาราชการ/วิสาหกิจ (     ) ลูกจาง 
 (     ) รับจาง   (     ) ธุรกิจ 
 (     ) อ่ืนๆ (ระบุ)………………………………………………………………………………. 
1.5 ทานเดินทางผานบริเวณนี้เปนระยะเวลา 
 (     ) นอยกวา 1 ป 
 (     ) 1-2 ป 
 (     ) มากกวา 2 ป 
1.6 ลักษณะการเดินทางท่ีทานผานบริเวณนี้ 
 (     ) ผานทุกวัน 
 (     ) ผานทุกสัปดาห 
 (     ) ผานเดือนละ 2-3 คร้ัง 
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หัวขอในการสอบถามผูสัญจร 
 
สวนท่ี 2 แบบสอบถาม 
 
 
1.สภาพภูมิทัศนบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ 

นอยที่สุด <------> มากที่สุด 
 1        2       3       4       5 

1.1 ความพึงพอใจตอสภาพโครงสรางปายโฆษณาขนาดใหญในปจจุบัน      
1.2 ความพึงพอใจตอลักษณะรูปภาพโฆษณา บนปายโฆษณาขนาดใหญ      
1.3 ปายโฆษณาขนาดใหญทําใหบานเมืองดูสวยงามมากขึ้น      
1.4 ปายโฆษณาขนาดใหญต้ังอยูในตําแหนงที่เหมาะสม      
2. ความปลอดภัยบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.1 ความมั่นใจในความมั่นคงแข็งแรงของปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.2 ความมั่นใจในมาตรฐานการกอสรางปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.3 ความมั่นใจในการทํางานของเจาหนาที่ผูดูแลปายโฆษณาขนาดใหญ      
2.4 พ้ืนที่ต้ังปายโฆษณาขนาดใหญ สะอาด ไมมีขยะหรือวัชพืชขึ้นรกรุงรัง      
3. การเดินทางสัญจรใกลบริเวณปายโฆษณาขนาดใหญ      
3.1 ความรูสึกวิตกกังวลตอการเดินทางใกลปายโฆษณาขนาดใหญ      
3.2 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอทัศนวิสัยในการเดินทาง      
3.3 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอสมาธิในการเดินทาง      
3.4 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอเสนทางสัญจร      
3.5 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีลกระทบตอปายสัญญาณจราจร      
3.6 ปายโฆษณาขนาดใหญ มีผลกระทบตอทัศนียภาพขางทาง      
3.7 ปายโฆษณาขนาดใหญดึงดูดความสนใจของทาน      
3.8 ปายโฆษณาขนาดใหญสงเสริมการเดินทางของทานใหดีขึ้น      
4. ผลประโยชนจากปายโฆษณาขนาดใหญ      
4.1 ทานไดรับขอมูลขาวสารท่ีตรงความตองการจากปายโฆษณาขนาดใหญ      
4.2 ปายโฆษณาขนาดใหญ ชวยกําหนดทิศในการเดินทางของทาน      
4.3 ปายโฆษณาขนาดใหญ ชวยระบุตําแหนงที่อยูของทาน      
4.4 ปายโฆษณาขนาดใหญ ใชเปนสถานที่พบปะนัดหมายกัน      
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ประวัติผูเขียน 

 
ชื่อ – สกุล   นายศิชน  สุขสมบูรณ 
 
วัน เดือน ปเกิด   24  มีนาคม  2521 
 
สถานท่ีเกิด   อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 
ประวัติการศึกษา   มัธยมศึกษา โรงเรียนมงฟอรตวิทยาลัย 

ปริญญาตรี สถาปตยกรรมศาสตรบัณฑิต 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
ประกาศนยีบัตรวิชาชีพครู คณะศึกษาศาสตร 
มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย วิทยาเขตลานนา 

 
ประวัติการทํางาน  ครูวิชาความถนัดทางสถาปตยกรรม โรงเรียนมงฟอรตวทิยาลัย 
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