
บทที่ 5
สรุปผลและขอเสนอแนะ

การศึกษาเ ร่ือง ปจจัยที่มี อิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืดของผูบริโภค มี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อ ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพล
ตอการเลือกซื้อ และความพึงพอใจในการเลือกซื้อพลาสติกยืดของผูบริโภคในเขตอําเภอเมือง
จังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อ ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด และความพึงพอใจเปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง จํานวน 250 คน ใน
การวิเคราะหขอมูล  ผูศึกษาไดใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี่
(Frequency) คารอยละ (Percentage) และคาเฉลี่ย (Mean)

5.1 สรุปผลการศึกษา
5.1.1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม

เพศ พบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มากกวาเพศชาย
อายุ พบวา  ผูตอบแบบสอบถามอยูระหวาง 21-30 ป มากที่สุด    รองลงมา มีอายุ

อยูระหวาง 31-40 ป
ระดับการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการศึกษาปริญญาตรีมากที่สุด
อาชีพปจจุบันของผูบริโภคคือ พบวา ผูตอบแบบสอบถามเปนพนักงาน

บริษัทเอกชนมากที่สุด   รองลงมา พนักงานขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย
และรับจางทั่วไปตามลําดับ

รายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา ผูตอบแบบสอบถามประเภทผูบริโภคมีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 10,001 - 20,000 บาท มากที่สุด  รองลงมา  มีรายไดเฉลี่ย 20,001 - 30,000 บาท

ประเภทสินคาท่ีจําหนาย พบวา ผูตอบแบบสอบถามประเภทผูขายสินคา สวน
ใหญจําหนายสินคาประเภทผัก ผลไมมากที่สุด  รองลงมา จําหนายขนม   จําหนายอาหารแหง
จําหนายปลาทู  และจําหนายหมูยอตามลําดับ

5.1.2 พฤติกรรมในการเลือกซื้อพลาสติกยืด
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วัตถุประสงคในการซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหาร พบวา ผูตอบแบบสอบถามซื้อ
พลาสติกยืดหุมหออาหารใชเพื่อหอหุมอาหาร  ผัก  ผลไม  มากที่สุด รองลงมา ใชเพื่อลดตนทุนเมื่อ
เทียบกับบรรจุภัณฑชนิดอ่ืน เชน  ถุงพลาสติก ถวยพลาสติก

ความถี่ในการใชพลาสติกยืดหุมหออาหาร พบวา ผูตอบแบบสอบถามประเภท
ผูบริโภคสวนใหญใชพลาสติกยืดหุมหออาหารใชสัปดาหละ 2-3 คร้ัง รองลงมา ใชเดือนละ 2-3
คร้ัง

สถานท่ีซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหาร พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อ
พลาสติกยืดหุมหออาหารจากรานคามากที่สุด รองลงมา ซื้อจากหางสรรพสินคา

ขนาดพลาสติกยืดหุมหออาหาร พบวา  ผูตอบแบบสอบถามซื้อพลาสติกยืดหุมหอ
อาหารขนาด หนากวาง 30 ซม. ยาว 30 ม. มากที่สุด  รองลงมา  ขนาดหนากวาง 30 ซม. ยาว 500
ม. ปริมาณในการซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหารแตละคร้ัง พบวา ผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหารแตละคร้ัง 1-2 มวน มากที่สุด  รองลงมา     ซื้อ 3-4 มวน

คาใชจายในแตละคร้ัง พบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาใชจายในการซื้อ
พลาสติกหุมหออาหารในแตละคร้ังตํ่ากวา 50 บาท รองลงมา มีคาใชจาย 51-200 บาท

การชําระเงิน พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระเงินสําหรับการซื้อ
พลาสติกหุมหออาหารดวยเงินสด

5.1.3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืด
ปจจัยดานผลิตภัณฑ พบวา คุณภาพของพลาสติกยืดถนอมอาหาร มีอิทธิพลตอ

การเลือกซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหารมากที่สุด  รองลงมา มีการรับประกันสินคา
ปจจัยดานราคา พบวา  ราคาตํ่ากวายี่หออ่ืนมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืด

หุมหออาหารมากที่สุด รองลงมา ราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ
ปจจัยดานสถานท่ีหรือชองทางการจัดจําหนาย พบวาสามารถจัดซื้อไดงายมี

อิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหารมากที่สุด  รองลงมา มีสินคาใหเลือกหลากหลาย
ขนาด

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด พบวา ใหบริการหลังการขายที่ดี เชน คืนสินคา
ดอยคุณภาพมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหารมากที่สุด รองลงมา มีการใหเครดิต
มีการบริการสงถึงที่
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สรุปภาพรวมของปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืดหุมหอ

อาหารพบวา  ผูตอบแบบสอบถามประเภทรานคาและผูตอบแบบสอบถามประเภทผูบริโภคเห็นวา
ปจจัยดานราคามีอิทธิพลตอการเลือกซื้อพลาสติกยืดหุมหออาหารมากที่สุด

5.1.4 ความพึงพอใจท่ีลูกคาใชพลาสติกยืดหอหุมอาหาร
ความพึงพอใจดานผลิตภัณฑ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความพึงพอในดาน

ผลิตภัณฑ โดยเรียงลําดับความสําคัญ  ดังน้ี  ลําดับที่ 1 พึงพอใจชื่อเสียงหรือยี่หอของพลาสติกยืด
หุมหออาหาร  ลําดับที่ 2 พึงพอใจคุณภาพของพลาสติกยืดหุมหออาหารตรงตามที่ ลําดับที่ 3 พึง
พอใจการรับประกัน ลําดับที่ 4 พึงพอใจสินคามีเพียงพอตอความตองการ  และ ลําดับที่ 5 พึงพอใจ
ใชงานงาย

ความพึงพอใจดานราคา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจดานราคา
โดยเรียงลําดับความสําคัญ  ดังน้ี  ลําดับที่ 1 พึงพอใจการใหเครดิตในการชําระเงินคาสินคา  ลําดับที่
2 พึงพอใจราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ และ ลําดับที่ 3 พึงพอใจราคาตํ่ากวายี่หออ่ืน

ความพึงพอใจดานสถานท่ี/ชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูตอบแบบสอบถามมี
ความพึงพอใจดานสถานที่/ชองทางการจัดจําหนาย โดยเรียงลําดับความสําคัญ ดังน้ี  ลําดับที่ 1 พึง
พอใจ สามารถจัดซื้อไดงาย ลําดับที่ 2 พึงพอใจมีสินคาใหเลือกหลากหลาย และลําดับที่ 3 พึงพอใจ
มีบริการจัดสงสินคาถึงบานผูซื้อ

ความพึงพอใจดานการสงเสริมการตลาด พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความพึง
พอใจดานสถานที่/ชองทางการจัดจําหนาย โดยเรียงลําดับความสําคัญ ดังน้ี  ลําดับที่ 1 พึงพอใจมี
การจัดสงเสริมการขาย เชน ลด แลก แจก แถม  ลําดับที่ 2 พึงพอใจมีความคุนเคยกับตัวแทน
จําหนาย/พนักงานขาย และ ลําดับที่ 3 พึงพอใจใหบริการหลังการขายที่ดี เชน คืนสินคาดอย
คุณภาพ

5.2 ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาคร้ังตอไป
1. ควรศึกษาความเชื่อมั่นของผูบริโภคที่ตอบรรจุภัณฑพลาสติกที่สามารถนํากลับมา

ใชไดใหม  เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑที่สามารถมีคุณประโยชนตอผูบริโภคและ
สิ่งแวดลอม

2. ควรศึกษาความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอบรรจุภัณฑฟลมยืดหอหุมอาหารที่ผลิต
จากเมล็ดขาวโพด เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑถนอมอาหารจากผลิตภัณฑ
ธรรมชาติและเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม


