
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 

 

การวิจัยเร่ืองปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวตางชาติใน

จังหวัดเชียงใหม มีวิธีการดําเนินศึกษาในดานขอมูล กรอบแนวคิด ประชากรและกลุมตัวอยาง

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย รวมถึงคาสถิติท่ีใชในการวิเคราะหท่ีใชในการศึกษา ดังนี้ 

3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 

ภาพท่ี 3.1 แสดงความสัมพันธดานตาง ๆ ท่ีมีผลตอปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึก
   ของนักทองเท่ียวตางชาติ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ขอมูลทั่วไปของผูซื้อ  
     -     เพศ  
     -     อายุ  
     -     อาชีพ 
     -     สถานภาพ  
     -     ระดับการศึกษา  
     -     รายไดเฉล่ียตอป  

พฤติกรรมในการเลือกซื้อของที่ระลึกของนักทองเที่ยว
ตางชาติในจังหวัดเชียงใหม 
     -     วัตถุประสงคในการซ้ือสินคา 
     -     แหลงขอมูลในการซื้อ 
     -     สิ่งที่คํานึงมากที่สุดในการซื้อ 
     -     เวลาในการซื้อ 
     -     คาใชจายในการซ้ือ 
     -     ปริมาณการซื้อในแตละครั้ง 

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของที่ระลึกของ
นักทองเที่ยวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม 
  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
     -     ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
     -     ปจจัยดานราคา 
     -     ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
     -     ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
  ปจจัยสวนบุคคล 
     -      ปจจัยดานบุคคล 
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3.2 ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา 

 ประชากร 

ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้มีจํานวนประชากรทั้งหมด 368,095 คน โดยอางอิงจากจํานวน

นักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีมาทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหมในชวงเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม 

พ.ศ. 2553 (กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 2553) 

ขนาดกลุมตัวอยาง 

สุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Random Sampling)(กัลยา  วานิชยบัญชา, 2549) 

จํานวน 400 ราย เพื่อนํามาคํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยาง ใชวิธีคํานวณไดจากสูตรของ Taro 

Yamane (2516) ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 เกิดความเคล่ือนจากการประเมินคา ณ ระดับรอยละ 5 

ไดจํานวนกลุมตัวอยางดังนี้ 

 
โดย             n     =    ขนาดตัวอยางท่ีคํานวณได  

                    N    =    จํานวนประชากรที่ทราบคา   

                    e     =    คาความคลาดเคล่ือนท่ีจะยอมรับได (Allowable Error)   

จะเห็นไดวา  e     =    0.05 

                    N    =    368,095 

                            
                n     =    399.5658014  ≈ 400     

 

 ดังนั้น การคนควาอิสระในคร้ังนี้ ไดทําการกําหนดกลุมตัวอยาง จํานวน 400 ราย 

 

 

 

368,095 

1 + (368,095 x (0.05)2 

N 

1 + Ne2 
n = 

n    = 
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3.3 ขอมูลท่ีใชในการศึกษา 

เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชขอมูลจากการออกแบบสอบถามและนําไปวิเคราะหเพื่อ

ประมวลผลและรายงานผลการศึกษาตอไปเก็บรวบรวมขอมูลโดยออกแบบสอบถามจํานวน 400 

ชุด ประกอบดวยสวนรายละเอียดตางๆ ดังนี้ 

 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม อาทิ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ ระดับ

การศึกษา และรายไดเฉล่ียตอป เปนตน 

            สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวตางชาติใน

จังหวัดเชียงใหม 

            สวนท่ี 3 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวตางชาติใน

จังหวัดเชียงใหม 

             สวนท่ี 4 ปญหาท่ีนกัทองเท่ียวตางชาติประสบพบในการซ้ือของท่ีระลึกในจังหวดัเชียงใหม 

 

3.4 วิธีการศึกษา 

แยกตามวัตถุประสงคการศึกษา ดังนี้  

วัตถุประสงคท่ี 1  เพื่อศึกษาพฤติกรรมท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียว

ตางชาติในจังหวัดเชียงใหม 

1) ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษา คือ ขอมูลปฐมภูมิท่ีไดเก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถาม

กลุมตัวอยาง 400 ราย 

              สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม อาทิ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ ระดับ

การศึกษา และรายไดเฉล่ียตอเดือน เปนตน 

   สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวตางชาติใน

จังหวัดเชียงใหม 

- ความตองการซ้ือ 

- แหลงขอมูลในการซ้ือ 

- ส่ิงท่ีคํานึงมากท่ีสุดในการซ้ือ 

- ลักษณะของท่ีระลึกท่ีเปนท่ีตองการ 
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- คาใชจายในการซ้ือ 

- ประเภทของของท่ีระลึกท่ีซ้ือ 

- ปริมาณการซ้ือในแตละคร้ัง 

เปนตน 

2) วิธีวิเคราะหขอมูล 

     นําขอมูลจากแบบสอบถามที่ไดมาวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 

คาสถิติท่ีใชไดแก ความถ่ี (Frequency) อัตรารอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) 

 

วัตถุประสงคท่ี 2  เพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียว

ตางชาติในจังหวัดเชียงใหม  

1) ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษา คือ ขอมูลปฐมภูมิท่ีไดเก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถาม

กลุมตัวอยาง 400 ราย ในสวนของการวิเคราะหถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึก

ของนักทองเท่ียวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม 
 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม 
 
 

                ปจจัยสวนผสมทางการตลาด                                  ปจจัยสวนบุคคล    

          -    ปจจยัดานผลิตภณัฑ                                           -    ปจจยัดานบุคคล 

         -    ปจจัยดานราคา 

         -    ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

         -    ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
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2) วิธีวิเคราะหขอมูล 

    ในแบบสอบถามสวนท่ี 3 การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึก

ของนักทองเท่ียวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม จะใชเทคนิคการวัดความคิดเห็นแบบมาตรวัดลองลิ

เคิรท (Likert Scale) ซ่ึงเปนมาตรสวนประมาณคา (Rating Scale) ลักษณะคําถามประกอบไปดวย 

ขอความท่ีเกี่ยวของกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกโดยแตละขอเปนคําถาม

เลือกตอบ 5 ระดับ ซ่ึงผูตอบแบบสอบถามจะตองทําเคร่ืองหมายในชองท่ีตรงกับความเห็นของผูซ้ือ 

มากท่ีสุด โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนคําตอบดังนี้ 
             

ระดับความสําคัญ คะแนน 

มากท่ีสุด 5 

มาก 4 

ปานกลาง 3 

นอย 2 

นอยท่ีสุด 1 

 
    หลังจากรวบรวมขอมูลแลว ผลท่ีไดจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ียเลขคณิต คาเบ่ียงเบน

มาตรฐานโดยการแปรความหมายของคะแนนเฉล่ียจะยึดหลักเกณฑตามรูปแบบของตารางคาเฉล่ีย

ถวงน้ําหนักโดยแบงออกเปนชวงดังน้ี 
 

ชวงคะแนน ความหมาย ระดับความสําคัญ 

4.21 – 5.00 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด มากท่ีสุด 

3.41 – 4.20 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลมาก มาก 

2.61 – 3.40 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลปานกลาง ปานกลาง 

1.81 – 2.60 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลนอย นอย 

1.00 – 1.80 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลนอยท่ีสุด นอยท่ีสุด 
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การวิเคราะหปจจัยท่ีไมสามารถควบคุมได คือ ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ 

และถ่ินท่ีอยูของกลุมตัวอยางนั้นจะทําการวิเคราะหโดยนําขอมูลไปทดสอบความเปนอิสระ (Chi-

Square test for independent) เพื่อจะทดสอบหาความสัมพันธกับคาใชจายและปริมาณการซ้ือ โดยมี

สมมุติฐานดังนี้ (กัลยา วานิชยบัญชา, 2549 หนา 380) 

 

วัตถุประสงคท่ี 3  เพื่อศึกษาปญหาท่ีนักทองเท่ียวตางชาติประสบพบในการซ้ือของท่ีระลึก

ในจังหวัดเชียงใหม 

1) ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษา คือ ขอมูลปฐมภูมิท่ีไดเก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถาม

กลุมตัวอยาง 400 ราย ในสวนของการวิเคราะหปญหาท่ีนักทองเท่ียวตางชาติประสบพบในการซ้ือ

ของท่ีระลึกในจังหวัดเชียงใหม 

ปญหาจากการซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวตางชาติในจังหวัดเชียงใหม 

          -    ปญหาดานผลิตภณัฑ คุณภาพผลิตภัณฑ การออกแบบและความสวยงาม                                      

         -    ปญหาดานราคา คาบริการสวนตางๆ คาใชจายเฉล่ียตอคร้ัง 

         -    ปญหาดานสถานท่ี บรรยากาศโดยรวม ทําเลที่ตั้ง สถานท่ีจอดรถ 

         -    ปญหาดานการใหบริการของเจาหนาท่ีพนักงาน ความรวดเร็ว สุภาพ เปนมิตร 

2) วิธีวิเคราะหขอมูล 

    ในแบบสอบถามสวนท่ี 4 การวิเคราะหปญหาท่ีนักทองเท่ียวตางชาติประสบพบในการ

ซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดเชียงใหม จะใชเทคนิคการวัดความคิดเห็นแบบมาตราวัดเรียงลําดับ 

(Ordinal Scale) อาศัยการวัดจํานวนโดยจัดอันดับ (Ranking) มุงเนนถึงความแตกตางของอันดับ 

(Ordinal) ดวยการเรียงคุณสมบัติของขอมูลประเภทเดียวกันจากมากท่ีสุดไปยังลําดับนอยท่ีสุด โดย

ท่ีไมไดพิจารณาถึงระยะหาง (Distance) ของแตละชวง และจุดเร่ิมตน (Origin) สวนใหญใชวัด

ความรูสึก ความชอบ ความคิดเห็น และทัศนคติ ลักษณะคําถามประกอบไปดวย ขอความท่ี

เกี่ยวของกับปญหาท่ีนักทองเท่ียวตางชาติประสบพบในการซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดเชียงใหมโดย

แตละขอใหเลือกเรียงคะแนนจากปญหาท่ีพบ โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 
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อันดับ คะแนน 

1 3 

2 2 

3 1 

 

             ในการวิเคราะหจะเรียงลําดับปญหาท่ีนักทองเท่ียวตางชาติพบในการซ้ือของท่ีระลึกใน

จังหวัดเชียงใหม โดยเรียงปญหาท่ีไดคะแนนมากท่ีสุดไปหาลําดับปญหาท่ีไดคะแนนนอยท่ีสุด โดย

ปญหาท่ีมีผลคะแนนมากท่ีสุด  จะเปนปญหาจากการซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดเชียงใหมท่ี

นักทองเท่ียวตางชาติพบมากท่ีสุด 

 

 

 


