
 

 

บทที่ 3 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

3.1  คําจํากัดความของอุตสาหกรรม 
 อัญมณีและเคร่ืองประดับเปนอุตสาหกรรมท่ีมีความสัมพันธซ่ึงกันและกัน เพราะอัญมณีเปน

วัตถุดิบท่ีสําคัญตออุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ ผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้กลาวไววา 
อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับจะแข็งแกรงไดตองมีอุตสาหกรรมอัญมณีที่ดีสนับสนุน อัญมณีหรือ
รัตนชาตินั้นหมายถึงวัตถุ 3 ประการ คือ 

(1) แร เชน เพชร  คอรันดัม (Corundum)  เบริล (Beryle)  โกเมน (Garnet)  ควอรตซ 
(Quartz)  

(2) หิน เชน ลาปส ลาซูลี (Lapis Lazuli) 
(3) สารอินทรีย เชน อําพัน ไขมุก เปนตน 

โดยอัญมณีนั้นตองมีคุณสมบัติอีก 3 ประการ คือ 
(1) สวยงาม (Beauty) ซ่ึงพิจารณาจากสี การกระจายแสง การหักเหแสง ประกาย 

ความสามารถใหแสงผาน และรูปแบบของการเจียระไน 
(2) ความทนทาน (Durability) หมายถึง ความทนทานจากการสวมใส ซ่ึงสามารถวัดได

โดยระดับของความแข็ง และความเหนียว ถามีความแข็งมากจะทนทานตอการขีดขวน
ท่ีทําใหเกิดตําหนิ เชน เพชร ถามีความเหนียวมากก็จะทนทานตอการแตกหัก เชน หยก 
ซ่ึงมีคุณสมบัติที่เหมาะสมกับการแกะสลัก 

(3) ความหายาก (Rarity) หมายถึง การใชเวลา และการมีตนทุนในการแสวงหา ซ่ึงอาจจะ
มาจากระดับลึกของโลกตามสายแร หรือความหายากของอําพัน (อินทรียวัตถุ) ท่ีมี
ความงดงาม 

 แมวาในโลกมีสายแร หิน และสารอินทรียหลายพันชนิด ซ่ึงเกิดจากการสะสมแรงดันของ
ช้ันหินในเปลือกโลกเปนเวลายาวนาน ทําใหเกิดการแบงผลึกช้ันของธาตุหรือสารอินทรียในระดับ
ความรอนใตผิวโลก กอใหเกิดความแตกตางของเฉดสี รูปรางและคุณสมบัติท่ีหลากหลายของอัณ
มณี อันจะทําใหอัญมณีแตละชนิดมีความงามแตกตางกันไป โดยถือเปนคุณสมบัติเฉพาะตัวของอัญ
มณีจากธรรมชาติ แตอยางไรก็ดีการปรับปรุงอัญมณีใหมีคุณภาพท่ีสวยงาม ทนทาน และหายาก ท่ี
ไดรับความนิยมนั้น มีเพียงไมกี่ประเภท (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 
คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย) 
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ตารางท่ี 3.1 อัญมณีท่ีไดรับความนิยม 
อัญมณี สีท่ีพบตามธรรมชาติ 

1. เพชร (Diamond) ทุกสี 

2. คอรันดัม (Corundum) เชน ทับทิม 
(Ruby) และแซปไฟร (Sapphire) 

ทุกสี 

3. เบริล (Beryle) เชน มรกต ใสไมมีสี เขียวออน เขียวมรกต ฟาอมเขียว  
ชมพูออน เหลือง แดง 

4. โกเมน (Garnet) มวง แดง สม เหลือง เขียว น้าํตาล 

5. ควอรตซ (Quartz) มวง เหลือง เทา ชมพู ใส 

6. สปเนล (Spinel) ใสไมมีสี มวง เขียวออน แดง สม เหลือง ดํา 

7. หยก (Jadeite) ทุกสียกเวนใสไมมีสี 

8. ทัวรมาลีน (Tourmaline) ทุกสียกเวนขาวขุนกับเทา 

9. เทอรคอยส (Turquoise) ฟาออนถึงปานกลาง ฟาแกมเขียวถึงเขียว มักจะ
พบจุดหรือรอยแตมเปนดวงสีดํา หรือเสนสีดํา
เช่ือมตอกัน 

10. โพแทซ (Topaz) เหลือง ฟา น้ําตาล ชมพู เขียว ใสไมมีสี 

11. ไพทาย (Zircon) ทุกสี 

12. โอปอล (Opal) ทุกสี 

13. อําพัน (Amber) เหลืองออนถึงน้ําตาลเขม สมแดง ขาวแกมเขียว
หรือแกมฟา 

ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
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‐ โลหะ : ทอง เงิน  - อัญมณีดิบ - อัญมณีสังเคราะห 

กระบวนการ กระบวนการผลิต กระบวนการผลิต 

เคร่ืองประดับเงิน  

ขึ้นรูปเปนตัว

เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับ โลหะอื่น

อัญมณีเทียม 

การคาระหวาง

การคาในประเทศ 

Precious เคร่ืองประดับ

วัตถุดิบ

 ซ่ึงประเทศไทยเปนแหลงผลิตพลอยท่ีสําคัญของโลกในอดีต พลอยท่ีไดรับการยอมรับจาก
ท่ัวโลกจากแหลงพลอยในประเทศไทยคือ ทับทิม ไพลิน และบุษราคัม ซ่ึงมีอุดมสมบูรณตามแหลง
แรของไทย   แตในปจจุบัน พลอยดิบจากแหลงแรในประเทศหายากมากข้ึน เพราะมีการขุดพบไป
จนเกือบหมดแลว ทําใหตองพึ่งแหลงแรจากตางประเทศ   ผูคาพลอยจะแบงพลอยออกเปนสองกลุม
ใหญ ๆ คือ พลอยเน้ือแข็งและพลอยเน้ือออน พลอยเนื้อแข็ง หมายถึง ทับทิม และไพลิน ในขณะท่ี
พลอยเน้ือออน หมายถึง พลอยอ่ืน ๆ ท่ีเหลือท้ังหมด ดังนั้น จึงกลาวไดวาผูประกอบกิจการอัญมณี
ของไทยในอดีตเปนหนึ่งทางดานการผลิตพลอยเนื้อแข็ง ดังท่ีกลาวในเบ้ืองตนวา อุตสาหกรรมอัญ
มณีและเคร่ืองประดับมีความสัมพันธตอกัน   ในการแยกแยะประเภทของรายการสินคาใน
อุตสาหกรรมนี้ ผูคาและนักวิจัยสามารถจัดกลุมรายการสินคาอยางสังเขปไดดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ท่ีมา : ดร.ชโยดม สรรพศรี คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
รูปท่ี 3.1 แสดงกลุมรายการสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
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3.2  การผลิตและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับในตลาดโลก 
ในภาพรวมของอุตสาหกรรมในตลาดโลกแตละประเทศในโลกจะมีความชํานาญท่ีแตกตาง

กัน   ท้ังนี้ข้ึนอยูกับแหลงวัตถุดิบ ความสามารถทางการออกแบบ ความสามารถในการปรับปรุง
คุณภาพของอัญมณีและเครือขายทางการพาณิชย ถาจะพิจารณาภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเคร่ืองประดับจากรายการขางตนสามารถสรุปไดพอสังเขป ดังน้ี 

3.2.1 เพชร (Diamond) 
จากรายงานของ National Geographic (มีนาคม 2550) พบวามีเพชรดิบ 120 ลานกะรัตขุดได

จากท่ัวโลก มีน้ําหนักรวมกันประมาณ 24 ตัน ซ่ึงทํารายไดใหกับผูผลิตปละ 7,000 ลานเหรียญ
สหรัฐโดยมีคาใชจายในการขุดนอยกวา 2,000 ลานเหรียญสหรัฐ   แตถาเพชรเหลานั้นถูกนําไป
ปรับปรุงคุณภาพและสงถึงมือลูกคาในรูปเคร่ืองประดับมูลคาจะเพิ่มข้ึนเปน 50,000 ลานเหรียญ
สหรัฐ ท้ังนี้มี De Beers เปนผูคารายใหญ 
 แหลงแรเพชรท่ีสําคัญท่ัวโลกมีอยูในรัสเซีย แคนาดา ออสเตรเลีย และในทวีปแอฟริกา 
เพชรสวนใหญนํามาจากแหลงแรในแอฟริกาซ่ึงประกอบไปดวยประเทศแอฟริกาใต บอตสวานา 
แองโกลา สาธารณรัฐประชาธิปไตยคองโก เซียรราลีโอน การคาเพชรท่ัวโลกจะดําเนินการขายผาน
เครือขายของบริษัท De Beers ท่ีมีหนาท่ีรับซ้ือ จัดช้ันคุณภาพและจําหนายเพชรใหแหลงเจียระไน 
รอยละ 80 ของเพชรทั่วโลกจะมีการจําหนายผานเครือขายของบริษัท De Beers มีลูกคา 125 รายท่ี 
De Beers เปนผูคัดเลือกมาเพ่ือเปดโอกาสใหซ้ือเพชรดิบโดยมีการซ้ือขายปละ10 คร้ังท่ีลอนดอน ลู
เซิรน และ โยฮันเนสเบิรก โดยผูซ้ือไมมีโอกาสในการเลือกเพชรดิบเพราะ De Beers มีการบรรจุ
เพชรในถุงพลาสติก การซ้ือนั้นตองซ้ือท้ังถุงในราคาท่ี  De Beers กําหนด ดังนั้นการเจรจาตอรองจึง
ไมเกิดข้ึน และตลาดถูกผูกขาดโดย De Beers  นอกจากนั้น De Beers มีวิธีการจัดการกับผูผลิตอ่ืน ๆ 
ท่ีนําเพชรดิบมาขายเองโดยการทําใหเกิดสภาวะเพชรลนตลาด โดยการนําเพชรสํารองออกมา
จําหนายในราคาถูกลง ทําใหคูแขงถูกขจัดออกไป ซ่ึงDe Beers มีเพชรสํารองเปนมูลคาประมาณ 
5,000 ลานเหรียญสหรัฐ อยางไรก็ตาม De Beers มีคูแขงเกิดขึ้นใหม คือ แคนาดา และออสเตรเลีย ท่ี
มีแหลงแรเพชรเอง และมีบริษัทคูแขงในการผลิตเพิ่มข้ึนคือ บริษัท ALROSA ของรัสเซีย ขณะท่ี
ประเทศอินเดียเปนผูนําในการคาเพชรขนาดเล็ก รวมถึงเพชรจากแองโกลาที่มีการขายใหคูแขง คือ 
เลฟลีวาเยฟ ทําใหสถานการณครอบครองตลาดของ De Beers ท้ังในแองโกลาและรัสเซียลดลง โดย
ท่ีนิวยอรคมีการเจียระไนเพชรขนาดใหญซ่ึงมีขนาดต้ังแต 0.20 – 2.0 กะรัต และมีสัดสวนการคา
เพชรกวารอยละ 33ของมูลคาการคาโลก เทลอาวีฟเปนศูนยกลางการเจียระไนเพชรขนาดใหญ
เชนเดียวกับนิวยอรค ในขณะท่ีเพชรดิบท่ีมีความซับซอนในการเจียระไนจะถูกสงไปที่ Antwerp 
อินเดียและไทยเปนแหลงเจียระไนเพชรขนาดเล็ก โดยเฉพาะท่ีอินเดียมีการตัดและเจียระไนเพชร



37 
 

ขนาดเล็กเพื่อการสงออกไปตางประเทศต้ังแตในทศวรรษ 1970 ท่ีเมืองมุมไบ และขยายตอไปท่ี
เมืองสุรัต โดยมีสวนแบงการคาเพชรเม็ดขนาดเล็กท่ีมีน้ําหนักตํ่ากวา 0.10 กะรัต ถึงรอยละ 80 ของ
ปริมาณการคาในโลกจากการสํารวจของ National Geographic พบวาในอินเดียเพชรขนาดเล็กตอง
ใชเวลาในการเจียระไน 3 ช่ัวโมง และใชคนงาน 3 คนแบงหนาท่ีกันทําโดยไดคาจางสัปดาหละ 80 
เหรียญสหรัฐอเมริกา  มีคนงานเจียระไนประมาณ 800,000 คน 
 ซ่ึงนักลงทุนในอุตสาหกรรมเพชร นําโดย De Beers ไดควบรวมกิจการเหมืองเพ่ือควบคุม
อุปทาน ในทศวรรษท่ี 1990 หวงโซอุปทานไดพัฒนาข้ึนมาเปน 4 ข้ันตอน ซ่ึง 2 ข้ันตอนแรกถูก
ครอบงําโดย De Beers ในรูปของตลาดผูขายนอยรายเพื่อควบคุมการจัดซ้ือเพชรดิบ ขณะท่ีข้ันตอน
สุดทายนั้นบริษัท De Beers ก็มีอิทธิพลอยางสูงในการครอบงําผูขายโดยหวงโซอุปทานของ
อุตสาหกรรมเพชร มี 4 ข้ันตอน ดังนี้ 

 เหมืองเพชร (รอยละ 46 ถูกควบคุมโดย De Beers)  
  การจัดจําหนายเพชรดิบ (รอยละ 70-85 ถูกควบคุมโดย De Beers) 
 การเจียระไนเพชร  
 ตลาดรายยอย 

 ผลผลิตเพชรท่ียังไมไดเจียระไนประมาณรอย ละ 15-30 จะขายในตลาดเสรี สวนท่ีเหลือ

ประมาณรอยละ70-85 จะถูกขายผานDiamond Trading Company ซ่ึงเปนเครือขายของบริษัท De 

Beers ท่ีตั้งข้ึนเพื่อรับซ้ือ จัดช้ันคุณภาพ และจัดจําหนายเพชรใหแหลงเจียระไนที่เปนศูนยกลาง

การคาเพชรของ โดยมีตลาดการคาปลีกอยูท่ีนิวยอรคและญ่ีปุน ซ่ึงมีมูลคาการคารอยละ 48 และ 19 

ตามลําดับ (National Geographic 2550) 

 3.2.2 พลอย (Gems Stones) 
 พลอยมีไดหลากหลายสีดังท่ีไดกลาวไปแลว ราคาของพลอยน้ันข้ึนอยูกับความนิยมและ
คุณภาพของพลอย ผูบริโภคในแตละประเทศจะมีความนิยมพลอยที่มีสีแตกตางกัน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับ
รสนิยมและความเช่ือในการประดับพลอยซ่ึงอาจข้ึนอยูกับราศีท่ีเกิดหรือโชคลางวาตองใสพลอยสี
ใด ความแตกตางทางรสนิยมนั้น แมกระท่ังทับทิมผูซ้ือแตละชาติยังมีรสนิยมแตกตางกันเชนวาชอบ
สีแดงเขมหรือแดงออน ทําใหพลอยมีความหลากหลายและเปนทางเลือกตาง ๆ สําหรับผูบริโภค 
 แหลงผลิตพลอยท่ีสําคัญในอดีตนั้นอยูท่ีสหรัฐอเมริกา อเมริกาใต พมา  กัมพูชา ไทย  ศรี
ลังกา   ในปจจุบันทวีปแอฟริกามีบทบาทเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญของโลก ท้ังนี้เพราะวัตถุดิบใน
เอเชียตะวันออกเฉียงใตมีปริมาณลดลง เพราะไดถูกขุดพบไปใชเปนจํานวนมากแลว โดยเฉพาะใน
ประเทศไทย ปจจุบันแหลงพลอยดิบท่ีสําคัญ คือ ในหมูเกาะมาดากัสการ นอกจากนั้นยังมีความเช่ือ
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วาประเทศจีนเปนแหลงพลอยดิบท่ีสําคัญในอนาคต เพราะท่ีผานมามีการสํารวจและขุดไปใช
จํานวนไมมากนัก 
 การปรับปรุงคุณภาพของพลอยน้ันทําไดหลายรูปแบบ ซ่ึงอาจจะปรับปรุงโดยวิธีภูมิปญญา
ชาวบานท่ีมีการลองผิดลองถูกในการหุงหรือเผาพลอย (Heat Treatment) ทําใหพลอยมีสีสัน
สวยงามมากข้ึน วิธีนี้เปนวิธีท่ีไทยมีความชํานาญสูงท่ีสุดในโลก เพราะมีการผานขบวนการลองผิด
ลองถูกมาในอดีตกวา 40 ป เพราะวาในอดีตไทยมีวัตถุดิบจํานวนมหาศาล สวนการปรับปรุง
คุณภาพวิธีอ่ืนๆเปนวิธีท่ีใชเทคนิคทางวิทยาศาสตรมากข้ึน เชน การอาบรังสีอัญมณี (Irradiation) 
การซานสี (Diffusion) การยอมสี (Dyeing) การประกบ (Assembled Stone) การอุดชองวางท่ีผิว 
(Cavity Filling) การเคลือบและการอัดโดยสารไรสี (Colourless Coating and Impregnations) การ
ฟอกสี (Bleaching) เปนตน 
 ศูนยกลางการปรับปรุงคุณภาพพลอยท่ีใหญท่ีสุดในโลก คือ ประเทศไทย พลอยท่ีคาอยูใน
โลกผานการปรับปรุงคุณภาพและการเจียระไนในประเทศไทยประมาณรอยละ 80 ของมูลคาการคา
ในตลาดโลก ในปจจุบันนอกจากพอคาไทยจะออกไปแสวงหาแหลงวัตถุดิบจากท่ัวโลก ผูขุดพลอย
และผูคาของประเทศแอฟริกาไดนําวัตถุดิบเขามาขายในประเทศไทยเองอีกดวย เพราะมีความม่ันใจ
วาไทยเปนศูนยกลางในการปรับปรุงคุณภาพและการเจียระไน และเปนศูนยกลางการคาพลอยของ
โลกอีกดวย ในตลาดโลกน้ันคูแขงหลักของการปรับปรุงคุณภาพพลอย คือ สหรัฐอเมริกา โดยมีการ
อาบรังสีพลอยดวยเทคนิคทางวิทยาศาสตร  และมีอินเดียเปนแหลงเจียระไนและคาพลอยที่สําคัญ
อีกประเทศหนึ่ง เพราะมีแรงงานท่ีมีคาจางต่ําและมีความเช่ียวชาญทางดานการเจียระไนเปนจํานวน
มาก 
 3.2.3 ไขมุก (Pearl) 
 มุกนั้นมีท้ังมุกธรรมชาติและมุกเล้ียง อุตสาหกรรมการเล้ียงหอยมุกมีมาเกือบหน่ึงรอยป
แลว โดยการแยกแยะมุกเล้ียงออกเปน 3 ประเภท คือ Akoya ทะเลใต (South Sea) และมุกน้ําจืด 
 มุก Akoya  มีการเล้ียงในประเทศญ่ีปุนท่ีมีการซ้ือขายรอยละ 80 ของมูลคาการคามุกท่ัว
โลก ในปจจุบันจีนเปนคูแขงท่ีสําคัญของญ่ีปุนทางดานมุกเล้ียง  เพราะ มีตนทุนถูกกวาโดยอาศัย
ฮองกงเปนศูนยกลางในการคามุก มุก ทะเลใต (South Sea) มีการผลิตท่ีออสเตรเลีย ซ่ึงมีระบบการ
ควบคุมการผลิตโดยรัฐบาลออสเตรเลีย คูแขงท่ีสําคัญในปจจุบัน คือ อินโดนีเซีย แตเนื่องจาก
สถานการณการทางเศรษฐกิจของอินโดนีเซียไมเอ้ืออํานวยตอการคา ทําใหไมเปนคูแขงท่ีนากลัว
นัก มุกน้ําจืดสามารถมีการเพาะเล้ียงใน 2 ประเทศหลัก คือ สหรัฐอเมริกาและจีน จีนเปนผูผลิตมุก
รายใหญท่ีสุดในโลกและมีการพัฒนาการเล้ียงจึงมีผลทําใหมุกมีคุณภาพดีมากข้ึนอยางตอเนื่อง จีนมี



39 
 

การเล้ียงมุกน้ําจืดในหลายมณฑล เชน Anhui Fujian  Hubei  Jiangsu Jiangxi และ Zhejiang ปญหา
หลักของจีน คือ การขาดการควบคุมปริมาณการผลิตทําใหมีอุปทานจํานวนมากในตลาดโลก 
 3.2.4 เคร่ืองประดับแท และเคร่ืองประดับเทียม 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเปนอุตสาหกรรมตอเนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณีสวนหนึ่ง
เพราะ  เคร่ืองประดับอัญมณีท่ีเปนเคร่ืองประดับแทมีการเอาอัญมณีมีคา (Precious Gems Stones)มา
เขาตัวเรือน   โลหะมีคา (Precious Metal) กอนท่ีจะนําออกจําหนาย กระบวนการผลิตเคร่ืองประดับ
มีท้ังการใชแรงงานท่ีมีทักษะและการใชเคร่ืองจักร ในสวนท่ีตองใชแรงงานนั้นเร่ิมตั้งแตการตัด
พลอยตามขนาดและสี  การฝงอัญมณีเขาไปในตัวเรือนแตในขณะเดียวกันสามารถใชเคร่ืองจักรใน
การหลอตัวเรือนพรอมกับอัญมณีแทนการฝงได  เคร่ืองประดับแทอาจจะทําจากโลหะมีคาลวน ๆ ก็
ได เชน สรอยทอง สรอยทองคําขาว หรือเคร่ืองประดับเงินโดยไมมีอัญมณีเขามาเปนสวนประกอบ 
เคร่ืองประดับทองลวนเชน 24K สวนใหญจะไดรับความนิยมในกลุมประเทศตะวันออกกลาง และ
จีน โดยเฉพาะในประเทศจีนมีการสะสมเคร่ืองประดับทองลวนเพื่อเปนหนาท่ีในการออม (Saving) 
อีกเหตุผลหน่ึงดวย เคร่ืองประดับอัญมณีเทียมนั้นเปนอีกรายการหนึ่งท่ีสําคัญ เพราะ  ผูมีรายไดนอย
สามารถเปนเจาของไดและมีไวใชประดับเพื่อความสวยงาม ในขณะท่ีเคร่ืองประดับทองท่ีมีทอง
ผสมนอยกวาเชน 14K จะไดรับความนิยมในประเทศตะวันตก เพราะเปนการซ้ือรูปแบบของ
เคร่ืองประดับมากกวามูลคาของโลหะ 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับนอกจากจะเนนทางดานฝมือของแรงงานที่มีทักษะและความ
ชํานาญในการผลิต มูลคาเพิ่มตอรัตนชาติท่ีมีคาและโลหะท่ีมีคานั้นอยูท่ีเทคนิคในการออกแบบและ
ปกติแลวในอุตสาหกรรมนี้ผูบริโภคจะไดรับอิทธิพลจากรูปแบบของสินคาและแฟช่ันของสินคา 
กลาวคือ ผูบริโภคหรือผูซ้ือไมใชเปนองคประกอบหลักในการกําหนดทิศทางและรูปแบบของ
สินคา แตผูออกแบบ (Designer) เปนผูกําหนดลักษณะของสินคาและแฟช่ันใหแกผูซ้ือ ดังนั้นจะ
เห็นไดวาผูออกแบบสวนใหญจะมาจากประเทศที่พัฒนาแลวซ่ึงเปนศูนยกลางการคาเคร่ืองประดับ
แท ในขณะท่ีการผลิตนั้นจะทําในประเทศท่ีกําลังพัฒนาเปนสวนใหญโดยทําหนาท่ีในการรับจาง
ผลิต เวนแตสินคาคุณภาพสูง (Hi-end Product) จะถูกผลิตโดยประเทศผูออกแบบเองเชนอิตาลีท่ีจะ
มีโรงงานการผลิตสวนใหญเปนโรงงานขนาดยอมซ่ึงเนนคุณภาพและรูปแบบสินคามากกวา
ปริมาณ และเทคนิคทางการผลิตนั้นจะสูงกวาประเทศอ่ืน ๆ เชน การชุบทองและการผสมโลหะ 
การถักสรอย อิตาลีเปนประเทศอันดับหนึ่งในโลกทางดานผูนําเครื่องประดับแทท่ีทําจากทองลวน 
หรือแพลตินัม โดยไมมีอัญมณีประกอบ สวิสเซอรแลนดเปนศูนยกลางการคาท่ีใหญอีกแหงหนึ่ง  
เปนแหลงจัดการแสดงสินคาระดับโลก ในขณะท่ีฮองกง จีน และเกาหลีใตเปนแหลงผลิต
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เคร่ืองประดับเทียม ท้ังนี้อาจมีการออกแบบเอง หรือเลียนแบบจากเคร่ืองประดับแทท่ีไดรับความ
นิยมในตลาดโลกเชน เคร่ืองประดับแทท่ีมีเคร่ืองหมายการคาท่ีนิยม 
 3.2.5 อัญมณีสังเคราะห (Synthetic Gems Stones) 
 อัญมณีสังเคราะหเปนอัญมณีท่ีมีองคประกอบทางดานแรธาตุเชนเดียวกับเคร่ืองประดับแท 
ท้ังนี้เพราะ ผูผลิตไดศึกษาธรรมชาติท่ีแทจริงของอัญมณี และหาองคประกอบทางเคมี พรอมท้ัง
ทดลองเลียนแบบกระบวนการเกิดของอัญมณี กระบวนการผลิตอัญมณีสังเคราะหมีหลายรูปแบบ
เชน กระบวนการสังเคราะหแบบหลอมละลาย (Melt Growth) ซ่ึงมีวิธีการสังเคราะหไดหลายแบบ 
เชน Verneuil Czochalski Floating Zone และ Skull Melting กระบวนการสังเคราะหโดยการใช
สารละลาย (Growth from Solution) เชน กระบวนการสังเคราะหแบบ Hydrothermal Growth 
กระบวนการสังเคราะหแบบ Colloidal Suspension  กระบวนการสังเคราะหแบบ Ceramic 
Technique และกระบวนการสังเคราะหแบบเพชร (Diamond Synthesis) การทดสอบโดยดูจาก
องคประกอบทางเคมีหรือการหักเหของแสงไมสามารถแยกแยะอัญมณีแทและเทียมออกจากกันได   
แตตองพิจารณาจากตําหนิและมลทิน (Inclusion) เพื่อแยกแยะรัตนชาติจากธรรมชาติกับรัตนชาติ
สังเคราะห 
 การสังเคราะหรัตนชาติโดยเฉพาะเพชรนั้นทํามานาน แตประสบความสําเร็จเชิงพาณิชยไม
นานมานี้ โดยบริษัท GE หลังจากนั้น De Beers ไดเร่ิมผลิตเคร่ืองมือและอุปกรณสังเคราะหเพชรใน
เวลาถัดมา ปจจุบันมีการผลิตเพชรสังเคราะหมากกวา 100 ลานกะรัตในแตละป ท้ังนี้ไมรวมพลอยสี
สังเคราะหอ่ืน ๆ ผูผลิตอัญมณีสังเคราะหรายใหญของโลกในปจจุบันคือ รัสเซีย ญ่ีปุน และจีน 
 เพชรสังเคราะหมีการคาขายเปนจํานวนมากในโลก โดยมีตัวอยางเชน เพชรรัสเซีย หรือ 
Cubic Zirconia เปนอัญมณีสังเคราะหจากแรเพทาย (Zircon) มีหลากหลายสีและมีการเจียระไนเปน
เหล่ียมเพชรและเพชรโมอิส (Moiss) เปนเพชรสังเคราะหทางวิทยาศาสตรโดยสังเคราะหข้ึนจาก 
Silicon Carbide หรือ Moissanite  ซ่ึงเปนแรตระกูลเดียวกับเพชรแทมีการนํามาเจียระไนและมีความ
สวยงามคลายคลึงกับเพชรสําเร็จในป 2538  ท้ังนี้มีความแข็งใกลเคียงกับเพชรธรรมชาติ ถา
เจียระไนถูกวิธีจะมีความงดงามเทากับเพชร แตมีราคาจะอยูเพียงรอยละ 10 ของราคาเพชรธรรมชาติ
(รายงานวิชาการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ) 

3.3  การผลิตและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
 โดยสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยสามารถจําแนกเปนสาขาการผลิตซ่ึงมี
ผลิตภัณฑสําคัญดังนี้ 
 3.3.1 อุตสาหกรรมอัญมณี (Gem) 
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 - พลอย เปนอุตสาหกรรมเกาแกของวงการอัญมณีซ่ึงมีการใชเทคโนโลยีแบบ
พื้นบานโดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 15,011.05 ลานบาท อุตสาหกรรมน้ีไดสรางช่ือเสียงใหแก
ประเทศไทยอยางมาก จนไดรับการยกยองจากท่ัวโลกวาประเทศไทยเปนแหลงเจียรไนพลอยท่ีดี
ท่ีสุด 
 - เพชร เปนอุตสาหกรรมเกิดใหมของประเทศประมาณ 20 กวาปท่ีผานมา เปน
อุตสาหกรรมสมัยใหม เคร่ืองมือ เคร่ืองจักรและเทคโนโลยีสวนใหญมักนําเขาจากตางประเทศ แตมี
การพัฒนาฝมือท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวและสรางช่ือเสียงใหแกประเทศไทยดวยการเจียระไนแบบ 
Bangkok cut โดยในป 2553 มียอดการสงออก 34,750.76 ลานบาท 
 - ไขมุก เปนอุตสาหกรรมท่ีมีปริมาณการผลิตและการจําหนายคอนขางนอย และ
ปริมาณการสงออกลดลงทุกป โดยในป 2553 มียอดการสงออก 440.77 ลานบาท 

3.3.2 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ (Jewelry) 
เปนอุตสาหกรรมข้ันสุดท ายของอุตสาหกรรมนี้  เปนการผลิต ตัว เ รือน

เคร่ืองประดับข้ึนจากโลหะมีคา เชน ทองคํา  เงิน  ทองคําขาว  และนําอัญมณีชนิดตาง ๆ ท่ีไดจาก
การเจียระไน มาประกอบเปนเคร่ืองประดับสําเร็จรูปออกจําหนาย  ซ่ึงอุตสาหกรรมนี้จะมีรูปแบบ
สินคามากมาย เชน เคร่ืองประดับทองคํา เคร่ืองประดับเงิน เคร่ืองประดับจากโลหะอ่ืนๆ 

- เคร่ืองประดับเทียม (Custom Jewelry) ในป 2553 มีมูลคาการสงออก 9,104.87 

ลานบาท โดยมีโครงสรางการผลิตคลายคลึงกับการผลิตเครื่องประดับแท เพียงแตใชวัตถุดิบท่ีไมมี
คามากเทานั้น เชน ใชทองเหลือง ดีบุก เปนตัวเรือนเคร่ืองประดับ จากน้ันนําไปชุบเคลือบผิวเปน
ทองคํา เงิน หรือทองคําขาว แลวแตความตองการของตลาด อัญมณีท่ีใชเปน เพชร พลอยสังเคราะห 
ลักษณะพิเศษของอุตสาหกรรมนี้ คือ รูปแบบของสินคาจะมีความหลากหลายมาก 

- เคร่ืองประดับแท   
 (1) เคร่ืองประดับทองคํา  มีลักษณะการผลิตคลายกับการทําเคร่ืองประดับ
ท่ัวไป แตไมมีการนําเพชร  พลอย มาประดับ  จะมีแตโลหะทองคําเปนสวนประกอบของ
เคร่ืองประดับเทานั้น เปนอุตสาหกรรมท่ีมีมูลคาการคาในตลาดโลกประมาณ 500,000 ลานบาท มี
ประเทศอิตาลี ครองดันดับ 1 ในการสงออก มาเปนระยะเวลานาน  โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 
100,000 ลานบาท ประเทศไทยมีการผลิตเคร่ืองประดับทองคํามาเปนเวลานานแลว แตยังไมไดมี
การพัฒนาใหเปนอุตสาหกรรมสงออกเพ่ือนําเงินตราเขาประเทศอยางชัดเจน โดยมีการผลิตแบง
ออกเปน 3 กลุม คือ 

(ก) กลุมเคร่ืองประดับของคนจีน  เปนอุตสาหกรรมท่ีมีมานาน มีรูปแบบท่ี
เปนเอกลักษณของตนเอง เปนแบบท่ีชาวจีนนําเขามาในประเทศไทย มีการจําหนายในรานขายทอง
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ท่ีกระจายอยูท่ัวประเทศ มีมูลคาการผลิต และการจําหนายสูงท่ีสุดในอุตสาหกรรมประเภทนี้ ตลาด
สวนใหญเปนตลาดในประเทศ ไมมีการสงออกท่ีชัดเจน มีบางสวนท่ีติดตัวนักทองเท่ียวออกไป 

(ข) กลุมเคร่ืองประดับทองคําโบราณ  เปนอุตสาหกรรมท่ีเพิ่งมาทํากันอยาง
จริงจัง ประมาณเกือบ 20 ปมานี้ แหลงผลิตสําคัญอยูท่ีสุโขทัย  เพชรบุรี  เปนการนําเอารูปแบบของ
เคร่ืองประดับทองคําโบราณมาพัฒนาใหเหมาะสมกับตลาดปจจุบัน เปนสินคาท่ีมีเอกลักษณความ
เปนไทยชัดเจน แตมีราคาคอนขางแพง เพราะใชทองคําจํานวนมากในการผลิตแตละช้ินงาน 
เนื่องจากยังไมมีเทคโนโลยีท่ีกาวหนามาชวยในการผลิต การจําหนายอยูในประเทศเปนหลัก และ
อยูในวงแคบ ๆ เทานั้น 

(ค) กลุมเคร่ืองประดับทองคําแฟชั่นสมัยใหม  เปนอุตสาหกรรมท่ีเพิ่ง
เกิดข้ึนในประเทศไทยเม่ือไมนานมานี้ ปจจุบันมีผูผลิตไมเกิน 10 ราย ยังไมมีการสงออกไปจําหนาย
ตางประเทศอยางจริงจัง และยังตองมีการพัฒนารูปแบบและเทคโนโลยีการผลิตท่ีกาวหนา เพื่อใหมี
ศักยภาพในการแขงขันกับตางประเทศไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 (2) เคร่ืองประดับเงิน  ในป 2553 มีมูลคาการสงออก 41,069.35 ลานบาท เปน
อุตสาหกรรมท่ีสรางมูลคาเพิ่มใหแกวัตถุดิบ ซ่ึงเกิดจากฝมือคนไทยท้ังดานการออกแบบ การวาง
ตําแหนงเปนงานสรางสรรค (Creative work) และการเลือกวัสดุ ทําใหเปนงานฝมือของคนไทยท้ัง
การผลิตเพื่อการสงออกและการจางงาน 

(3) เคร่ืองประดับจากโลหะมีคาอ่ืน ๆ  เชน พลาตินัมในป 2553 มีมูลคาการ
สงออก 6,203.82 ลานบาท อยางไรก็ดีการผลิตและการจําหนายยังอยูในวงจํากัด ยังไมเปนท่ี
แพรหลายมากนัก 

(4) ทองคํายังไมไดขึ้นรูป ในป 2553 มีมูลคาการสงออก 203,850.27 ลานบาท 
เปนอุตสาหกรรมท่ีมีมูลคาสงออกสูงท่ีสุด และขยายตัวมากท่ีสุดถึงรอยละ 91.38 เพ่ือนําไปแปรรูป
เปนเคร่ืองประดับสําเร็จรูปอีกข้ันตอนหน่ึง 

(5) โลหะมีคา และของท่ีหุมหอดวยโลหะมีคา 
 โดยกลุมสินคาหลักท่ีมีสัดสวนลดลงไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป และโลหะมีคาและของท่ี
หุมดวยโลหะมีคา มีสัดสวนลดลงรอยละ 54.73 และ 59.03 ความไมม่ันคงทางเศรษฐกิจของภูมิภาค
ยุโรปทําใหนักลงทุนท่ีเคยลงทุนในตลาดเงินยูโรหันมาลงทุนในสินคาทองคํามากยิ่งข้ึนทําใหราคา
ทองคําสูงข้ึนตามไปดวย  แมจะเกิดเหตุการณความไมสงบภายในประเทศ สินคาท่ีนาจะมีโอกาส
ทางการตลาดท่ีดี ไดแกสินคาประเภทเครื่องประดับเงิน เนื่องจากมีราคาไมสูงมาก โดยการใช
วัตถุดิบท่ีทําจากเงินมีตนทุนท่ีนอยกวาทําใหมีภาวะเส่ียงท่ีต่ํากวาและยังเปนท่ีนิยมของตลาดอยาง
ตอเนื่อง(รายงานวิชาการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ) 
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 ท้ังนี้จากอุตสาหกรรมกลุมตาง  ๆ  ขางตน  จะเห็นวาอุตสาหกรรมอัญมณี  และ
เคร่ืองประดับของไทยมีความหลากหลายในสินคาท่ีผลิต  ครอบคลุมกลุมสินคาตาง ๆ ของ
อุตสาหกรรมนี้เกือบท้ังหมด เพียงแตสินคาบางประเภทยังไมมีศักยภาพที่จะแขงขันกับตลาด
ตางประเทศไดเทานั้น  ดังนั้น แนวทางท่ีจะพัฒนาใหอุตสาหกรรมนี้เติบโตจนประเทศไทยเปน
ศูนยกลางการผลิตแหงหนึ่งของโลกจึงยังมีลูทางจะดําเนินการได เพราะมูลคาการสงออกอัญมณี
และเคร่ืองประดับของไทยมีปละประมาณ 367,000 ลานบาท เทานั้น และนับเปนอันดับ 3 ของ
สินคาสงออกในหมวดอุตสาหกรรม และมีมูลคาเพียงรอยละ 5 ของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับ
ของตลาดโลกท่ีมีมูลคามากกวา 7,000,000 ลานบาท โดยมีอิตาลีเปนผูนําดานการตลาดของ
อุตสาหกรรมนี้ คือ มีมูลคาการสงออกประมาณ 30% ของตลาดโลก 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.2 มูลคานําเขาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ป 2543 - 2553 (มูลคา: ลานบาท) 

 หากพิจารณามูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ป 2543 – 2553 ในรูปท่ี 3.2 จะ
พบวา มูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยมีอัตราการเพ่ิมข้ึนทุกๆป โดยมีตลาดสงออก
สําคัญ ไดแก ออสเตรเลีย สวิตเซอรแลนด ฮองกง และตลาดนําเขาท่ีสําคัญ ไดแก ออสเตรเลีย จีน 
ฮองกง สวิตเซอรแลนด และอินเดีย 

 



44 
 

ตารางท่ี 3.2 ตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ 10 อันดับแรกของประเทศไทย ป 2553 
 

ประเทศ 
2553/2010 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
1 สวิสเซอรแลนด 108,519.5 29.6 
2 ฮองกง 81,144.6 22.1 
3 ออสเตรเลีย 48,114.8 13.1 
4 สหรัฐอเมริกา 34,589.5 9.4 
5 เดนมารก 10,097.6 2.8 
6 ญ่ีปุน 9,918.3 2.7 
7 เบลเยียม 9,117.8 2.5 
8 อินเดีย 7,393.5 2.0 
9 เยอรมน ี 7,370.2 2.0 
10 สหราชอาณาจกัร 7,139.5 1.9 
11 ประเทศอ่ืนๆ 323,405.3 11.9 
ท่ีมา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความ
รวมมือจากกรมศุลกากร 

 พิจารณาจากตารางท่ี 3.2 มูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย
สามารถสงออกไปยังตลาดหลัก เชน สวิตเซอรแลนด ออสเตรเลีย ฮองกง โดยมีสัดสวนรอยละ 
29.6, 22.1 และ 13.1 ตามลําดับ สําหรับกลุมสินคาท่ีขยายตัวเพิ่มข้ึน ไดแก อัญมณี (เพชร พลอย 
ไขมุก) เคร่ืองประดับแท (ทําดวยเงิน ทอง และโลหะมีคาอ่ืนๆ) และ เคร่ืองประดับสังเคราะห มีการ
ขยายตัวเพิ่มข้ึนในอัตรารอยละ 39.28, 18.46 และ 13.83 ตามลําดับ มูลคาการสงออกสินคาอัญมณี
และเคร่ืองประดับของป 2552 มีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึน โดยการสงออกไปยังตลาดหลัก เชน 
สวิตเซอรแลนด เพิ่มข้ึนรอยละ 517.38  ออสเตรเลีย เพ่ิมข้ึนรอยละ 199.69  ฮองกง เพิ่มข้ึน รอยละ 
82.72 เบลเยียม เพิ่มข้ึนรอยละ 4.58  ขณะท่ี สหรัฐอเมริกา ลดลงรอยละ - 40.21 เม่ือเทียบกับ
ชวงเวลาเดียวกันในป 2551  สําหรับกลุมสินคาท่ีขยายตัวเพิ่มข้ึน  ไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป  และ
เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนในอัตรารอยละ 351.65 และ 14.24 ตามลําดับ  
         สําหรับแนวโนมการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับในป 2552 คาดวา  จะลดลงหรือ 
อาจสามารถรักษาการสงออกไดในระดับเดียวกับป 2551 เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจโลกถดถอย ผูซ้ือ
ในตลาดหลักตางชะลอคําส่ังซ้ือตั้งแตปลายปท่ีผานมา  อยางไรก็ตามภาครัฐและภาคเอกชนยังคงมี
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การจัดกิจกรรมทางการตลาดเชิงรุก ท้ังในประเทศและตลาดตางประเทศ (ตลาดเดิมและตลาดใหม) 
อยางตอเนื่องเพื่อรักษาระดับการสงออกไมใหทรุดตํ่าลงไปกวาป 2551 

ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.3 มูลคาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยงัสวิสเซอรแลนด 2543 - 2553 (มูลคา: 
ลานบาท) 

 ในเดือน ม.ค. – พ.ย. 2553 สวิสเซอรแลนดสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับมูลคา 
13,356.72 ลานเหรียญสหรัฐ จัดเปนสินคาสงออกท่ีสําคัญอันดับท่ี 5 คิดเปนสัดสวนรอยละ 7.47 
ของมูลคาสินคาสงออกท้ังหมด เพ่ิมข้ึนรอยละ 42.86 จากชวงเดียวกันของปกอนตลาดสงออกท่ี
สําคัญ ไดแก สหราชอาณาจักร ฮองกง เยอรมนี สหรัฐ ฝร่ังเศส อิตาลี สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ญ่ีปุน 
อินเดีย และ จีน สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับยังจัดเปนสินคานําเขาหลักของสวิสเซอรแลนดใน
เดือนม.ค. – พ.ย.2553 สวิสเซอรแลนดนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 14,442.66 ลานเหรียญสหรัฐ 
จัดเปนสินคานําเขาอันดับท่ี 3 คิดเปนรอยละ 9.03 ของสินคาท่ีสวิสเซอรแลนดนําเขาท้ังหมด 
เพิ่มข้ึนรอยละ 21.89 จากชวงเดียวกันของปกอนสวิสเซอรแลนดนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับ
หลักจากประเทศเวียตนาม สหรัฐ โดยสวิสเซอรแลนดนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับจากไทย
จัดเปนอันดับท่ี 24 
 การสงออกสินคาของไทยไปสวิตเซอรแลนด ม.ค. - ก.ค. 2553 สวิสเซอรแลนดยังคงจัด
เปนตลาดสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีสําคัญท่ีสุดของ ไทยในชวงเดือน ม.ค.- ส.ค. 2553 ไทย
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สงออกสินคาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไปสวิสเซอรแลนดเปนอันดับท่ี 1 คิดเปนรอยละ 
30.91 ของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีไทยสงออกระหวาง ม.ค.- ส.ค. 2553 สินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับอันดับท่ีไทยสงออกไปสวิสเซอรแลนดมากท่ีสุดคือ ทองคํา มีมูลคา 2,007.08 ลาน
เหรียญ เพิ่มข้ึนรอยละ 11.9 คิดเปนรอยละ 53.03 ของทองคําท่ีไทยสงออกท้ังหมดสินคาสงออก
สําคัญอ่ืนๆ ท่ีไทยสงไปสวิสเซอรแลนดไดแก เคร่ืองประดับแทท่ีทําดวยทองมูลคา 55.51 ลาน
เหรียญสหรัฐ (ลดลงรอยละ 22.16 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2552) เพชร มูลคา 26.48 ลาน
เหรียญสหรัฐ (เพิ่มข้ึนรอยละ 8.2) พลอย มูลคา 20.21 ลานเหรียญสหรัฐ (ลดลงรอยละ 21.77) และ
เคร่ืองประดับแทท่ีทําดวยเงิน มูลคา 2.22 ลานเหรียญสหรัฐ (เพิ่มข้ึนรอยละ 8.61) 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.4 มูลคาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยังฮองกง 2543 - 2553 (มูลคา: ลานบาท) 

 ปจจัยหลักท่ีทําใหฮองกงเปนตลาดการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ือง ประดับใหญเปน
อันดับ 4 ของโลก รองจากอิตาลี สหรัฐอเมริกา อินเดีย ตามลําดับ เนื่องจากฮองกงเปนเมือง Free 
Port มีชายแดนติดกับจีนแผนดินใหญ  มีทาเรือขนสงสินคาขนาดใหญ และถือเปนผูนําผลิตภัณฑ
ทองคํา และเปนผูนําสินคาหยกรายสําคัญของโลก รวมท้ังเปนผูจัดงานแสดงสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับท่ีใหญเปน อันดับ 3 ของโลกรองจากสวิสเซอรแลนดและอิตาลี การสงออกอัญมณี
และเคร่ืองประดับของฮองกงในป 2551 ฮองกงมีการเติบโตเพิ่มข้ึน 10% มีมูลคา 37,073 ลาน
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เหรียญฮองกง โดยตลาดหลักไดแก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และฝร่ังเศส อิตาลี สวิสเซอร
แลนด ตามลําดับ ซ่ึงไทยสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับโดยแบงประเภทไดแก 
 - อัญมณี  การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. -ก.ค.) มูลคา 197.8  ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัว
ลดลงรอยละ 10.38 
 - เคร่ืองประดับแท  การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 143.1 ลานเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวรอยละ 1.24 
 - เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา  1.3 ลานเหรียญ
สหรัฐ ขยายตัวลดลงรอยละ 20.89 
 - อัญมณีสังเคราะห การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 13.7   ลานเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวรอยละ 6.4 
 - ทองคํายังไมข้ึนรูป การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 739.1 ลานเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวรอยละ 39.42 
 - โลหะมีคาและของท่ีหุมดวยโลหะมีคาอ่ืนๆ  การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 
6.2 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวรอยละ 467.66 
 โดยฮองกงถือวาเปนคูแขงสําคัญของไทยในรายการเพชร พลอย และรูปพรรณ และ
สวนประกอบทําดวยโลหะ มีคา  ฮองกงเปนท่ียอมรับจากท่ัวโลกของผลิตภัณฑสินคาอัญมณี และ
ฝมือการออกแบบสินคา มีการจัดลําดับความนาเช่ือถือแกฮองกง เชน 
  -  การออกแบบ ไดรับการยอมรับวาทันสมัยรอยละ 94 
  -  การยอมรับในดานคุณภาพดีท่ีสุดรอยละ 86   
  -  ความเช่ือถือและยอมรับของสินคาในตลาดถึงรอยละ 76 
  -  สินคาประเภทแหวน โดยเฉพาะประเภทแหวนเพชร มียอดขายเปนอันดับสูงสุด
 รองลงมารอยละ 95 เปน สินคาประเภท platinum jewellery และรอยละ 74  สินคาประเภท
แหวนแตงงานสวมสําหรับชายที่เพ่ิมข้ึนเร่ือยๆ และปริมาณรอยละ 48 เปนเคร่ืองประดับสําหรับ
เทศกาลสําคัญ อาทิ  Valentine's Day หรือวันตรุษจีน จากการสํารวจพบวาความตองการดาน
การตลาดสําหรับผูมีรายไดสูงและ ความตองการสินคาอัญมณีจากจีนแผนดินใหญมีเพิ่มข้ึนเปน
ลําดับ จากสถิติของ หนวยงาน TDC แสดงจํานวนตัวเลขการสงออกสินคาอัญมณีเพิ่มข้ึนในป 1991 
—1998  จาก HK$22.5 billion - HK$71.4 billion และคาดการณป 2010 จะมียอดขายถึง HK$140.7 
billion  คิดเปนรอยละ 10 ของตัวเลขการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ัวโลก 
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ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.5 มูลคาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยังออสเตรเลีย 2543 - 2553 (มูลคา: ลาน
บาท) 

 ออสเตรเลียเปนตลาดท่ีมีกําลังซ้ือสูง โดยรายไดเฉล่ียตอคนตอป (GDP per capita) ของชาว
ออสเตรเลียสูงถึง 55,510 ดอลลารสหรัฐ คอนขางสูงเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนๆ ท่ีเปนตลาด
สงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย ทําใหมูลคานําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับของออสเตร
เลียสูงกวา 1,400 ลานดอลลารสหรัฐตอป แมออสเตรเลียมีวัตถุดิบอัญมณี อาทิ ทองคํา เพชร และ
ไขมุก แตสวนใหญเปนการสงออกในรูปของวัตถุดิบ สงผลใหออสเตรเลียมีการนําเขาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับเพื่อตอบสนอง ความตองการของผูซ้ือในประเทศ นอกจากนี้ ตนทุนคาจางแรงงานใน
ออสเตรเลียท่ีคอนขางสูงทําใหอัญมณีและ เคร่ืองประดับนําเขาซ่ึงมีราคาถูกกวาท่ีผลิตในประเทศ
ไดรับความนิยม นอกากนี้ยอดจําหนายเคร่ืองประดับในออสเตรเลียมีแนวโนมขยายตัวตอเนื่องตาม 
การเติบโตทางเศรษฐกิจ ท้ังนี้ คาดวายอดจําหนายเคร่ืองประดับเทียมในออสเตรเลียจะขยายตัวรอย
ละ 2.5 ในป 2554 ขณะท่ีคาดวายอดจําหนายเคร่ืองประดับแทจะขยายตัวรอยละ 1  
 โครงสรางการนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับในออสเตรเลียรอยละ 70 เปนอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท โดยอัญมณีและเครื่องประดับท่ีออสเตรเลียนําเขาราวรอยละ 70 เปนอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท ท่ีเหลืออีกรอยละ 30 เปนการนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับเทียม ท้ังนี้เกือบรอย
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ละ 50 ของมูลคานําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับแทของออสเตรเลียเปนการนําเขาเคร่ืองประดับ
ทอง รองลงมา คือ เพชร และเคร่ืองประดับเงิน 
 ในขณะเดียวกันออสเตรเลียก็นําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับจากฮองกงมากท่ีสุด (ครอง
สวนแบงตลาดรอยละ 21.7 ของมูลคานําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับท้ังหมดของออสเตรเลีย) 
รองลงมา คือ สหรัฐฯ (รอยละ 12.9) ไทย (รอยละ 11.6) นิวซีแลนด (รอยละ 11.1) และอินเดีย (รอย
ละ 11.0)คูแขงสําคัญในตลาดอัญมณีและเคร่ืองประดับในออสเตรเลีย 
 1.  ฮองกง อินเดีย และอิตาลี เปนแหลงนําเขาเคร่ืองประดับแทสําคัญของออสเตรเลีย นอก
เหนือจากไทย ทั้งเคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับเงิน โดยในตลาดระดับกลางถึงบน ซ่ึงเปน
ตลาดหลักของไทย ผูเลนรายใหญ คือ ฮองกง ซ่ึงมีขอไดเปรียบจากฝมือดานการออกแบบเทียบเทา
ผูผลิตในยุโรป และอินเดีย ซ่ึงมีความพรอมท้ังในดานแรงงาน วัตถุดิบ และอุตสาหกรรมสนับสนุน 
เชน อุตสาหกรรมซอฟตแวรท่ีชวยในกระบวนการผลิตและออกแบบ ขณะท่ีอิตาลีเปนผูเลนหลักใน
ตลาดระดับบน เพราะมีความโดดเดนในการผลิตเคร่ืองประดับคุณภาพสูง และมีอิทธิพลตอการ
กําหนดทิศทางแฟช่ันและรูปแบบของเคร่ืองประดับ อีกท้ังยังมีตราสินคาของตนเอง อยางไรก็ตาม 
จากแตมตอทางภาษีของไทยตามขอตกลง TAFTA และขอตกลง AANZFTA ประกอบกับผู
ประกอบการไทยมีศักยภาพในการผลิตเคร่ืองประดับแท สงผลใหไทยเปนแหลงนําเขา
เคร่ืองประดับแทรายใหญอันดับ 1 ของออสเตรเลีย ดวยสวนแบงตลาดรอยละ 25 ของมูลคานําเขา
เคร่ืองประดับแทท้ังหมด 
 2.  จีน และฮองกงเปนแหลงนําเขาเคร่ืองประดับเทียมสําคัญอันดับ 1 และ 2 ของออสเตร
เลียตามลําดับ ดวยสัดสวนรวมกันกวารอยละ 40 ของมูลคานําเขาเคร่ืองประดับเทียมท้ังหมดของ
ออสเตรเลีย โดยจีนไดประโยชนจากตนทุนคาจางแรงงานท่ีคอนขางตํ่า และตลาดในประเทศท่ีมี
ขนาดใหญ ทําใหตนทุนตอหนวยในการผลิตเคร่ืองประดับเทียมของจีนลดลง สงผลใหจีนไดเปรียบ
ในการแขงขันดานราคา ขณะท่ีไทยเปนแหลงนําเขาเคร่ืองประดับเทียมรายใหญอันดับ 5 ของออส
เตรเลีย ดวยสวนแบงตลาดราวรอยละ 5.2 ของมูลคานําเขาเคร่ืองประดับเทียมท้ังหมด 

3.4  ภาวการณสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
 จากขอมูลของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ  ในชวง 6 เดือนแรก
ของป 2552 เม่ือพิจารณาจากสถิติการสงออกสินคาหมวดอัญมณีและเคร่ืองประดับในภาพรวม
พบวาการสงออกขยายตัวถึงรอยละ 53.79  มีมูลคาสูงถึง 181,764.07 ลานบาท จัดเปนสินคาสงออก
ท่ีขยับข้ึนจากอันดับท่ี 5 หรือ 6 ในปกอนๆ มาเปนอันดับท่ี 2 รองจากเคร่ืองคอมพิวเตอรและ
อุปกรณ ซ่ึงถาไมคิดรวมมูลคาทองคําท่ียังไมข้ึนรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูปซ่ึงมีมูลคาสูงถึง 
117,801.48 ลานบาทและเปนสินคาท่ีไมไดสรางมูลคาเพิ่มใหแกภาคอุตสาหกรรมนี้อยางแทจริง



50 
 

ปรากฏวาเหลือมูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับอยูเพียง 63,962.52 ลานบาท ซ่ึง
ลดลงจากชวงเดียวกันในปกอนหนาถึงรอยละ 17.05 

เคร่ืองประดับแทซ่ึงเปนสินคาสงออกสําคัญรองจากทองคําท่ียังไมไดข้ึนรูปมีมูลคาการ
สงออก 38,362.89 ลานบาท ลดลงจากชวงเดียวกันของปกอนหนารอยละ 11.76 การสงออก
เคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับแพลตินัมลดลงรอยละ 18.57 และ 3.82 ตามลําดับ ขณะท่ีการ
สงออกเคร่ืองประดับเงินขยายตัวรอยละ 1.12 ซ่ึงถือเปนการปรับตัวเปนบวกไดเปนคร้ังแรกในรอบ 
6  เดือน  
 สินคารายการสําคัญในลําดับถัดมาคือ เพชร ดวยสัดสวนรอยละ 6.61 ปรับตัวลดลงถึงรอย
ละ 33.85 โดยพบวา เพชรที่สงออกสวนใหญสวนเพชรเจียระไน พลอยเน้ือแข็งเจียระไน (ทับทิม 
แซฟไฟร มรกต) และ พลอยเน้ือออนเจียระไนมีมูลคาการสงออกท่ีชะลอตัวลงรอยละ 20.01, 32.39 
และ 13.84 ตามลําดับ 
 สวนสินคารายการสําคัญอ่ืนๆ ไดแก พลอยสีหดตัวลงถึงรอยละ 23.69 ขณะท่ีเคร่ืองประดับ
เทียมขยายตัวรอยละ 15.97 สวนเงินเติบโตข้ึนถึงรอยละ 943.09 
 การขยายตัวคิดเปนรอยละของตลาดสงออกหลักมีดังนี้คือ สวิตเซอรแลนด (267.69%) 
ออสเตรเลีย (32.71%) ฮองกง (21.30%) สหรัฐอเมริกา (-33.27%) และเบลเยียม (-11.36%) ท้ังนี้
สาเหตุท่ีตลาดหลัก 3 อันดับแรกมีอัตราการขยายตัวสูงมากเพราะประเทศเหลานี้มีการนําเขาทองคํา
ท่ียังไมไดข้ึนรูปเปนจํานวนมากจากประเทศไทย ซ่ึงหากตัดมูลคาการสงออกสินคาดังกลาวออกไป  
อัตราการขยายตัวของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยก็จะติดลบเชนเดียวกับสินคาอ่ืนๆ 
 การสงออกของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับทุกประเภทมีอัตราการขยายตัวลดลงยกเวน 
     - สินคาเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม   มูลคา 96.43 ลานเหรียญสหรัฐ  เพิ่มข้ึนรอยละ 7.04 
             ตลาดหลัก คือ   ลิกเตนสไตน   มูลคา 54.78 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ 38,164.58 
                                    สหรัฐฯ            มูลคา 15.92 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  9.34 
                                    เยอรมนี           มูลคา 15.92 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  4.38 
     - สินคาทองคํายังไมไดข้ึนรูป    มูลคา 3,398.74 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ 168.22 
             ตลาดหลัก คือ  สวิตเซอรแลนดมูลคา 1,5904.69 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  616.87 
                                   ออสเตรเลีย    มูลคา 1,049.84 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ  100.82 
                               ฮองกง             มูลคา  708.18 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  73.10 
 สินคาอีกรายการหนึ่งท่ีมีความสําคัญตอมูลคาการสงออกรวมของสินคาในหมวดน้ี คือ
ทองคําท่ียังไมข้ึนรูปหรือกึ่งสําเร็จรูป  ซ่ึงทางสถาบันวิเคราะหวานับตั้งแตป 2550 ในภาพรวม
ทองคําปรับตัวสูงข้ึนอยางตอเนื่อง  ซ่ึงเปนผลการเก็งกําไรของบรรดาเฮดฟนดและทําใหเกิดกระแส



 

ลงทุนในทอ
ทองคําแตกต
อยางเดียวเป
ดอกเบ้ียเงินฝ
             แมว
ในทางกลับกั
การสงออกส
สินคาไทยที่
สําหรับผูบริโ
รอยละ 6.10 

ตารางท่ี 3.3 ม
2553 

งคําท่ัวโลกก
ตางจากในอดี
ล่ียนมาเปนก
ฝาก   
าการสงออกส
กัน  เคร่ืองปร
สามารถปรับตั
ยังมีลูทางท่ีดี
โภค  โดยท้ัง 

มูลคาการสงอ

กอนท่ีกระแส
ดีต  จากเดิมที
การซ้ือทองคํา

สินคาหลักเกื
ระดับเงิน มีแ
ตวัเปนบวกได
ดีทามกลางสภ
ปคาดวาจะมี

ออกอัญมณีแล

51

สดังกลาวจะแ
ที่ผูบริโภคนิย
าแทงเพื่อการ

อบทุกรายกา
แนวโนมปรับ
ดเปนคร้ังแรก
ภาวะวิกฤตเศ
มูลคาการสง

ละเครื่องประ

แพรหลายมายั
ยมซ้ือทองคํา
ลงทุน  โดยผ

ารจะยังมีแนว
ตัวท่ีดีข้ึน  โด
ในรอบ 6 เดือ
ศรษฐกิจ  เพร
งออก 26,651

ะดับไทยระหว

ยังประเทศไท
าในรูปแบบข
ผลตอบแทนร

วโนมปรับตัว
ดยจะเห็นจาก
อน  ปกติแลว
ราะเปนสินค
.31 ลานบาท

วางเดือนมกร

ทย  ปจจุบันคุ
ของเคร่ืองปร
ระยะยาวเฉล่ีย

ลดลงอยางตอ
กปรากฏการณ
วเคร่ืองประดับ
าทางเลือกระ
 ลดลงจากปก

ราคม- ธันวาค

คุณคาของ
ะดับทอง
ยจะดีกวา

อเนื่องแต
ณที่มูลคา
บเงินเปน
ะดับตนๆ 
กอนหนา

คม 2552 -

 



52 
 

ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
 โดยจากสถิติการคาท่ีผานมาเคร่ืองประดับเงินของไทยสามารถยึดครองพื้นท่ีทางการตลาด
ไดแบบเบ็ดเสร็จในหลายๆ ประเทศ อยางเชนในสหภาพยุโรปท่ีมีสวนแบงตลาดถึงคร่ึงหนึ่งหรือ
อยางในสหรัฐอเมริกาท่ีไทยเปนผูนําตลาดมาโดยตลอดกอนท่ีจะถูกจีนแยงพื้นท่ีตลาดไปเม่ือ 2-3 ป
ท่ีผานมา แตลาสุดไทยสามารถชิงตําแหนงดังกลาวกลับมาไดอีกคร้ัง เพราะตลาดสหรัฐกลับมาซ้ือ
สินคาในระดับกลางถึงบนมากข้ึน สวนหนึ่งมาจากการที่เงินหยวนของจีนแข็งคาข้ึน  ทําให
เคร่ืองประดับเงินจากจีนท่ีมีคุณภาพไมสูงนักกลับมีราคาแพง  จึงไมสามารถตอบสนองความ
ตองการในตลาดไดดีเทากับสินคาไทย 
 อยางไรก็ตามการท่ีทองคําปรับตัวสูงข้ึน จะทําใหมูลคาการสงออกทองคําของไทยเพิ่ม
สูงข้ึนดวย ปจจัยสําคัญท่ีทําใหราคาทองคําปรับตัวสูงข้ึนคือคาเงินเหรียญสหรัฐ (โดยเฉพาะคาเงิน
เหรียญสหรัฐเทียบกับเงินยูโร) ซ่ึงในชวงคร่ึงปหลังของป 2552 เงินเหรียญสหรัฐมีทิศทางออนคาลง 
เนื่องจากราคาทองคําและคาเงินเหรียญสหรัฐจะมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม  ดังนั้นการ
ออนคาลงของเงินเหรียญสหรัฐจะทําใหราคาทองคําปรับตัวสูงข้ึน 
 นอกจากนี้การซ้ือขายทองคําภายในประเทศยังนําไปสูการสงออกทองคําของไทยจนไปถึง
การลงทุนในตลาดโกลดฟวเจอร คาดวามูลคาการสงออกทองคําตลอดท้ังป 2552 นาจะขยายตัว
ประมาณรอยละ 30 เปนท่ีนาสังเกตวาในชวง 1-2 ปท่ีผานมา โครงสรางตลาดสงออกสินคาอัญมณี
และเครื่องประดับไทยไดเปล่ียนแปลงไปจากเดิม  กลาวคือการสงออกพลอยเนื้อแข็งท่ีเจียระไน
แลวและเคร่ืองประดับทอง ไปยัง 3 ตลาดหลักเดิมมีสวนลดลงตามลําดับ ขณะท่ีการสงออกไปยัง
ตลาดใหมอยางเชนรัสเซีย อินเดีย สหรัฐอาหรับเอมิเร็ตสและประเทศอ่ืนๆในภูมิภาคตะวันออก
กลางกลับมีแนวโนมเติบโตอยางชัดเจน  ซ่ึงนับวาเปนสัญญาณที่ดีสําหรับภาคอุตสาหกรรมท่ี
สะทอนใหเห็นถึงความสําเร็จในการรุกตลาดใหมและลดการพ่ึงพาตลาดเดิม ขณะท่ีการสงออก
เคร่ืองประดับเงินของไทยยัง 3 ตลาดหลักเดิมยังมีสัดสวนคงท่ีอยูท่ีประมาณรอยละ 85  อยาง
ตอเนื่อง  ซ่ึงผูประกอบการไทยจะตองรักษาฐานตลาดเหลานี้ไวใหได ขณะเดียวกันการแสวงหา
ตลาดใหมๆ ก็จะยิ่งชวยเพิ่มมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับเงินใหสูงยิ่งข้ึนดวย 
 แมวามูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยในป2553 จะเพิ่มข้ึนรอยละ 9.92 
แตหากพิจารณามูลคาสงออกอัญมณีละเคร่ืองประดับไทยเม่ือไมรวมการสงออกทองคําฯ จะพบวามี
อัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึนรอยละ16.75 และหากพิจารณามูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทยเม่ือหักออกดวยมูลคาการสงออกทองคําฯและมูลคาการนําเขาสินคาท่ีสงกลับจากการเขา
รวมแสดงสินคาในตางประเทศพบวามูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับสุทธิเติบโต
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 ดังนั้นในระยะยาวผูประกอบการไทยควรหันมาสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาของตนเอง รวม
ทังควรบริหารความเส่ียงโดยการแสวงหาลูทางการสงออก ไปยังตลาดท่ีมีศักยภาพอื่นๆ เชน จีน 
อินเดีย ออสเตรเลีย รัสเซีย ตะวันออกกลาง เปนตน สวนในระยะส้ันถึงกลาง ควรปองกันความเส่ียง
จากอัตราแลกเปล่ียน ดวยการซื้อขายเงินตรา ตางประเทศลวงหนา (Forward Contract) ตลอดจนใช
โอกาสจากที่คาเงินบาทแข็ง เปนจังหวะในการลงทุนปรับปรุงเคร่ืองจักรใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน
และใชกลยุทธการบริหารตนทุนการผลิตอยางเหมาะสมก็นาจะชวยใหมูลคาการสงออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยเติบโตไดตอไป (ศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน)) 


