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3.1 ����������������	��������������������� 

������������	
���������� ��� ���������������������������� !��"��#���$� %&
"��#�� �' (
����$)��%����������� !��"��#���"*�$� %&"��#�� �' +��$)��%�����������������
������ !��"��#� &��������� 3.1 

 

�������� 3.1 $)��%����������������������� !��"��#���$� %&"��#�� �'�'�%� , %���� 28 

-�%��� 2553 

����!��"���#����� �$��	�
"��� �$��	�%&���������
��� ('�) 

���� Chiang mai Arena Football Club  4 336 

����THE RELAX SOCCER CLUB  2 120 

���� CMI Futsal Chiangmai   2 112 

��������� "��(�(Lanna FC)  2 80 

����"("%'���.�(7 Kick)   2 56 

����"�/�0(�1 ��������� (Excite Football Club)   2 28 

�	�  732 
�����:  �����2��,1������������ ���3�����*��+�'������  

 
 
 
 
 
 
 



20

�	��������	
�����'*��!���	����� 
������	����� "����$��������� 4&#��*����������"���� &����  

1. "����$��*��&���'��%�#'�� 4&#%�-����*��#���"� ��������)��%,*��&
�%�#'�� 

   

 

 

 

"����   n    +��  *��&*�����'��%�#'�� 
 N   +��  $)��%�������� 

    e  +��  ��&��%�����&"������ (0.05) 

   &���� $
� ��'� n 0&�&���� 
        

 

 

 

         ��������,   n = 258 

2. "����0&�$)��%����'��%�#'����� �& 4&#�����'��%�#'��$��)����	
������'�
�%�#'�� 258 ��# +�������'��%�#'��$�"�5������'�+���&�'%� (Proportional Sampling) ���
$)��%�*����������������+�'������ ����������� 3.2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

n  =       N 

         1 + Ne2 

n  =        732 

       1 + 732(0.05)2 

n  =  258.6572 
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��������  3.2 $)��%��%�#'��*������������������������ !��"��#���$� %&"��#�� �' 6 + '� 
���'%�"&������2�3�-1 2554 

����!��"���#����� �$��	�
"��� 

�$��	�%&���������
��� 
(���) 

������ 
(%) 

�$��	�������	����� 
('�) 

���� Chiang mai Arena 

Football Club  4 336 45.9 119 

����THE RELAX SOCCER 

CLUB  2 120 16.4 42 

���� CMI Futsal Chiangmai   2 112 15.3 39 

��������� "��(�(Lanna FC)  2 80 10.9 28 

����"("%'���.�(7 Kick)   2 56 7.7 20 

����"�/�0(�1 ��������� 

(Excite Football Club)   

 

2 28 3.8 10 

�	�  732 100 258 
�����:  $�����	
��� 

 

3.  ��$��0&�$)��%����'��%�#'����+�'������+��%���%�-���'��%�#'��+��
��"��! (Accidental Random Sampling) $������������������������ !��"��#����"*�����������
���������� !��"��#���$� %&"��#�� �' 4&#�6������%��%�*�����0&�+�'���������� !��
"��#���$� %&"��#�� �' 

 
3.2 	
�������,��	��	�-���&� 

1) �/���-���&��4�6&�
 (Primary Data) ��� *���������%��%�0&�$��+�����6�����'�
�%�#'�� $)��%� 258 ��# ������&�%# 

�'%���� 1 $�"�5�*�������%0�*��������+�����6�� 0&�+�' "3	 ��#� ����3 ��#0&�
"7���#�'�"&��� +����&����	
��� "�5���� 

�'%���� 2 *�����"���#%��38���������������������������� !��"��#� *��
��������������$� %&"��#�� �' 4&#� ����+��������"���#%*�����38������������������(
��
38���������������������������� !��"��#�*�������������� 0&�+�' 

- %�6�������1*�������������� 

- ���+���������������� 
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- $)��%����� ����%��6�����������������'�"&��� 

- ��#�"%�����"������������� 

- �'%�%�+��"%�������������� 

- �'����$'�#4&#"7���#��������������+�'������ 
- �����������-�3�������&����$"������������� 

- + �'�*�����*'�%������0&��� 

- ���$�������'��"�'� 

�'%���� 3 ���%�"���� 16
��9$$#��������'����������������������� !��"��#�*��
��������������$� %&"��#�� �' 4&#�)�������6���%����&" /�*������������������������ !��
"��#� %'��9$$#��0�������������'����"����������������������� !��"��#���$� %&"��#�� �' 

�'%���� 4 �%��3
�3��$*������������������������ !��"��#� "�5�*������%��" /�
*��������42�4&#� ����+�����6�����"���#%*������9$$#��������-�3��'�����&����$"�������
���������������� !��"��#� (
���9$$#�'��: �'�0�������%���)��!�'�����&����$"�������������
���������� !��"��#� 4&#+#����"�5� 5 &��� 0&�+�'  

- �9$$#���&�������2,;1+�������� (Product and Service)  

- �9$$#&������� (Price) 

- �9$$#&����6����� ������$&$)� �'�# (Place or Distribution) 

- �9$$#&�������'�"����������& (Promotion) 

- �9$$#&���������� (People)  

2) -���&����
�6&�
 (Secondary Data) %�-�%�$#"����� (Documentary Research) 4&#��	#
$���)��� ���%�� "�����%�$# 4&#	
���*�����"���#%���%���������(��������� 38������������42� 

�%��3
�3��$*��������42� ����%�����&����$(��������� +��+�%��&"���#%������������
������ !��"��#� 
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3.3 	
���������� 
+#����%�6�������1���	
��� &���� 

	�9����"�':��� 1 "3���	
���38���������"����������������������� !��"��#� *��
��������������$� %&"��#�� �' 

1) -���&�����$���������������� ��� *������<�2����'%����"�5�*�������%0�*�����'�
�%�#'�� 0&�+�' "3	 ��#� ����3 ��#0&�"7���#�'�"&��� +����&����	
���"�5���� +��*�����"���#%��
38���������������������������� !��"��#�*�������������� 0&�+�' 

- %�6�������1*�������������� 

- ���+���������������� 

- $)��%����� ����%��6�����������������'�"&��� 

- ��#�"%�����"������������� 

- �'%�%�+��"%�������������� 

- �'����$'�#4&#"7���#��������������+�'������ 
- �����������-�3�������&����$"������������� 

- + �'�*�����*'�%������0&��� 

- ���$�������'��"�'� 

2) 	
��	
�'���/:-���&� 
�)���%�"���� 14&#����6���"���3��,�� (Descriptive Statistic) �'��6��������� 

0&�+�' �%��6�� (Frequency) �������#�� (Percentage) +���'�"7���# (Mean) 

 

	�9����"�':��� 2 "3������	
����9$$#��������-�3��'����"�����������������������
 !��"��#� *����������������$� %&"��#�� �' 

1) -���&�����$���������������� ��� *������<�2�������%��%�0&�$��+�����6��
���'��%�#'�� $)��%� 258 ��# ���"�5��'%�*���9$$#��������-�3��'����"�����������������������
 !��"��#� *����������������$� %&"��#�� �' 4&#+#�"�5� 5 &��� 0&�+�' 

- �9$$#&�������2,;1+�������� (Product and Service) "�'� *��&*��
���� , ������+��(�%���%#���) , ���,�*������(�%���%'��*��������+��"3�#�3�) , ����
�)��%#�%����&%�*��3���<��,�2�3*���������%�������,1,�������� ��� �������2�#��
���"%,����, ���%���%&"�/%+��6������������ ������� �������)���"���,�� �����)�, ��������)�,
 ���+�'��%� �������,������ �*�����*'�%������&�,�������%�����&2#,�����$�&�6��&%����# 
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- �9$$#&������� (Price) "�'� �����'�����������������%��" ����� , ����
*���� ��+��"������&����#�'����&����" �����, ���=�#+�&���������&"$� 

- �9$$#&����6��������$&$)� �'�# (Place or Distribution) "�'� �)�"�������
��&%��'����"&�����+�� ��6��$���0&��'�#, ���=�#����)�+ �'�������*������, �����6$�����
4��	3�1 ���������"���1"�/�0&� 

- �9$$#&�������'�"����������& (Promotion) "�'� �����4>�,��������
�'��: , �����4>�,�����������"���1"�/�, �������'�$��������'��:, ������'%��&����3�"	� 

- �9$$#&���������� (people) "�'� ���%�����"���#%����?�������, �%����
����#1��3�-1 �%����2�3������ �������, ���%�������������������� �������, ���%���%&"�/%
������ �������, ��$)��%�3��������"3�#�3�, 3������ �������"���2�� 

2) 	
��	
�'���/:-���&� 
������"����'���&��%���)��!*���9$$#�'%�������������&��������'�

38��������� "����������������������� !��"��#� 4&#� ����'��%�#'���)� �&��&�
�%���)��!*���9$$#��������-�3��'�����&����$ ��	#����%&+�����"����'� (Rating Scale) 

���+�%��&*����"���1� (Likert  Scale) (�����3#1 3@��3%3�-1, 2543: 225-227) 4&# +�'���&�
�%���)��!"�5� 4 ��&� (
����"�,;1������ ���+����+�'����&� &��'�0����&���� 

 

�$�*�'	��"$�';-���<��� '���� 
��� 4 

������� 3 

���# 2 

0�'�)��! 1 

  

$������)���+�����0&��� ��'�"7���#"�*�,�� (Mean) +���)����$&"��#�
��+��"7���# ���&����� ��%���)��!$�����0� ����# $������)�"��������+������� 4&#��
 ��"�,;1���+����&���� 
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'��'�����=���� ��*�'	��"$�';-���<��� 
3.51 – 4.00 �%���)��!*���9$$#��� 

2.51 – 3.50 �%���)��!*���9$$#������� 
1.51 – 2.50 �%���)��!*���9$$#���# 

1.00 – 1.50 0�'�)��! 

 
	�9����"�':��� 3 "3���	
����%��3
�3��$�'����"����������������������� !��

"��#� *����������������$� %&"��#�� �' 
1)  -���&�����$���������������� ��� *������%��3
�3��$*������������������

������ !��"��#� ������&�%#�%��3
�3��$��&����'��: &���� 
- �9$$#&�������2,;1+�������� (Product and Service) "�'� *��&*��

���� , ������+��(�%���%#���), ���,�*������(�%���%'��*��������+��"3�#�3�), ����
�)��%#�%����&%�*��3���<��, �2�3*���������%�������,1, �������� ��� �������2�#��
���"%,����, ���%���%&"�/%+��6������������ ������� �������)���"���, �� �����)�,  ��������)�, 
 ���+�'��%� �������, ������ �*�����*'�%������&�, �������%�����&2#,�����$�&�6��&%����# 

- �9$$#&������� (Price) "�'� �����'�����������������%��" �����, ����
*���� ��+��"������&����#�'����&����" �����, ���=�#+�&���������&"$� 

- �9$$#&����6��������$&$)� �'�# (Place or Distribution) "�'� �)�"�������
��&%��'����"&�����+�� ��6��$���0&��'�#, ���=�#����)�+ �'�������*������, �����6$�����
4��	3�1 ���������"���1"�/�0&� 

- �9$$#&�������'�"����������& (Promotion) "�'� �����4>�,��������
�'��:, �����4>�,�����������"���1"�/�, �������'�$��������'��:, ������'%��&����3�"	� 

- �9$$#&���������� (People) "�'� ���%�����"���#%����?�������, �%����
����#1��3�-1 �%����2�3������ �������, ���%�������������������� �������, ���%���%&"�/%
������ �������, ��$)��%�3��������"3�#�3�, 3������ �������"���2�� 

2)  	
��	
�'���/:-���&� 
���%�"���� 1*�����4&#"��#��)�&��%��3
�3��$��&����'��: *��������������

���������� !��"��#� +#�����%��3
�3��$*������������������������ !��"��#� 4&#
��+��+�'���)�&�&���� 
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+���)����"�/��%��%���+��*��+�'���9$$# $������)���+���%����0&���
�)����$&"��#��)�&�4&#�9$$#�&����+����������&� ����%��3��$�)�&� �
�� 

��*�'	��>��>��� '���� 
1 3 

2 2 

3 1 


