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���������*�
� �����������	
��"!��#�	��	
�������*�
� �������"'''����*-� (Accidental Sampling) 
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-�
/����2
�� �������0��	"����( 45678*'$)� *'+')��$.���		�'	������/�����'��������	�� 	�����	�
����/�����3*!*�"�# ����*��������������!���5�
0��
0������� �����4'	�'	�� ��������� ��2#
�6	1&6��!	,, ���������� �����*��������
�������!���������/�����*��!�	,��4! 

�"''��'3����
0����'$7������������8�������	!��� (Marketing Mix) �
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         ���"''���������*��(Logit Model) ��������*��*�
��	�*��	�#�,��������#�$.��/�� ����� 
           (Maximum Likelihood Estimates: MLE) "�#����*��*��	�#�,����*�
�Marginal effects 
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��"''�������������

 ���+7��,����Logistic ����Logit Model  

   

    

�����������
0���Y  �����!��"$	!������"�� ��	!���*��������69�1�!���������/!	!	
-�� 

     ���%�1���2#�6	1&6��!	,����*��������
������ 
= 1 !���*����
0�#�������	���	 

= 0 !���*����
0�#����������	���	�
      

 "�# Xi $	#��'����!��"$	!���$�

 
X1 = Sex 

 

 

X2 = School 

 

 

X3 = Study 

 

 

X4 = Grade 

 

 

- �)6 

= 1 ��� 

= 0 �-*� 
- �� ���3�'����	69�1��
0����	
���� ��!�������69�1���/� 
= 1 �	��	
��	�&'��� 
= 0 �	��	
������� 

- �����	69�1��������	
���� ��!������� 
= 1 ����*��, - �2*! 

= 0 ���6*�$; - �����2��
- ��	��<�
0��������	
���� ��!������������GPA 5������������	
�� 

= 1 ��	��/�����   3.00 

= 0 ��	��������� 3.00  
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X5 = High School    

Course 

 

X6 = Income 

 

X7 = Income Rate 

 

X8 = Work 

 

 

- �����/!	�
069�1������������$�������� ��!������� 
= 1 �����$��������/!	 Inter/ Bilingual 

= 0 �����$��������/!	$�!* 
- 	���������<�
0�!�����������	�'�	������� ��!��������('��) 

(�$.�����/���*�$	*��2) 

- ��!	�����	#�����	�����"�#��������������	�'�	���� ��!������� ('��) 

(�$.�����/���*�$	*��2) 

- ���
)8/�$��	������� ��!������� 
= 1 $	#��'���
)���
0����'� 	�*�,���	��*���	�����	 

= 0 $	#��'���
)���0�5 

0�             ����������
0�
821 ,..., ���    �������)�	��*�!�	, 
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0�2 $7������������8�������	!��� (Marketing Mix) ���"���
B��#$7*C6+������$.� Nich Market ��������/!	����"���

 - Master      = ��	�
0�'��	���	�$"������� (*39�$	*--��� 

 - Bilingual   = �����$.����%�1������	���	 

        - Time         = 	#�#������	69�1�!�����	���	 5�$=  
�
���#$%65 

- Admission Fee = ����		���
����	69�1� !�����	���	 

�
���#D'65� 

- University = ����*��������
������ 
�
E��#$7&7+%78� 

- Activity = �*��		����������'������������6	1&6��!	,��
�

 ����3*!*��*�)		2���(Descriptive statistics) ����	��*'������"�������3
0�	����# 

 


