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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวจิัย 

 
3.1 วิธีการศึกษา        
 1)  การเก็บรวบรวมขอมูล 
    การเก็บรวบรวมขอมูลใชขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) โดยแบงออกเปน  

1.1 ขอมูลสภาพท่ัวไปของกลุมประเทศอาเซียนบวกสาม สถานการณการสงออก 

นโยบายการคาระหวาประเทศ กรอบความรวมมือ ระหวางประเทศไทย กับกลุมประเทศอาเซียน

บวกสาม โดยใชขอมูลจากสถาบันและหนวยงานตางๆที่เก็บรวบรวมไว เชน กรมสงเสริมการ

สงออก กระทรวงการตางประเทศ กรมศุลกากร เปนตน 

1.2     ขอมูลมูลคาการคาขายของไทย และประเทศสมาชิกอาเซียนบวกสาม โดยใช

ขอมูลจากเว็บไซต Global Trade Atlas (GTA) โดยใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 2543 - 2551 

 
2)  การวิเคราะหขอมูล 

   การวิเคราะหขอมูล จะใชการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Description Analysis) และ
การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) 
   การวิเคราะหเชิงพรรณนา จะศึกษาจาก บทความ เอกสารทางวิชาการ และงานวิจัยตางๆที่
เกี่ยวของ เพื่อใหทราบถึงสภาพทั่วไปของประเทศสมาชิก อาเซียนบวกสาม สินคานําเขา กรอบ
ความรวมมือทางการคา  สถานการณการสงออก ปญหาและอุปสรรคของการคาระหวางประเทศ
ไทย กับกลุมประเทศ อาเซียนบวกสาม 
 การวิเคราะหเชิงปริมาณ จะใชคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) เพื่อศึกษาวารายการสินคาใดมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
แตละประเทศ ใชคาพลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative 
Advantage) เพื่อศึกษาสถานการณการสงออกของประเทศสงออก และประเทศนําเขาวามี
สถานการณเปนอยางไร และใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model: 
CMS) ในการศึกษาปจจัยที่สงผลตอการนําเขาของประเทศอาเซียนบวกสาม วาเกิดจากปจจัยใด ซ่ึง
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จะใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 2543 – 2551โดยจะพิจารณาอัตราเฉล่ียเพื่อศึกษาภาพรวม และจะศึกษา
สถานการณปลาสุดคือป พ.ศ. 2551  
 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 1)   ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage) 
                 ในการวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ จะใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage) โดยเปรียบเทียบกับสินคาแตละรายการ ในแตละ
ประเทศ ซ่ึงจะแบงสินคาตามระบบฮารโมไนซ (Harmonized) ระดับ 2 Digit และ 4 Digit ตามความ
เหมาะสมกับสินคาแตละรายการ 
   ซ่ึงสามารถคํานวณดวยสูตรการคํานวณดังนี้ 
 

௞௜ܣܥܴ
௡ ൌ

ܺ௞௜
௡

௜ܺ
௡⁄

௞ܯ
௡ ⁄௡ܯ  

โดยท่ี  
  ܺ௞௜

௡  คือ มูลคาการสงออกสินคากลุม k ไปยังประเทศ n 

௜ܺ
௡ คือ มูลคาการสงออกท้ังหมด ของประเทศ i 

௞ܯ
௡ คือ มูลคาการนําเขาสินคา k ท้ังหมดจากทุกประเทศของประเทศ n 

௡ܯ   คือ มูลคาการนําเขาสินคาท้ังหมดของประเทศ n 
 
กําหนดให 
 k = สินคาสงออกท่ีสําคัญของประเทศไทย 
 n = กลุมประเทศอาเซียนบวกสาม 
 สินคา k (1,2 ) 
 k = 1-20    คือ สินคาสงออกท่ีสําคัญ 1-20 อันดับแรกของไทย 
 i = 1     คือ ประเทศไทย 

n = 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12 คือ ประเทศ มาเลเซีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย สิงคโปร 
บรูไน ลาว กัมพูชา เวียดนาม  พมา  ญ่ีปุน จีน เกาหลีใต ตามลําดับ 
ถาคา RCA = 1 แสดงวาสัดสวนของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i เทากับสัดสวนของสินคา
สงออกกลุม k  ของโลก 
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 ถาคา RCA > 1 แสดงวาสัดสวนของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i มากกวาสัดสวน
ของสินคาสงออกกลุม k ของโลก 
 หมายความวา สินคากลุม k ในประเทศนัน้ มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเม่ือเทียบกับ
ประเทศอ่ืนๆ ท่ีสงสินคากลุม k 

ถาคา RCA < 1 แสดงวาสัดสวนของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i นอยกวาสัดสวน
ของสินคาสงออกกลุม k ของโลก 

หมายความวา สินคากลุม k ในประเทศนัน้ มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบเม่ือเทียบกับ
ประเทศอ่ืนๆ ท่ีสงสินคากลุม k 
 

2)   พลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative 
Advantage) 

        เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงคา RCA วามาจากสัดสวนมูลคาการสงออกสินคาเปาหมาย
ไทย และสัดสวนมูลคาการสงออกสินคาเปาหมายของโลก ใหสามารถวิเคราะหเชิงพลวัตร ใช
วิธีการเพิ่มเติมโดย วิธี พลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ เม่ือไดคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ ก็จะสามารถหา พลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบดังสมการดังนี้ 

 
௜ܣܥܴ∆

௜ܣܥܴ
ൌ

∆ሺܺ௞௜ ௜ܺሻ⁄
   ሺܺ௞௜ ௜ܺሻ⁄ െ

∆ሺܺ௞௪ ܺ௪ሻ⁄
   ሺܺ௞௪ ܺ௪ሻ⁄  

 
โดยท่ี  
  ܺ௞௜  คือ มูลคาการสงออกสินคากลุม k ไปยังประเทศ n 

௜ܺ  คือ มูลคาการสงออกท้ังหมด ของประเทศ i 
ܺ௞௪ คือ มูลคาการนําเขาสินคา k ท้ังหมดจากทุกประเทศของประเทศ n 
 ܺ௪  คือ มูลคาการนําเขาสินคาท้ังหมดของประเทศ n 
 
∆ሺ௑ೖ೔ ௑೔ሻ⁄
   ሺ௑ೖ೔ ௑೔ሻ⁄  คือ การเปล่ียนแปลงของการสงออกของประเทศผูสงออก 

   
∆ሺ௑ೖೢ ௑ೢሻ⁄
   ሺ௑ೖೢ ௑ೢሻ⁄  คือ การเปล่ียนแปลงของการสงออกของประเทศผูสงออก 
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กําหนดให 
 k = สินคาสงออกท่ีสําคัญของประเทศไทย 
 n = กลุมประเทศอาเซียนบวกสาม 
 สินคา k (1, 2) 
 k = 1-20    คือ สินคาสงออกท่ีสําคัญ 1-20 อันดับแรกของไทย 
 i = 1     คือ ประเทศไทย 

n = 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12 คือ ประเทศ มาเลเซีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย สิงคโปร 
บรูไน ลาว กัมพูชา เวียดนาม  พมา  ญ่ีปุน จีน เกาหลีใต ตามลําดับ 

 

จากสมการขางตน สามารถแยกนิยามของสถานการณทางการตลาดสงออกที่คาดวาจะเกิด
ได 6 สถานการณ ดังรายละเอียดดังนี้ 
 2.1)  กรณีคา RCA เพิ่มขึ้น (ความไดเปรียบในการสงออกเพิ่มขึ้น) 
                 ดาวรุงพุงแรง เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมายมีแนวโนมดีข้ึน และประเทศผู
สงออกก็สามารถสงออกเพ่ิมข้ึนไดรวดเร็วกวาอัตราการขยายตัวของการนําเขาของประเทศผูนําเขา 
                สวนกระแส เปนสถานการณท่ีประเทศผูสงออกมีแนวโนมของความสามารถใน
การสงออกท่ีดีข้ึนแตประเทศผูนําเขามีอัตราการขยายตัวของการนําเขาลดลง 
 ตั้งรับปรับตัว เปนสถานการณท่ีประเทศผูสงออกมีความสามารถในการสงออก
ลดลง โดยความสามารถในการสงออกของประทศผูสงออกลดลงชากวาการลดลงของ การนําเขา
ของประเทศผูนําเขา 
 2.2)  กรณีคา RCA ลดลง (ความไดเปรียบในการสงออกลดลง) 
                 ควาไมทัน เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมาย มีแนวโนมดีข้ึน และประเทศผู
สงออกก็สามารถสงออกไดเพิ่มข้ึน แตความสามารถในการสงออกของประเทศผูสงออก กลับ
ขยายตัวตํ่ากวาอัตราการขยายตัวของของการนําเขาของประเทศผูนําเขา 
                 เสียโอกาส เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมายมีการขยายการนําเขา แตประเทศผู
สงออกกลับมีความสามารถในการสงออกลดลง ทําใหความไดเปรียบทางการสงออกของประเทศผู
สงออกลดลง 

              ถอยนํา เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมาย และประเทศผูสงออกตางก็มีแนวโนม
ลดลง และประเทศผูสงออกมีความสามารถในการสงออกลดลงรวดเร็วกวา การลดลงของการ
นําเขาของประเทศผูนําเขา  
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ตารางท่ี 3.1 นยิามสถานการณทางการตลาดสงออกโดยวธีิพลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

แนวโนมการเปล่ียนแปลงของ 
RCA 

แนวโนมการเปล่ียนแปลงของ 
นิยาม การสงออกของ

ประเทศท่ีศึกษา 
  การสงออกไปยัง

ตลาดเปาหมาย 

เพิ่มข้ึน 
   >   ดาวรุงพุงแรง 
      สวนกระแส 
   <   ต้ังรับปรับตัว 

ลดลง 
   <   ควาไมทัน 
      เสียโอกาส 
   >   ถอยนํา 

ท่ีมา: โครงการศึกษาศักยภาพและโอกาสของสินคาสงออกไทยในตลาดกลุมอนุภมิูภาคแมน้ําโขง
(อัครพงศ และคณะ, 2551) 
 

3)  สวนแบงการตลาด (Market Share) 
      ในการวัดสวนแบงการตลาด จะวัดสวนแบงการตลาดของสินคาแตละชนิด โดย
เปรียบเทียบระหวางกัน โดยสวนแบงการตลาดจะเปนสัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ท่ีเขาสู
ตลาด n  เทียบกับมูลคาการสงออกสินคา k ของโลกท่ีเขาสูตลาด n ซ่ึงมีสูตรคํานวณ ดังนี้ 

 

௞௜ܵܯ
௡ ൌ ௑ೖ೔

೙

ெೖ
೙  

 

โดยท่ี ܵܯ௞௜
௡     คือ สวนแบงตลาดของสินคา k ของประเทศ i ในประเทศ n 

 ܺ௞௜
௡         คือ มูลคาการสงออกสินคา k จากประเทศ i ไปประเทศ n 

௞ܯ
௡                 คือ มูลคาการสงออกสินคา k จากทุกประเทศของ n 

 
 สวนแบงการตลาดท่ีมีคามาก หมายถึง มีความสามารถในการแขงขันกันขายสินคา
มาก ซ่ึง การขายไดมากดังกลาวอาจมาจากปจจัยหลายๆประการ ไมวาจะเปน ราคาสินคา คุณภาพ
สินคา ความหลากหลายของสินคาท่ีมีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ ความแมนยําของ
เวลาสง มอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซ่ึงสวนแบงการตลาดมากๆ คือ ความไดเปรียบจาก
การมี ตนทุนการผลิตท่ีตํ่ากวาประเทศอ่ืนๆ 
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 4)  แบบจําลองสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model: CMS) 
      การหาสวนแบงตลาดแบบคงท่ี คาของปจจัยท่ีไดจากการคํานวณมีหนวยเปนรอยละ ซ่ึง
หมายความวา ปจจัยในดานตางๆมีสวนชวยใหมูลคาการสงออกมีอัตราการเติบโตเทาใด และเม่ือ
รวมคาของท้ังสามปจจัยเขาดวยกันแลวจะเทากับอัตราการเติบโตของการสงออกในแตละป ดังนั้น
สูตรในการคํานวณดังนี้ 
 

ቊ቞
௚೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ ൅ ቞

ሼ௚ೖ೟ష௚೟ሽൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ ൅ ቞

ሼௌ೔ೖ೟ିௌ೔ೖሺ೟షభሻିሺ௚ೖ೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻሻሽ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ቋ  x 100 

  
โดยท่ี 

௜ܵ௞௧    = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j  

௜ܵ௞ሺ೟షభሻ  = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j  
݃௞௧          = อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาสินคา k ของประเทศ j  
݃௧           =  อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาสินคาท้ังหมดของ 

ประเทศ j  
กําหนดให k = สินคาสงออกท่ีสําคัญของประเทศไทย 
  j = กลุมประเทศอาเซียนบวกสาม 
  t = ชวงเวลาท่ีทําการศึกษา 
  t-1 = ชวงเวลาท่ีทําการศึกษาลบไป 1 หวงเวลา 
 สินคา k (1,2 ) 
 k = 1-20    คือ สินคาสงออกท่ีสําคัญ 1-20 อันดับแรกของไทย 
 i = 1     คือ ประเทศไทย 

j = 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12 คือ ประเทศ มาเลเซีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย สิงคโปร 
บรูไน ลาว กัมพูชา เวียดนาม  พมา  ญ่ีปุน จีน เกาหลีใต ตามลําดับ 
จากสูตรขางตนสามารถวิเคราะหแปลความหมายไดดังนี้ 

 (1) การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวโดยรวมของตลาด (Growth 

effect) คือพจน       ቞
௚೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ 
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   (2) การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวของตลาดสินคา k หรือการ

เปล่ียนแปลงรสนิยมการบริกโภคสินคา k (Commodity effect) คือพจน ቞
ሼ௚ೖ೟ష௚೟ሽൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ 

 
   (3) การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวของความสามารถในการ

แขงขันของประเทศไทย (Competitiveness effect) คือพจน ቞
ሼௌ೔ೖ೟ିௌ೔ೖሺ೟షభሻିሺ௚ೖ೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻሻሽ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ 

 
ผลท่ีไดจากการคํานวณ สามารถอธิบายไดวาการเจริญเติบโตของการสงออก

สินคาท่ีสําคัญของไทย ไปยังประเทศกลุมสมาชิอาเซียนบวกสาม ไดรับผลจากปจจัยใดบาง และ
มากนอยเพียงใด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    
 
 

  
 

 


