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บทที่ 2 
กรอบแนวคดิทางทฤษฏี เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
2.1 ทฤษฎีท่ีใชในการศึกษา 
 2.1.1 ทฤษฎีความไดเปรียบโดยสัมบูรณ (Law of Absolute Advantage) 
   ใน Wealth of Nation อดัม สมิธไดอธิบายวาประเทศจะไดผลไดจากการคาก็ตอเม่ือมี
การคาเสรี โดยการคาเสรี การแบงแยกแรงงาน (Division of labor) และการผลิตตามความชํานาญ
เฉพาะอยาง (Specialization) จะทําใหทรัพยากรของโลกถูกจัดสรรอยางมีประสิทธิภาพ และใช
อยางมีประสิทธิภาพเพื่อทําการผลิตสินคา ตามแนวคิดของ อดัม สมิธ การคาระหวางประเทศสอง
ประเทศจะไดเปรียบอยางสมบูรณ โดยถาประเทศสองประเทศมีประสิทธิภาพในหารผลิตสินคา
สองชนิดแตกตางกัน ประเทศท้ังสองจะมีการติดตอคาขายแลกเปล่ียนสินคากันโดยจะผลิต และ
สงออกสินคาท่ีมีประสิทธิภาพมากกวา หรือไดเปรียบอยางสมบูรณ แลวนําเขาสินคาสินคาท่ีมี
ประสิทธิภาพในการผลิตตํ่ากวา หรือเสียเปรียบอยางสัมบูรณ  การไดเปรียบอยางสัมบูรณเปนการ
เปรียบเทียบจํานวนแรงงานท่ีใชในการผลิตสินคาในเวลาใดเวลาหน่ึง โดยทุมปจจัยการผลิตไปใน
สินคาท่ีไดเปรียบ การแบงกันผลิตเฉพาะสินคาท่ีไดเปรียบอยางสัมบูรณ แลวแลกเปล่ียนกัน ใน
ท่ีสุดจะทําใหการใชทรัพยากรของโลก เปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด ไดผลผลิตสูงท่ีสุด แต
ขอบกพรองของทฤษฎีความไดเปรียบโดยสัมบูรณ ก็คือ ถาเกิดกรณีท่ีประเทศใดประเทศหน่ึงไมมี
การไดเปรียบอยางสมบูรณ (Absolute Disadvantage) ในการผลิตสินคาท้ังสองชนิดอยาง สวนอีก
ประเทศหนึ่งมีความไดเปรียบอยางสมบูรณ (Absolute Advantage) ในการผลิตสินคาท้ังสองชนิด 
จะไมทําใหเกิดการคาภายใตสถานการณนี้ 
  
 2.1.2 ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

      ทฤษฎีของการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Principle of Comparative Advantage) ถูก
พัฒนาโดย เดวิด ริคารโด (David Ricardo) โดยทฤษฎีไดอธิบายเพิ่มเติมเกี่ยวกับการคาวาสามารถ
เกิดข้ึนได แมประเทศหน่ึงจะมีประสิทธิภาพมากกวาประเทศอ่ืน ในการผลิตสินคาทุกชนิด โดย
ประเทศท่ีไดเปรียบทุกสินคาควรมุงผลิตสินคาท่ีตนไดเปรียบมากท่ีสุด และประเทศท่ีเสียเปรียบทุก
สินคาควรเลือกท่ีจะมุงผลิตในสินคาท่ีตนเสียเปรียบนอยท่ีสุด หรือจะกลาวอีกนัยหนึ่งไดวา 
ประเทศตางๆ จะไดรับประโยชนจากการคา เม่ือแตละประเทศเลือกท่ีจะผลิตและสงออกสินคาตาม
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ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ เดวิด ริคารโด เช่ือวาแรงงานเปนปจจัยในการผลิตเพียงชนิดเดียว 
ซ่ึงเปนตนทุนการผลิต และแรงงานจะถูกใชไปในสัดสวนคงท่ีในการผลิตสินคาทุกชนิด ขอ
สมมุติฐานของทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ คือ มี 2 ประเทศ และสินคา 2 ชนิด มีการคา เสรี 
มีตนทุนการผลิตคงท่ี ไมมีตนทุนคาขนสง รสนิยมและเทคโนโลยีของประเทศตางๆเหมือนกัน มี
การเคล่ือนยายแรงงานไดอยางสมบูรณภายในประเทศ แตไมสามารถเคล่ือนยายไดระหวาประเทศ
และแรงงานในแตละประเทศมีประสิทธิภาพตางกันโดยประเทศผูผลิต จะเลือกผลิตสินคาท่ีตนผลิต
ไดในตนทุนการผลิตท่ีตํ่ากวา เม่ือเปรียบเทียบกับการผลิตสินคาชนิดเดียวกันในอีกประเทศหนึ่ง 
และนําเขาสินคาอีกชนิดท่ีตนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนอยกวาจากอีกประเทศหนึ่ง แทนท่ี
จะทําการผลิตสินคาเองท้ังสองชนิด นั่นคือประเทศหนึ่งสามารถผลิตสินคาชนิดหนึ่ง ดวยจํานวน
แรงงานท่ีนอยกวาอีกประเทศหนึ่ง ประเทศนั้นก็จะผลิตสินคาท่ีเสียตนทุนตํ่ากวา แลวนําไปแลกกับ
สินคาอีกชนิดหนึ่งซ่ึงตนไมไดผลิตจากอีกประเทศหนึ่ง ประเทศหน่ึงสามารถผลิตสินคาชนิดหนึ่ง
ไดผลผลิตมากกวาอีกประเทศหนึ่งดวย จํานวนแรงงานท่ีเทากัน ประเทศนั้นก็จะผลิตเฉพาะสินคาท่ี
ตนไดเปรียบเปน สินคาออกแลกกับสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีตนเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต 
การทําเชนนี้ประเทศท่ีมีความเสียเปรียบในการผลิตสินคาท้ังสองชนิด ก็ไมตองหยุดการผลิต แต
เลือกการผลิตสินคาท่ีตนมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบนอยท่ีสุดแทน และประเทศท่ีมีความ
ไดเปรียบโดยสมบูรณนั้น ก็เลือกผลิตสินคาท่ีตนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุด ซ่ึงแสดง
ถึงการใชปจจัยการผลิตอยางมีประสิทธิภาพที่สุดในการผลิตสินคานั้น เกิดการโยกยายแรงงานใน
การผลิต ทําใหมีประสิทธิภาพในการใชทรัพยากรมากข้ึน ดังนั้นถาทุกประเทศกําหนดแบบการคา
ในลักษณะนี้แลว ทุกประเทศก็จะไดรับประโยชนจากการคาระหวางประเทศรวมกัน 

     ขอจํากัดของทฤษฎีก็คือ ผลผลิตท่ีไดมาจากการใชแรงงานเพียงอยางเดียว สามารถ
วิเคราะหไดวาประเทศควรจะผลิตสินคาชนิดใด ทฤษฎีนี้มีขอจํากัดในจุดนี้ เพราะสภาพการผลิตมี
เทคนิคแบบคงท่ี เทคโนโลยีไมไดมีบทบาทในการกําหนดผลผลิต แตเปนความชํานาญ เช่ียวชาญ 
ทางฝมือของแรงงานทําใหเกิดความแตกตางในสินคาท่ีผลิตได ซ่ึงการพิจารณาปจจัยแรงงานเปน
หลักเกณฑในการพิจารณาตนทุนการผลิตเพียงอยางเดียว ท้ังท่ีในความเปนจริงนั้นนอกจากคุณภาพ
ของแรงงานท่ีแตกตางกันจะมี ผลกระทบตอการผลิตสินคาแลว การผลิตสินคายังตองอาศัยปจจัย
อ่ืนๆ เชน ท่ีดิน และทุน ประกอบดวย ซ่ึงปจจัยการผลิตเหลานี้สามารถใชทดแทนกันได ดังนั้น
ปริมาณแรงงานท่ีใชในการ ผลิตสินคาจึงไมไดเปนเคร่ืองวัดมูลคาของสินคานั้นไดอยางถูกตอง 
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 2.1.3 ทฤษฎีการคาระหวางประเทศสมัยใหมของเฮคเชอร-โอหลิน 
 เฮคสเชอร โฮลิน หรือ Heckscher-Olin Theory (H-O theory) ไดต้ังทฤษฎีเพื่ออธิบาย
วาทําไมแตละประเทศจึงมีความแตกตางในตนทุนการผลิต และราคาสินคาระหวางประเทศ และให
ความเห็นวาการคาเกิดจากการท่ีแตละประเทศมีปริมาณทรัพยากรการผลิตท่ีแตกตางกัน และส่ิงท่ี
ทําใหเกิดความแตกตางในราคาเปรียบเทียบเปรียบเทียบกอนการคาระหวางกัน คือความแตกตางใน
ปริมาณของปจจัยการผลิตท่ีมีอยู (Factor Endowments) และราคาของปจจัยการผลิต (Factor Price) 
ระหวางประเทศตางๆ ดังนั้นเม่ือแตละประเทศมีความแตกตางกันโดยเปรียบเทียบในปริมาณของ
ทรัพยากรการผลิต ปรือปจจัยการผลิตระหวางประเทศแลวตนทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบจะตอง
แตกตางไปดวย อีกทั้งในการผลิตสินคาแตละชนิดมีการใชปจจัยตางๆในการผลิตในสัดสวนท่ี
แตกตางกันจึงทําใหตนทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบแตกตางกันดวย  โดยเฮคเชอร มีการนําเอาปจจัย
การผลิตเขามีมีบทบาทอยางชัดเจน ฉะนั้นการคาระหวางประเทศจึงเกิดจาก  ปริมาณของปจจัยการ
ผลิตชนิดนั้นตองมีคามากกวา เมื่อเปรียบเทียบกับปจจัยอ่ืนท่ีมีอยูท้ังหมด  ราคาของปจจัยชนิดหนึ่ง
เม่ือเทียบกับราคาของปจจัยอ่ืน  

      ทฤษฎีการคาระหวางประเทศสมัยใหมของเฮกเชอร-โอหลิน กลาวถึงผลของการคา
ระหวางประเทศท่ีมีผลมาจากปจจัยการผลิต โดยใช  แบบจําลอง  2 ประเทศทําการคาระหวางกัน 
ผลิตสินคา 2 ชนิด โดยใชปจจัยการผลิต 2 ชนิด คือ ทุนและแรงงาน ภายใตเง่ือนไข การเคล่ือนยาย
ปจจัยการผลิตระหวางอุตสาหกรรมในประเทศทําไดอยางสมบูรณ แต การเคล่ือนยายปจจัยการผลิต
ระหวางประเทศไมสามารถกระทําไดเลย ปจจัยการผลิตในแตละประเทศมีราคาแตกตางกัน 
เนื่องจากไมสามารถเคล่ือนยายขามประเทศได ซ่ึง ไมมีตนทุนคาขนสง ภาษี หรืออุปสรรคใดๆ 
สําหรับการขนสงสินคาระหวางประเทศ ตลาดสินคาและตลาดปจจัยการผลิตเปนตลาดแขงขัน
สมบูรณ เทคโนโลยีการผลิตท่ีใชจะเหมือนกันทุกประเทศ และในการผลิตสินคาแตละประเทศ จะ
เผชิญกับผลตอบแทนจากขนาดคงท่ี ผูบริโภคในแตละประเทศมีรสนิยมในการบริโภคเหมือนกัน 
รายไดของผูบริโภคไมเปล่ียนแปลง  ตามทฤษฎี H – O การคาระหวางประเทศเกิดข้ึนไดเนื่องจาก
สินคาแตละชนิดใชปจจัยแตละชนิดมากนอยแตกตางกัน และปจจัยการผลิตก็มีจํานวนมากนอย
ตางกันไปในแตละประเทศ ประเทศท่ีมีปจจัยทุนมากจะเลือกผลิต และสงออกสินคาพวกใชทุนเปน
หลัก (Capital Intensive) สวนประเทศท่ีมีปจจัยแรงงานมาก จะเลือกผลิตและสงสินคาพวกเนนใช
แรงงานเปนหลัก (Labour Intensive) เปนสินคาสงออก ซ่ึงท้ังหมดนี้เปนจริงภายใตขอสมมติฐานวา 
Production Function ในการผลิตสินคาชนิดเดียวกันยอมเหมือนกันในทุกประเทศ และแตละ
ประเทศมีความอุดมสมบูรณของปจจัยการผลิตแตกตางกัน (Different Factor Endowment) 
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2.1.4 ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของเบลา บาลาสซา (Bela Balassa)  
         การที่จะวัดความไดเปรียบทางการคาอยางแทจริงของอุตสาหกรรมในดานการผลิต 

เนื่องจากเปนการยากในการนับเอาปจจัยทุกชนิด ซ่ึงมีอิทธิพลการวัดการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในทางการคาของอุตสาหกรรม ตลอดจนการวัดและเปรียบเทียบปจจัยระหวางประเทศและระหวาง
อุตสาหกรรมเหลานี้ โดย บาลาสซา จะพิจารณาจากตนทุนเปรียบเทียบและความแตกตางของปจจัย
ท่ีมิใชดานราคา ภายใตขอสมมติฐานท่ีวาทุกประเทศมีรสนิยมเหมือนกัน มีภาระภาษีศุลกากรของ
แตละอุตสาหกรรมเหมือนกัน และอัตราสวนมูลคาการสงออก-นําเขา จะสะทอนถึงการไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบทางการคา ถาพิจารณาการสงออกและการนําเขาในสินคาประเภทเดียวกัน ดังนั้น 
ตามแนวคิดทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการคาของบาลาสซาประเทศหน่ึงจะผลิต
สินคาชนิดหนึ่งท่ีมีตนทุนเปรียบเทียบตํ่าสุด และจะใหอีกประเทศหนึ่งผลิตสินคาประเภทอ่ืน โดยท่ี
การไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการคาจะเปนตัวกําหนดโครงสรางการสงออกแนวความคิด 
เกี่ยวกับความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของบาลาสซา ไดแสดงแนวความคิดในเร่ือง RCA โดย
อาศัยทฤษฎีการแขงขันและการอาศัยซ่ึงกันและกัน (Competitiveness and complementarity) 
เนื่องจากกรณีท่ีมีการกีดกันทางการคา RCA ไมสามารถแสดงถึงผลทางการกีดกันออกมาได แตก็
สามารถใชดัชนี RCA วัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพื่อบอกความเช่ียวชาญเฉพาะดาน เพราะ
ดัชนี RCA มีสูตรในการคํานวณที่แพรหลายและเปนท่ีนิยมใชในการวิเคราะหในระดับสากล 
(Balassa, 1965) 
       คาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) เปนเคร่ืองช้ีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของแตละประเทศสําหรับสินคาประเภท
เดียวกัน (Country – Country) หรือเปรียบเทียบระหวางอุตสาหกรรมการผลิตแตละประเภทของ
ประเทศนั้นๆ มีวิธีการคํานวณดังนี้ 
 

௞௜ܣܥܴ ൌ
ܺ௞௜ ௜ܺ⁄

ܺ௞௪ ܺ௪⁄  

 
โดยท่ี  ܴܣܥ௞௜  คือ ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i 
  ܺ௞௜   คือ มูลคาการสงออกสินคากลุม k ของประเทศ i 

௜ܺ  คือ มูลคาการสงออกท้ังหมด ของประเทศ i 
             ܺ௞௪  คือ มูลคาการนําเขาสินคา k ท้ังหมดในตลาดโลก 
            ܺ௪  คือ มูลคาการนําเขา ท้ังหมดในตลาดโลก 
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 ถาคา RCA = 1 แสดงวาสัดสวนของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i เทากับสัดสวนของ
สินคาสงออกกลุม k  ของโลก 
 ถาคา RCA > 1 แสดงวาสัดสวนของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i มากกวาสัดสวน
ของสินคาสงออกกลุม k ของโลก 
 หมายความวา สินคากลุม k ในประเทศนัน้ มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเม่ือเทียบกับ
ประเทศอ่ืนๆ ท่ีสงสินคากลุม k 

ถาคา RCA < 1 แสดงวาสัดสวนของสินคาสงออกกลุม k ของประเทศ i นอยกวาสัดสวน
ของสินคาสงออกกลุม k ของโลก 

หมายความวา สินคากลุม k ในประเทศนัน้ มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบเม่ือเทียบกับ
ประเทศอ่ืนๆ ท่ีสงสินคากลุม k 
 เพื่อศึกษาการเปล่ียนแปลงคา RCA วามาจากสัดสวนมูลคาการสงออกสินคาเปาหมายไทย 
และสัดสวนมูลคาการสงออกสินคาเปาหมายของโลก ใหสามารถวิเคราะหเชิงพลวัตร ใชวิธีการ
เพิ่มเติมโดย วิธี พลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative 
Advantage) สามารถคํานวณดังสมการดังตอไปนี้ (Valentine and Krasnik, 2000) 

 
௜ܣܥܴ∆

௜ܣܥܴ
ൌ

∆ሺܺ௞௜ ௜ܺሻ⁄
   ሺܺ௞௜ ௜ܺሻ⁄ െ

∆ሺܺ௞௪ ܺ௪ሻ⁄
   ሺܺ௞௪ ܺ௪ሻ⁄  

 
โดยท่ี 

∆ோ஼஺೔
ோ஼஺೔

   คือ อัตราการเปล่ียนแปลงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

  ܺ௞௜    คือ มูลคาการสงออกสินคากลุม k ของประเทศ i 

௜ܺ              คือ มูลคาการสงออกท้ังหมด ของประเทศ i 
             ܺ௞௪              คือ มูลคาการนําเขาสินคา k ท้ังหมดในตลาดโลก 
            ܺ௪   คือ มูลคาการนําเขา ท้ังหมดในตลาดโลก 

  
∆ሺ௑ೖ೔ ௑೔ሻ⁄
   ሺ௑ೖ೔ ௑೔ሻ⁄  คือ การเปล่ียนแปลงของการสงออกของประเทศผูสงออก 

   
∆ሺ௑ೖೢ ௑ೢሻ⁄
   ሺ௑ೖೢ ௑ೢሻ⁄  คือ การเปล่ียนแปลงของการสงออกของประเทศผูสงออก 

 
จากสมการขางตน สามารถแยกนิยามของสถานการณทางการตลาดสงออกที่คาดวาจะเกิด

ได 6 สถานการณ ดังรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางท่ี 2.1 นยิามสถานการณทางการตลาดสงออกโดยวธีิพลวัตรความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

แนวโนมการเปล่ียนแปลงของ 
RCA 

แนวโนมการเปล่ียนแปลงของ 
นิยาม การสงออกของ

ประเทศท่ีศึกษา 
  การสงออกไปยัง

ตลาดเปาหมาย 

เพิ่มข้ึน 
   >   ดาวรุงพุงแรง 
      สวนกระแส 
   <   ต้ังรับปรับตัว 

ลดลง 
   <   ควาไมทัน 
      เสียโอกาส 
   >   ถอยนํา 

ท่ีมา: โครงการศึกษาศักยภาพและโอกาสของสินคาสงออกไทยในตลาดกลุมอนุภมิูภาคแมน้ําโขง
(อัครพงศ และคณะ, 2551) 
 
จากตารางขางตนสามารถอธิบายสถานการณตางๆ ได โดยแบงออกเปน 2 กรณีดังนี ้
 2.1.4.1 กรณีคา RCA เพิ่มขึ้น (ความไดเปรียบในการสงออกเพิ่มขึ้น) 
             ดาวรุงพุงแรง เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมายมีแนวโนมดีข้ึน และประเทศผู
สงออกก็สามารถสงออกเพ่ิมข้ึนไดรวดเร็วกวาอัตราการขยายตัวของการนําเขาของประเทศผูนําเขา 
             สวนกระแส เปนสถานการณท่ีประเทศผูสงออกมีแนวโนมของความสามารถใน
การสงออกท่ีดีข้ึนแตประเทศผูนําเขามีอัตราการขยายตัวของการนําเขาลดลง 
             ตั้งรับปรับตัว เปนสถานการณท่ีประเทศผูสงออกมีความสามารถในการสงออก
ลดลง โดยความสามารถในการสงออกของประทศผูสงออกลดลงชากวาการลดลงของ การนําเขา
ของประเทศผูนําเขา 
 2.1.4.2 กรณีคา RCA ลดลง (ความไดเปรียบในการสงออกลดลง) 
             ควาไมทัน เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมาย มีแนวโนมดีข้ึน และประเทศผูสงออก
ก็สามารถสงออกไดเพิ่มข้ึน แตความสามารถในการสงออกของประเทศผูสงออก กลับขยายตัวตํ่า
กวาอัตราการขยายตัวของของการนําเขาของประเทศผูนําเขา 
             เสียโอกาส เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมายมีการขยายการนําเขา แตประเทศผู
สงออกกลับมีความสามารถในการสงออกลดลง ทําใหความไดเปรียบทางการสงออกของประเทศผู
สงออกลดลง 
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              ถอยนํา เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมาย และประเทศผูสงออกตางก็มีแนวโนม
ลดลง และประเทศผูสงออกมีความสามารถในการสงออกลดลงรวดเร็วกวา การลดลงของการ
นําเขาของประเทศผูนําเขา (อัครพงศ อ้ันทอง, 2551) 

 
2.1.5 สวนแบงการตลาด (Market Share) 
         สวนแบงการตลาดเกิดข้ึนจากความสามารถในการขายสินคาหนึ่งๆ ในตลาดแหง

หนึ่งเปน สัดสวนของการสงออกมูลคาสินคา k ของประเทศ i ท่ีเขาสูตลาด n เปรียบเทียบกับการ
สงออก สินคา k ของโลกท่ีเขาสูตลาด n ดังนี้ 
 

௞௜ܵܯ ൌ
ܺ௞௜

௞ܯ
 

 

โดยท่ี             ܵܯ௞௜  คือ   สวนแบงตลาดของสินคา k  ของประเทศ i 
    ܺ௞௜       คือ   มูลคาการสงออกสินคา k จากประเทศ i ไปประเทศ n 
 ௞        คือ   มูลคาการสงออกสินคา k จากโลกไปประเทศ nܯ             
          สวนแบงการตลาดท่ีมีคามาก หมายถึง มีความสามารถในการแขงขันกันขายสินคา

มาก ซ่ึง การขายไดมากดังกลาวอาจมาจากปจจัยหลายๆประการ ไมวาจะเปน ราคาสินคา คุณภาพ
สินคา ความหลากหลายของสินคาท่ีมีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ ความแมนยําของ
เวลาสง มอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซ่ึงสวนแบงการตลาดมากๆ คือ ความไดเปรียบจาก
การมี ตนทุนการผลิตท่ีตํ่ากวาประเทศอื่นๆ ซ่ึงกลาวไดวา ความไดเปรียบในลักษณะเชนนี้ เปน
ความ ไดเปรียบโดยสมบูรณ (Absolute Advantage) ดังนั้นสวนแบงการตลาดจึงสะทอนความ
ไดเปรียบ โดยสมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
  

2.1.6  แบบจําลองสวนแบงการตลาดคงท่ี 
  ในการศึกษาวิเคราะหถึงการขยายตัวหรือการขยายตัวของการสงออก สามารถ 
วิเคราะหไดโดยใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant Market Share Model: CMS) ซ่ึง
แบบจําลอง CMS มีพื้นฐานการวิเคราะหต้ังอยูบนขอสมมติท่ัวไปที่วา การสงออกสินคาชนิดใด 
ชนิดหนึ่งจะถูกกําหนดโดยปจจัย 2 ดาน คือ อุปทานและอุปสงค ซ่ึงอุปทานสวนใหญจะข้ึนอยู กับ
สภาพการณของประเทศสงออก และอุปสงคสวนใหญจะข้ึนอยูกับสภาพการณของประเทศ นําเขา
การสงออกของประเทศใดประเทศหน่ึงอาจจะไมสามารถขยายตัวไดรวดเร็วเทากับการ ขยายตัว
ของการสงออกเฉล่ียของโลก เนื่องจากเหตุผล 3 ประการ (Richardson, 1971) ไดแก การสงออกจะ
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กระจุกตัวอยูเฉพาะสินคาท่ีมีความตองการมีอัตราการขยายตัวตํ่า การสงออกจะมุงเนนไปยังตลาดท่ี
ซบเซาหรือมีการขยายตัวตํ่า ประเทศท่ีสงออกจะไมสามารถหรือไมอยากท่ีจะแขงขันกับผูผลิต 
หรือผูสงออก จากประเทศอ่ืนได 

ดังนั้นหลักการวิเคราะหภายใตแบบจําลอง CMS คือ การพิจารณาถึงผลของการ 
สงออกของประเทศใดประเทศหนึ่งเม่ือเทียบกับกรณีท่ีประเทศดังกลาวสามารถรักษาสวนแบง
ตลาด (Market Share) ในตลาดโลกหรือตลาดท่ีกําหนดไวไดเทาเดิม ความแตกตางระหวาง ขนาด
ของการขยายตัวของการสงออกท่ีเปนจริงกับขนาดการขยายตัวของการสงออกในกรณีท่ี สวนแบง
ตลาดของประเทศผูสงออกดังกลาวในตลาดหรือตลาดท่ีกําหนดคงท่ี สามารถแยกไดวา เปนผลมา
จากการแขงขัน ผลจากสวนประกอบของสินคา และผลจากการกระจายตลาด แบบจําลอง CMS 
สามารถอธิบายไดเปน 2 สวนคือ สวนแรกจะเกี่ยวกับทฤษฎีท่ัวไปของ แบบจําลอง และสวนท่ีสอง
เกี่ยวกับการประยุกตใชแบบจําลอง  

ทฤษฎีท่ัวไปของแบบจําลองสวนแบงตลาดของประเทศผูสงออก กําหนดดังนี้ 
 
S  =  q/Q       (2.1) 

 
โดยกําหนดให 

S  =  สวนแบงตลาดสงออกของประเทศท่ีพิจารณา 
q  =  การสงออกท้ังหมดของประเทศท่ีพิจารณา 
Q  =  การสงออกหรือการคาของโลกท้ังหมด 

 
จาก (2.1) สามารถแสดงไดวา 

 
q  =  SQ       (2.2) 

 
และ Total Differential เทากับ 
 

dq  =  SdQ + QdS      (2.3) 
 
สมการ (2.3) อธิบายถึงการเปล่ียนแปลงการสงออกสินคาของประเทศใดประเทศ

หนึ่ง ซ่ึงประกอบดวยปจจัย 2 ประการคือ ประการแรก ไดแก การเปล่ียนแปลงในอุปสงคโลก โดย
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กําหนดใหสวนแบงตลาดของประเทศผูสงออกนี้ใหมีคาคงท่ี เราอาจเรียกปจจัยนี้วาผลจากการ
ขยายตัวของการสงออกรวมของโลก (World Growth Effect) ประการท่ีสอง เปนการเปล่ียนแปลง
ในสัดสวนการสงออกของประเทศผูสงออกภายใตเง่ือนไขท่ีวาความตองการหรืออุปสงครวมของ
โลกตอสินคาท่ีเรากําลังพิจารณามีปริมาณหรือมูลคาคงท่ี เราเรียกผลดานนี้วาผลทางดานการแขงขัน 
(Competitive or Share Effect) อาจจะกลาวไดวาผลประการแรกสวนใหญเปนผลเนื่องมาจาก
อิทธิพลภายนอก สวนประการท่ีสองสวนใหญเนื่องจากสภาพการณภายในประเทศของผูสงออก
เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆในตลาดโลก ท่ีกลาวมาในขางตนเปนแบบจําลอง CMS อยางงาย 
ซ่ึงในการวิเคราะหการเปล่ียนแปลงตองทําการเปรียบเทียบการสงออกของ 2 ชวงเวลา ซ่ึงเรียกวาป
ฐาน และปสุดทาย ในการคํานวณ สวนแบงตลาดสงออกและการสงออกท้ังหมดของโลก อาจใช
โครงสรางสวนแบงตลาดสงออก ของประเทศในปฐาน และการใชการสงออกท้ังหมดของโลกในป
สุดทาย ซ่ึงสามารถเขียนสมการ ไดดังนี้ 
 

 dqI ൌ  S଴dQ ൅  QଵdS      (2.4) 
 

หรืออาจใชโครงสรางสวนแบงตลาดสงออกของประเทศในปสุดทายและใชการ สงออกท้ังหมด
ของโลกในปฐาน ซ่ึงสามารถเขียนสมการไดดังนี ้

 
dqII ൌ  SଵdQ ൅  Q଴dS     (2.5) 
 

หรืออาจใชปฐาน (Base year) เปนท้ังโครงสรางสวนแบงตลาดสงออกของประเทศและการ สงออก
ท้ังหมดของโลก นั่นคือ 
 

dqIII ൌ  S଴dQ ൅  Q଴dS ൅ ൅ dSdQ     (2.6) 
 

สําหรับเทอมท่ีสาม (dSdQ) แสดงถึงผลกระทบรวม (Interaction effect) ซ่ึงเปนผล มาจากการ
ปรับตัวการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง สมการเอกลักษณ สามารถเขียนไดเปน 
 

 ∆q୧  ൌ  ௜ܵ∆ Q୧  ൅  Q୧∆ ௜ܵ      (2.7) 
 
โดยกําหนดให 
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i  =  ประเทศผูสงออก 
  =  การเปล่ียนแปลงของตัวแปรที่อยูหลังเคร่ืองหมายนี ้

Q୧ =  การสงออกท้ังหมดของประเทศท่ีพิจารณา 
q୧ =  การสงออกของประเทศ i 

௜ܵ  =  สวนแบงตลาดของประเทศ i 
การวิเคราะหนี้เปนการวิเคราะหแบบช้ันเดียว (One level analysis) ของแบบจําลอง 

CMS ซ่ึงแบงการขยายตัวของการสงออกของประเทศ i เปนผลมาจากการขยายตัวของการสงออก
รวมของโลก และอีกสวนเปนผลมาจากการแขงขัน อาจกลาวไดวาการสงออกแทจริงแลว 
ประกอบดวยกลุมสินคาท่ีแตกตางกัน ดังนั้น 

 ∆q୧୩  ൌ  ௜ܵ௞∆ Q୧୩  ൅ Q୧୩∆ ௜ܵ௞        (2.8) 
 

โดยกําหนดให k = ชนิดสินคา 
 

สามารถหาผลรวมของสินคาชนิดตางๆ โดยใชเคร่ืองหมาย (Σ) ซ่ึงผลลัพธ ท่ีไดจะ
แสดงเปนสมการเอกลักษณ CMS ของการสงออกรวมของประเทศ i ไดดังนี ้
 

 ∆q୧୩  ൌ  ∑௞ ௜ܵ௞∆ Q୧୩ ൅  ∑௞Q୧୩∆ ௜ܵ௞  
 

และสามารถขยายไดเปน 
 

∆q୧୩  ൌ ௜ܵ∆ܳ௜ ൅ ሺ ∑௞ ௜ܵ௞∆ Q୧୩ െ ௜ܵ∆ܳ௜ሻ ൅  ∑௞Q୧୩∆ ௜ܵ௞   (2.9) 

 
สมการ (2.9) เปนการวิเคราะหแบบสองช้ัน (two level analysis) ของแบบจําลอง

CMS โดยการขยายตัวของการสงออกของประเทศ i เปนผลมาจากสามสวนคือ  
 
เทอมแรก ( ௜ܵ∆ܳ௜) เปนผลมาจากการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก  
 
เทอมท่ีสองซ่ึงเปนเทอมใหม ሺ ∑௞ ௜ܵ௞∆ Q୧୩ െ ௜ܵ∆ܳ௜ሻ เปนผลมาจาก

สวนประกอบ ของสินคาสงออกของประเทศ i ซ่ึงช้ีใหเห็นถึงการขยายตัวของการสงออกของ
ประเทศ i วาการสงออกสินคามีอัตราการขยายตัวแตกตางจากการสงออกโดยเฉล่ียของโลกมาก
นอยเพียงใด ผลจากสวนประกอบของสินคาออกจะเปนบวก ถาการสงออกของประเทศ i 
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ประกอบดวยสินคาท่ีมี อัตราการขยายตัวสูงกวาอัตราเฉลี่ยของการสงออกรวมของโลกเปนสวน
ใหญ และจะเปนลบถา สินคาสงออกของประเทศ i สวนใหญมีอัตราการขยายตัวตํ่ากวาอัตราเฉล่ีย
ของการสงออกรวมของโลก  

 
เทอมท่ีสาม (∑௞Q୧୩∆ ௜ܵ௞ ) เปนผลเนื่องมาจากการแขงขัน k  
 
นอกจากนี้การสงออกไปยังประเทศตางๆ มีอัตราการขยายตัวตางกัน ดงันั้นการ 

มุงเนนการสงออกไปยังประเทศหรือตลาดท่ีมีอัตราการขยายตัวสูงหรือตํ่า ยอมมีผลตอการขยายตัว
ของการสงออกรวมของประเทศ i ท่ีกําลังพิจารณา ดวยเหตุนี้ จึงควรรวมเอาปจจัยดาน การกระจาย
ตลาดเขามาพิจารณาดวยในสมการ CMS โดยขยายสมการ (2.7) ซ่ึงจะพิจารณาท้ัง 
กรณีสินคา k และตลาด j และสามารถเขียนสมการ ไดดงันี้ 

   
∆q୧୨୩   ൌ  S୧୨୩∆Q୧୨୩  ൅  Q୧୨୩∆ S୧୨୩                                        (2.10) 

  
จากสมการ (2.10) สามารถแสดงผลรวมหรือการสงออกรวมท่ีเพิ่มข้ึนของประเทศ i ไดเปน 
   
  ∆q୧  ൌ  ∑௝∑௞ ௜ܵ௝௞∆ Q୧୨୩ ൅  ∑௝∑௞Q୧୨୩∆ ௜ܵ௝௞ 
 
              ൌ  ௜ܵ∆ Q୧ ൅ ሺ∑௞ ௜ܵ௞∆Q୧୩ െ ௜ܵ∆ Q୧ሻ 
 

 ൅ሺ ∑௝∑௞ ௜ܵ௝௞∆ Q௜௝௞ ൅ ∑௞ ௜ܵ௞∆Q୧୩ሻ ൅ ∑௝∑௞Q୧୨୩∆ ௜ܵ௝௞  (2.11) 

 
สมการ (2.11) เปนการวิเคราะหแบบสามช้ัน (Three Level Analysis) ซ่ึงตางจาก

ผลการ วิเคราะหแบบสองช้ันในสมการ (2.9) คือมีเทอมใหมคือ ผลจากการกระจายตลาด 
∑௝∑௞ ௜ܵ௝௞∆ Q௜௝௞ ൅  ∑௞ ௜ܵ௞∆Q୧୩ ซ่ึงจะมีคาเปนบวก ถาประเทศ i สงออกสินคาสวนใหญ ไปยัง 
ตลาดท่ีมีอัตราการขยายตัวสูง และจะเปนลบถาสงออกไปยังตลาดท่ีมีอัตราการขยายตัวตํ่า 

ถาใชวิธีการที่สามในการเลือกปฐานและปสุดทาย นั่นคือ ใชท้ังโครงสรางสวน
แบงตลาดสงออกและการสงออกรวมในปฐาน (Base year) ในแบบจําลอง CMS อาจเพิ่มปจจัยท่ีมี
ผลตอการสงออกอีกปจจัยหนึ่งคือ ผลกระทบรวมหรือผลกระทบจากการปรับการสงออกถูกหรือ
ผิดทิศทาง ซ่ึงสมการของแบบจําลอง CMS ท่ีไดจะแสดงถึงผลการอธิบายการขยายตัวของการ 
สงออกท่ีคลายกับสมการ (2.6) นํามาขยายไดสมการดังนี้ 
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  ∆q୧  ൌ ܵ଴∆ܳ௜ ൅ ሺ∑௞ ௜ܵ௞
଴ ∆ Q୧୩ െ ௜ܵ

଴ ∆Q୧ሻ            

   
            ൅ሺ∑௝∑௞ ௜ܵ௝௞

଴ ∆ܳ௜௞ െ ∑௞ ௜ܵ௝௞
଴ ∆ܳ௜௞ሻ 

 
            ൅ሺ∑௝∑௞ܳ௜௝௞

଴ ∆ ௜ܵ௞ െ ∑௝∑௞∆ܳ௜௞∆ ௜ܵ௝௞ሻ  (2.12) 
 
สมการ (2.12) เปนการวเิคราะหแบบส่ีช้ัน (four level analysis) ซ่ึงการสงออกของ

ประเทศ i ท่ีเพิ่มข้ึนเปนผลมาจากปจจัยตางๆ ซ่ึงสามารถแยกออกไดเปน 
ผลจากการขยายตัวทางการคาโดยรวมของโลก (World Growth Effect) คือ 

(ܵ଴∆ܳ௜ ) ความตองการของโลกเพิ่มสูงข้ึนแสดงวา สงออกไดมากข้ึนเนื่องจากโลกมีความตองการ
สินคาตางๆเพ่ิมข้ึน แตสวนแบงการตลาดของโลกยังคงท่ีอยู 

 ผลจากสวนประกอบของสินคาสงออก (Commodity Compositional Effect) คือ 
(∑௞ ௜ܵ௞

଴ ∆ Q୧୩ െ ௜ܵ
଴ ∆Q୧) ซ่ึงช้ีใหเห็นถึงการขยายตัวของการสงออกของประเทศ i วาการสงออก

มีอัตราการขยายตัวของการสงออกโดยเฉล่ียของโลกมากนอยเพียงใด ผลจากสวนประกอบของ
สินคาสงออกจะเปนบวก ถาการสงออกของประเทศ i ประกอบดวยสินคาท่ีมี อัตราการขยายตัวสูง
กวาอัตราเฉล่ียของโลกเปนสวนใหญ และจะเปนลบ ถาสินคาท่ีสงออกของประเทศ i มีอัตราการ
ขยายตัวตํ่ากวาอัตราการขยายตัวเฉล่ียของโลก 

ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) คือሺ∑௝∑௞ ௜ܵ௝௞
଴ ∆ܳ௜௞ െ

∑௞ ௜ܵ௝௞
଴ ∆ܳ௜௞ሻ ผลนี้จะมีคาเปนบวกถาประเทศ i สงสินคาสวนใหญของตนไปยังตลาดท่ีมีอัตราการ

ขยายตัวสูง และจะเปนลบถาสงออกไปยังตลาดท่ีมีอัตราการขยายตัวตํ่า 
 ผลจากการแขงขันท่ีแทจริง (Pure Competitiveness or Share Effect) 

คือ  ∑௝∑௞ܳ௜௝௞
଴ ∆ ௜ܵ௞ซ่ึงแสดงถึงความแตกตางระหวางการขยายตัวของการสงออกท่ีแทจริงกับการ

ขยายตัวท่ีอาจเกิดข้ึน ถาประเทศ i ยังคงรักษาสวนแบงตลาดสงออกของสินคาแตละชนิดในแตละ
ตลาดไวได 

ผลกระทบรวม (Interaction Effect) คือ  ∑௝∑௞ܳ௜௝௞∆ ௜ܵ௞เปนผลเนื่องมาจากการ
ปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง โดยจะแสดงใหเห็นวา ถาประเทศ i ขยายการสงออกในตลาดท่ี
ถูกตองหรือไม ผลนี้จะมีคาเปนบวก ถาประเทศ i เพิ่มการสงออกไปยังตลาดท่ีมีการขยายตัวหรือลด
การสงออกไปยังตลาดท่ีหดตัว และจะมีคาเปนลบ ถาประเทศ i เพิ่มการสงออกไปยังตลาดท่ีหดตัว
หรือลดการสงออกไปยังตลาดท่ีขยายตัว 
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แบบจําลองท่ีประยุกตใชในการวิเคราะห มีขอสมมติพื้นฐานดังนี ้
1) กําหนดใหลักษณะอุปสงคของประเทศผูนําเขาเปนตัวแปรภายนอก และไม

สามารถควบคุมไดโดยประเทศสงออก 
2) สวนแบงตลาดสงออกของประเทศผูสงออกท่ีกําลังศึกษาในตลาดใดตลาดหน่ึง 

จะกําหนดใหมีคาคงที่ ตราบเทาท่ีประเทศผูสงออกดังกลาวสามารถปรับตัวใหเขากับการ
เปล่ียนแปลงของอุปสงคในตลาดน้ีได ซ่ึงหมายความวา การเปล่ียนแปลงสวนแบงตลาดของ
ประเทศดังกลาวในตลาดใดตลาดหน่ึง เปนผลเนื่องมาจากความสามารถในการแขงขันของประเทศ
นั้นเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงอ่ืนๆ ซ่ึงในทางออม ความสามารถในการแขงขันนี้ข้ึนอยูกับ
ความสามารถในการปรับตัวดานอุปทานในประเทศผูสงออกดังกลาว 

3) ความยดืหยุนของอุปทานการสงออกมีคาอนันต นั่นคือ ประเทศผูสงออก
สามารถขยายการผลิตสินคาเพื่อสนองตลาดโลกท่ีขยายตัวไดเสมอ 

4) สินคาท่ีผลิตโดยผูผลิตจากประเทศตางๆ มีลักษณะและคุณภาพเหมือนกัน หรือ 
ใกลเคียงกันจนไมกอใหเกดิความแตกตางกับผูบริโภค 

5) ไมมีการรวมมือระหวางประเทศผูสงออกในตลาดโลก 
 
จากสมการ (2.6) 

dq  =  S0dQ + Q0dS + dSdQ 
 
การเปล่ียนแปลงการนําเขาท่ีเกิดข้ึนจริงสามารถแสดงไดดังนี ้
 

௜ ൌܣ   ௜ܹ ൅ ௜ܥ  ൅ ௜ܦ ൅ ௜ܲ
כ ൅ ሺ ௜ܲ െ  ௜ܲ

 ሻ   (2.13)כ
 
โดยกําหนดให 

Ai  =  การเปล่ียนแปลงท่ีแทจริงของการนําเขา 
W  =  ผลการขยายตัวของการนําเขาท้ังหมดของประเทศเปาหมาย 
C  =  ผลจากสวนประกอบของสินคานําเขา 
D  =  ผลจากการกระจายตลาด 
P*  =  ผลจากการแขงขันท่ีแทจริง 
P  =  ผลจากการแขงขัน 
P – P*  =  ผลกระทบรวมจากการปรับตัวการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง 
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i   =  ประเทศสงออกหรือกลุมประเทศสงออก คือ ประเทศไทย 

ซ่ึงสามารถแสดงในรูปพีชคณิตไดดังนี ้
 

௜ ൌܣ   ∑௜∑௞ ௜ܺ௝௞
ଵ െ ∑௜∑௞ ௜ܺ௝௞

଴      (2.14) 
 
โดยกําหนดให 

X  =  มูลคาการนําเขา 
j  =  ประเทศนําเขา 
k  =  ชนิดสินคา 
0  =  ปฐาน 
1  =  ปสุดทาย 
 

௜ܹ        ൌ           ௜ܵ
଴∑௜∑௝∑௞ሺ ௜ܺ௝௞

ଵ െ ௜ܺ௝௞
଴ ሻ   (2.15) 

 
௜        ൌܥ             ∑௞ሾ ௜ܵ௞

଴ ∑௜∑௝ሺ ௜ܺ௝௞
ଵ െ  ௜ܺ௝௞

଴ ሻሿ 
െ ௜ܵ

଴∑௜∑௝∑௞ሺ ௜ܺ௝௞
ଵ െ  ௜ܺ௝௞

଴ ሻ   (2.16) 
 

௜        ൌܦ           ∑௝∑௞ሾ ௜ܵ௝௞
଴ ∑௜ሺ ௜ܺ௝௞

ଵ െ  ௜ܺ௝௞
଴ ሻሿ 

  െ ∑௞ሾ ௜ܵ௝௞
଴ ∑௜∑௝ሺ ௜ܺ௝௞

ଵ െ  ௜ܺ௝௞
଴ ሻሿ  (2.17) 

 

௜ܲ        ൌ         ∑௝∑௞ሺ ௜ܵ௝௞
ଵ െ ௜ܵ௝௞

଴ ሻ െ ∑௜ ௜ܺ௝௞
ଵ    (2.18) 

 

 ܲ ௜
כ        ൌ         ∑௝∑௞ሺ ௜ܵ௝௞

ଵ െ ௜ܵ௝௞
଴ ሻ∑௜ ௜ܺ௝௞

଴    (2.19) 
 

 ܲ ௜ െ   ܲ௜

כ
       ൌ         ∑௝∑௞ሺ ௜ܵ௝௞

ଵ െ ௜ܵ௝௞
଴ ሻ∑௜ሺ ௜ܺ௝௞

ଵ  െ ௜ܺ௝௞
଴ ሻ (2.20) 

โดยกําหนดให 
  ௜ܵ      ൌ           ∑௝∑௞ ௜ܺ௝௞/∑௜∑௝∑௞ ௜ܺ௝௞ሻ 

=  สวนแบงตลาดนําเขาของประเทศตนทางในตลาดเปาหมาย 
Sik =  ΣjXijk / ΣjΣkXijk 

=  สวนแบงตลาดนําเขาของประเทศตนทางในตลาดเปาหมาย 
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ของสินคา k 
Sijk  =  Xijk / ΣiXijk 

=  สวนแบงตลาดนําเขาของประเทศตนทางในสินคา k ในตลาด
เปาหมาย 

g  =  G – 1 
=  (ΣiΣjΣkX1ijk / ΣiΣjΣkX

0
ijk ) - 1 

=  อัตราการขยายตัวของการนําเขารวมของตลาดเปาหมาย 
gk  =  Gk – 1 

=  (ΣiΣjX
1
ijk / ΣiΣjX

0
ijk) - 1 

=  อัตราการขยายตัวของการนําเขาของประเทศเปาหมายใน 
สินคา k 

gjk  =  Gjk – 1 
=  (ΣiX1

ijk / ΣiX
0
ijk) - 1 

=  อัตราการขยายตัวของการนาํเขาในสินคา k ในตลาดเปาหมาย 
g*jk  =  1 – Gjk 

=  1 – [1 / (ΣiX
1
ijk / ΣiX

0
ijk)] 

=  1 - (ΣiX0ijk / ΣiX1ijk) 
=  สวนกลับของอัตราการขยายตัวของการนําเขาในสินคา k ใน

ประเทศเปาหมาย 
 

ในการวิเคราะหคร้ังนี้ทําการวิเคราะหเปนรายสินคาและรายประเทศ ปจจัยท่ีมีผล
ตอการเปล่ียนแปลงของมูลคาการสงออก  ประกอบดวย 3 ปจจัย (Ichikawa, 1997) ไดแก 

1)  การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวโดยรวมของตลาด (Growth 
Effect) 

2)  การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวของตลาดสินคา หรือการ
เปล่ียนแปลง รสนิยมการบริโภคสินคา (Commodity Effect) 

3)  การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวของความสามารถในการแขงขัน 
(Competitiveness Effect) 
 คาของปจจัยท่ีไดจากการคํานวณมีหนวยเปนรอยละ ซ่ึงหมายความวา ปจจัยใน
ดานตางๆมีสวนชวยใหมูลคาการสงออกมีอัตราการเติบโตเทาใด และเม่ือรวมคาของท้ังสามปจจัย
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เขาดวยกันแลวจะเทากับอัตราการเติบโตของการสงออกในแตละป ดังนั้นสูตรในการคํานวณ
สามารถประยุกตไดดังนี้ (อัครพงศ, 2551) 
 

ቊ቞
௚೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ ൅ ቞

ሼ௚ೖ೟ష௚೟ሽൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ ൅ ቞

ሼௌ೔ೖ೟ିௌ೔ೖሺ೟షభሻିሺ௚ೖ೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻሻሽ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ቋ  x 100 

หรือ                    ቞
ௌ೔ೖ೟ିௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟  x 100 

 
โดยท่ี 

௜ܵ௞௧  = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j  
ในปท่ี t 

 ܵ ௜௞ሺ೟షభሻ  = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j  
ในปท่ี t-1 

݃௞௧         = อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาสินคา k ของประเทศ j  
ในปท่ี t 

݃௧           =  อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาสินคาท้ังหมดของ 
ประเทศ j ในปท่ี t 

 
จากสูตรขางตนสามารถวิเคราะหแปลความหมายไดดังนี้ 

 (1) การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวโดยรวมของตลาด (Growth 

effect) คือพจน   ቞
௚೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟     

 
   (2) การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวของตลาดสินคา k หรือการ

เปล่ียนแปลงรสนิยมการบริกโภคสินคา k (Commodity effect) คือพจน ቞
ሼ௚ೖ೟ష௚೟ሽൈௌ೔ೖሺ೟షభሻ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ 

 
   (3) การเติบโตของการนําเขาท่ีเกิดจากการขยายตัวของความสามารถในการ

แขงขันของประเทศไทย (Competitiveness effect) คือพจน ቞
ሼௌ೔ೖ೟ିௌ೔ೖሺ೟షభሻିሺ௚ೖ೟ൈௌ೔ೖሺ೟షభሻሻሽ

ௌ೔ೖሺ೟షభሻ
቟ 
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ผลท่ีไดจากการคํานวณ สามารถอธิบายไดวาการเจริญเติบโตของการสงออก
สินคา k ไปยังประเทศเปาหมายไดรับผลจากปจจัยใดบาง และมากนอยเพียงใด ซ่ึงแบบจําลองนี้ถูก
ใชอยางแพรหลายในงานวิจัยตางๆไดแก วิธีการคํานวณสวนแบงตลาดคงท่ี กรณีศึกษากลุมประเทศ
อาเซียน โดย Tri Widodo และการแขงขันระหวางบราซิลและประเทศสงออกอ่ืนๆในตลาด
สหรัฐอเมริกา โดย Jorge Chami Batista เปนตน 

 
2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

สายฝน ตระกลทรัพย (2543) ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกขาว ของ
ประเทศไทยในป 2529 –2539 โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาเพื่อศึกษาสภาพท่ัวไปของการตลาด
และการสงออกขาวของไทย วิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ของไทย 
และประเทศคูแขง คือสหรัฐอเมริกา อินเดีย เวียดนาม จีน และปากีสถาน โดยทําการศึกษา 2 กรณี
คือ กรณีพิจารณาเปรียบเทียบสินคาทุกประเภทท่ีสงออก และกรณีพิจารณาเปรียบเทียบเฉพาะสินคา
เกษตรที่สงออก และวิเคราะหการขยายตัวของการสงออกขาวของไทย โดยใชแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงท่ี (Constant Market Share : CMS) โดยใชขอมูลเกี่ยวกับการคาขาวในระหวางป 2529 
– 2539 ผลการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ปรากฏวาทุกประเทศท่ีศึกษามีคา RCA 
มากกวา 1 แสดงวาทุกประเทศมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาขาวท้ัง 2 กรณีศึกษา โดย
ไทย สหรัฐอเมริกา เวียดนาม จีน และปากีสถาน มีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีลดลง
ยกเวนประเทศอินเดีย ท่ีมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มข้ึน สวนผลการศึกษาของ
แบบจําลองสวนแบงการตลาดคงท่ี การขยายการสงออกขาวของไทยมีการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน 
โดยจากปจจัยภายนอกคือการขยายตัวการสงออกท้ังหมดของโลก และการกระจายตลาดท่ีทําให
ไทยมีการขยายตัวการสงออกขาวสูงกวาอัตราเฉล่ียการสงออกขาวของโลก สวนผลท่ีทําใหการ
ขยายการสงออกขาวไมเพิ่มเทาท่ีควร เปนผลจากปจจัยภายในประเทศคือ ผลจากการแขงขันท่ี
แทจริง และการปรับการสงออกของไทย 

 
ณัฐยศ ศรีสดเลิศ (2546) ศึกษาการทดสอบทฤษฎีของเฮคเชอร – โอหลิน กับการสงออก

สินคาอุตสาหกรรมของประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคเพื่อทดสอบทฤษฎีการคาของเฮคเชอร – 
โอหลิน ถาประเทศใดมีปจจัยการผลิตชนดิใดมาก ประเทศจะผลิตสินคาโดยเนนการใชปจจัยชนิดท่ี
มีมากเพื่อสงออก ในการศึกษาไดใชขอมูลทุติยภูมิของอุตสาหกรรมสงออกท่ีมีมูลคาการคาสุด 34 
และ 37 ประเภทโดยเปนขอมูลภาคตัดขวางของป พ.ศ. 2537 และ 2543 และ 2543 และทําการ
ประมาณคาโดยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดา แบบจําลองท่ีใชในการวิเคราะหแบงออกเปน 2 
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ประเภท  โดยแบบจําลองแรก  เปนการทดสอบทฤษฎีของเฮคเชอร  – โอหลิน  โดยศึกษา
ความสัมพันธของการสงออกและการสงออกสุทธิกับปจจัยการผลิตสองชนิด คือ ทุน และแรงงาน 
และแบบจําลองท่ีสอง เปนการศึกษาความสัมพันธในลักษณะเดิม แตไดเพิ่มตัวแปรทุนมนุษย และ
การประหยัดตอขนาดเขามาในการทดสอบดวย ผลการทอสอบของป พ.ศ. 2537 ยืนยันทฤษฎี
สัดสวนปจจัยของเอคเชอร – โอหลิน โดยสินคาอุตสาหกรรมสงออกและสินคาอุตสาหกรรม
สงออกสุทธิเปนสินคาท่ีใชปจจัยแรงงานมากในการผลิต สวนผลการศึกษาของป พ.ศ. 2543 พบวา 
การประหยัดตอขนาด ซ่ึงวัดจากผลิตภาพแรงงานสัมพันธมีบทบาทอยางมีนัยสําคัญในการ
กําหนดการสงออกสินคาอุตสาหกรรม ผลการวิเคราะหท่ีแตกตางกันของป พ.ศ. 2537 และ 2543 
แสดงวาประเทศไทยไดเปล่ียนจากการสงออกสินคาอุตสาหกรรมท่ีผลิตโดยใชแรงงานมาก ไปเปน
การสงออกสินคาอุตสาหกรรมท่ีผลิตโดยมีการประหยัดตอขนาด 

 
นันทวุฒิ  อักษรแกว  (2546) ศึกษาการผลิตและความสามารถในการสงออกสินคา

อุตสาหกรรม ของไทย โดยมีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาความสามารถในการทดแทนกันของปจจัยทุน
และแรงงานของภาคอุตสาหกรรมของไทย เพื่อศึกษาการประหยัดตอขนาดและความสามารถใน
การสงออกของภาคอุตสาหกรรมของไทย และเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการสงออกกับการประหยัดตอขนาด โดยใชแบบจําลองฟงกช่ันตนทุนแบบ
ทรานสล็อกและฟงกช่ันสวนแบงตนทุนของปจจัยการผลิต ขอมูลท่ีใชในการศึกษาเปนขอมูลทุติย
ภูมิแบบภาคตัดขวางการผลิตสินคาอุตสาหกรรมในป พ.ศ. 2536 พ.ศ. 2539 และ พ.ศ. 2542 โดยมี
ปจจัยการผลิต 2 ชนิด คือ ทุนและแรงงาน วิธีการทางเศรษฐมิติท่ีใชเปนการประมาณคาแบบระบบ
สมการ และกําหนดเง่ือนไขของคาพารามิเตอรตามคุณสมบัติของฟงกช่ันตนทุนแบบทรานสล็อก 
คาพารามิเตอรท่ีไดจะนําไปใชในการคํานวณคาของความยืดหยุนตามสูตรของ Allen และการ
ประหยัดตอขนาด ผลการศึกษาพบวา คาความยืดหยุนไขวของการทดแทนกันของปจจัยการผลิตมี
คาเปนบวก แสดงวาปจจัยแรงงานและปจจัยทุนมีความสามารถในการทดแทนกัน และความ
ยืดหยุนไขวของอุปสงคปจจัยการผลิตตอราคามีคาเปนบวก และมีคานอยกวา 1 แสดงวาปจจัย
แรงงานและปจจัยทุนมีความสามารถในการทดแทนกันเชนเดียวกัน แตมีความสามารถในการ
ทดแทนกันนอย ขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคปจจัยการผลิตตอราคามีคาเปนลบ และมีคา
สมบูรณนอยกวา 1 โดยเม่ือเวลาผานไปขนาดของคาความยืดหยุนตางๆ มีแนวโนมเพิ่มข้ึน สวน
ดัชนีการประหยัดตอขนาดมีคาเปนบวก แสดงวาการผลิตของภาคอุตสาหกรรมของไทยมีการ
ประหยัดตอขนาด ในกรณีของความสามารถในการสงออกของภาคอุตสาหกรรมของไทย พบวา
อุตสาหกรรมอาหาร อุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองแตงกาย อุตสาหกรรมเคร่ืองหนังและรองเทา 
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อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร และอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ เปนกลุมอุตสาหกรรมท่ีมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลดลง สวนอุตสาหกรรมเคร่ืองใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส อุตสาหกรรมเคร่ืองจักร และอุปกรณและอุตสาหกรรมยานยนต เปนกลุม
อุตสาหกรรมท่ีมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกเพ่ิมข้ึน ผลการศึกษาพบวาดัชนี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออก และการประหยัดตอขนาดไมมีความสัมพันธกัน 

 
ศุภฤกษ โกวิทวิจารณ (2546) ศึกษาศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส และ

เคร่ืองใชไฟฟาในเขตการคาเสรีอาเซียนในระบบเศรษฐกิจใหม โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
รูปแบบของระบบเศรษฐกิจใหม ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage-RCA) ในการสงออกสินคากลุมอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสและเคร่ืองใชไฟฟาของ
ประเทศไทย และประเทศคูแขงในเขตการคาเสรีอาเซียน ไดแก ประเทศมาเลเซีย ในชวงเวลา พ.ศ. 
2534-2542 ศึกษาแนวทางการปรับตัวเพื่อเพิ่มความสามารถในการแขงขันภายใตระบบเศรษฐกิจ
ใหม ผลการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส และ
เคร่ืองใชไฟฟาของไทยกับประเทศไทยกับประเทศในกลุมการคาเสรีอาเซียน คือประเทศ มาเลเซีย 
พบวา คา RCA ของท้ังสองประเทศ ในหลายประเภทผลิตภัณฑตางก็มีพัฒนาการในทางท่ีดี และมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (มีคามากกวา 1) แตละผลิตภัณฑมีคาใกลเคียงกัน แตหลาย
ผลิตภัณฑท่ีประเทศมาเลเซียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทย คา RCA ท่ีปรากฏเปน
ภาพสะทอนอยางหน่ึงท่ีช้ีใหเห็นวาหาก ประเทศไทยไมจริงจังหรือลาชาในการดําเนินการแกไข
จุดออน ขอจํากัดท่ีมี และพยายามเปล่ียนวิกฤตตางๆ ใหเปนโอกาสแลว ประเทศไทยมีโอกาสสูง
มากท่ีจะสูญเสียความสามารถในการแขงขัน สูญเสียรายได และสวนแบงตลาดท่ีมีใหกับประเทศ
มาเลเซีย และประเทศคูแขงขันรายอ่ืนอยางแนนอน 

 
ทรงสุดา ยนตนิยม (2549) ศึกษาความสามารถในการแขงขันของผัก และผลไมสงออกของ

ไทยในตลาดท่ีสําคัญ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพท่ัวไป โครงสรางการผลิต การสงออก และ
ความได เปรียบโดยเปรียบเทียบของผักและผลไมของไทยไปยังตลาดท่ีสําคัญซ่ึงไดแก 
สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญ่ีปุน และจีน เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศผูสงออกอ่ืนๆ ท่ีมีสวนแบง
การตลาด 3 อันดับแรกในเอเชีย รวมท้ังเพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคของการสงออกผัก และผลไม
ท่ีศึกษาแบงตามพิกัดศุลกากรในระบบฮารโมไนซ (harmonized) ระดับ 2 digit คือ 07 08 และ 20 
โดยใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 2539 – 2548 จากการศึกษาพบวา ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบ ในการสงออกผักและผลไมในตลาดสหภาพยุโรป ญ่ีปุน และจีน ในขณะท่ีไมมีความ
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ไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกาโดยเม่ือเปรียบเทียบกับคูแขงในแตละตลาดพบวา ในตลาดสหภาพ
ยุโรปเปนตลาดเดียวท่ีประเทศไทยมีความไดเปรียบประเทศคูแขงทุกประเทศ เม่ือพิจารณาสวนแบง
ตลาดพบวาประเทศไทยมีสวนแบงตลาดนอยในตลาดสหรัฐฯ สหภาพยุโรป และญ่ีปุน ขณะท่ีมี
สวนแบงตลาดมากในตลาดจีน โดยเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงในแตละตลาด ตลาดจีนเปน
ตลาดท่ีประเทศไทยมีสวนแบงตลาดมากกวาประเทศคูแขง และจากการพิจารณาคา RCA รวมกับ
สวนแบงตลาด ประเทศไทยมีความสามารถในการแขงขันเพิ่มข้ึนเล็กนอยในตลาดสหภาพยุโรป 
และญ่ีปุน มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมจะครองตลาดไดมากข้ึนในตลาดจีน 
และ ความสามารถในการแขงขันมีแนวโนมจะลดลงในตลาดสหรัฐฯ โดยเม่ือเปรียบเทียบกับ
ประเทศคูแขงในแตละตลาด พบวาประเทศไทยมีความสามารถในการแขงขันมากกวาประเทศ
คูแขงในตลาดสหภาพยุโรปและจีน นอกจากน้ีจากการศึกษาดานอุปสรรคการสงออกผักและผลไม 
พบวาในปจจุบันหลายประเทศมีการใชมาตรการทางการคาท่ีไมใชภาษี (Non-Tariff Barrier) มาก
ข้ึน เชน มาตรการสุขอนามัย มาตรการทางดานเทคนิค มาตรการปองกัน เปนตน ดังนั้นประเทศ
ไทยจึงควรมีความเขมงวดในเรื่องมาตรฐานตางๆ มากข้ึนดวย โดยเฉพาะอยางยิ่งเร่ืองสารตกคางท่ี
ประเทศไทยยังคงพบปญหานี้บอยคร้ัง 
 

อัครพงศ อ้ันทอง (2551) ศึกษาศักยภาพสินคาสงออกไทยในตลาดกลุมอนุภูมิภาคแมน้ําโขง 
โดยมีวัตถุประสงคในการตอบคําถามวา สินคากลุมใดท่ีมีศักยภาพและโอกาสที่จะทําการตลาดใน
กลุมประเทศอนุภาคแมน้ําโขง โดยใชแบบจําลองดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และสวน
แบงการตลาดคงท่ีในการวิเคราะหศักยภาพและโอกาสของสินคาไทยในตลาดอนุภูมิภาคแมน้ําโขง
ท่ี ความไดเปรียบในการแขงขัน การสงออก ท่ีมาของความเจริญเติบโตในการนําเขาสินคาไทยใน
ตลาดอนุภูมิภาคแมน้ําโขง ผลการศึกษาพบวา สินคาไทยท่ีมีศักยภาพในตลาด สปป.ลาว กัมพูชา 
และพมา เปนสินคาประเภทอุปโภคบริโภคพื้นฐาน เชน ปูนซีเมนต น้ํามันสําเร็จรูป รถยนตนั่ง 
รถจักรยานยนต เปนตน ในขณะท่ีตลาดเวียดนามและจีนสินคาประเภทวัตถุดิบพื้นฐานท่ีใชใน
อุตสาหกรรม เชนแผนเหล็ก เม็ดพลาสติก มันสําปะหลัง เปนตน จะเปนสินคาท่ีมีศักยภาพในการ
แขงขันสูงกวาสินคาอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังพบวาการขยายตัวของตลาดกลุมอนุภูมิภาคแมน้ําโขงเปน
ปจจัยหลักท่ีทําใหการนําเขาสินคาจากไทยขยายตัวเพิ่มข้ึน ในขณะท่ีปจจัยทางดานความสามารถใน
การแขงขันเปนปจจัยท่ีมีความสําคัญรองลงมา ผลการศึกษาไดสะทอนใหเห็นวาสินคาไทยมี
ศักยภาพสูงในตลาดอนุภูมิภาคแมน้ําโขง โดยแบงออกเปน 2 กลุมสินคาไดแก ตลาดกลุมสินคา
อุปโภคบริโภคพื้นฐาน กับตลาดกลุมสินคาอุตสาหกรรมการผลิต ซ่ึงควรมีการดําเนินนโยบายท่ี
แตกตางกันออกไป 


