
 
 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมลู 

 
การวิจัยเร่ืองนี้ เปนการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตรา

โครงการหลวง ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงผูวิจัยไดแสดงผลการวิเคราะหขอมูลในรูปแบบของ
ตารางขอมูลประกอบขอความ โดยแบงออกไดดังนี้ ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภค และตอนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลทําให
ผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง  
 
4.1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

4.1.1    เพศ 
 ผลการศึกษาพบวา ขอมูลสถานภาพดานเพศ ของกลุมตัวอยางท้ังหมด จํานวน 500 ราย 

พบวา สวนใหญเปนเพศหญิง กลาวคือ เปนเพศหญิงจํานวน 334 ราย คิดเปนรอยละ 66.8  และเปน
เพศชายจํานวน 166 ราย คิดเปนรอยละ 33.2  โดยกลุมตัวอยางท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง
สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 274 ราย คิดเปนรอยละ 68.5 เพศชาย จํานวน 126 ราย คิดเปนรอยละ 
31.5 สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 60 
ราย คิดเปนรอยละ 60.0 เปนเพศชาย จํานวน 40 ราย คิดเปนรอยละ 40.0 (ตารางท่ี 4.1) 
 
ตารางท่ี 4.1   แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามเพศ 

เพศ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
หญิง 
ชาย 

274 
126 

68.5 
31.5 

60 
40 

60 
40 

334 
166 

66.8 
33.2 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
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4.1.2    อายุ 
ผลการศึกษา ขอมูลสถานภาพดานอายุ ของกลุมตัวอยาง จํานวน 500 ราย พบวาชวง

อายุท่ีผูบริโภคมีจํานวนท่ีมากที่สุด คือ อายุ  20 - 30 ป มีจํานวน 216 ราย คิดเปนรอยละ 43.2  
รองลงมาคือชวงอายุระหวางอายุ 31 - 40 ป มีจํานวน 150 ราย คิดเปนรอยละ 30.0  ชวงอายุ 41 - 50 
ป มีจํานวน 105 ราย คิดเปนรอยละ 21.0 ชวงอายุ 51 ป ข้ึนไป มีจํานวน 25 ราย คิดเปนรอยละ 5.0  
และชวงอายุของผูใชบริการที่มีจํานวนนอยท่ีสุด คืออายุตํ่ากวา 20 ป  มีจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 
0.8  ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงสวนใหญมีอายุระหวาง  20 - 30 ป มี
จํานวน 148 ราย คิดเปนรอยละ 37.0  รองลงมาคือชวงอายุระหวางอายุ 31 - 40 ป มีจํานวน 124 คน 
คิดเปนรอยละ 31.0 ชวงอายุระหวาง 41 - 50 ป มีจํานวน 102 ราย คิดเปนรอยละ 25.5 ชวงอายุ 51 ป 
ข้ึนไป มีจํานวน 25 ราย คิดเปนรอยละ 6.0  และชวงอายุของผูซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงนอย
ท่ีสุด คือ อายุตํ่ากวา 20 ป  มีจํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคย
ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเลย สวนใหญมีอายุระหวาง 20 - 30 ป มีจํานวน 68 ราย คิดเปนรอย
ละ 68.0  รองลงมาคือชวงอายุระหวางอายุ 31 - 40 ป มีจํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 26.0  ชวงอายุ
ระหวาง 41 - 50 ป มีจํานวน 3 ราย คิดเปนรอยละ 3.0 ชวงอายุตํ่ากวา 20 ป มีจํานวน 2 ราย คิดเปน
รอยละ  2.0 และชวงอายุ 51 ป ข้ึนไป มีจํานวน 1 ราย คิดเปนรอยละ 1.0  ตามลําดับ จากผลดังกลาว
ซ่ึงแสดงใหเห็นวาผลิตภัณฑตราโครงการหลวงไมไดจําหนายเฉพาะผูใหญหรือผูสูงอายุเทานั้น
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงยังตรงใจวัยรุนดวย เพราะมีการปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ และ
ปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑ ใหดึงดูดผูบริโภคกลุมวัยรุนดวย (ตารางท่ี 4.2) 
 
ตารางท่ี 4.2    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามอาย ุ

อายุ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
ตํ่ากวา 20 ป 2 0.5 2 2.0 4 0.8 

20 - 30 ป 148 37.0 68 68.0 216 43.2 
31 - 40 ป 124 31.0 26 26.0 150 30.0 
41 - 50 ป 102 25.5 3 3.0 105 21.0 

51  ปขึ้นไป 24 6.0 1 1.0 25 5.0 
รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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4.1.3 สถานภาพ 
 ผลการศึกษา ขอมูลดานสถานภาพของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวนใหญมี
สถานภาพโสด โดยมีจํานวน 251 ราย คิดเปนรอยละ 50.2 รองลงมา คือ มีสถานภาพสมรสมี
จํานวน 227 ราย คิดเปนรอยละ 45.4 และมีสถานภาพหยารางหรือเปนหมาย  มีจํานวน 22 ราย 
คิดเปนรอยละ 4.4 ตามลําดบั  โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวน
ใหญมีสถานภาพสมรส จํานวน 200 ราย คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ สถานภาพโสด 
จํานวน 182 ราย คิดเปนรอยละ 45.5 และมีสถานภาพหมาย/หยา จํานวน 18 ราย คิดเปนรอยละ 
4.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเลย สวนใหญมี
สถานภาพโสด จํานวน 69 ราย คิดเปนรอยละ 69.0 รองลงมาคือ สถานภาพสมรส จํานวน 27 
ราย คิดเปนรอยละ 27.0 และมีสถานภาพหมาย/หยา จาํนวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 
ตามลําดับ จากผลดังกลาวกลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพสมรส มีสัดสวนของการซ้ือผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงมากกวาผูมีสถานภาพโสด หรือหยาราง เปนไปไดวา กลุมผูท่ีมีสถานภาพสมรส
ไดใหความสําคัญกับการบริโภคอาหาร และการดูแลครอบครัว (ตารางท่ี 4.3) 

 
ตารางท่ี  4.3    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

โสด 182 45.5 69 69.0 251 50.2 

สมรส 200 50.0 27 27.0 227 45.4 

หมาย/หยา 18 4.5 4 4.0 22 4.4 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.4    ระดับการศึกษา 
 ผลการศึกษา ขอมูลดานระดับการศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวน

ใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวน 329 ราย คิดเปนรอยละ 65.8 รองลงมาคือ
ระดับปริญญาโท มีจํานวน 110 ราย คิดเปนรอยละ 22.0  ระดับอนุปริญญา (หรือ ปวส.) มีจํานวน 28 
ราย คิดเปนรอยละ 5.6 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (หรือ ปวช.) มีจํานวน 20 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 
ระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย มีจํานวน 7 ราย คิดเปนรอยละ 1.4 และระดับสูงกวาปริญญาโท 
มีจํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 1.2 ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง
สวนใหญ มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวน 267 ราย คิดเปนรอยละ 66.75 รองลงมา
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คือระดับปริญญาโท มีจํานวน 89 ราย คิดเปนรอยละ 22.25 ระดับอนุปริญญา (หรือ ปวส.) มีจํานวน 
24 ราย คิดเปนรอยละ 6.0 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (หรือ ปวช.) มีจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 
2.75 ระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย มีจํานวน 5 ราย คิดเปนรอยละ 1.25 และระดับสูงกวา
ปริญญาโท มีจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑ
ตราโครงการหลวง สวนใหญมีระดับการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวน 62 ราย คิดเปน
รอยละ 62.0 รองลงมาคือระดับปริญญาโท มีจํานวน 21 ราย คิดเปนรอยละ 21.0   ระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย (หรือ ปวช.) มีจํานวน 9 ราย คิดเปนรอยละ 9.0 ระดับอนุปริญญา (หรือ ปวส.) มีจํานวน 
4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 ตามลําดับ และระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย มีจํานวน 2 ราย คิดเปน
รอยละ 2.0 กับระดับสูงกวาปริญญาโท มีจํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 2.0 เทากัน (ตารางท่ี 4.4) 
 

ตารางท่ี 4.4  แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามระดับการศึกษา 
ระดับการศึกษา เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 5 1.25 2 2.0 7 1.4 
มัธยมศึกษาตอนปลาย  (หรือ ปวช.) 11 2.75 9 9.0 20 4.0 

อนุปริญญา  (หรือ ปวส.) 24 6.0 4 4.0 28 5.6 
ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 267 66.75 62 62.0 329 65.8 

ปริญญาโท 89 22.25 21 21.0 110 22.0 
สูงกวาปริญญาโท 4 1.0 2 2.0 6 1.2 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.5  อาชีพ 

 ผลการศึกษา ขอมูลดานอาชีพของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวนใหญมีอาชีพ
รับจาง/ลูกจาง โดยมีจํานวน 193 ราย คิดเปนรอยละ 38.6 รองลงมาคืออาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/
พนักงานของรัฐ มีจํานวน 115 ราย คิดเปนรอยละ 23.0 อาชีพพนักงานเอกชน มีจํานวน 74 ราย คิด
เปนรอยละ 14.8 อาชีพอ่ืน ๆ มีจํานวน 53  ราย คิดเปนรอยละ 10.6 อาชีพธุรกิจสวนตัว มีจํานวน 35 
ราย คิดเปนรอยละ 7.0 และเปนนักเรียน/นักศึกษา มีจํานวน 30 ราย คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ 
โดยกลุมตัวอยางที่เคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงสวนใหญมีอาชีพรับจาง/ลูกจาง มีจํานวน 
162 ราย คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมาคือ อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ จํานวน 96 
ราย คิดเปนรอยละ 24.0 อาชีพพนักงานเอกชน จํานวน 52 ราย คิดเปนรอยละ 13.0 ประกอบอาชีพ
อ่ืน ๆ จํานวน 45 ราย คิดเปนรอยละ 11.25 อาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 7.75 
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และนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 14 ราย คิดเปนรอยละ 3.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือ
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงสวนใหญมีอาชีพรับจาง/ลูกจาง มีจํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 31.0 
รองลงมาคือ อาชีพพนักงานเอกชน จํานวน 22 ราย คิดเปนรอยละ 22.0 อาชีพขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ จํานวน 19 ราย คิดเปนรอยละ 19.0 นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 16 ราย 
คิดเปนรอยละ 16.0ประกอบอาชีพอ่ืน ๆ จํานวน 8 ราย คิดเปนรอยละ 8.0 และอาชีพธุรกิจสวนตัว 
จํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 ตามลําดับ จากผลดังกลาวผูมีอาชีพรับจาง/ลูกจางนั้น เปนไปไดวา
จะเปนพนักงานประจํา/ลูกจางประจําของหนวยงานตาง ๆ ท่ีรายไดมีการปรับข้ึนทุกป มีรายได
แนนอน ซ่ึงบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการในสัดสวนท่ีมากกวาอาชีพอ่ืนๆ (ตารางท่ี 4.5) 

 
ตารางท่ี  4.5    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
รับจาง/ลูกจาง 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ 
พนักงานเอกชน 

162 
96 

 
 

52 

40.5 
24.0 

 
 

13.0 

31 
19 

 
 

22 

31.0 
19.0 

 
 

22.0 

193 
115 

 
 

74 

38.6 
23.0 

 
 

14.8 
ธุรกิจสวนตัว 31 7.75 4 4.0 35 7.0 

นักเรียน/นักศึกษา
อื่น ๆ 

14 
45 

3.5 
11.25 

16 
8 

16.0 
8.0 

30 
53 

6.0 
10.6 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.6   รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 ผลการศึกษารายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวนใหญมี
รายไดเฉล่ียตอเดือน 10,001 – 15,000 บาท โดยมีจํานวน 120 ราย คิดเปนรอยละ 24 รองลงมาคือ
รายไดเฉล่ียตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท มีจํานวน 115 ราย คิดเปนรอยละ 23.0 รายไดเฉล่ียตอ
เดือน 15,001 – 20,000 บาท มีจํานวน 90 ราย คิดเปนรอยละ  18.0  รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  25,000 
บาท มีจํานวน 87 ราย คิดเปนรอยละ 17.4 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 20,001 – 25,000 บาท มีจํานวน 79 
ราย คิดเปนรอยละ 15.8 และรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 9 ราย คิดเปนรอยละ 
1.8 ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญมีรายไดอยูระหวาง  
10,001 – 15,000 บาท โดยมีจํานวน 94 ราย คิดเปนรอยละ 23.5 รองลงมาคือรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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5,001 – 10,000 บาท มีจํานวน 84 ราย คิดเปนรอยละ 21.0 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 25,000 บาท 
มีจํานวน 80 ราย คิดเปนรอยละ 20.0 รายไดเฉล่ียตอเดือน 15,001 – 20,000 บาท มีจํานวน 73 ราย คิด
เปนรอยละ 18.25 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 20,001 – 25,000 บาท มีจํานวน 66 ราย คิดเปนรอยละ 
16.5 และรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 3 ราย คิดเปนรอยละ 0.75 ตามลําดับ สวน
กลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญมีรายไดอยูระหวาง 5,001 – 10,000 
บาท มีจํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 31.0 รองลงมาคือรายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 10,001 – 
15,000 บาท โดยมีจํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 26.0 รายไดเฉล่ียตอเดือน 15,001 – 20,000 บาท มี
จํานวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 7.0 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  20,001 – 25,000 บาท มีจํานวน 13 ราย 
คิดเปนรอยละ 13.0 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  25,000 บาท มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และ
รายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ (ตาราง 
ท่ี 4.6) 

การแบงชวงช้ันของรายไดมาจากการประมาณการรายไดของกลุมตัวอยางในจังหวัด
เชียงใหม เชน กลุมผูท่ีไดรับคาแรงข้ันตํ่าท่ีมีการศึกษาตํ่ากวาระดับปริญญาตรีไดรับรายไดเฉล่ียตอ
เดือนอยูท่ีประมาณ 4,500 – 5,000 บาท ซ่ึงอยูในชวงของรายไดท่ีไมเกิน 5,000 บาท สวนรายไดของ
ผูท่ีมีการศึกษาระดับอนุปริญญาถึงปริญญาตรี ไดรับรายไดเฉล่ียตอเดือนประมาณ 6,500 – 10,000 
บาท ซ่ึงอยูในชวง 5,001 – 10,000 บาท การกระจายรายไดของประชากรในจังหวัดเชียงใหมมีความ
หลากหลายเนื่องจากประกอบดวยบุคคลหลากหลายอาชีพ ดังนั้น จึงไดแบงชวงใหกวางข้ึนเพื่อให
ครอบคลุมตัวอยางใหมากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 4.6    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

รายได/เดือน เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
ตํ่ากวา 5,000 บาท 3 0.75 6 6.0 9 1.8 
5,001-10,000 บาท 84 21.0 31 31.0 115 23 

10,001-15,000 บาท 94 23.5 26 26.0 120 24.0 
15,001-20,000 บาท 73 18.25 17 17.0 90 18.0 
20,001-25,000 บาท 66 16.5 13 13.0 79 15.8 
มากกวา 25,000 บาท 80 20.0 7 7.0 87 17.4 

รวม 400 100 100 100 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
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4.1.7   จํานวนสมาชกิในครอบครัว 

 ผลการศึกษาจํานวนสมาชิกในครอบครัวของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวน
ใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4 - 5 คน โดยมีจํานวน 212 ราย คิดเปนรอยละ 42.4 รองลงมาคือ
จํานวนสมาชิกในครอบครัว  2 - 3 คน มีจํานวน 206 ราย คิดเปนรอยละ 41.2 จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว 5 คนข้ึนไป มีจํานวน 68 ราย คิดเปนรอยละ 13.6  จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 คน  
มีจํานวน 14 ราย คิดเปนรอยละ 2.8 ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงสวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คน จํานวน 185 ราย คิดเปนรอยละ 46.25 
รองลงมาคือ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 2 - 3 คน มีจํานวน 150 ราย คิดเปนรอยละ 37.5 จํานวน
สมาชิกในครอบครัว 5 คนข้ึนไป มีจํานวน 55 ราย คิดเปนรอยละ  13.75  จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว 1 คน มีจํานวน 10 ราย คิดเปนรอยละ 2.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือ
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 2-3 คน จํานวน 56 ราย คิด
เปนรอยละ 56 รองลงมาคือ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 4 - 5 คน มีจํานวน 27 ราย คิดเปนรอยละ 
27.0 จํานวนสมาชิกในครอบครัว 5 คนข้ึนไป มีจํานวน 13 ราย คิดเปนรอยละ 13.0  และจํานวน
สมาชิกในครอบครัว 1 คน มีจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0  ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.7) 
 
ตารางท่ี  4.7   แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
จํานวนสมาชิกใน

ครอบครัว 
เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

1 คน 10 2.5 4 4.0 14 2.8 

2-3 คน 150 37.5 56 56.0 206 41.2 

4-5 คน 185 46.25 27 27.0 212 42.4 

5 คนข้ึนไป 55 13.75 13 13.0 68 13.6 

รวม 400 100 100 100 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.8  จํานวนผูบริโภคในการซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

 ผลการศึกษาขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยางในการซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงในจังหวัดเชียงใหม พบวาจากกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย เคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวง จํานวน 400 ราย คิดเปนรอยละ 80.0 กลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
จํานวน 100 ราย คิดเปนรอยละ 20.0 (ตารางท่ี 4.8) 
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ตารางท่ี  4.8   แสดงจํานวนผูบริโภคในการซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ 

สถานะ จํานวน (ราย) รอยละ 
เคยซ้ือผลิตภัณฑ 400 80.0 

ไมเคยซ้ือผลิตภัณฑ 100 20.0 
รวม 500 100 

ที่มา : จากการสํารวจ 

 
4.2  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภค 

4.2.1   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามประเภท 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย สวนใหญกลุม
ตัวอยางซ้ือผัก จํานวน 319 ราย คิดเปนรอยละ 40.8 รองลงมาคือ ผลไม จํานวน 183 ราย คิดเปนรอย
ละ 23.6 ผลิตภัณฑแปรรูป จํานวน 150 ราย คิดเปนรอยละ 19.0  ชา-กาแฟ จํานวน 51 ราย คิดเปน
รอยละ 6.53 สมุนไพร จํานวน 45 ราย คิดเปนรอยละ 5.77 และดอกไม จํานวน 34 ราย คิดเปนรอย
ละ 4.36 ตามลําดับ ผักตราโครงการหลวงเปนท่ีนิยมของกลุมตัวอยางมากท่ีสุด เพราะผักตรา
โครงการหลวงมีหลายชนิด/ประเภท และความสด ใหม ปลอดภัยไรสารพิษตกคาง (ตารางท่ี 4.9) 

 

ตารางท่ี 4.9   แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามประเภท 
ประเภท จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

ผัก 319 40.8 

ผลไม 183 23.6 

ผลิตภัณฑแปรรูป 150 19.0 

ชา-กาแฟ 51 6.53 

สมุนไพร 45 5.77 

ดอกไม 34 4.36 

รวม 782 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : 1. ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
  2. ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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4.2.2   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัตถุประสงค 
 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก

ตามวัตถุประสงค สวนใหญกลุมตัวอยางจะท้ังซ้ือเพื่อบริโภคเองและซ้ือเพื่อเปนของฝาก จํานวน 
194 ราย คิดเปนรอยละ 48.5 รองลงมาคือ ซ้ือเพื่อบริโภคเอง จํานวน 186 ราย คิดเปนรอยละ 46.5 
และซ้ือเพื่อเปนของฝาก จํานวน 20 ราย คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ จากผลดังกลาวเปนไปไดวา
กลุมตัวอยางซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงนั้นเปนเพราะวามีความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ จึง
ซ้ือเพื่อบริโภคเองและซ้ือเปนของฝากเปนสวนใหญ (ตารางท่ี 4.10) 

 

ตารางท่ี 4.10 แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัตถุประสงค 
วัตถุประสงค จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

ทั้งซื้อเพ่ือบริโภคเองและซื้อเพ่ือเปนของฝาก 194 48.5  
ซื้อเพ่ือเปนของฝาก 186 46.5 
ซื้อเพ่ือบริโภคเอง 20 5.0 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
 

4.2.3   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามความถ่ี 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก
ตามความถ่ี สวนใหญจะซ้ือ 1-2 คร้ังตอสัปดาห จํานวน 165 ราย คิดเปนรอยละ 41.25 รองลงมาคือ 
1-2 คร้ังตอเดือน จํานวน 136 ราย คิดเปนรอยละ 34.0 ซ้ือ 3-4 คร้ังตอสัปดาห จํานวน 57 ราย คิด
เปนรอยละ 14.25 ซ้ือ 1-2 คร้ังตอป จํานวน 25 ราย คิดเปนรอยละ 6.25 และซ้ือมากกวา 4 คร้ังตอ
สัปดาห จํานวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 4.25 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.11) 
 

ตารางท่ี 4.11  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามความถ่ี 
ความถี่ จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

1-2 ครั้งตอป 25 6.25  
1-2 ครั้งตอเดือน 136 34.0  

1-2 ครั้งตอสัปดาห 165 41.25 
3-4 ครั้งตอสัปดาห 57 14.25 

มากกวา 4 ครั้งตอสัปดาห 17 4.25 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
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4.2.4   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามปริมาณการซ้ือ 

 จากจํานวนกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 รายโดย
จําแนกตามปริมาณการซ้ือ สวนใหญจะซ้ือในปริมาณ 1-2 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) จํานวน 189 
ราย คิดเปนรอยละ 47.25 รองลงมาคือ ซ้ือในปริมาณ 3-4 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) จํานวน 163 
ราย คิดเปนรอยละ 40.75 และซ้ือในปริมาณมากกวา 4 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) จํานวน 48 ราย 
คิดเปนรอยละ 12.0 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.12) 

 

ตารางท่ี 4.12   แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามปริมาณการซ้ือ 
ปริมาณการซื้อ จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

1-2 ภาชนะบรรจุ(กลอง/หอ/ถุง) 189 47.25 

3-4 ภาชนะบรรจุ(กลอง/หอ/ถุง) 163 40.75 

มากกวา 4 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) 48 12.0 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
 

4.2.5   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวงเวลา 
 จากจํานวนกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 รายโดย

จําแนกตามชวงเวลา สวนใหญจะซ้ือในชวงเวลา 14.01-17.00 น. จํานวน 190 ราย คิดเปนรอยละ 
47.50 รองลงมาคือ ซ้ือในชวงเวลา 11.01-14.00 น. จํานวน 117 ราย คิดเปนรอยละ 29.25 ซ้ือในชวง
เวลา 08.00-11.00 น. จํานวน 69 ราย คิดเปนรอยละ 17.25 และไมทราบเวลารานปดกี่โมง จํานวน 24  
ราย คิดเปนรอยละ 6.0  ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.13) 
 

ตารางท่ี 4.13    แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวงเวลา 
ชวงเวลา จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

08.00-11.00 น. 69 17.25 

11.01-14.00 น. 117 29.25 

14.01-17.00 น. 190 47.5 

ไมทราบเวลารานปดก่ีโมง 24 6 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
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4.2.6   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัน 
 จากจํานวนกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดย

จําแนกตามวัน สวนใหญซ้ือในวันศุกร จํานวน 166 ราย คิดเปนรอยละ 41.5 รองลงมาคือซ้ือในวัน
จันทร จํานวน 71 ราย คิดเปนรอยละ 17.75 ซ้ือในวันเสาร จํานวน 62 ราย คิดเปนรอยละ 15.5 ซ้ือใน
วันพฤหัสบดี จํานวน 46 ราย คิดเปนรอยละ 11.5 ซ้ือในวันอังคาร จํานวน 23 ราย คิดเปนรอยละ 
5.75 ซ้ือในวันพุธ จํานวน 21 ราย คิดเปนรอยละ 5.25 และซ้ือในวันอาทิตย จํานวน 11 ราย คิดเปน
รอยละ 2.75 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.14) 
 
 

ตารางท่ี 4.14  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัน 
วัน จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

วันจันทร 71 17.75 

วันอังคาร 23 5.75 

วันพุธ 21 5.25 

วันพฤหัสบดี 46 11.5 

วันศุกร 166 41.5 

วันเสาร 62 15.5 

วันอาทิตย 11 2.75 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

 
4.2.7   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามสถานท่ี 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก
ตามสถานท่ี สวนใหญซ้ือท่ีรานโครงการหลวง คณะเกษตรศาสตร มช. จํานวน 310 ราย คิดเปนรอย
ละ 77.5 รองลงมาคือ หางสรรพสินคา จํานวน 42 ราย คิดเปนรอยละ 10.5 หางโลตัส จํานวน 31 ราย 
คิดเปนรอยละ 7.75 สถานท่ีอ่ืน ๆ จํานวน 10 ราย คิดเปนรอยละ 2.5 และริมปงซุปเปอรสโตร 
จํานวน 7 ราย คิดเปนรอยละ 1.75 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.15) 
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ตารางท่ี 4.15  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามสถานท่ี 
สถานท่ี จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

รานโครงการหลวง คณะเกษตรศาสตร มช. 310 77.5 

หางสรรพสินคา 42 10.5 

หางโลตัส 31 7.75 

ริมปงซุปเปอรสโตร 7 1.75 

อื่น ๆ 10 2.5 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
 

4.2.8   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามการตัดสินใจ 
 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก

ตามการตัดสินใจ สวนใหญตัดสินใจดวยตนเอง จํานวน 258 ราย คิดเปนรอยละ 64.5 รองลงมาคือ 
สมาชิกในครอบครัว จํานวน 93 ราย คิดเปนรอยละ 23.25 ญาติพี่นอง/เพื่อนบาน จํานวน 39 ราย คิด
เปนรอยละ 9.75 อ่ืน ๆ จํานวน 5 ราย คิดเปนรอยละ 1.25 โฆษณาจากส่ือตาง ๆ จํานวน 3 ราย คิด
เปนรอยละ 0.75 และพนักงานราน จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.16) 

 
ตารางท่ี 4.16  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามการ
 ตัดสินใจ 

การตัดสินใจ จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

ตัดสินใจดวยตนเอง 258 64.5 

สมาชิกในครอบครัว 93 23.25 

ญาติพ่ีนอง/เพ่ือนบาน 39 9.75 

โฆษณาจากสื่อตาง ๆ 3 0.75 

พนักงานราน 2 0.5 

อื่น ๆ 5 1.25 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
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4.2.9  จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวงจํานวนเงินท่ี
 ซ้ือในแตละคร้ัง 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก
ตามชวงจํานวนเงินท่ีซ้ือในแตละคร้ัง สวนใหญซ้ือในชวงจํานวนเงินท่ีซ้ือในแตละคร้ังนอยกวา 500 
บาท จํานวน 256 ราย คิดเปนรอยละ 64.0 รองลงมาคือ 500-1,000 บาท จํานวน 116 ราย คิดเปนรอย
ละ 29.0 ซ้ือในชวงจํานวนเงิน 1,001-1,500 บาท จํานวน 15 ราย คิดเปนรอยละ 3.75 ซ้ือในชวง
จํานวนเงิน 1,501-2,000 บาท จํานวน  9 ราย คิดเปนรอยละ 2.25 และซ้ือมากกวา 2,000 บาท จํานวน 
4 ราย คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.17) 
 
ตารางท่ี 4.17  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวง

จํานวนเงินท่ีซ้ือในแตละคร้ัง 
ชวงจํานวนเงินท่ีซื้อในแตละคร้ัง จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

นอยกวา 500 บาท 256 64.0 

500-1,000 บาท 116 29.0 

1,001-1,500 บาท 15 3.75 

1,501-2,000 บาท 9 2.25 

มากกวา 2,000 บาท 4 1.0 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

 
4.3  ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวง ในจังหวัด

เชียงใหม 
ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงจากการนําเอาตัวแปรอิสระมาวิเคราะหโดยใชแบบจําลอง Logit model ดวย
เทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาจะเปนสูงสุด (maximum likelihood estimates : MLE) 
และเทคนิควิเคราะห marginal effects ผลการศึกษาไดคา log likelihood function เทากับ  
-124.3681 คา restricted log likelihood เทากับ -250.2012 คา Chi squared เทากับ 251.6663 คา 
McFadden R2 เทากับ 0.50293 และคาความถูกตองของการทํานาย เทากับ 89.20% พบวาปจจัยท่ีมี
ผลทําใหผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง ในจังหวัดเชียงใหม มีหลายปจจัยซ่ึงสามารถ
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พิจารณาโดยเรียงลําดับความสําคัญของปจจัยตาง ๆ ท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวง ดังนี้ (ตารางท่ี 4.18 และตารางท่ี 4.19) 

1)   โอกาสขางหนาคิดวาจะกลับมาซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง (X26) จากการ
วิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางกลับมา
ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงในโอกาสขางหนาอีก ก็จะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมี
คาเทากับ 0.578885 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวากลุมตัวอยางจะกลับมาซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง
อีกในโอกาสขางหนา โอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึน
รอยละ 57.88 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

2)   ปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมีการลดราคาสินคาเพื่อดึงดูดลูกคาใหมา
เลือกซ้ือ (X13) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา 
ถากลุมตัวอยางคิดวาผลิตภัณฑตราโครงการมีการลดราคาเพ่ือดึงดูดลูกคาใหมาเลือกซ้ือ มีอิทธิพล
ทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.203252 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาผลิตภัณฑตรา
โครงการมีการลดราคาเพื่อดึงดูดลูกคาใหมาเลือกซ้ือ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑ
ตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 20.32 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

3)   ปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงแตละชนิดมีหลายระดับราคาใหเลือกซ้ือ 
(X11) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุม
ตัวอยางคิดวาผลิตภัณฑตราโครงการหลวงแตละชนิดมีหลายระดับราคาใหเลือกซ้ือ มีอิทธิพลจะทํา
ใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.122298 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงแตละชนิดมีหลายระดับราคาใหเลือกซ้ือ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับใน
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 12.22 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

4)   ปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมีสัญลักษณท่ีเชื่อถือได และไดรับรอง
มาตรฐาน HCCP, GMP, GAP (X9) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปน
บวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมีสัญลักษณ
ท่ีเช่ือถือได และไดรับรองมาตรฐาน HCCP, GMP, GAP มีอิทธิพลทําใหผูบริโภคยอมรับใน
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.121724 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมี



 

47

สัญลักษณท่ีเช่ือถือได และไดรับรองมาตรฐาน HCCP, GMP, GAP โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับ
ในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 12.17 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

5)   รายไดเฉล่ียตอเดือน (X2) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิ
เปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางมีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 20,000 บาท มีแนวโนม
ท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมากกวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดเฉล่ียตอ
เดือนตํ่ากวา 20,000 บาท และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects 
ซ่ึงมีคาเทากับ 0.071709 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางมีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 20,000 
บาท มีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 7.17 ดวย
ความเช่ือม่ันท่ี 99% เนื่องจากผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเปนทางเลือกหนึ่งของผูบริโภค ซ่ึงผูท่ีมี
รายไดสูงนั้นอาจมีอํานาจซ้ือมากกวาผูท่ีมีรายไดตํ่า ซ่ึงอาจเลือกซ้ือผลิตภัณฑแปรรูป หรือผลิตภัณฑ
อ่ืน ๆ ท่ีมีคุณภาพ ราคาคอยขางสูงมากหนอย 

สาเหตุท่ีมีการแบงกลุมตัวอยางเปนกลุมท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 20,000 บาท 
และกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 20,000 บาท เนื่องจากไดมีการทดลองแบงชวง
หลาย ๆ แบบ และการแบงกลุมแบบดังกลาวทําใหขอมูลมีความนิ่ง 

6)   จํานวนสมาชิกในครอบครัว (X3) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คน ข้ึน
ไป  มีแนวโนมทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมากกวากลุมตัวอยางท่ีมี
จํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.065688 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวากลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว 4-5 คน ข้ึนไป มีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน
รอยละ 6.56 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% เนื่องจากกลุมตัวอยางมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวมากจะทํา
ใหการตัดสินใจซ้ือ และอํานาจซ้ือมีมากกวากลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอย 

สาเหตุท่ีมีการแบงกลุมตัวอยางเปนกลุมท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน 
และกลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คนข้ึนไป เนื่องจากไดมีการทดลองแบงชวงหลาย ๆ 
แบบ และการแบงกลุมแบบดังกลาวทําใหขอมูลมีความนิ่ง 

7)   ปจจัยดานทําเลท่ีตั้งรานคาไปมาสะดวก และปายชื่อ/ตราโครงการหลวง (X21) จาก
ผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางคิด
วาทําเลท่ีต้ังรานคาไปมาสะดวก (รานท่ีไปซ้ือบอยท่ีสุด) และปายช่ือ/ตราโครงการหลวงมีขนาด
ใหญสามารถมองหาไดงาย มีอิทธิพลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน 
และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.113375 ซ่ึง
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สามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาทําเลท่ีต้ังรานคาไปมาสะดวก (รานท่ีไปซ้ือบอยท่ีสุด) 
และปายช่ือ/ตราโครงการหลวงมีขนาดใหญสามารถมองหาไดงาย โอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะยอมรับ
ในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 11.33 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% 

8)   ปจจัยดานการโฆษณา ประชาสัมพันธ (X16) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้
มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการ
โฆษณา ประชาสัมพันธทางส่ือวิทยุ โทรทัศน มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑ
ตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects 
ซ่ึงมีคาเทากับ -0.081061 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการ
โฆษณา ประชาสัมพันธทางส่ือวิทยุ โทรทัศน โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 8.10 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95%  

9)   ปจจัยดานการจัดรานคา (X23)  จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้ มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการจัดรานคา
เปนระเบียบ เรียบรอย สวยงาม หาสินคาไดงาย และมีแสงสวางอุณหภูมิพอเหมาะ มีแนวโนมท่ีจะ
ทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.065465 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยาง
ไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการจัดรานคาเปนระเบียบ เรียบรอย สวยงาม หาสินคาไดงาย และมีแสง
สวางอุณหภูมิพอเหมาะ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพิ่มข้ึน
รอยละ 6.54 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% นั่นแสดงวากลุมตัวอยางไมไดใหความสําคัญกับการจัดรานคา
มากนัก อาจเนื่องมาจากสาเหตุท่ีกลุมตัวอยางมีความเช่ือม่ันในความสด ใหม มีการบรรจุผลิตภัณฑ
ท่ีมิดชิด ถูกสุขอนามัยแลวจึงไมมีผลตอการยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

10)   ปจจัยดานปายบอกประเภทสินคา (X24) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มี
คาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการมีปาย
บอกประเภทสินคาอยางชัดเจน สะดวกตอการเลือกซ้ือ มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับใน
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.065122 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึง
ปจจัยดานการจัดรานคาเปนระเบียบ เรียบรอย สวยงาม หาสินคาไดงาย และมีแสงสวาง อุณหภูมิ
พอเหมาะ โอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 6.51 
ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95%  

11)   ปจจัยดานสถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑมีท่ีจอดรถเพียงพอ ปลอดภัย (X22) จากผล
การวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางคิดวา
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สถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑโครงการหลวงมีท่ีจอดรถเพียงพอ ปลอดภัย สะดวกตอการมาซ้ือ มี
อิทธิพลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพิ่มข้ึน และเม่ือพิจารณาถึง
ผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.058286 ซ่ึงสามารถอธิบายได
วาถากลุมตัวอยางคิดวาสถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑโครงการหลวงมีท่ีจอดรถเพียงพอ ปลอดภัย 
สะดวกตอการมาซ้ือ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 5.82 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% 

12)   ปจจัยดานการบรรจุผลิตภัณฑ (X7) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการบรรจุ
ผลิตภัณฑท่ีมิดชิด ถูกสุขอนามัย มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงเพิ่มข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 
-0.056206 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการบรรจุผลิตภัณฑท่ี
มิดชิด ถูกสุขอนามัย โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 5.62 ดวยความเชื่อม่ันท่ี 90% นั่นแสดงวากลุมตัวอยางไมไดใหความสําคัญกับการบรรจุ
ผลิตภัณฑมากนัก อาจเนื่องมาจากสาเหตุท่ีกลุมตัวอยางมีความเช่ือม่ันในความสด ใหม อยูแลวจึงไม
มีผลตอการยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

13)   อาชีพ (X1) จากผลการวิเคราะหพบวาอาชีพมีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถ
อธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางท่ีประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ ประกอบ
ธุรกิจสวนตัว และอาชีพอ่ืน ๆ  มีแนวโนมมากกวากลุมอาชีพนักเรียน/นักศึกษา พนักงานเอกชน 
และรับจาง/ลูกจาง ท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือ
พิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.052809 ซ่ึง
สามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางท่ีประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ 
ประกอบธุรกิจสวนตัว และอาชีพอ่ืน ๆ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงเพิ่มข้ึนรอยละ 5.28 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% 

14)   ปจจัยดานสินคามีครบทุกประเภทตามท่ีตองการ (X8) จากผลการวิเคราะหพบวา
ปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัย
ดานสินคามีครบทุกประเภทตามท่ีตองการ มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงเพิ่มข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมี
คาเทากับ -0.050167 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานสินคามีครบ
ทุกประเภทตามท่ีตองการ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะ
เพิ่มข้ึนรอยละ 5.01 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 90%  
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ตารางท่ี  4.18    แสดงผลการวิเคราะห Logit model โดยวิธี Maximum Likelihood Estimates  
ตัวแปร คาสัมประสิทธ์ิ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คานัยสําคัญ ระดับนัยสําคัญ 

(Variable) (Coefficient) ของคาความคาดเคลื่อน ทางสถิติ (Significance Level) 

    (Standard Error) (T-ratio)   

Constant -0.735690 1.552975      -0.474 0.6357 

X5 -0.924685 0.404819      -2.284** 0.0224 

X6 1.292718 0.409839       3.154*** 0.0016 

X7 -1.007458 0.358337      -2.811*** 0.0049 

X8 -0.150578 0.399734      -0.377 0.7064 
X9 -0.327584 0.434812      -0.753 0.4512 
X10 1.315931 1.229270       1.070 0.2844 
X11 -1.730512 1.010810      -1.712* 0.0869 
X12 -0.825321 0.426419      -1.935* 0.0529 
X13 1.839105 0.394784        4.659*** 0.0000 
X14 -0.562301 0.660933       0.-851 0.3949 
X15 1.512424 0.396672       3.813*** 0.0001 
X16 0.119729 0.536773       0.223 0.8235 
X17 2.145582 0.371404       5.777*** 0.0000 
X18 -0.825697 0.572310      -1.443 0.1491 
X19 -0.195438 0.436516      -0.448 0.6544 
X20 -1.066125 0.487611      -2.186** 0.0288 
X21 0.337919 0.430783       0.784 0.4329 
X22 0.499968 0.440380       1.135 0.2562 
X23 -0.193188 0.602213      -0.321 0.7484 
X24 -0.580208 0.497808      -1.166 0.2438 
X25 1.355114 0.407416       3.326** 0.0119 
X26 0.816343 0.405146       2.015** 0.0439 
X27 -1.716412 0.669054      -2.565** 0.0103 
X28 -1.376610 0.556452      -2.474** 0.0134 
X29 0.190490 0.482100       0.395 0.6928 
X30 3.426833 0.762422       4.495*** 0.0000 

ที่มา : จากการสํารวจ    

หมายเหตุ Log-likelihood           = -124.368100 *** มีนัยสําคัญที่ระดับ     =  0.01 

 Restricted (Slopes =0) = -250.201200 **   มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.05 

 Chi-squared = 251.666300 *     มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.10 
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 McFadden R2 = 0.502930   

 Accuracy of Prediction = 89.20%   
 

ตารางท่ี 4.19   ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิโดยวิธี marginal effect 
ตัวแปร คาสัมประสิทธ์ิ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คานัยสําคัญ ระดับนัยสําคัญ 

(Variable) (Coefficient) ของคาความคาดเคลื่อน ทางสถิติ (Significance  

    (Standard Error) (T-ratio)  Level) 

Constant -0.044368 0.094486         -0.470 0.6387 

X5 -0.052809 0.022607 -2.336** 0.0195 

X6 0.071709 0.023598 3.039*** 0.0024 

X7 -0.065688 0.026548 -2.474*** 0.0034 

X8 -0.00888 0.023103        -0.384 0.7007 
X9 -0.019265 0.025154        -0.766 0.4437 
X10 0.135651 0.190318         0.713 0.4760 
X11 -0.056206 0.018535        -3.032* 0.0824 
X12 -0.050167 0.027608        -1.817* 0.0692 
X13 0.121724 0.031405 3.876*** .00000 
X14 -0.028338 0.027873       -1.017 0.3093 
X15 0.122298 0.042825        2.856*** 0.0003 
X16 0.007474 0.034608        0.216 0.8290 
X17 0.203252 0.048699        4.174*** 0.0000 
X18 -0.065455 0.057769       -1.133 0.2572 
X19 -0.012267 0.028589       -0.429 0.6678 
X20 -0.081061 0.046519       -1.743** 0.0214 
X21 0.020083 0.025555        0.786 0.4319 
X22 0.034903 0.035326        0.988 0.3231 
X23 -0.011123 0.033008       -0.337 0.7361 
X24 -0.031640 0.025289       -1.251 0.2109 
X25 0.113375 0.044767         2.533** 0.0113 
X26 0.058286 0.035126         1.659** 0.0970 
X27 -0.065465 0.020020        -3.270** 0.0111 
X28 -0.065122 0.022344        -2.914** 0.0136 
X29 0.011027 0.026777         0.412 0.6805 
X30 0.578885 0.162254 3.568*** 0.0000 

ที่มา : จากการสํารวจ   
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หมายเหตุ *** มีนัยสําคัญที่ระดับ     =  0.01   

 **   มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.05   

 *     มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.10   

 


