
 
 

 

บทที่ 5 
สรุปและขอเสนอแนะ 

 
  การศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจในการเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถาน
บันเทิงในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม คร้ังนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรม ปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชส่ือโฆษณาและ ความพึงพอใจรวมถึงปญหาและขอเสนอแนะของ
ผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือโฆษณา โดยในบทนี้จะกลาวถึงสรุปผลการศึกษา และ
ขอเสนอแนะ ดังตอไปนี้ 
 การศึกษาคร้ังนี้ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  (Questionnaire) ทําการ
สอบถามผูประกอบการสถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  เฉพาะกลุมตัวอยาง
ผูประกอบการสถานบันเทิงท่ียื่นคําขอตออายุใบอนุญาตประจําป  2551 และไดรับการอนุญาตใหปด
บริการหลังเท่ียงคืนได  และขนาดของกลุมตัวอยางในการศึกษาคร้ังนี้มีขนาดตัวอยางท้ังส้ิน  44  ราย  
จากประชากรท้ังส้ิน  86  รายท่ียื่นคําขอตออายุใบอนุญาตประจําป  2551 และไดรับการอนุญาตให
ปดบริการหลังเท่ียงคืนได  ซ่ึงแบงการสรุปผลการศึกษาออกเปนดังนี้ 
 
5.1  สรุปขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการสถานบันเทิง และลักษณะของสถานบันเทิง 
 ผลการศึกษาพบวา ผูประกอบการสถานบันเทิงสวนใหญเปนเพศชายท่ีมีอายุระหวาง 25 – 
40 ป  และมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  สวนใหญรายไดเฉล่ียตอเดือนของสถานบันเทิงมีรายได
เฉล่ียตอเดือนมากกวา 1,500,001 บาทและสถานบันเทิงสวนใหญมีการจางพนักงานมากกวา  30 คน  
สวนจํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิงสวนใหญอยูที่ประมาณ 5,000,001 – 10,000,000  บาท และ
สถานบันเทิงของผูประกอบการสถานบันเทิงมีการปดใหบริการเวลา 1  นาฬิกาโดยประมาณของทุก
คืน  
 
5.2  สรุปพฤตกิรรมการเลือกใชส่ือโฆษณาของสถานบันเทิง 
 สําหรับการใชส่ือโฆษณาของสถานบันเทิงจะใชงบประมาณตอปในการใชส่ือโฆษณาท่ี
มากกวา  50,000  บาทเปนสวนใหญ และจะใชระยะเวลามากกวา  1  ปถึงจะมีการเปล่ียนแปลงการ
ใชส่ือโฆษณา ซ่ึงสวนมากส่ือส่ิงพิมพ  เชนส่ือหนังสือพิมพและนิตยสารจะเปนส่ือท่ีผูประกอบการ
สถานบันเทิงเคยใชมากอนและปจจุบันก็ยังคงเปนส่ือโฆษณาท่ีผูประกอบการสถานบันเทิงใหความ
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ไววางใจและเลือกใชอยูโดยสวนมากเห็นวาส่ือส่ิงพิมพสามารถเขาถึงลูกคากลุมเปาหมายไดเปน
สวนใหญและความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนของสถานบันเทิงกับพฤติกรรมการ
เปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณาและงบประมาณตอปท่ีใชในการใชส่ือโฆษณา  จากการศึกษา
ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 พบวา  รายไดเฉล่ียตอเดือนของสถานบันเทิงไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณา และไมมีความสัมพันธกับงบประมาณตอปท่ีใชในการใช
ส่ือโฆษณา นั่นคือ  รายไดเฉล่ียตอเดือนของสถานบันเทิงท่ีมีความแตกตางกัน  จะมีพฤติกรรมใน
การเปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณาและงบประมาณตอปท่ีใชในการใชส่ือโฆษณาท่ีไม
แตกตางกัน  สวนความสัมพันธระหวางจํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิงกับพฤติกรรมการ
เปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณาและงบประมาณตอปท่ีใชในการใชส่ือโฆษณา  จากการศึกษา
พบวา  จํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิงไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปล่ียนแปลงรูปแบบ
การใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิงและไมมีความสัมพันธกับงบประมาณตอปท่ีใชใน
การใชส่ือโฆษณา  นั่นคือ  จํานวนเงินลงทุนของสถานบันเทิงท่ีมีความแตกตางกัน  จะมีพฤติกรรม
ในการเปล่ียนแปลงรูปแบบการใชส่ือโฆษณาและงบประมาณตอปท่ีใชในการใชส่ือโฆษณาท่ีไม
แตกตางกัน   
 
5.3   สรุปปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชส่ือโฆษณาแตละประเภท  ของผูประกอบการ
สถานบันเทิง  

     การศึกษาคร้ังนี้ไดแบงส่ือโฆษณาออกเปน  3  ประเภท  ไดแก  ประเภทแรกส่ือส่ิงพิมพ  
เชน  ส่ือหนังสือพิมพและนิตยสาร  ประเภทที่สองส่ือกระจายภาพและเสียง  เชนส่ือวิทยุโทรทัศน  
วิทยุกระจายเสียงและโรงภาพยนตร  และประเภทท่ีสามส่ืออ่ืน  ๆ  เชน  ส่ือกลางแจงท่ีไดแก  ปาย
โฆษณา  ผลการศึกษาเปนดังนี้ 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชส่ือส่ิงพิมพของผูประกอบการสถานบันเทิง 
ผูประกอบการสถานบันเทิงใหความสําคัญกับปจจัยดานบุคลากรโดยมีระดับคะแนนเฉล่ียอยูใน
ระดับมาก  เทากับ  2.73  และโดยเฉพาะอยางยิ่ง  จะดูท่ีความชํานาญเฉพาะดานของบุคลากรในการ
ตัดสินใจเลือกใชส่ือส่ิงพิมพ  วาบุคลากรผูผลิตส่ือส่ิงพิมพนั้นมีความชํานาญในการผลิตส่ือส่ิงพิมพ
มากนอยเพียงใด  สวนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชส่ือกระจายภาพและเสียงของ
ผูประกอบการสถานบันเทิง  ผูประกอบการสถานบันเทิงใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑ  
โดยมีระดับคะแนนเฉล่ียอยูในระดับมาก  เทากับ  2.95  และโดยเฉพาะอยางยิ่ง  ดานความถ่ี  สีสัน  
การเคล่ือนไหวและเสียงของส่ือกระจายภาพและเสียง  วาส่ือกระจายภาพและเสียงนั้นมีคุณภาพของ
ความถ่ี  สีสัน  การเคล่ือนไหวมีความชัดเจนมากนอยเพียงใด  และปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
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เลือกใชส่ืออ่ืน  ๆ ของผูประกอบการสถานบันเทิง ผูประกอบการสถานบันเทิงใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานกระบวนการ  โดยมีระดับคะแนนเฉล่ียอยูในระดับมาก  และโดยเฉพาะอยางยิ่ง  จะดูท่ี
ความรวดเร็วในการทํางานของผูผลิตส่ือ  วามีความรวดเร็วในการทํางานหรือไม  ใชเวลาใน
กระบวนการผลิตส่ือมากนอยเพียงใด  ตรงตอเวลาหรือไม  ดังตารางท่ี  5.1 

 
ตารางท่ี  5.1  แสดงคะแนนเฉล่ียรวมของปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชส่ือแตละประเภทของผูประกอบการสถานบันเทิง 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เลือกใชส่ือโฆษณาของ

ผูประกอบการสถานบันเทิง 

คะแนนเฉล่ียรวมของส่ือแตละประเภท 

 
ส่ือส่ิงพิมพ 

 
ส่ือกระจายภาพ

และเสียง 

 
ส่ืออ่ืน  ๆ 

ดานผลิตภัณฑ  2.63  (มาก) 2.95  (มาก)  2.66  (มาก) 

ดานราคา  2.42  (ปานกลาง) 2.50  (มาก)  2.55  (มาก) 

ดานสถานท่ีหรือการจัดจําหนาย  2.51  (มาก) 2.65  (มาก) 2.47  (ปานกลาง) 

ดานการสงเสริมการตลาด  2.44  (ปานกลาง) 2.70  (มาก) 2.26  (ปานกลาง) 

ดานบุคลากร  2.73  (มาก) 2.70  (มาก)  2.62  (มาก) 

ดานกระบวนการ  2.71  (มาก) 2.73  (มาก)  2.76  (มาก) 

ดานการใหบริการ  2.68  (มาก) 2.53  (มาก) 2.48  (ปานกลาง) 

 
5.4  สรุปความพึงพอใจรวมถึงปญหาและขอเสนอแนะของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือ
โฆษณาแตละประเภท 

     การศึกษาคร้ังนี้ไดแบงส่ือโฆษณาออกเปน  3  ประเภท  ไดแก  ประเภทแรกส่ือส่ิงพิมพ  
เชน  ส่ือหนังสือพิมพและนิตยสาร  ประเภทที่สองส่ือกระจายภาพและเสียง  เชนส่ือวิทยุโทรทัศน  
วิทยุกระจายเสียงและโรงภาพยนตร  และประเภทท่ีสามส่ืออ่ืน  ๆ  เชน  ส่ือกลางแจงท่ีไดแก  ปาย
โฆษณา  ซ่ึงผลการศึกษาความพึงพอใจในดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดของผูประกอบการ
สถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือแตละประเภทเปนดังนี้ 
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         5.4.1 สรุปความพึงพอใจของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือส่ิงพิมพ ส่ือ
กระจายภาพและเสียง และสื่ออ่ืน ๆ 

         คว ามพึ งพอใจของ ผู ป ระกอบการสถาน บัน เ ทิ ง ท่ี มี ต อ ส่ื อ ส่ิ งพิ มพ  
ผูประกอบการสถานบันเทิงไดใหระดับความพึงพอใจเฉล่ียในดานบุคลากรในระดับมาก  เทากับ  
2.61  และ โดยเฉพาะในดานประสบการณในการทํางานของบุคลากรผูผลิตส่ือส่ิงพิมพ  เนื่องจาก
ผูผลิตส่ือส่ิงพิมพนั้นมีประสบการณในการผลิตส่ือส่ิงพิมพมานาน  สวนความพึงพอใจของ
ผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือกระจายภาพและเสียง  ผูประกอบการสถานบันเทิงไดใหระดับ
ความพึงพอใจเฉล่ียในดานบุคลากรในระดับมาก  เทากับ  2.77  และโดยเฉพาะความชํานาญเฉพาะ
ดานของผูผลิตส่ือกระจายภาพและเสียง  เนื่องจากผูผลิตส่ือกระจายภาพและเสียงมีความชํานาญงาน
ในดานการผลิตส่ือกระจายภาพและเสียงเปนอยางมาก  และความพึงพอใจของผูประกอบการสถาน
บันเทิงท่ีมีตอส่ืออ่ืน  ๆ  ผูประกอบการสถานบันเทิงไดใหระดับความพึงพอใจเฉลี่ยในดาน
กระบวนการในระดับปานกลาง  เทากับ  2.49  และโดยเฉพาะผูผลิตส่ือมีความรวดเร็วในการผลิต
ส่ือเปนอยางมาก  สงงานตรงตามเวลา  ดังตาราง  5.2   

 
ตารางท่ี  5.2  แสดงระดับความพึงพอใจในดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดของผูประกอบการ
สถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือแตละประเภท 
ความพึงพอใจในดานปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดของ
ผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอ

ส่ือโฆษณา 

 
ระดับความพงึพอใจเฉล่ียรวมของส่ือแตละประเภท 

ส่ือส่ิงพิมพ ส่ือกระจายภาพ
และเสียง 

ส่ืออ่ืน  ๆ 

ดานผลิตภัณฑ 2.30  (ปานกลาง)   2.63  (มาก) 2.38  (ปานกลาง) 

ดานราคา 2.17  (ปานกลาง) 2.15  (ปานกลาง) 2.25  (ปานกลาง) 

ดานสถานท่ีหรือการจัดจําหนาย 2.46  (ปานกลาง)   2.55  (มาก) 2.39 (ปานกลาง) 

ดานการสงเสริมการตลาด 1.69  (ปานกลาง) 1.97  (ปานกลาง) 1.79  (ปานกลาง) 

ดานบุคลากร   2.61  (มาก)   2.77  (มาก) 2.43  (ปานกลาง) 

ดานกระบวนการ 2.35  (ปานกลาง)   2.60  (มาก) 2.49  (ปานกลาง) 

ดานการใหบริการ 2.25  (ปานกลาง) 2.40  (ปานกลาง) 2.20  (ปานกลาง) 
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                       5.4.2  ปญหาและขอเสนอแนะของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือโฆษณาแตละ
ประเภท 

                   ปญหาของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือส่ิงพิมพ เรียงตามลําดับไดแก 
ดานราคา ดานระบบการจดัการของส่ือโฆษณา ดานคุณภาพและมาตรฐาน  ดานการครอบคลุม
กลุมเปาหมาย ดานประสิทธิภาพในการทํางานของส่ือโฆษณาและ ดานการใหบริการ  

                   ปญหาของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือกระจายภาพและเสียง เรียง
ตามลําดับไดแก ดานราคา ดานระบบการจัดการของส่ือโฆษณา ดานการครอบคลุมกลุมเปาหมาย 
และดานการใหบริการ  และดานประสิทธิภาพในการทํางานของส่ือโฆษณา  

                   ปญหาของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ืออ่ืนๆ เรียงตามลําดับไดแก ดาน
การใหบริการ ดานประสิทธิภาพในการทํางานของส่ือโฆษณา ดานการครอบคลุมกลุมเปาหมาย   
ดานราคา และดานคุณภาพและมาตรฐาน  

                   ดังนั้นปญหาสวนใหญของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือส่ิงพิมพและ
ส่ือกระจายภาพและเสียงสวนใหญจะเปนปญหาในดานราคา  เนื่องจากราคาในการใชส่ือโฆษณา
เหลานี้คอนขางจะมีราคาท่ีสูงมาก  เชน  ราคาในการลงโฆษณาส่ือส่ิงพิมพ  ในหนาหนังสือพิมพท่ี
ตรงตามความตองการของผูประกอบการสถานบันเทิงนั้น  มีราคาท่ีสูงมาก  สวนใหญอัตราคาลง
โฆษณาของหนังสือพิมพทองถ่ินในจังหวดัเชียงใหมจะอยูท่ีประมาณ  42,500  บาทตอหนากระดาษ
แบบเต็มหนา  (  ขาว – ดํา  )  ตอวัน  ประมาณ  25,000  บาทตอหนากระดาษแบบคร่ึงหนา  (  ขาว – 
ดํา  ) ตอวัน  หรือประมาณคอลัมนนิ้วละ  220  บาทตอวัน  และแบบ  4  สี  ประมาณ  60,000 บาท
ตอหนากระดาษแบบเต็มหนา  ตอวัน  ประมาณ  35,000  บาทตอหนากระดาษแบบคร่ึงหนาตอวนั  
หรือประมาณคอลัมนนิ้วละ  400  บาทตอวนั   เปนตน  

                   สวนปญหาของผูประกอบการสถานบันเทิงสวนใหญท่ีมีตอส่ืออ่ืน  ๆ  ท่ีไดแก
ปายโฆษณา  จะเปนปญหาในดานการใหบริการ  เนื่องจากผูผลิตส่ือปายโฆษณาไมมีบริการหลังการ
ขาย  ไมมีการบํารุงรักษาหรือ  ไมมีบริการตรวจเช็คสภาพปายโฆษณาใหแกผูประกอบการสถาน
บันเทิง   

 
                   และขอเสนอแนะของผูประกอบการสถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม  ท่ีมีตอส่ือโฆษณาแตละประเภท 
ดานส่ือส่ิงพิมพ  เชน  ส่ือหนังสือพิมพ  และนิตยสาร 
                                 1)  ควรจะปรับปรุงในเร่ืองของรูปแบบการจัดทําส่ือใหมีความแตกตางและ
ทันสมัย 
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                    2)  ควรจะปรับปรุงในเร่ืองของราคา เพื่อลดตนทุนใหกับผูประกอบการสถาน
บันเทิง 

                    3)  ควรจะปรับปรุงในเร่ืองของเทคโนโลยีในการผลิตส่ือ  ควรนําเทคโนโลยี
ใหม ๆ เขามาชวยในการผลิตเพื่อใหไดส่ือท่ีดีท่ีสุด 

                    4)  ควรมีการจัดการอบรมใหความรูใหกับผูทําส่ือ หรือจัดทําเปนชมรมของ
การทําส่ือตางๆ เพื่อการแลกเปล่ียนความรู ใหมีความทันสมัยตลอดเวลา 
ดานส่ือกระจายภาพและเสียง  เชน  ส่ือวิทยุโทรทัศน  วิทยุกระจายเสียง  และโรงภาพยนตร 
 1)  ควรมีเทคโนโลยีท่ีลํ้าสมัยเพื่อท่ีจะสามารถสงสัญญาณใหครอบคลุมท่ัวท้ัง
จังหวัดเชียงใหม 
 2)  ควรจะปรับปรุงดานราคา ในบางชวงเวลาท่ีแพงเกินไป 
                      3)  ควรมีการสํารวจผลตอบรับของลูกคากลุมเปาหมายท่ีบริโภคส่ือกระจาย
ภาพและเสียง 
ดานส่ืออ่ืน  ๆ  เชน  ส่ือกลางแจง 
                      1)  ควรมีบริการหลังการขาย เพื่อบํารุงรักษา  ตรวจเช็คสภาพส่ือเปนประจํา 

                     2)  ควรจะปรับปรุงในเร่ืองของเทคโนโลยีในการผลิตส่ือ ควรนําเทคโนโลยี
ใหม ๆ เขามาชวยในการผลิต เพื่อใหไดส่ือท่ีดี มีสีสันท่ีโดดเดน เห็นแลวสามารถจดจําไดงาย 
 
5.5  ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
                        5.5.1  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
                     การศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจในการเลือกใช ส่ือโฆษณาของ
ผูประกอบการสถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  ซ่ึงผลการศึกษาครั้งนี้ทําใหทราบ
ถึงพฤติกรรมในการเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิง  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชส่ือโฆษณาของผูประกอบการสถานบันเทิง  ความพึงพอใจรวมถึงปญหาและ
ขอเสนอแนะของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีมีตอส่ือโฆษณา  ดังนั้นควรจะนําไปใชใหเกิด
ประโยชนตอผูประกอบการธุรกิจโฆษณา  ตลอดจนหนวยงานท่ีเกี่ยวของสามารถนําไปปรับปรุง
แกไขจุดบกพรองตาง  ๆ  และใชเปนแนวทางในการวางแผนพัฒนาการตลาดใหตรงกับความ
ตองการของผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีตองการใชส่ือโฆษณาในอนาคต  ดังขอเสนอดังตอไปนี้ 
                  1. จากการศึกษา  พบวา  ผูประกอบการสถานบันเทิงสวนใหญจะเลือกใชส่ือ
ส่ิงพิมพเพราะเห็นวาส่ือส่ิงพิมพสามารถเขาถึงลูกคากลุมเปาหมายไดเปนสวนใหญ  และจะพิจารณา
ในเร่ืองของปจจัยดานบุคลากรมาเปนอันดับแรก  ดังนั้นผูประกอบการธุรกิจส่ือโฆษณานาจะเนน
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เร่ืองของบุคลากร  โดยเฉพาะทางดานความชํานาญเฉพาะดานของบุคลากร  ควรมีการจัดการ
ฝกอบรมใหความรูแกบุคลากรเปนประจํา  เพื่อใหเกิดความเช่ียวชาญ  ความชํานาญ  และเพื่อใหมี
ความรู  มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคผลิตส่ือในรูปแบบท่ีทันสมัยมากข้ึน  เพื่อเปนการสรางความ
ม่ันใจใหกับผูประกอบการสถานบันเทิงและเปนการดึงดูดใจใหกับกลุมผูประกอบการสถานบันเทิง
ใหกลับมาใชส่ือโฆษณาซํ้าอีก  กอใหเกิดการแนะนําหรือการโฆษณาแบบปากตอปากในวงการ
ธุรกิจสถานบันเทิง  ซ่ึงเปนการประชาสัมพันธท่ีดีท่ีสุด  สวนในดานราคาการลงโฆษณาผานส่ือ
ส่ิงพิมพนาจะเปนราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพส่ือโดยไมควรมีราคาท่ีสูงเกินไป  ควรกําหนดราคาให
เหมาะสมกับคุณภาพของส่ือส่ิงพิมพ  สามารถตอรองราคาได  และนาจะมีสวนลด  แลก  แจก  แถม  
ใหกับผูประกอบการสถานบันเทิงท้ังรายเกาและรายใหมท่ีเขามาใชบริการของธุรกิจส่ือโฆษณา  เพื่อ
จะชวยสงเสริมใหมีการใชส่ือส่ิงพิมพมากข้ึน 
                                 2. ผูประกอบการธุรกิจส่ือโฆษณาควรมีการศึกษาพฤติกรรมการเลือกใชส่ือ
โฆษณาแตละประเภทของสถานบันเทิงอยางละเอียดและตอเนื่อง  เพื่อท่ีจะไดนํามาปรับปรุงแกไข
กลยุทธทางดานการตลาดของผูประกอบการธุรกิจโฆษณาและควรใหความสําคัญกับการศึกษา
พฤติกรรมในการบริโภคขาวสารของกลุมลูกคาเปาหมายของสถานบันเทิงอยางจริงจัง  เพื่อท่ีจะ
สามารถตอบสนองตอความตองการของผูประกอบการสถานบันเทิงไดอยางถูกตอง 
 
          5.5.2  ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
                   ในการศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจในการเลือกใชส่ือโฆษณาของ
ผูประกอบการสถานบันเทิงในเขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหมคร้ังนี้  จํานวนของกลุมตัวอยางของ
ผูประกอบการสถานบันเทิงยังมีนอยและสถานบันเทิงบางแหงไดปดกิจการไปบางสวน  ซ่ึงขอมูล
ผูประกอบการสถานบันเทิงท่ีอยูในเขตอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  ท่ีทําการยื่นคําขอตออายุ
ใบอนุญาตประจําป  2551  และไดรับการอนุญาตใหปดบริการหลังเท่ียงคืนได ซ่ึงเปนขอมูลของป  
2551  ดังนั้นในการศึกษาคร้ังตอไปควรมีจํานวนของกลุมผูประกอบการสถานบันเทิงเพิ่มมากข้ึน
กวานี้  และควรทําการสํารวจดวยขอมูลของผูประกอบการสถานบันเทิงที่ยื่นคําขอตออายุใบอนุญาต
และไดรับการอนุญาตใหปดบริการหลังเท่ียงคืนได  ท่ีเปนขอมูลในปปจจุบัน  รวมถึงผูสนใจควร
คํานึงถึงระยะเวลาและฤดูกาลในการเก็บขอมูลดวย  โดยควรมีการเก็บขอมูลตลอดป  เพื่อดูผลความ
แตกตางระหวางฤดูกาลของการทองเท่ียวดวยวาชวง  High  season  กับชวง  Low  season  มีผลตอ
การใชส่ือโฆษณามากนอยเพียงใด  เพื่อสามารถนํามาเปนขอมูลในการวิเคราะหใหดียิ่งข้ึน 
 
  


