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บทที่ 4 

ผลการศึกษา 
 

การศึกษาเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวในประเทศของนักทองเท่ียวชาว
เชียงใหมมีวัตถุประสงค 3 ขอ คือ เพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทองเท่ียวในประเทศของ
นักทองเท่ียวชาวเชียงใหม  เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการเดินทางทองเท่ียวในประเทศของ
นักทองเท่ียวชาวเชียงใหม และเพื่อศึกษาถึงคาใชจายในการเดินทางทองเท่ียวในประเทศประเภท
ตาง ๆ ของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ซ่ึงไดผลการศึกษาดังนี้ คือ 

 
4.1 ขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 

การศึกษาขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ประกอบดวย เพศ สถานภาพสมรส 
อาชีพ ระดับการศึกษาสูงสุด รายไดเฉล่ียตอเดือน และถ่ินท่ีอยูในจังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษามี
ดังตอไปนี้คือ 

1) เพศ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปน

เพศหญิงจํานวน 176 ราย คิดเปนรอยละ 58.67 และเปนเพศชายจํานวน 124 ราย คิดเปนรอยละ 
41.33 ตามลําดับ จากขอมูลจะเห็นไดวานักทองเท่ียวชาวเชียงใหมท้ังเพศชายและเพศหญิงมีสัดสวน
ใกลเคียงกัน เนื่องมาจากความตองการทองเท่ียวเปนพฤติกรรมท่ัวไปไมไดข้ึนอยูกับเพศชายหรือ
เพศหญิงเทานั้น 

 

ตารางท่ี 4.1 เพศของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม  
 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 124 41.33 

หญิง 176 58.67 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 
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2) อายุ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

อายุอยูระหวาง 21 – 30 ป คิดเปนรอยละ 50.67 รองลงมามีอายุระหวาง 31 – 40 ป คิดเปนรอยละ 
22.67 ผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 50 ป คิดเปนรอยละ 17.67 ผูท่ีมีอายุ 51 ปข้ึนไป คิดเปนรอยละ 5.33 
และผูท่ีมีอายุตํ่ากวา 21 ป คิดเปนรอยละ 3.67 ตามลําดับ เนื่องจากชวงอายุ 21– 30 ป เปนชวงท่ีกาํลัง
ศึกษาในระดับมหาวิทยาลัยและวัยท่ีกําลังเร่ิมตนทํางาน มีอิสระมากข้ึน ประกอบกับความสนใจส่ิง
ตาง ๆ รอบตัว และการทองเท่ียวก็เสมือนความนิยมอยางหนึ่งของคนรุนใหมท่ีตองออกเดินทาง
ทองเท่ียวเพื่อตอบสนองความอยากรูอยากเห็น และเปนการเสริมสรางประสบการณใหม ๆ ใหกับ
ตนเอง ดังนั้นจํานวนนักทองเท่ียวในชวงอายุนี้จึงมีมากท่ีสุด 

 
ตารางท่ี 4.2 อายุของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 

 

อายุ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา 21 ป 11 3.66 

21 – 30 ป 152 50.67 

31 – 40 ป 68 22.67 

41 – 50 ป 53 17.67 

51 ปขึ้นไป 16 5.33 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 

 
3) สถานะภาพการสมรส 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวากลุมตัวอยางสวนใหญมี

สถานภาพสมรสจํานวน 154 ราย คิดเปนรอยละ 51.33 รองลงมาคือ ผูท่ีมีสถานภาพโสดจํานวน 137 
ราย คิดเปนรอยละ 45.67 ผูท่ีมีสถานภาพหยารางหรือหมาย จํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 2.00 และ
ผูที่มีสถานภาพแยกกันอยู จํานวน 3 ราย คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ จากขอมูลนักทองเท่ียวท่ีมี
สถานภาพโสดและสมรสแลวมีจํานวนใกลเคียงกัน แตนักทองเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรสมีจํานวน
มากกวา อาจเนื่องมาจากวาเปนกลุมท่ีมีรายไดมากกวา นั่นคือรายไดของท้ังสามีและภรรยารวมกัน 
แตกลุมท่ีมีสถานะภาพโสดก็จะมีเพียงรายไดของตนเองเทานั้น การมีรายไดมากข้ึนของกลุมผูมี
สถานภาพสมรสจึงเปนตัวสงเสริมใหเกิดการทองเท่ียวมากข้ึน การทองเท่ียวจึงเปนกิจกรรมท่ีไดรับ
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ความนิยมจากคูสมรสเน่ืองจากทําใหสมาชิกในครอบครัวมีโอกาสใกลชิดกันมากข้ึน ดังนั้น
นักทองเท่ียวท่ีมีสถานภาพสมรสจึงมีสัดสวนมากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 4.3 สถานะภาพการสมรสของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 

โสด 137 45.67 

สมรส 154 51.33 

หยาราง / หมาย 6 2.00 

แยกกันอยู 3 1.00 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 

 
4) อาชีพ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน โดยแบงเปนอาชีพท่ีมีรายได

ประจํา ประกอบดวย ขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัท ธุรกิจสวนตัวและอาชีพท่ีไมมี
รายไดไมประจํา พบวากลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพเปนขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ จํานวน 90 ราย 
คิดเปนรอยละ 30.00 รองลงมาคืออาชีพพนักงานบริษัท จํานวน 67 ราย คิดเปนรอยละ 22.33 ผูเปน
นักเรียนหรือนักศึกษา จํานวน 61 ราย คิดเปนรอยละ 20.33 ผูท่ีมีอาชีพรับจางท่ัวไป จํานวน 35 คิด
เปนรอยละ 11.67 ผูท่ีมีอาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 34 ราย คิดเปนรอยละ 11.33 ผูท่ีมีอาชีพพอบาน
หรือแมบาน จํานวน 8 ราย คิดเปนรอยละ 2.67 ผูท่ีวางงาน จํานวน 3 ราย คิดเปนรอยละ 1.00 และผู
ท่ีเกษียณอายุ จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.67 ตามลําดับ จากขอมูลจะเห็นไดวานักทองเท่ียวชาว
เชียงใหมกลุมผูมีอาชีพท่ีมีรายไดประจํามีจํานวนมากกวากลุมผูมีอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา อาจ
เนื่องมาจากวา เปนกลุมท่ีมีรายไดแนนอนและม่ันคง เชนขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ เปนกลุมท่ีมี
จํานวนมากที่สุด เนื่องมาจากรายไดท่ีแนนอน ประกอบกับการท่ีมีวัดหยุดงานท่ีชัดเจนคือวันเสาร 
วันอาทิตยและวันหยุดราชการ ซ่ึงในบางครั้งเปนวันหยุดยาวติดตอกันหลายวัน ทําใหสามารถมี
เวลาในการเดินทางทองเท่ียวมากข้ึน 
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ตารางท่ี 4.4 อาชีพของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

อาชีพท่ีมีรายไดประจํา (167) 55.67 

1. ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ (90) (30.00) 

2. พนักงานบริษัท (67) (22.33) 

3. พอบาน / แมบาน (8) (2.67) 

4. เกษียณอายุ (2) (0.67) 

อาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา (133) 44.33 
1. ธุรกิจสวนตัว (34) (11.33) 

2. รับจางทั่วไป (35) (11.67) 

3. นักเรียน / นักศึกษา (61) (20.33) 

4. วางงาน (3) (1.00) 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 

 
5) ระดับการศึกษาสูงสุด 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 211 ราย คิดเปนรอยละ 70.33 รองลงมาคือผูท่ีมีการศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง ประกาศนียบัตรวิชาชีพเทคนิค หรืออนุปริญญา จํานวน 54 ราย คิด
เปนรอยละ 18.00 ผูท่ีมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือประกาศนียบัตรวิชาชีพ จํานวน 
17 ราย คิดเปนรอยละ 5.67 ผูท่ีมีการศึกษาสูงกวาระดับปริญญาตรี จํานวน 13 ราย คิดเปนรอยละ 
4.33 และผูท่ีมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จํานวน 5 ราย คิดเปนรอยละ 1.67 ตามลําดับ จาก
ขอมูลนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญมีระดับการศึกษาสูงสุดคือระดับปริญญาตรี สามารถ
วิเคราะหไดวาการท่ีมีระดับการศึกษาสูงข้ึนมีโอกาสที่จะเดินทางทองเท่ียวไดมากกวา เนื่องจาก
ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับประเภทของอาชีพและรายได ผูท่ีมีระดับการศึกษาสูงมีแนวโนม
ท่ีจะมีอาชีพท่ีม่ันคงและมีรายไดท่ีดีกวา มีโอกาสเดินทางทองเท่ียวไปยังสถานท่ีตาง ๆ ไดมากกวา
อันเนื่องมาจากอาชีพ เชน ไปประชุมหรือสัมมนา ไปติดตอราชการเปนตน 
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ตารางท่ี 4.5 ระดับการศึกษาสูงสุดของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

มัธยมศึกษาตอนตน 5 1.67 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 17 5.67 

ปวส./ปวท./อนุปริญญา 54 18.00 

ปริญญาตรี 211 70.33 

สูงกวาปริญญาตรี 13 4.33 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 

 
6) รายไดเฉล่ียตอเดือน 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

รายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 10,001 – 20,000 บาท จํานวน 122 ราย คิดเปนรอยละ 40.67 รองลงมา
คือผูท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท จํานวน 86 ราย คิดเปนรอยละ 28.67 ผูท่ีมีรายได
เฉล่ียตอเดือนระหวาง 20,001 – 30,000 บาท จํานวน 73 ราย คิดเปนรอยละ 24.33 และผูท่ีมีรายได
เฉล่ียตอเดือน 30,001บาทข้ึนไป จํานวน 19 ราย คิดเปนรอยละ 6.33 ตามลําดับ จากขอมูลขางตนจะ
เห็นไดวากลุมตัวอยางสวนใหญอยูในวัยท่ีพึ่งสําเร็จการศึกษาและเร่ิมตนการทํางาน สําเร็จการศึกษา
ในระดับปริญญาตรี ระดับรายไดจึงสัมพันธกับขอมูลเบ้ืองตนอ่ืน ๆ 

 
ตารางท่ี 4.6 รายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม  
 

ระดับรายได จํานวน รอยละ 

ไมเกิน 10,000 บาท 86 28.67 

10,001 – 20,000 บาท 122 40.67 

20,001 – 30,000 บาท 73 24.33 

30,001 บาทขึ้นไป 19 6.33 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 
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7) ถ่ินท่ีอยูในจังหวัดเชียงใหม 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

ถ่ินท่ีอยูในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 73 ราย คิดเปนรอยละ 24.33 รองลงมา คืออําเภอหางดง 
จํานวน 43 ราย คิดเปนรอยละ 14.33 อําเภอแมริม จํานวน 36 ราย คิดเปนรอยละ 12.00 อําเภอสารภี 
จํานวน 29 ราย คิดเปนรอยละ 9.67 อําเภอสันทราย ราย คิดเปนรอยละ 27 ราย คิดเปนรอยละ 9.00 
อําเภอสันกําแพง จํานวน 23 ราย คิดเปนรอยละ 7.67 อําเภอแมแตง จํานวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 
5.67 อําเภอสันปาตอง จํานวน 16 ราย คิดเปนรอยละ 5.33 อําเภอดอยสะเก็ด จํานวน 14 ราย คิดเปน
รอยละ 4.66 อําเภอจอมทอง จํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 2.00 อําเภอฝาง จํานวน 5 ราย คิดเปนรอย
ละ 1.67 อําเภอไชยปราการ จํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 1.33 อําเภอดอยหลอ จํานวน 3 ราย คิดเปน
รอยละ 1.00 อําเภอสะเมิงและอําเภอเชียงดาว จํานวนอําเภอละ 2 ราย คิดเปนรอยละ 1.34 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.7 ถ่ินท่ีอยูในจังหวัดเชียงใหมของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

อําเภอ จํานวน รอยละ 

เมืองเชียงใหม 73 24.33 

จอมทอง 6 2.00 

เชียงดาว 2 0.67 

ไชยปราการ 4 1.33 

ดอยสะเก็ด 14 4.66 

ฝาง 5 1.67 

แมแตง 17 5.67 

แมริม 36 12.00 

สะเมิง 2 0.67 

สันกําแพง 23 7.67 

สันทราย 27 9.00 

สันปาตอง 16 5.33 

สารภี 29 9.67 

หางดง 43 14.33 

ดอยหลอ 3 1.00 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 
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4.2 ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศครั้งนี้ 
ผลการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยนี้ ประกอบดวย 4 สวนคือ 1) การวัดระดับภาพรวมของปจจัย

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
2) ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ จําแนกตามเพศ 3) ปจจัยท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ จําแนกตามอาชีพ 4) ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ จําแนกตามรายได ซ่ึงผลการศึกษามีดังนี้ คือ 

 

4.2.1 ภาพรวมของปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ 
การวัดระดับภาพรวมของปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ

ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ประกอบดวยปจจัย 7 ดาน คือ 1) คาใชจายในการ
ทองเท่ียวสอดคลองหรือเหมาะสมกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว 2) ส่ิงดึงดูดใจจากแหลง
ทองเท่ียวประเภทตางๆ 3) ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเที่ยว 4) การไดรับ
การชักชวนจากเพื่อนหรือญาติ 5) การโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว 6) ความ
ตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว และ 7) ส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว เชน 
การคมนาคม ท่ีพัก เปนตน โดยใหกลุมตัวอยางของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมจํานวน 300 ราย ตอบ
คําถามขางตนวามีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศในระดับมาก ปานกลาง หรือ
นอย โดยใหคะแนนเปน 3 2 และ 1 คะแนน ตามลําดับ จากนั้นนําคะแนนท่ีไดมาหาคาเฉล่ีย ซ่ึงมีผล
การศึกษาดังนี้ คือ (ตารางท่ี 4.8) 
  

1) ปจจัยดานคาใชจาย 
     จากการศึกษาพบวาการท่ีคาใชจายในการทองเท่ียวมีความสอดคลองหรือเหมาะสมกับ
งบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมากตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 
โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.96 เนื่องจากการทองเท่ียวแตละคร้ังมีคาใชจายเสมอ มากหรือนอยเพียงใดข้ึนอยู
กับสถานท่ีหรือลักษณะในการเดินทาง ดังนั้นคาใชจายท่ีมีหรือท่ีจะตองเสียไปน้ัน สามารถกําหนด
ไดท้ังสถานที่ ระยะเวลา และลักษณะการเดินทางในการทองเท่ียวแตละครั้งได เนื่องจากการ
ทองเท่ียวนั้นถือวาเปนสินคาฟุมเฟอยชนิดหนึ่ง ดังนั้นการใชจายในสวนนี้จะตองไมกระทบกับ
รายจายจําเปนในสวนอ่ืน ๆ ปจจัยดานคาใชจายท่ีเหมาะสมจึงเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมากตอการ
เดินทางทองเท่ียว 
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2) ปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจของแหลงทองเท่ียววามีผลในระดับใดตอการตัดสินใจ

เดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ประกอบไปดวย 1) แหลงทองเท่ียวมี
ความสวยงามตามธรรมชาติ 2) แหลงทองเท่ียวมีความหลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรม 3) แหลง
ทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก 4) วิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียว 5) อัธยาศัย
ไมตรีของคนใยแหลงทองเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

    จากการศึกษา พบวาโดยรวมแลวปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมี
ผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ียคือ 2.46 โดยปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุด
คือ การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก เนื่องจากการที่แหลงทองเท่ียวนั้นๆ 
จะมีช่ือเสียงข้ึนมาได แหลงทองเท่ียวตองมีความสวยงามหรือความสําคัญ จึงทําใหนักทองเที่ยวมี
ความสนใจที่จะไปเยือนแหลงทองเท่ียวนั้น ๆ วามีความสวยงามเชนเดียวกับช่ือเสียงที่มีหรือไม
นั่นเอง 

   การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลกนั้นเปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.82 ความสวยงามตามธรรมชาติ
ของแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย 
คือ 2.71 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.41 วิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉลี่ย คือ 2.25 และความหลากหลาย
ทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ  2.21 ตามลําดับ 
 

3) ปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียว 

จากการศึกษา พบวาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ี
มีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.37 เหตุท่ีปจจัยดาน
ความปลอดภัยมีผลเพียงแคระดับปานกลางเทานั้น ก็เนื่องมาจากนักทองเที่ยวชาวเชียงใหมเดินทาง
ทองเท่ียวรวมกับญาติพี่นองและเพื่อนเปนสวนใหญ สํารับผูท่ีเดินทางรวมกับครอบครัวนั้นปจจยัใน
ดานนี้อาจมีผลในระดับมาตอการเดินทางเน่ืองมาจากในครอบครัวนั้น ๆ มีเด็กเล็กรวมเดินทาง
ทองเท่ียวดวย ในขณะท่ีผูท่ีรวมเดินทางทองเท่ียวกับกลุมเพื่อนนั้นปจจัยในดานนี้อาจไมไดมีผลตอ
การเดินทางทองเท่ียวในระดับมากเทากับ นักทองเท่ียวชาวเชียงใหมท่ีรวมเดินทางกับครอบครัว 
ประกอบกับนักทองเท่ียวสวนใหญยังอยูในชวงวัยรุน คือ 21 – 30 ป อาจช่ืนชอบการเดินทาง
ทองเท่ียวแนวผจญภัย ดังนั้นเม่ือดูในภาพรวมแลวปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน
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ของแหลงทองเท่ียวจึงมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมในระดับปาน
กลางเทานั้น 
 

4) ปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพื่อนหรือญาติ 
จากการศึกษา พบวาปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรือญาติเปนปจจัยท่ีมีผล

ในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.62 แสดงวาเพื่อนและญาติเปน
บุคคลท่ีมีอิทธิพลอยางมากตอนักทองเท่ียวในการตัดสินใจเดินทาง เนื่องจากการท่ีญาติหรือเพื่อน
ชักชวนใหเดินทางไปเท่ียว นั่นก็แสดงวาไดมีการตระเตรียมท่ีพักหรือการอํานวยความสะดวกตางๆ 
ไวใหสําหรับการเดินทางทองเท่ียวในคร้ังนั้น ๆ เปนการดึงดูดใจและเพิ่มความม่ันใจในการ
ทองเท่ียว ซ่ึงสอดคลองกับแหลงขอมูลท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียว
ชาวเชียงใหมมากท่ีสุด คือจากเพื่อนหรือคนรูจัก 
 

5) ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว วามีผล

ในระดับใดตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
ประกอบดวย 1) การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 2) การโฆษณา
ประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

จากการศึกษา พบวา ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว
เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ียคือ 2.02 

การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.36 การโฆษณาประชาสัมพันธจาก
บริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย 
คือ 1.56 ตามลําดับ 

ดังนั้นโดยรวมแลว การโฆษณาประชาสัมพันธจากทองเท่ียวแหงประเทศไทยนั้นมีผลตอ
การเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมมากกวาการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัท
นําเท่ียว อาจเนื่องจากการท่ีการทองเท่ียวแหงประเทศไทยมีส่ือการโฆษณาท่ีมากกวา เชน วิทยุ 
โทรทัศน เว็บไซต และส่ือส่ิงพิมพตาง ๆ โดยมีการนําเสนออยางตอเนื่อง เชนขณะน้ีทางการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทยไดเปดตัวโครงการใหม ภายใตช่ือโครงการ “เท่ียวไทยครึกคร้ืน 
เศรษฐกิจไทยคึกคัก” ซ่ึงเปนการกระตุนใหคนไทยท้ังประเทศหันมาทองเท่ียวภายในประเทศ 
ในขณะการท่ีการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวในระดับ
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ปานกลางเทานั้นก็อานเน่ืองมาจากนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมยังไมนิยมใหบริการการทองเท่ียวจาก
บริษัทนําเท่ียว ดังนั้นจึงเลือกรับขอมูลขาวสารการทองเท่ียวจากแหลงอ่ืน ๆ แทน  
 

6) ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว 
จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียวของ

นักทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 
2.90 เนื่องจากความตองนักทองเท่ียวทุกคนตองการท่ีจะพบเจอกับประสบการณหรือสถานท่ีใหม
อยูเสมอ เพื่อเปนการเปดโลกทัศนและเสริมสรางความรูใหกับตนเอง 
 

7) ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว  
จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว เชน การ

คมนาคม ท่ีพัก เปนตน เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉลี่ย คือ 2.15 การท่ีปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียวมีผลเพียงระดับปาน
กลางนั้น อาจเนื่องมาจาก สถานท่ีทองเท่ียวบางแหงนั้นอาจไมไดมีความสะดวกสบายเลย ตองใช
ระยะเวลาและความอดทนในการเดินทางไปยังสถานท่ีนั้น ๆ อีกท้ังยังไมมีพี่พักไวคอยบริการ แต
การที่แหลงทองเท่ียวนั้นไดรับความนิยมก็อาจเพราะ แหลงทองเท่ียวนั้นมีความสวยงามหรือมี
ช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลก ยกตัวอยางเชน อุทยานแหงชาติภูกระดึง เปนแหลง
ทองเที่ยวท่ีมีความสวยงามทางธรรมชาติเปนอยางมาก ท้ังพรรณไม น้ําตก ถํ้าและสัตวปา แต
นักทองเท่ียวตองใชความอดทนเปนอยางมากเพื่อท่ีจะไปยอดของภูกระดึง โดยตองใชการเดินเทา
เปนระยะทางกวา 8 กิโลเมตร เสนทางท่ีใชยังตองเดินทางผานปาและมีความลาดชันมาก อีกท้ัง
สัมภาระ ท่ีนักทองเท่ียวจะตองนําติดตัวไปดวย แตอุทยานแหงชาติภูกระดึง ก็ยังเปนท่ีนิยมและมี
นักทองเท่ียวเดินทางไปเยี่ยมเยือนเปนจํานวนมากทุกป 
 

ดังนั้นเม่ือพิจารณาปจจัยโดยรวมแลว จะเห็นไดวาปจจัยท้ัง 7 ดาน มีผลในระดับมาก ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศคร้ังนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวชาวเชียงใหม มี
คาเฉล่ียคือ 2.50 โดยปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุด 3 อันดับแรก คือ อันดับหนึ่ง คาใชจายในการทองเท่ียวท่ี
เหมาะสมกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว เนื่องจากการทองเท่ียวแตละคร้ังนักทองเท่ียวตอง
ศึกษาถึงคาใชจายตาง ๆ อยางถ่ีถวน เพื่อท่ีจะไมใหรายจายในสวนนี้ไปกระทบกับรายจายในสวน
อื่น ๆ เพราะการทองเท่ียวนั้นถือเปนสินคาฟุมเฟอยชนิดหนึ่ง การที่จะใชจายในแตละคร้ังตองดูจาก
รายรับท้ังหมดท่ีมีกอน วาเพียงพอกับการใชจายในชีวิตประจําวันหรือไม อันดับ 2 คือความตองการ
หาประสบการณในแหลงทองเท่ียว นักทองเท่ียวทุกคนตองการที่จะเดินทางทองเท่ียวไปในท่ีท่ีมี
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ความหลากหลายและแปลกใหม เพื่อเปนการเพ่ิมพูนประสบการณและความรูจากสถานท่ีทองเท่ียว
ตาง ๆ ท่ีเคยไปเยือน เม่ือมีคนอ่ืนถามหรือทราบขอมูลจากสถานที่ทองเท่ียวท่ีเคยไปเยือนมาแลว ก็
จะทําใหตอบคําถามหรือบอกขอมูลขาวสารที่หนารูใหกับคนท่ีตองการทราบไดอยางถูกตอง และ
ปจจัยท่ีมีผลเปนอันดับ 3 ก็คือ การท่ีแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก 
เนื่องจากมีช่ือเสียงอยูแลว ดังนั้นนักทองเท่ียวจึงนิยมท่ีจะไปทองเท่ียวยังสถานท่ีนั้น ๆ ยกตัวอยาง
แหลงทองเ ท่ียวท่ีมี ช่ือเสียงระดับโลก  เชน  เกาะภู เก็ต  เกาะสมุย  อุทยานประวั ติศาสตร
พระนครศรีอยุธยา วัดพระศรีรัตนศาสดาราม เปนตน  
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ตารางท่ี 4.8  ภาพรวมของปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ ของกลุม 
                     ตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

ปจจัย คาเฉลี่ย ระดับของผล อันดับ 

1.  คาใชจายในการทองเที่ยวสอดคลองหรือเหมาะสมกับ      
     งบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเที่ยว 

2.96 มาก 1 

2.  สิ่งดึงดูดใจจากแหลงทองเที่ยวประเภทตางๆ 2.49 มาก 4 

2.1 แหลงทองเที่ยวมีความสวยงามตามธรรมชาติ 2.71 มาก (2) 

2.2 แหลงทองเที่ยวมีความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรม 

2.21 ปานกลาง (5) 

2.3 แหลงทองเที่ยวมีช่ือเสียงระดับประเทศ/ระดับโลก 2.82 มาก (1) 

2.4 วิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียว 2.25 ปานกลาง (4) 

2.5 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเที่ยว 2.45 มาก (3) 

3.   ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลง  
ทองเที่ยว 

2.37 ปานกลาง 5 

4. การไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรือญาติ 2.64 มาก 3 

5. การโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการ
ทองเที่ยว 

1.96 ปานกลาง 7 

5.1 จากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 2.36 มาก (1) 

5.2 จากบริษัทนําเที่ยว 1.56 นอย (2) 

6. ความตองการหาประสบการณในแหลงทองเที่ยว 2.90 มาก 2 

7. สิ่งอํานวยความสะดวกของแหลงทองเที่ยว เชน การ
คมนาคม ที่พัก เปนตน 

2.15 ปานกลาง 6 

คาเฉลี่ยรวม 2.49 มาก 

ที่มา: จากการศึกษา 
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4.2.2 ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ จําแนกตามเพศ 
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ จําแนกตามเพศของกลุม

ตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม (ตารางท่ี 4.9) 
 

1) ปจจัยดานคาใชจาย 
จากการศึกษา พบวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวท้ังเพศชายและเพศหญิงคิดวา การท่ี

คาใชจายในการทองเท่ียวมีความสอดคลองหรือเหมาะสมกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว
เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.95 และ 2.97  
ตามลําดับ แมวาปจจัยดานคาใชจายจะมีผลในระดับมากสําหรับท้ังเพศชายและเพศหญิง แตสําหรับ
เพศหญิงแลวคาเฉล่ียของระดับปจจัยดานคาใชจายนี้มีคาสูงกวาเพศชาย แสดงวาเพศหญิงให
ความสําคัญทางดานคาใชจายมากกวาเพศชาย 
 

2) ปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจของแหลงทองเท่ียว วามีผลในระดับใดตอการ

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ประกอบไปดวย 1) แหลง
ทองเ ท่ียวมีความสวยงามตามธรรมชาติ  2)  แหลงทองเ ท่ียวมีความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรม 3) แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก 4) วิถีชีวิตของชุมชนใน
แหลงทองเท่ียว 5) อัธยาศัยไมตรีของคนใยแหลงทองเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

จากการศึกษา พบวา สําหรับเพศหญิง ภาพรวมของปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลง
ทองเท่ียวประเภทตาง ๆ  มีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 
2.53 สําหรับเพศชาย ภาพรวมของปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลใน
ระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.39 

สําหรับเพศหญิง การท่ีแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลก และ
ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.81 ท้ัง 2 ปจจัย อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.75 วิถีชีวิตของ
ชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.39 และความหลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผล
ในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ  2.25 ตามลําดับ 
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สําหรับเพศชาย การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลกเปนปจจยั
ท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.84 ความสวยงามตาม
ธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดย
มีคาเฉล่ีย คือ 2.60 ความหลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.17 อัธยาศัยไมตรีของคนใน
แหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย 
คือ 2.10 และวิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเที่ยวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการ
ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.04 ตามลําดับ 

ดังนั้นโดยภาพรวมแลวปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวท่ีมีผลตอเพศหญิงมาก
ท่ีสุด คือ การที่แหลงทองเที่ยวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลกและความสวยงามตาม
ธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว สวนปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวท่ีมีผลตอเพศชายมาก
ท่ีสุดคือ การท่ีแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลก จะเห็นไดวาช่ือเสียงของ
แหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการเดินทางทองเท่ียวสําหรับท้ังเพศหญิงและเพศชาย 
แตสําหรับเพศหญิงแลว ไมเพียงแตความมีช่ือเสียงเทานั้นแตความสวยงามตามธรรมชาติของแหลง
ทองเท่ียวก็เปนปจจัยหนึ่งท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการเดินทางทองเท่ียวเชนเดียวกัน  
 

3) ปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียว 

จากการศึกษาจาก พบวาสําหรับเพศหญิงความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลง
ทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.64 แต
สําหรับเพศชายความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับ
ปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.10 จะเห็นวาเพศหญิงตองการ
ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินมากกวาเพศชาย เนื่องจากเพศหญิงเปนเพศท่ีออนแอกวาเพศ
ชาย  
 

4) ปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพื่อนหรือญาติ 
จากการศึกษา พบวาปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรือญาติเปนปจจัยท่ีมีผล

ในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของท้ังเพศชายและเพศหญิง โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.66 
และ 2.57 ตามลําดับ 
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5) ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว วามีผล

ในระดับใดตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
ประกอบดวย 1) การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 2) การโฆษณา
ประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

จากการศึกษา พบวา สําหรับเพศหญิงภาพรวมของปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธ
ในการสงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 
โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.78 สําหรับเพศชาย ภาพรวมของปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการ
สงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.26 

สําหรับเพศหญิง การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉลี่ย คือ 1.99 และการ
โฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.57 ตามลําดับ 

สําหรับเพศชาย การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปนปจจัย
ท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.73 การโฆษณา
ประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.78 ตามลําดับ 

ดังนั้นเม่ือพิจารณาโดยรวมแลว จะเห็นไดวาการโฆษณาประชาสัมพันธจากการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวสําหรับทองเพศหญิง
และเพศชาย 
 

6) ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว 
จากการศึกษา พบวาปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียวของ

นักทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวสําหรับท้ังเพศชาย
และเพศหญิง โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.97 และ 2.84 ตามลําดับ จะเห็นไดวาไมวาจะเปนเพศไหนก็
ตองการที่จะมีประสบการณใหม ๆ เพื่อเปนการเปดโลกทัศนใหกับตนเอง 
 

7) ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว  
การศึกษา พบวาปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว เชน การคมนาคม 

ท่ีพัก เปนตน เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวสําหรับเพศหญิง โดย



 
  

     

35

มีคาเฉล่ีย คือ 2.38 แตปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียวเปนเปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวสําหรับเพศชาย โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.90 โดยจะ
เห็นไดวาเพศหญิงมีความตองการดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียวมากกวาเพศชาย 
 

ดังนั้นเม่ือพิจารณาปจจัยโดยรวมแลว จะเห็นไดวาปจจัยท้ัง 7 ดาน มีผลในระดับมาก ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศคร้ังนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมท่ี
เปนเพศชาย มีคาเฉล่ียคือ 2.46 และมีผลในระดับมากสําหรับเพศหญิงเชนเดียวกัน โดยมีคาเฉล่ียคือ 
2.53 

สําหรับเพศชายแลว ปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการทองเที่ยวในคร้ังนี้คือ ความตองการหา
ประสบการณในการทองเท่ียว รองลงมาคือ คาใชจายในการทองเท่ียวสอดคลองหรือเหมาะสม กับ
งบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว และการท่ีแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับ
โลก ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว ตามลําดับ  

สําหรับเพศหญิง ปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการทองเท่ียวในครั้งนี้คือคาใชจายในการ
ทองเท่ียวสอดคลองหรือเหมาะสม กับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว รองลงมาคือความ
ตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว และการท่ีแหลงทองเท่ียวมีความสวยงามตามธรรมชาติ
และแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลกท้ัง ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจาก
แหลงทองเท่ียว ท้ัง 2 ปจจัยนี้ มีผลตอการเดินทางทองเท่ียวคร้ังนี้เปนอันดับท่ี 3 เชนเดียวกัน 
ตามลําดับ 

จะเห็นไดวาปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการเดินทางทองเที่ยวในคร้ังนี้ระหวางเพศชายและ
เพศหญิงมีความแตกตางกัน โดยเพศหญิงจะใหความสําคัญในเร่ืองคาใชจายมากกวา แตสําหรับเพศ
ชายใหความสําคัญกับความตองการหาประสบการณในการทองเท่ียวมากกวา 
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ตารางท่ี 4.9 ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาว  
                    เชียงใหมจําแนกตามเพศ 
 

ชาย หญิง 
ปจจัย 

คะแนนเฉลี่ย อันดับ คะแนนเฉลี่ย อันดับ 
2.95 2.97 1. คาใชจายในการทองเที่ยวสอดคลองหรือเหมาะสม  

      กับงบประมาณที่มีอยูของนักทองเที่ยว (มาก) 
2 

(มาก) 
1 

2.39 2.53 
2.  ส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเที่ยวประเภทตางๆ 

(มาก) 
4 

(มาก) 
5 

2.60 2.81 
2.1 แหลงทองเที่ยวมีความสวยงามตามธรรมชาติ 

(มาก) 
(2) 

(มาก) 
(1) 

2.17 2.25 2.2 แหลงทองเที่ยวมีความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรม (ปานกลาง) 

(3) 
(ปานกลาง) 

(5) 

2.84 2.81 
2.3 แหลงทองเที่ยวมีชื่อเสียงระดับประเทศ/ระดบัโลก 

(มาก) 
(1) 

(มาก) 
(1) 

2.04 2.39 
2.4 วิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเที่ยว 

(ปานกลาง) 
(5) 

(มาก) 
(4) 

2.10 2.75 
2.5 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเที่ยว 

(ปานกลาง) 
(4) 

(มาก) 
(3) 

2.10 2.64 
3. ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเที่ยว 

(ปานกลาง) 
6 

(มาก) 
3 

2.66 2.57 
4. การไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรอืญาติ 

(มาก) 
3 

(มาก) 
4 

2.26 1.78 
5. การโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเที่ยว 

(ปานกลาง) 
5 

(ปานกลาง) 
7 

2.73 1.99 
5.1 จากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

(มาก) 
(1) 

(ปานกลาง) 
(1) 

1.78 1.57 
5.2 จากบริษทันาํเที่ยว 

(ปานกลาง) 
(2) 

(นอย) 
(2) 

2.97 2.84 
6. ความตองการหาประสบการณในแหลงทองเที่ยว 

(มาก) 
1 

(มาก) 
2 

1.90 2.38 7. ส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเที่ยว เชน การคมนาคม 
ที่พัก เปนตน (ปานกลาง) 

7 
(มาก) 

6 

คาเฉลี่ยรวม 
2.46 

(มาก) 
2.53 

(มาก) 
ที่มา : จากการศึกษา 
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4.2.3 ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ จําแนกตามอาชีพ 
การศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ ของกลุมตัวอยาง

นักทองเท่ียวชาวเชียงใหม จําแนกตามอาชีพนั้นจะแยกออกเปน 2 กลุม ไดแก 1) กลุมอาชีพท่ีมี
รายไดประจํา ประกอบดวย อาชีพขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัท พอบานหรือแมบาน 
เกษียณอายุ และนักเรียนหรือนักศึกษา จํานวนท้ังหมด 228 ราย 2) กลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา 
ประกอบดวย อาชีพธรกิจสวนตัว รับจางท่ัวไป และผูท่ีวางงาน จํานวนท้ังหมด 72 ราย ไดผลกา
ศึกษาดังนี้ คือ (ตารางท่ี 4.10) 
 

1) ปจจัยดานคาใชจาย 
จากการศึกษาพบวา การที่คาใชจายในการทองเท่ียวมีความสอดคลองหรือเหมาะสมกับ

งบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว
สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา โดยมีคาเฉล่ียสูงสุด คือ 3.00 และมีผลในระดับมากในกลุม
อาชีพท่ีมีรายไดประจําเชนเดียวกัน โดยมีคาเฉล่ียคือ 2.91 ตามลําดับ จะเห็นวาปจจัยดานคาใชจาย มี
ผลตอกลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํามากกวากลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจํา เนื่องดวยรายไดท่ีไม
แนนอนนั่นเอง จึงตองมีการคํานึงถึงคาใชจายในการทองเท่ียวแตละคร้ังเปนพิเศษ 
  

2) ปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจของแหลงทองเท่ียว วามีผลในระดับใดตอการ

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ประกอบไปดวย 1) แหลง
ทองเ ท่ียวมีความสวยงามตามธรรมชาติ  2)  แหลงทองเ ท่ียวมีความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรม 3) แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก 4) วิถีชีวิตของชุมชนใน
แหลงทองเท่ียว 5) อัธยาศัยไมตรีของคนใยแหลงทองเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

จากการศึกษาพบวา สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจําภาพรวมของปจจัยดานส่ิงดึงดูด
ใจจากแหลงทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.53 สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจําภาพรวมของปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลง
ทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.39 

สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจํา การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือ
ระดับโลก เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.83 
รองลงมาคือความสวยงามตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว โลก เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.66 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.50 ความ
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หลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการ
ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ  2.32 และวิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.29 ตามลําดับ  

สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศ
หรือระดับโลกเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 
2.81 รองลงมาคือ ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.80 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉลี่ย คือ 2.26 วิถีชีวิต
ของชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 
โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.14 และความหลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัย
ท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.10 ตามลําดับ 

ดังนั้นโดยภาพรวมแลวปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวท่ีมีผลตอการเดินทาง
ทองเท่ียวมากท่ีสุดสําหรับท้ังกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจําและมีรายไดไมประจํา คือ การที่แหลง
ทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลก  
 

3) ปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียว 

จากการศึกษาจาก พบวาสําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจําความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพยสินของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.39 แตสําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจําความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของ
แหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย 
คือ 2.28  

 

4) ปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพื่อนหรือญาติ 
จากการศึกษา พบวาปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรือญาติเปนปจจัยท่ีมีผล

ในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของทั้งกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจําและมีรายไดไม
ประจําโดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.50 และ 2.75  
  

5) ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว วามีผล

ในระดับใดตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
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ประกอบดวย 1) การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 2) การโฆษณา
ประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

จากการศึกษาพบวา สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจําภาพรวมของปจจัยดานการ
โฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการ
ตัดสินใจเดนิทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.10 สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจํา ภาพรวมของ
ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปาน
กลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.92 

สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจํา การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย 
คือ 2.31 และการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.76 ตามลําดับ 

สําหรับกลุมอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.49 
การโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย ตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.35 ตามลําดับ     

ดังนั้นโดยภาพรวมแลวการโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย
เปนปจจัยท่ีมีผลมากกวาการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียว สําหรับท้ังกลุมอาชีพท่ีมี
รายไดประจําและมีรายไดไมประจํา  

 

6) ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว 
จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียวของ

นักทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวสําหรับท้ังกลุมอาชีพ
ท่ีมีรายไดประจําและมีรายไดไมประจํา โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.93 และ 2.82 ตามลําดับ 
  

7) ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว  
จากกการศึกษาพบวา ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว เชน การ

คมนาคม ท่ีพัก เปนตน เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว
สําหรับท้ังกลุมอาชีพท่ีมีรายไดประจําและมีรายไดไมประจํา โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.51 และ 2.47 
ตามลําดับ 
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ดังนั้นเม่ือพิจารณาปจจัยโดยรวมแลว จะเห็นไดวาปจจัยท้ัง 7 ดาน มีผลในระดับมาก ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศคร้ังนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมท่ีมี
อาชีพท่ีมีรายไดประจํา มีคาเฉล่ียคือ 2.51 และมีผลในระดับมากเชนเดียวกันกับกลุมผูมีอาชีพท่ีมี
รายไดไมประจํา โดยมีคาเฉล่ียคือ 2.47 

 

สําหรับกลุมผูมีอาชีพท่ีมีรายไดประจํา ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลง
ทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวมากที่สุด รองลงมาคือ ปจจัยดานคาใชจายใน
การทองเท่ียวสอดคลองหรือเหมาะสมกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว และอันดับ 3 คือ การ
ท่ีแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลง
ทองเท่ียว ตามลําดับ  

 

สําหรับกลุมผูมีอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวมากท่ีสุด
คือ คาใชจายในการทองเท่ียวสอดคลองหรือเหมาะสมกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว 
รองลงมาคือ ความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว และอันดับ 3 คือ การท่ีแหลง
ทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว 
ตามลําดับ  

 

จะเห็นไดวาปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวมากท่ีสุด 3 อันดับแรกนั้น ท้ังกลุมผูมี
อาชีพท่ีมีรายไดประจําและมีรายไดไมประจํา มีปจจัยท่ีเหมือนกันเพียงแตวาอันดับของแตละปจจัย
นั้นแตกตางกัน โดยปจจัยดานคาใชจายมีผลตอกลุมผูมีอาชีพท่ีมีรายไดไมประจํามากท่ีสุด เนื่องจาก
รายไดท่ีมีไมแนนอน ดังนั้นจึงไมสามารถคาดการณถึงรายไดในอนาคตได ดังนั้นจึงตองพิจารณา
ในเร่ืองของคาใชจายในการเดินทางทองเท่ียวแตละคร้ังอยางถ่ีถวยเปนพิเศษเสียกอน แตสําหรับ
กลุมผูท่ีมีอาชีพท่ีมีรายไดประจําแลว ปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดคือ ความตองการหาประสบการณใน
แหลงทองเท่ียว เนื่องจากมีรายไดและอาชีพท่ีมันคงอยูแลว จึงทราบถึงรายไดท่ีมีและจะไดรับใน
อนาคต จึงสามารถตัดสินใจเร่ืองคาใชจายในการทองเท่ียวไดงายกวากลุมผูท่ีมีรายไดไมแนนอน 
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ตารางท่ี 4.10 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศของกลุมตัวอยาง 
                       นักทองเท่ียวชาวเชียงใหมจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพท่ีมีรายไดประจํา อาชีพท่ีมีรายไดไมประจํา 
ปจจัย 

คะแนนเฉลี่ย อันดับ คะแนนเฉลี่ย อันดับ 

2.91 3.00 1. คาใชจายในการทองเที่ยวสอดคลองหรือเหมาะสมกับ
งบประมาณที่มีอยูของนักทองเที่ยว (มาก) 

2 
(มาก) 

1 

2.53 2.39 
2. ส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเที่ยวประเภทตางๆ 

(มาก) 
3 

(มาก) 
4 

2.66 2.80 
2.1 แหลงทองเที่ยวมีความสวยงามตามธรรมชาติ 

(มาก) 
(2) 

(มาก) 
(2) 

2.32 2.10 2.2 แหลงทองเที่ยวมีความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรม (ปานกลาง) 

(4) 
(ปานกลาง) 

(5) 

2.83 2.81 
2.3 แหลงทองเที่ยวมีชื่อเสียงระดับประเทศ/ระดบัโลก 

(มาก) 
(1) 

(มาก) 
(1) 

2.29 2.14 
2.4 วิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเที่ยว 

(ปานกลาง) 
(5) 

(ปานกลาง) 
(4) 

2.50 2.26 
2.5 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเที่ยว 

(มาก) 
(3) 

(ปานกลาง) 
(3) 

2.39 2.28 
3. ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเที่ยว 

(มาก) 
5 

(ปานกลาง) 
5 

2.50 2.75 
4. การไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรอืญาติ 

(มาก) 
4 

(มาก) 
3 

2.10 1.92 
5. การโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเที่ยว 

(ปานกลาง) 7 (ปานกลาง) 
7 

2.31 2.49 
5.1 จากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

(ปานกลาง) 
(1) 

(มาก) 
(1) 

1.76 1.35 
5.2 จากบริษทันาํเที่ยว 

(ปานกลาง) 
(2) 

(นอย) 
(2) 

2.93 2.82 
6. ความตองการหาประสบการณในแหลงทองเที่ยว 

(มาก) 
1 

(มาก) 
2 

2.19 2.04 7. ส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเที่ยว เชน การ
คมนาคม ที่พกั เปนตน (ปานกลาง) 

6 
(ปานกลาง) 

6 

คาเฉลี่ยรวม 
2.51 

(มาก) 
2.47 

(มาก) 
ที่มา : จากการศึกษา 
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4.2.4 ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศจําแนกตามรายได 
การศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ ของกลุมตัวอยาง

นักทองเท่ียวชาวเชียงใหม จําแนกตามรายไดนั้นจะแยกออกเปน 4 กลุม ไดแก 1) กลุมท่ี 1 ผูท่ีมี
รายไดไมเกิน 10,000 บาท 2) กลุมท่ี 2 ผูท่ีมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท 3) กลุมท่ี 3 ผูท่ีมี
รายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท 4) กลุมท่ี 4 ผูท่ีมีรายได 30,001 บาทข้ึนไป โดยท่ีกลุมท่ี 1 ถือ
วาเปนผูท่ีมีรายไดนอย กลุมท่ี 2 และ 3 เปนผูมีรายไดปานกลาง และ กลุมท่ี 4 คือผูท่ีมีรายไดสูง 
ไดผลกาศึกษาดังนี้ คือ (ตารางท่ี 4.11) 

 

1) ปจจัยดานคาใชจาย 
จากการศึกษา พบวาการท่ีคาใชจายในการทองเท่ียวมีความสอดคลองหรือเหมาะสมกับ

งบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว
สําหรับท้ังกลุมรายไดท้ัง 4 กลุมรายได โดยมีคาเฉล่ีย คือ 3.00, 2.97, 2.98 และ 2.90 ตามลําดับ โดย
ปจจัยดานคาใชจายจะมีผลตอกลุมผูมีรายไดนอย มากท่ีสุดเนื่องจากรายไดท่ีนอยกวากลุมรายได
อ่ืนๆ จึงตองคํานึงถึงรายไดท่ีมีวาเพียงพอสําหรับไปทองเท่ียวหรือไม  
      

2) ปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจของแหลงทองเท่ียว วามีผลในระดับใดตอการ

ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม ประกอบไปดวย 1) แหลง
ทองเ ท่ียวมีความสวยงามตามธรรมชาติ  2)  แหลงทองเ ท่ียวมีความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรม 3) แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก 4) วิถีชีวิตของชุมชนใน
แหลงทองเท่ียว 5) อัธยาศัยไมตรีของคนใยแหลงทองเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

จากการศึกษาพบวา สําหรับกลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท ภาพรวมของปจจัยดานส่ิง
ดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเทีย่ว โดย
มีคาเฉล่ีย คือ 2.50 สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท  ภาพรวมของปจจัยดานส่ิง
ดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.15 สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท ภาพรวมของ
ปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.53 และสําหรับกลุมผูมีรายได 30,001 บาท ข้ึนไป ภาพรวมของปจจัย
ดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวประเภทตาง ๆ มีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.69 
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สําหรับกลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท การท่ีแหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงใน
ระดับประเทศหรือระดับโลก เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดย
มีคาเฉล่ีย คือ 2.74 รองลงมาคือวิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก 
ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.71 ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลง
ทองเท่ียว โลก เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 
2.70 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.44 และความหลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียว
เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ  2.12 
ตามลําดับ  

สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงใน
ระดับประเทศหรือระดับโลกเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.77 รองลงมาคือ ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.44 ความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.29 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับ
ปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.19 และวิถีชีวิตของชุมชนในแหลง
ทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.60 
ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงใน
ระดับประเทศหรือระดับโลกเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.96 รองลงมาคือ ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉลี่ย คือ 2.92 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลง
ทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก  ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.49 
วิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.25 และความหลากหลายทางดานศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียว
เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉลี่ย คือ 2.00 
ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายได 30,001 บาท ข้ึนไป ความสวยงามตามธรรมชาติของแหลง
ทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 3.00 
รองลงมาคือ การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลกเปนปจจัยท่ีมีผลใน
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ระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.80 ความหลากหลายทางดาน
ศิลปวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมากตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 
โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.70 อัธยาศัยไมตรีของคนในแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก  ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.50 และวิถีชีวิตของชุมชนในแหลงทองเท่ียวเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.47 ตามลําดับ 

ดังนั้นโดยภาพรวมแลวปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวท่ีมีผลตอกลุมผูมีรายได
นอยและปานกลาง มากท่ีสุด คือ การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงในระดับประเทศหรือระดับโลก 
สวนปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียวท่ีมีผลตอกลุมผูมีรายไดสูงมากท่ีสุดคือ ความสวยงาม
ตามธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว  
 

3) ปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียว 

จากการศึกษาจากพบวา สําหรับกลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท และผูท่ีมีรายได
ระหวาง 10,001 – 30,000 บาท ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยท่ี
มีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.25, 2.20 และ 2.01 
แตสําหรับกลุมผูมีรายได 30,001 บาท ข้ึนไป ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลง
ทองเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมากท่ีสุด ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉลี่ย คือ 
3.00  
 

4) ปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพื่อนหรือญาติ 
จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานการไดรับการชักชวนจากเพ่ือนหรือญาติเปนปจจัยท่ีมีผล

ในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมรายไดท้ัง 4 กลุม โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.84, 
2.65, 2.40 และ 2.36 ตามลําดับ 

 

5) ปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว 
การศึกษาถึงปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว วามีผล

ในระดับใดตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
ประกอบดวย 1) การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 2) การโฆษณา
ประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียว ไดผลการศึกษาดังนี้คือ 

การศึกษาพบวา สําหรับกลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,001 บาท ภาพรวมของปจจัยดานการ
โฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย ตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.57 สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท 
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ภาพรวมของปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.04 สําหรับกลุมผูมีรายได
ระหวาง 20,001 – 30,000 บาท ภาพรวมของปจจัยดานการโฆษณาประชาสัมพันธในการสงเสริม
การทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย 
คือ 1.75 และสําหรับกลุมผูมีรายได 30,001 บาท ข้ึนไป ภาพรวมของปจจัยดานการโฆษณา
ประชาสัมพันธในการสงเสริมการทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.66 

สําหรับกลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียว
แหงประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉลี่ย คือ 2.10 และการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย 
ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.05 ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท การโฆษณาประชาสัมพันธจากการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมี
คาเฉล่ีย คือ 2.42 และการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปาน
กลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.67 ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท การโฆษณาประชาสัมพันธจากการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 
โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.00 และการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับ
นอย ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.50 ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายได 30,001 บาท ข้ึนไป การโฆษณาประชาสัมพันธจากการทองเท่ียว
แหงประเทศไทย และการโฆษณาประชาสัมพันธจากบริษัทนําเท่ียวท้ังสองเปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.68 และ 2.64 ตามลําดับ 

ดั งนั้นโดยภาพรวมแลวป จจั ยด านการโฆษณาประชาสัมพันธ  การโฆษณา
ประชาสัมพันธจากการทองเท่ียวแหประเทศไทย มีผลตอการเดินทางทองเท่ียวสําหรับท้ัง 4 กลุม
รายไดมากท่ีสุด  
  

6) ปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว 
จากการศึกษา พบวาปจจัยดานความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียวของ

นักทองเท่ียว เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวสําหรับกลุมรายไดท้ัง 
4 กลุม โดยมีคาเฉล่ีย คือ 2.80, 2.95, 2.93 และ 2.94 ตามลําดับ 
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7) ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว  
การศึกษา พบวาปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว เชน การคมนาคม 

ท่ีพัก เปนตน เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวสําหรับกลุมผูมี
รายไดไมเกิน 10,000 บาท และกลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 บาท โดยมีคาเฉล่ีย คือ 1.85 
และ 1.76 ตามลําดับ สวนกลุมผูมีรายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท และกลุมผูมีรายได 30,001 
บาท ข้ึนไป ปจจัยดานส่ิงอํานวยความสะดวกของแหลงทองเท่ียว เชน การคมนาคม ท่ีพัก เปนตน 
เปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก ตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว โดยม่ีคาเฉล่ียคือ 2.37 และ 2.64 
ตามลําดับ จะเห็นไดวากลุมผูท่ีมีรายไดสูงกวา ตองการความสะดวกสบายและส่ิงอํานวยความ
สะดวกในแหลงทองเที่ยวมากกวา ส่ิงอํานวยความสะดวกเหลานี้ถือเปนบริการพิเศษ นั้นนั้นตองมี
คาใชจายท่ีสูงกวา ผูท่ีมีรายไดสูงจึงสามารถรับภาระคาใชจายในสวนนี้ไดมากกวาผูท่ีมีรายไดนอย  
  

ดังนั้นเม่ือพิจารณาปจจัยโดยรวมแลว จะเห็นไดวาปจจัยท้ัง 7 ดาน มีผลในระดับมาก ตอ
การตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศคร้ังนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมท้ัง 4 
กลุมรายได โดยมีคาเฉล่ียคือ 2.38, 2.39, 2.42 และ 2.75 ตามลําดับ 

ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวของกลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท มากท่ีสุดคือ 
ปจจัยดานคาใชจายท่ีเหมาะสมหรือสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู รองลงมาคือ การไดรับการ
ชักชวนจากเพื่อนหรือญาติ และความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวมาก
ท่ีสุด คือ คาใชจายท่ีเหมาะสมหรือสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู รองลงมาคือ ความตองการหา
ประสบการณในแหลงทองเท่ียว และการท่ีแหลงทองเที่ยวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก 
ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท ปจจัยดานคาใชจายท่ีเหมาะสมหรือ
สอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู เปนปจจัยท่ีมีผลมากท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียว รองลงมาคือ 
การที่แหลงทองเท่ียวมีช่ือเสียงระดับประเทศหรือระดับโลก ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิงดึงดูดใจจาก
แหลงทองเท่ียว และความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว ตามลําดับ 

สําหรับกลุมผูมีรายได 30,001 บาท ข้ึนไป ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวมากท่ีสุด
มีอยูดวยกัน 2 ปจจัยคือการท่ีแหลงทองเท่ียวมีความสวยงามตามธรรมชาติ ซ่ึงอยูในปจจัยดานส่ิง
ดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว และความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของแหลงทองเท่ียว รองลงมา
คือ ความตองการหาประสบการณในแหลงทองเท่ียว และปจจัยดานคาใชจายท่ีเหมาะสมหรือ
สอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ตามลําดับ 
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จะเห็นไดวากลุมผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท กลุมผูมีรายไดระหวาง 10,001 – 20,000 
และ กลุมผูมีรายไดระหวาง 20,001 – 30,000 บาท จะคํานึงถึงปจจัยดานคาใชจายท่ีเหมาะสมกับ
งบประมาณท่ีมีอยูมากท่ีสุด แตกลุมผูท่ีมีรายไดสูงคํานึงถึงปจจัยในสวนนี้เปนอันดับท่ี 3 เนื่องจาก
รายไดท่ีมากกวา จึงสามารถเลือกปจจัยสําหรับการเดินทางทองเท่ียวในดานอ่ืน ๆ กอนท่ีจะมาดูใน
เร่ืองของงบประมาณท่ีมีและคาใชจายวาสอดคลองกันหรือไม  
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ตารางท่ี 4.11 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวของกลุมตัวอยาง 
                      นักทองเท่ียวชาวเชียงใหม จําแนกตามรายได 
 

รายได 
ปจจัย ไมเกิน 10,000

บาท  
  อันดับ 

10,001 – 
20,000 บาท 

 อันดับ 
20,001 – 

30,000 บาท 
 อันดับ 

30,001 บาท 
ขึ้นไป 

อันดับ 

3.00 2.97 2.98 2.90 1. คาใชจายในการทองเท่ียว
สอดคลองหรือเหมาะสมกับงบ 

      ประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว (มาก) 
1 

(มาก) 
1 

(มาก) 
1 

(มาก) 
2 

2.50 2.15 2.53 2.69 2. สิ่งดึงดูดใจจากแหลงทองเท่ียว
ประเภทตางๆ (มาก) 

4 
 (ปานกลาง) 

5 
(มาก) 

3 
(มาก) 

4 

2.70 2.44 2.92 3.00 2.1 แหลงทองเท่ียวมีความ
สวยงามตามธรรมชาติ (มาก) 

(3) 
(มาก) 

(2) 
(มาก) 

(2) 
(มาก) 

(1) 

2.12 2.29 2.00 2.70 2.2 แหลงทองเท่ียวมีความ 
         หลากหลายทางดาน    

ศิลปวัฒนธรรม 
(ปานกลาง) 

(5) 
(ปานกลาง) 

(3) 
 (ปานกลาง) 

(5) 
(มาก) 

(3) 

2.74 2.77 2.96 2.80 2.3 แหลงทองเท่ียวมีชื่อเสียง
ระดับประเทศ/ระดับโลก (มาก) 

(1) 
(มาก) 

(1) 
(มาก) 

(1) 
(มาก) 

(2) 

2.71 1.60 2.25 2.47 2.4 วิถีชีวิตของชุมชนในแหลง
ทองเท่ียว (มาก) 

(2) 
(นอย) 

(5) 
 (ปานกลาง) 

(4) 
(มาก) 

(5) 

2.44 2.19 2.49 2.50 2.5 อัธยาศัยไมตรีของคนใน
แหลงทองเท่ียว (มาก) 

(4) 
(ปานกลาง) 

(4) 
(มาก) 

(3) 
(มาก) 

(4) 

2.25 2.20 2.01 3.00 3. ความปลอดภัยในชวีิตและ
ทรัพยสินของแหลงทองเท่ียว   (ปานกลาง) 

5 
 (ปานกลาง) 

4 
 (ปานกลาง) 

6 
(มาก) 

1 

2.84 2.65 2.40 2.36 4. การไดรับการชักชวนจากเพื่อน
หรือญาติ (มาก) 

2 
(มาก) 

3 
(มาก) 

4 
(มาก) 

7 

1.57 2.04 1.75 2.66 5. การโฆษณาประชาสัมพันธ          
      ในการสงเสริมกาทองเท่ียว (นอย) 

7 
(ปานกลาง) 

6 
 (ปานกลาง) 

7 
(มาก) 

5 

2.10 2.42 2.00 2.68 5.1 จากการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย (ปานกลาง) 

(1) 
(มาก) 

(1) 
 (ปานกลาง) 

(1) 
(มาก) 

(1) 

1.05 1.67 1.50 2.64 
5.2 จากบริษัทนําเท่ียว 

(นอย) 
(2) 

(ปานกลาง) 
(2) 

(นอย) 
(2) 

(มาก) 
(2) 

2.80 2.95 2.93 2.94 6. ความตองการหาประสบ การณใน
แหลงทองเท่ียว (มาก) 

3 
(มาก) 

2 
(มาก) 

2 
(มาก) 

3 

1.85 1.76 2.37 2.64 7. สิ่งอํานวยความสะดวกของแหลง
ทองเท่ียว เชน การคมนาคม ที่พัก  (ปานกลาง) 

6 
(ปานกลาง) 

7 
(มาก) 

5 
(มาก) 

6 

คาเฉลี่ยรวม 
2.38 

(มาก) 
2.39 

(มาก) 
2.42 

(มาก) 
2.75 

(มาก) 
ที่มา : จากการศึกษา 
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4.3 พฤติกรรมในการทองเท่ียวภายในประเทศครั้งนี้ 
การศึกษาถึงพฤติกรรมในการทองเท่ียวภายในประเทศของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม

คร้ังนี้ ประกอบดวย จํานวนคร้ังโดยเฉล่ียในการทองเท่ียวภายในประเทศแตละป ในชวง 3 ปท่ีผาน
มา การกันรายไดไวสําหรับการทองเท่ียว วัตถุประสงคหลักในการทองเท่ียว การจัดการในการ
ทองเท่ียว บุคคลท่ีรวมเดินทางในการทองเท่ียว แหลงขอมูลท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการตัดสินใจในการ
เดินทางทองเท่ียว พาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวครั้ง
นี้ สถานท่ีพักแรมระหวางการทองเท่ียว คาใชจายในการเดินทางทองเท่ียว จังหวัดท่ีตองการเดินทาง
ไปทองเท่ียวมากท่ีสุด 3 จังหวัด และแหลงหรือประเภทของการทองเท่ียวท่ีช่ืนชอบ                         
  

1) จํานวนคร้ังในการทองเท่ียวภายในประเทศแตละป ในชวง 3 ปท่ีผานมา 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวากลุมตัวอยาง สวนใหญ

เดินทางทองเท่ียวภายในประเทศในแตละป 2 คร้ังในชวง 3 ปท่ีผานมา จํานวน 135 ราย คิดเปนรอย
ละ 45.00 รองลงมาคือปละ 1 คร้ัง จํานวน93 ราย คิดเปนรอยละ 31.00 ผูท่ีเดินทางเปนคร้ังคราว
แลวแตโอกาส ไมใชทุกป จํานวน 47 ราย คิดเปนรอยละ 15.67 ผูท่ีเดินทางทองเท่ียวปละ 3 คร้ัง 
จํานวน 16 ราย คิดเปนรอยละ 5.33 และผูท่ีเดินทางทองเท่ียวปละ 4 คร้ัง จํานวน 9 ราย ราย คิดเปน
รอยละ 3.00 ตามลําดับ 

ดังนั้นจะเห็นไดวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญ มีการทองเท่ียวโดย
เฉล่ียแตละปอยูท่ี 2 คร้ังตอป ในชวง 3 ปท่ีผานมา เนื่องจากการทองเท่ียวสวนใหญมีวัตถุประสงค
เพื่อการพักผอน เพราะฉะน้ันนักทองเที่ยวจึงนิยมเดินทางในชวงของวันหยุดยาว ซ่ึงในแตละปนั้น
ชวงท่ีมีวันหยุดติดตอกันหลายวันก็คือ ชวงสงกรานตและปใหม ดังนั้นนักทองเท่ียวจึงนิยมเดินทาง
ทองเท่ียวในชวงเวลานั้นเปนจํานวนมาก (ตารางที่ 4.12) 
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ตารางท่ี 4.12  จํานวนคร้ังในการทองเท่ียวภายในประเทศแตละป ในชวง 3 ปท่ีผานมาของกลุม  
                       ตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

จํานวนคร้ังในการทองเท่ียวในรอบ 1 ป จํานวน รอยละ 

1 ครั้ง 93 31.00 

2 ครั้ง 135 45.00 

3 ครั้ง 16 5.33 

4 ครั้งขึ้นไป 9 3.00 

เปนครั้งคราวแลวแตโอกาส ไมใชทุกป 47 15.67 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 
 

2) การกันรายไดไวสําหรับการทองเท่ียว 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

การกันรายไดไวสําหรับการเดินทางทองเท่ียว จํานวน 193 ราย คิดเปนรอยละ 65.67 และผูท่ีไมมี
การกันรายไดไวสําหรับการเดินทางทองเท่ียว จํานวน 103 ราย คิดเปนรอยละ 34.33 ตามลําดับ 

ดังนั้นจะเห็นไดวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญ มีการกันรายไดของ
ตนไวสําหรับการเดินทางทองเท่ียว เนื่องจากกลุมตัวอยางสวนใหญยังอยูในวัยทํางาน สถานภาพ
แตงงานแลว ดังนั้นจึงตองมีการวางแผนกอนท่ีจะทีการทองเท่ียวเพื่อท่ีจะไมใหมีการกระทบกับ
รายจายในสวนอ่ืน ๆ ท่ีมี (ตารางท่ี 4.13) 
 
ตารางท่ี 4.13  การกันรายไดไวสําหรับการทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

การกันรายไดสําหรับการทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
มี 197 65.67 

ไมมี 103 34.33 

รวม 300 100.00 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

3) วัตถุประสงคหลักในการทองเท่ียวครั้งนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี

วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวคร้ังนี้เพื่อการพักผอน จํานวน 223 ราย คิดเปนรอยละ 
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74.34 รองลงมาคือ เพื่อเดินทางเพื่อไปเยี่ยมญาติหรือเพื่อน จํานวน 49 ราย คิดเปนรอยละ 16.33 เพื่อ
เดินทางทองเท่ียวเพื่อธุรกิจ ประชุม หรือสัมมนา จํานวน 18 ราย คิดเปนรอยละ 6.00 และเพื่อ
เดินทางทองเท่ียวเพื่อนไปศึกษาดูงาน จํานวน 10 ราย คิดเปนรอยละ 3.33 ตามลําดับ 

วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมนั้นคือเพื่อการ
พักผอน เพราะการทองเท่ียวถือเปนการผอนคลายอยางหนึ่งจากความตึงเครียด และวัตถุประสงคใน
การเดินทางอ่ืน ๆ ก็มีการเดินทางเพื่อการพักผอนแฝงอยูในการเดินทางนั้น ๆ ดวยเสมอ ไมวาจะ
เปนการเยี่ยมญาติหรือเพื่อน การประชุมหรือสัมมนาตาง ๆ ก็นิยมไปจัดนอกสถานท่ี อยางเชน
ชายทะเล เปนตน เพื่อเปนการใหความผอนคลายแกผูท่ีมาประชุมหรือสัมมนา (ตารางท่ี 4.14) 
 
ตารางท่ี 4.14 วัตถุประสงคหลักในการทองเท่ียวครั้งนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

วัตถุประสงค จํานวน รอยละ 
พักผอน 223 74.34 

ศึกษาดูงาน 10 3.33 
ธุรกิจ/ประชุม/สัมมนา 18 6.00 
เยี่ยมญาติ / เพ่ือน 49 16.33 

รวม 300 100.00 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

4) การจัดการในการทองเท่ียวครั้งนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ

จัดการการทองเท่ียวในคร้ังนี้ดวยตัวเอง จํานวน 284 ราย คิดเปนรอยละ 94.67 และผูท่ีมีการจัดการ
การทองเท่ียวครั้งนี้ผานทางบริษัทนําเท่ียว จํานวน 16 ราย คิดเปนรอยละ 5.33 ตามลําดับ 

จะเห็นไดวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมไมนิยมใชของบริษัทนําเท่ียว อาจ
เนื่องจากการทองเท่ียวท่ีมีการจัดการดวยตัวเองมีคาใชจายท่ีถูกกวาการจักการการทองเท่ียวผาน
บริษัทนําเท่ียว อีกท้ังยังสามารถเดินทางไดตามท่ีตนเองตองการ ซ่ึงบางคร้ังการเดินทางทองเท่ียว
กับบริษัทนําเท่ียว มีตารางการทองเท่ียวท่ีตายตัวและอาจตองเดินทางรวมกับผูอ่ืนท่ีไมรูจัก ดังนั้น
นักทองเท่ียวสวนใหญจึงนิยมจักการการทองเท่ียวดวยตนเอง (ตารางท่ี 4.15) 
 
 
 



 
  

     

52

ตารางท่ี 4.15  การจัดการในการทองเท่ียวครั้งนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

การจัดการ จํานวน รอยละ 
จัดการดวยตัวเอง 284 94.67 
ผานบริษัทนําเที่ยว 16 5.33 

รวม 300 100.00 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

5) บุคคลท่ีรวมเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศคร้ังนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ

เดินทางทองเที่ยวในคร้ังนี้รวมกับญาติพี่นอง จํานวน 139 ราย คิดเปนรอยละ 46.34 รองลงมาคือ
การเดินทางทองเท่ียวกับเพื่อน จํานวน 120 ราย คิดเปนรอยละ 40.00 ผูท่ีเดินทางทองเท่ียวคนเดียว 
จํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 10.33 และการเดินทางกับผูบังคับบัญชาหรือเพื่อนรวมงาน จํานวน 
10 ราย คิดเปนรอยละ 3.33 ตามลําดับ 

จากขอมูลจะเห็นไดวาผูรวมเดินทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญ
นั้นคือญาติพี่นองและเพื่อน โดยท้ังสองนั้นมีจํานวนท่ีใกลเคียงกันมาก อาจเนื่องมาจากญาติพี่นอง
หรือครอบครัวเปนกลุมท่ีคนสวนใหญสนิทสนมมากท่ีสุด มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ทองเท่ียวและการซ้ือสินคาหรือบริการมาก ในขณะท่ีการทองเท่ียวกับกลุมเพื่อนน้ัน จะมีอิสระ
มากกวาเนื่องจากวามีวัยท่ีใกลเคียงกัน มีความเขาใจและรับรูเร่ืองตางๆ ใกลเคียงกัน ซ่ึงขอมูลใน
สวนนี้สอดคลองกับท่ีนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญนั้นอยูในวัยท่ีกําลังศึกษาในระดับ
มหาวิทยาลัยและวัยท่ีกําลังเร่ิมตนการทํางาน และอยูในสถานภาพสมรส ดังนั้นผูท่ีรวมเดินทาง
ทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม สวนใหญจึงเปนญาติพี่นองและเพื่อน(ตารางท่ี 4.16) 
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ตารางท่ี 4.16  บุคคลท่ีรวมเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศคร้ังนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาว 
                       เชียงใหม 
 

บุคคลท่ีรวมเดินทาง จํานวน รอยละ 
เดินทางคนเดียว 31 10.33 
ญาติพ่ีนอง 139 46.34 

ผูบังคับบัญชา / เพ่ือนรวมงาน 10 3.33 
เพ่ือน 120 40.00 

รวม 300 100.00 
ที่มา: จากการศึกษา 
  

6) แหลงขอมูลท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศคร้ังนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา แหลงขอมูลท่ีมีผลมาก

ท่ีสุดตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวครั้งนี้ของกลุมตัวอยางสวนใหญ คือ จากเพื่อนหรือคนรูจัก 
จํานวน 107 ราย คิดเปนรอยละ 35.67 รองลงมาคือ จากประสบการณจากการเดินทางทองเท่ียวครั้ง
กอน จํานวน 80 ราย คิดเปนรอยละ 26.67 แหลงขอมูลจากโทรทัศน จํานวน 55 ราย คิดเปนรอยละ 
18.33 แหลงขอมูลจากเว็บไซต จํานวน 52 ราย คิดเปนรอยละ 17.33 และจากบริษัทนําเท่ียวและ
หนังสือนําเท่ียว จํานวนแหลงละ 3 ราย รวมคิดเปนรอยละ 2.00 ตามลําดับ 

จากขอมูลจะเห็นไดวานักทองเท่ียวชาวเชียงใหมตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวดวยขอมูล
จากเพื่อนหรือคนรูจัก และประสบการณจากการเดินทางทองเท่ียวในคร้ังกอน ดังนั้นการสรางความ
ประทับใจในแหลงทองเท่ียวสําหรับการเดินทางทองเท่ียวคร้ังแรกของนักทองเท่ียวจึงเปนส่ิงสําคัญ 
เนื่องจากถาหากวาเม่ือนักทองเท่ียวเดินทางไปทองเท่ียวแตพบวาแหลงทองเท่ียวไมสวยงามอยาง
ท่ีต้ังความหวังไวทําใหเกิดความรูสึกไมอยากเดินทางกลับไปทองเท่ียวอีก และอาจมีการบอกตอไป
ยังญาติพี่นองหรือเพื่อน ทําใหมีผูตองการเดินทางทองเท่ียวไปยังแหลงทองเท่ียวนั้น ๆ นอยลง และ
อาจก็ใหเกิดความเสียหายกับการทองเท่ียวเปนอยางมาก ดังนั้นหนวยงานท่ีเกี่ยวของควรมีการ
โฆษณาประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวอยางถูกตองดวยส่ือโทรทัศนและเว็บไซต โดยท้ัง 2 ส่ือเปน
แหลงขอมูลท่ีมีผลตอการตัดสินในเดินทางทองเท่ียวท่ีรองลงมาจากเพ่ือนหรือคนรูจัก และ
ประสบการณจากการเดินทางทองเท่ียวในคร้ังกอน โดยที่ส่ือโทรทัศนและเว็บไซต เปนส่ือท่ีผูรับ
ส่ือสามารถรับรูไดจากภาพ เสียงและภาพท่ีเคล่ือนไหวน้ันทําใหงายตอการจดจํา การที่นักทองเท่ียว
ไดเห็นภาพและรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับแหลงทองเท่ียวท่ีถูกตองและชัดเจนนั้นเปนการสรางความ
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เช่ือถือและความมั่นใจในตัวของแหลงทองเท่ียว ทําใหนักทองเท่ียวมีความตองการท่ีจะเดินทางไป
ทองเท่ียวยังท่ีนั้น ๆ มากข้ึน (ตารางท่ี 4.17) 
 
ตารางท่ี 4.17  แหลงขอมูลท่ีมีผลมากท่ีสุดตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศคร้ังนี้ 
                       ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 

แหลงขอมูล จํานวน รอยละ 
บริษัทนําเที่ยว 3 1.00 

หนังสือทองเที่ยว 3 1.00 
ประสบการณจากการเดินทางครั้งกอน 80 26.67 

โทรทัศน 55 18.33 
เพ่ือน / คนรูจัก 107 35.67 

เว็บไซต 52 17.33 

รวม 300 100.00 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

7) พาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียวคร้ังนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใช

รถสวนตัวในการเดินทางทองเท่ียวครั้งนี้ จํานวน 182 ราย คิดเปนรอยละ 60.67 รองลงมาคือโดยรถ
โดยสารสาธารณะ จํานวน 43 ราย คิดเปนรอยละ 14.33 โดยเครื่องบิน จํานวน 34 ราย คิดเปนรอย
ละ 11.33 โดยรถไฟ จํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 8.67 และโดยรถเชา จํานวน 15 ราย คิดเปนรอย
ละ 3.00 ตามลําดับ  

ดังนั้นจะเห็นไดวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญใชรถยนตสวนตัว
เปนพาหนะในการเดินทางทองเท่ียว เนื่องมาจากวามีความเปนสวนตัว มีอิสระและมีความยืดหยุน
ในการจัดสรรเวลาสําหรับการเดินทางทองเท่ียว อีกท้ังความสะดวกการคมนาคมท่ีมีมากข้ึน การใช
รถยนตสวนตัวในการเดินทางทองเท่ียวทําใหเราสามารถควบคุมเวลาการออกเดินทางและเวลาท่ีจะ
ไปถึงยังจุดหมายปลายทาง หรือเลือกท่ีจะหยุดแวะพักระหวางทาง หรือสามารถเปล่ียนเสนทางการ
เดินทางทองเท่ียวไดเอง โดยจะเห็นไดวานักทองเท่ียวชาวเชียงใหมไมนิยมเดินทางทองเท่ียวดวยรถ
จากบริษัทนําเท่ียวเนื่องจากมีการกําหนดเวลาและเสนทางการเดินทางท่ีแนนอน (ตารางท่ี 4.18) 
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ตารางท่ี 4.18  พาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียวครั้งนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาว 
                       เชียงใหม 
 

พาหนะ จํานวน รอยละ 
รถไฟ 26 8.67 

รถโดยสารสาธารณะ 43 14.33 
รถจากบริษัทนําเที่ยว 16 5.33 

รถสวนตัว 182 60.67 
เครื่องบิน 33 11.00 

รวม 300 100.0 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

8) ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวคร้ังนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใช

ระยะเวลาในการทองเท่ียวครั้งนี้ 2 – 3 วัน จํานวน 277 ราย คิดเปนรอยละ 92.33 รองลงมาคือใช
เวลา 4 – 5 วัน จํานวน 15 ราย คิดเปนรอยละ 5.00 ใชเวลา 1 วัน จํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 2.00 
และใชเวลามากกวา 7 วันข้ึนไป จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.67 ตามลําดับ 

ดังนั้นจะเห็นไดวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญ ใชระยะเวลาในการ
ทองเท่ียวครั้งนี้ 2 – 3 วัน ซ่ึงสวนใหญแลวก็คือชวงวันหยุดยาวในชวงวันเสารและวันอาทิตยท่ีอาจมี
วันหยุดเพิ่มเติมในวันจันทร หรือวาวันศุกร เพราะกลุมตัวอยางสวนใหญเปนวัยทํางานและนักเรียน
นักศึกษา ดังนั้นแลวในวันจันทรถึงวันศุกรจึงไมสามารถเดินทางทองเท่ียวไดเพราะตองทํางานและ
เรียนหนังสือ (ตารางท่ี 4.19) 
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ตารางท่ี 4.19  ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเท่ียวครั้งนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาว 
                       เชียงใหม 
 

ระยะเวลา จํานวน รอยละ 
1 วัน 6 2.00 

2 – 3 วัน 277 92.33 
4 – 5 วัน 15 5.00 

มากกวา 5 วันขึ้นไป 2 0.67 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา (สูงสุด 10 วัน ตํ่าสุด 1 วัน คาเฉล่ีย คือ 3 วัน) 
 

9) สถานท่ีพักแรมระหวางการทองเท่ียวในคร้ังนี้ 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใช

โรงแรมเปนสถานท่ีพักแรมระหวางการทองเที่ยวครั้งนี้ จํานวน 91 ราย คิดเปนรอยละ 30.33 
รองลงมาคือ บังกะโลหรือรีสอรท จํานวน 84 ราย คิดเปนรอยละ 28.00 บานญาติหรือเพื่อน จํานวน 
77 ราย คิดเปนรอยละ 25.67 บานพักรับรองขาราชการหรือเอกชน จํานวน 34 ราย คิดเปนรอยละ 
11.33 และโฮมสเตย จํานวน 14 ราย คิดเปนรอยละ 4.67 ตามลําดับ 

จะเห็นไดวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมสวนใหญ ใชโรงแรม บังกะโลหรือรี
สอรท เปนสถานท่ีพักแรมระหวางการทองเท่ียวครั้งนี้ เนื่องจากท่ีมีการบริการที่ครบครัน มีความ
สะดวกสบาย ประกอบกับปจจุบันโรงแรม บังกะโลหรือรีสอรทมีจํานวนมากและมีการบริการดาน
พื้นฐานท่ีเหมือนกัน เชนหองพักท่ีสะอาดและหองอาหาร จะมีเพียงราคาของหองพักเทานั้นท่ี
แตกตางกันไป จึงทําใหนักทองเท่ียวมีทางเลือกมากข้ึน การท่ีจะเลือกวาจะพักแรมท่ีใดก็ข้ึนอยูกับ
งบประมาณท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวในคร้ังนั้น ๆ (ตารางท่ี 4.20) 
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ตารางท่ี 4.20  สถานท่ีพักแรมระหวางการทองเท่ียวในคร้ังนี้ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาว 
                       เชียงใหม 
 

สถานท่ีพักแรม จํานวน รอยละ 

โรงแรม 91 30.33 

บังกะโล / รีสอรท 84 28.00 

บานญาติ / เพ่ือน 77 25.67 

โฮมสเตย 14 4.67 

บานพักรับรองขาราชการหรือเอกชน 34 11.33 

รวม 300 100.00 

ที่มา: จากการศึกษา 
  

10) จังหวัดท่ีนักทองเท่ียวตองการเดินทางไปทองเท่ียวมากท่ีสุด 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ

ตองการเดินทางไปทองเท่ียวยังจังหวัดกระบ่ีเปนอันดับท่ี 1 จํานวน 155 คน คิดเปนรอยละ 51.67  
อันดับ 2 คือจังหวัดภูเก็ต จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 45.00 อันดับ 3 คือจังหวัดชลบุรี จํานวน 98 
คน คิดเปนรอยละ 32.67 อันดับ 4 คือจังหวัดแมฮองสอน จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 17.67 และ
อันดับ 5 คือจังหวัดชุมพร จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 17.33 ตามลําดับ จะเห็นไดวาจังหวัดท่ีกลุม
ตัวอยางนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมตองการเดินทางไปทองเท่ียวมากท่ีสุด 5 อันดับแรกนั้น มีถึง 4 จึง
หวัดท่ีเปนจังหวัดท่ีเปนแหลงทองเท่ียวทางทะเลท้ังส้ิน อาจเนื่องมาจากเปนแหลงทองเท่ียวท่ีไมมี
อยูในจังหวัดเชียงใหม โดยแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญของจังหวัดเชียงใหมคือปาไม ภูเขา อุทยาน
แหงชาติ และโบราณสถานตางๆ ดังนั้นแลว กลุมตัวอยางสวนใหญจึงตองการเดินทางไปทองเท่ียว
ยังแหลงทองเท่ียวท่ีแตกตางไปจากท่ี ๆ ตนอาศัยอยู ยกตัวอยางเชนในจังหวัดกระบ่ี จังหวัดท่ี
นักทองเท่ียวตองการเดินทางไปทองเท่ียวมากท่ีสุดเปนอันดับ 1 นั้นมีแหลงทองเท่ียวทางทะเลท่ี
นาสนใจมากมาย และลวนแตเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงดวยกันท้ังส้ิน เชน อุทยานแหงชาติ
หาดนพรัตนธารา-หมูเกาะพีพี  ท่ีนาสนใจท่ีสุดคือ หาดนพรัตนธารา เดิมมีช่ือวา "หาดคลองแหง" 
ท้ังนี้เพราะเม่ือน้ําลง น้ําคลองที่ไหลมาจากภูเขาทางดานเหนือจะแหงขอดกลายเปนหาดทรายยาว
เหยียดทอด ลงไปในทะเล บรรจบกับเกาะเขาปากคลอง บริเวณหาดเปนทรายละเอียดปะปนดวย
เปลือกหอยเล็กๆประดับดวยทิวสนเรียงรายไป ตามชายทะเลยาวเหยียด มองออกไปในพื้นน้ํา มี
ทิวทัศนของเกาะแกงกระจัดกระจายนอยใหญ เหมาะสําหรับพักผอนหยอนใจไดเปนอยางดี ถือเปน
ส่ิงมหัศจรรยทางธรรมชาติทางทะเล ท่ีนักทองเท่ียวตางตองการที่จะไปช่ืนชม  (ตารางท่ี 4.21) 
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การท่ีคะแนนของแตละจังหวัดในลําดับท่ี 1, 2 และ 3 มีความใกลเคียงกันมากก็
เนื่องมาจากมีจังหวัดท้ังหมดท่ีนักทองเท่ียวตองการจะไปทองเท่ียวในคร้ังนี้รวมท้ังหมดถึง 39 
จังหวัดจากจังหวัดท้ังหมดของประเทศไทย 76 จังหวัด โดยจังหวัดอ่ืน ๆ ท่ีกลุมตัวอยาง
นักทองเท่ียวตองการเดินทางไป ยกตัวอยาง ในภาคเหนือเชนจังหวัดเชียงราย และนาน ภาคกลาง
เชนจังหวัดนครนายก และนนทบุรี ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเชนจังหวัดอุดรธานี และหนองคาย 
ภาคตะวันออกเชนจังหวัดตราด ภาคใตเชนจังหวัดตรัง และชุมพร เปนตน 
 
ตารางท่ี 4.21 จังหวดัท่ีนกัทองเท่ียวชาวเชยีงใหมตองการเดินทางไปทองเท่ียวมากท ี่สุด 
 

ลําดับ 
                                                     จังหวัด 

จํานวน (คน) รอยละ 

1. กระบี่ 155 51.67 
2. ภูเก็ต 135 45.00 
3. ชลบุรี 98 32.67 
4. แมฮองสอน 53 17.67 
5. ชุมพร 52 17.33 
6. พังงา 46 15.33 
7. ตรัง 43 14.33 
8. เชียงราย 42 14.00 
9. ประจวบคีรีขันธ 41 13.67 
10. ตราด 34 11.33 
11. อื่น ๆ ( 29 จังหวัด) 201 67.00 

ที่มา : จากการศึกษา  
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
 

11) แหลงหรือประเภทของการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวช่ืนชอบมากท่ีสุด 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวากลุมตัวอยางนักทองเท่ียว

ชาวเชียงใหมทุกคนช่ืนชอบแหลงทองเ ท่ียวทางทะเล  รองลงมาคือแหลงทองเ ท่ียวทาง
ประวัติศาสตร โบราณคดี และศาสนสถาน จํานวน 156 ราย และการทองเท่ียวดานศิลปวัฒนธรรม 
จํานวน 149 ราย ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.22) 

แหลงทองเท่ียวทางทะเลเปนแหลงทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมช่ืนชอบมาก
ท่ีสุด  เนื่องจากเปนแหลงทองเท่ียวท่ีหาไมไดในตัวจังหวัดเชียงใหม เอง  การตองการหา
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ประสบการณในแหลงทองเท่ียวก็เปนหนึ่งในปจจัยท่ีมีผลมากตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวครั้ง
นี้ของนักทองเท่ียว การท่ีเปนแหลงทองเท่ียวท่ีแตกตางจากแหลงทองเท่ียวทองถ่ินของจังหวัด
เชียงใหมเองแลว จึงไดรับความนิยมเปนอยางมากในการเดินทางไปเยือนยังแหลงทองเท่ียวทาง
ทะเลของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
 
ตารางท่ี 4.22 แหลงหรือประเภทของการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมนิยมมากท่ีสุด 
 

ประเภท จํานวน  (คน) 

แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตร โบราณคดี และศาสนสถาน 156 

แหลงทองเที่ยวประเภทสิ่งประดิษฐ 79 

แหลงทองเที่ยวทางทะเล 300 

การสองสัตว สวนสัตว การแสดงของสัตว 66 

การทองเที่ยวดานศิลปวัฒนธรรม 149 

การเดินปา ลองแกง ปนเขา 83 

สวนสนุก 37 

การทองเที่ยวเชิงเกษตร 5 

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ 8 

การทองเที่ยวเชิงกีฬา 17 

รวม 900 

ที่มา : จากการศึกษา 
หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 
 

4.4 คาใชจายท้ังหมดในการเดินทางทองเท่ียวคร้ังนี ้
 การศึกษาถึงคาใชจายของนักทองเท่ียวในครั้งนี้จะจําแนกเปน 1) กลุมตัวอยางท่ีจัดการ

การทองเท่ียวในครั้งนี้ดวยตัวเอง 2) กลุมตัวอยางท่ีจัดการการทองเท่ียวในคร้ังนี้โดยผานบริษัทนํา
เท่ียว โดยเปนคาคาใชจายจากการทองเท่ียวโดยเฉล่ียของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมในคร้ังนี้ จํานวน 
3 วันซ่ึงประกอบไปดวย 1) คาใชจายท่ีจายใหบริษัทนําเท่ียว 2) คาอาหารและเคร่ืองดื่ม 3) คาท่ีพัก 
4) คาพาหนะเดินทางท่ีนอกเหนือจากคาทัวร 5) คาเขาชมสถานท่ีทองเท่ียว 6) คาซ้ือของท่ีระลึกท่ี
เปนอาหาร ผลไมหรือเคร่ืองดื่ม 7) คาซ้ือของท่ีระลึกท่ีเปนสินคา 8) คาใชจายเพื่อการทองเท่ียวยาม
ราตรี และ 9) คาใชจายอ่ืน ๆ  ไดผลการศึกษามีดังนี้ คือ 
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1) จัดการการทองเท่ียวดวยตนเอง  
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวามีผูท่ีจัดการการทองเท่ียว

คร้ังนี้ดวยตนเองมีจํานวน 284ราย โดยกลุมตัวอยางมีคาใชจายโดยเฉล่ียตอคนในการทองเท่ียวครั้ง
นี้ จํานวน 3,937.46 บาท สวนใหญเปน คาพาหนะเดินทางท่ีนอกเหนือจากคาทัวร คิดเปนรอยละ 
30.56 รองลงมาเปนคาท่ีพัก คิดเปนรอยละ 14.18  คาซ้ือของท่ีระลึกท่ีเปนสินคา คิดเปนรอยละ 
13.32 คาอาหารและเคร่ืองดื่ม คิดเปนรอยละ 13.17 คาใชจายเพื่อการทองเท่ียวยามราตรี คิดเปนรอย
ละ 10.66 คาเขาชมสถานท่ีทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 7.60 คาซ้ือของท่ีระลึกท่ีเปนอาหาร ผลไมหรือ
เคร่ืองดื่ม คิดเปนรอยละ 7.36 และคาใชจายอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 3.15 ตามลําดับ    (ตารางท่ี 4.23)  

 
ตารางท่ี 4.23 คาใชจายท้ังหมดของนักทองเท่ียว รวมคาตัวเคร่ืองบิน ในกรณีท่ีจัดการการทองเท่ียว 
         ดวยตนเอง 
 

รายการคาใชจาย คาใชจายเฉล่ียตอคน รอยละ 

คาอาหารและเครื่องด่ืม 518.74 13.17 

คาที่พัก 558.15 14.18 

คาพาหนะเดินทาง 1203.52 30.56 

คาเขาชมสถานที่ทองเที่ยว 299.30 7.60 

คาซื้อของที่ระลึกที่เปนอาหาร / ผลไม / เครื่องด่ืม 289.79 7.36 

คาซื้อของที่ระลึกที่เปนสินคา 524.30 13.32 

คาใชจายเพ่ือการทองเที่ยวยามราตรี 419.72 10.66 

คาใชจายอื่น ๆ  123.94 3.15 

รวม 3,937.46 100.00 

ที่มา : จากการศึกษา 
หมายเหตุ : นักทองเที่ยวที่จัดการการทองเที่ยวดวยตนเองมีทั้งหมด 284 ราย 
 

2) จัดการการทองเท่ียวผานบริษัทนําเท่ียว 
การศึกษาจากกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวจํานวน 300 คน พบวามีผูท่ีจัดการการทองเท่ียว

คร้ังนี้โดยผานบริษัทนําเท่ียวมีจํานวน 16 ราย โดยกลุมตัวอยางมีคาใชจายโดยเฉลี่ยตอคนในการ
ทองเท่ียวครั้งนี้ จํานวน 4,675.63 บาท สวนใหญเปนคาใชจายท่ีจายใหกับบริษัทนําเท่ียว คิดเปน
รอยละ 53.47 รองลงมาเปน คาอาหารและเคร่ืองดื่ม คิดเปนรอยละ 13.92 คาใชจายอ่ืน ๆ คิดเปน
รอยละ 10.32 คาซ้ือของท่ีระลึกท่ีเปนสินคา คิดเปนรอยละ 8.85 คาใชจายเพื่อการทองเท่ียวยาม
ราตรี คิดเปนรอยละ 7.49 คาซ้ือของท่ีระลึกท่ีเปนอาหาร ผลไมหรือเคร่ืองดื่ม คิดเปนรอยละ 5.59 
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และ ตามลําดับ โดยท่ีคาใชจายท้ังหมดนี้จะไมมีในสวนของคาใชจายของท่ีพักและคาเขาชมสถานท่ี
ทองเท่ียวเนื่องจาก คาใชจายในสวนนี้จะถูกรวมอยูในคาใชจายท่ีจายใหกับบริษัทนําเท่ียว      
(ตารางท่ี 4.24) 
 
 

ตารางท่ี 4.24 คาใชจายท้ังหมดของนักทองเท่ียวรวมคาตัวเคร่ืองบิน ในกรณีท่ีใชบริการ 
                      บริษัทนําเท่ียว 
 

รายการคาใชจาย คาใชจายเฉล่ียตอคน รอยละ 

คาใชจายที่จายใหบริษัทนําเที่ยว 2,500 53.47 

คาอาหารและเครื่องด่ืม 651.25 13.92 

คาซื้อของที่ระลึกที่เปนอาหาร / ผลไม / เครื่องด่ืม 278.13 5.95 

คาซื้อของที่ระลึกที่เปนสินคา 413.75 8.85 

คาใชจายเพ่ือการทองเที่ยวยามราตรี 350.00 7.49 

คาใชจายอื่น ๆ  482.50 10.32 

รวม 4,675.63 100.00 

ที่มา : จากการศึกษา 
หมายเหตุ : นักทองเที่ยวที่ใชบริการนําเที่ยวมีทั้งหมด 16 ราย 
 

ดังนั้นจะเห็นไดวา การจัดการการทองเท่ียวดวยตนเองมีคาใชจายท่ีนอยกวาการจัดการ  
การทองเท่ียวผานบริษัทนําเท่ียว เนื่องจากบริษัทตองมีคาดําเนินการตาง ๆ ท่ีจะตองบวกเพิ่มเขาไป
จากคาใชจายท่ีตองจายอยูแลว ดังจะเห็นไดวาเม่ือมีการจายเงินใหสําหรับบริษัทนําเท่ียวแลว 
นักทองเท่ียวก็ไมจําเปนตองจายเงินในสวนของท่ีพัก และคาเขาชมสถานท่ีทองเท่ียวเพิ่มเติมอีก 
เพราะคาใชจายในสวนนี้ถูกรวมเขาไวดวยกันแลว ซ่ึงจะมีความสะดวกสบายกวาการจัดการการ
ทองเท่ียวดวยเอง เนื่องจากนักทองเท่ียวไมจําเปนตองจัดการหรือดําเนินการเกี่ยวกับการทองเท่ียว
ท้ังหมดดวยตนเอง เชน พี่พัก เสนทางท่ีจะใชไปยังสถานท่ีทองเท่ียวนั้น ๆ  
 
 
 

 

 

 


