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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 

1.1 หลักการและเหตุผล 
การทองเท่ียวถือเปนภาคอุตสาหกรรมท่ีมีความสําคัญยิ่งตอเศรษฐกิจของประเทศไทย 

และยังเปนหนึ่งในนโยบายท่ีสําคัญของรัฐบาลในทุกยุคทุกสมัย เนื่องจากการทองเท่ียวนั้นเปน
ปจจัยหนึ่งท่ีนํารายไดเขาสูประเทศและยังกระจายไปสูภูมิภาคตาง ๆ ทําใหทองถ่ินมีรายไดจากการ
ทองเท่ียวเปนจํานวนมาก โดยรายไดเหลานั้นก็จะถูกนํามากระตุนเศรษฐกิจในประเทศในรูปแบบ
ตาง ๆ หนึ่งในนั้นคือการใชจายของคนไทยซ่ึงเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ ทําใหเกิดการ
หมุนเวียนของเงินภายในประเทศ  โดยท่ีอุตสาหกรรมทองเท่ียวนั้นประกอบดวยธุรกิจท่ีเกี่ยวเนื่อง
หลายประเภท ท้ังธุรกิจโดยตรง คือธุรกิจท่ีตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวไดแก กิจการ
โรงแรม กิจการขนสง เปนตน และธุรกิจโดยออมหรือธุรกิจสนับสนุนตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของกับการ
จัดหาสินคาและบริการใหแกธุรกิจทองเท่ียว ไดแก ธุรกิจกิจการผลิตอาหารและบริการ กิจการ
กอสราง เปนตน ซ่ึงการลงทุนผลิตสินคาหรือบริการตาง ๆ เพื่อจําหนายแกนักทองเท่ียว จะ
กอใหเกิดประโยชนกับผูประกอบการที่เกี่ยวของท้ังในระดับจุลภาคและเกิดประโยชนเช่ือมโยงถึง
ระดับมหภาคคือประเทศชาติโดยรวม ท้ังในดานเศรษฐกิจ การทําใหเกิดดารจางงานในอาชีพอีก
หลายแขนง เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ การกระจายรายได รวมถึงการมีบทบาทชวยกระตุนให
มีการนําเอาทรัพยากรของประเทศมาใชประโยชนอยางกวางขวางในทองถ่ินตาง ๆ ในรูปแบบ
สินคาท่ีระลึกและดานสังคม โดยการทองเท่ียวเปนการพักเพื่อผอนคลายความตึงเครียดพรอม ๆ กับ
การไดรับความรู ความวัฒนธรรมท่ีแตกตางออกไป 

จากตารางท่ี 1.1 จะเห็นไดวาการทองเท่ียวเปนภาคบริการที่นํารายไดในรูปแบบเงินตรา
ตางประเทศใหกับประเทศไทยถึง 309,269.02 ลานบาท ในป พ.ศ. 2546 โดยจากป พ.ศ. 2546 
จนถึงป พ.ศ. 2549 รายไดจากการทองเท่ียวของไทยนั้นเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ และเพิ่มข้ึนเปน 547,781.81 
ลานบาท ในป พ.ศ. 2550 จากตารางแสดงใหเห็นวาจํานวนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางออกไป
ทองเท่ียวยังตางประเทศมีจํานวนเพิ่มข้ึนตลอด 5 ป คือในป พ.ศ. 2546 มีจํานวน 2,040,578  คน 
จากน้ันในปพ.ศ. 2550 เพิ่มข้ึนเปน 3,890,497 คน  ในขณะท่ีนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเดินทางเขา
มาทองเท่ียวในประเทศไทยก็มีอัตราเพิ่มข้ึนเชนกัน คือในป พ.ศ. 2546 มีจํานวน 10,004,543 คน 
แลวเพิ่มมาเปน 14,464,228 คน ในป พ.ศ. 2550 แมวาจํานวนของนักทองเท่ียวชาวไทยจะเดินทาง
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ทองเท่ียวตางประเทศเพ่ิมข้ึน แตก็ยังเพิ่มข้ึนนอยกวาอัตราการเพ่ิมข้ึนของจํานวนนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียวยังประเทศไทย ดังนั้นรายไดจากการทองเท่ียวของไทยก็ยังคง
มากกวารายจายจากการทองเท่ียวของชาวไทยท่ีเดินทางไปทองเท่ียวยังตางประเทศ ทําใหประเทศ
ไทยเกินดุลการทองเท่ียวในป พ.ศ. 2547, 2549 และ 2550 แตมีขอสังเกตวา ดุลการทองเท่ียวของ
ประเทศไทยน้ันขาดดุลในป  พ.ศ. 2546 และ 2548  อันเนื่องมาจากเกิดเหตุการณท่ีสงผลตอความ
ม่ันใจในการเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทย เชนในป พ.ศ. 2546 มีการระบาดของไขหวัดนก
ในเขตภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตซ่ึงรวมถึงประเทศไทยดวยดังนั้นจึงกระทบกับการทองเท่ียว
โดยตรงเพราะประชาชนท้ังในประเทศและตางประเทศเกรงกลัวตอโรคภัยไขเจ็บและรัฐบาล
ตางชาติตางออกมาเตือนถึงการเดินทางเขามาในภูมิภาคนี้วาไมปลอดภัย ดังนั้นจํานวนนักทองเท่ียว
ตางชาติท่ีมาเท่ียวไทยมีจํานวนลดลงรอยละ 7.63 สงผลใหรายไดจากการทองเท่ียวลดลงตามไป
ดวยรอยละ 4.39 (กรุงเทพธุรกิจ, 2547)  สําหรับในป พ.ศ.2548 ไดเกิดเหตุการณคล่ืนยักษสึนามิ
ถลมดานชายฝงอันดามันของประเทศไทยเม่ือวันท่ี 26 ธันวาคม พ.ศ. 2547 จึงผลสงกระทบตอการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีจะเขามาทองเท่ียวในประเทศไทยในป พ.ศ. 
2548 ใหรายไดจากการทองเท่ียวของประเทศไทยลดลง (ผูจัดการออนไลน, 2547) 
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ตารางท่ี 1.1 ดุลการทองเท่ียวของประเทศไทยในป พ.ศ. 2546 ถึง 2550  
 

ที่มา : การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป พ.ศ. 2546-2550 
หมายเหตุ /P: ขอมูลเบื้องตน 

 
จากการศึกษาของบริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทย พบวาปจจัยท่ีทําใหตลาดคนไทยทองเท่ียว

ตางประเทศมีแนวโนมเติบโตในอัตราสูงตอเนื่องจากคร่ึงหลังป พ.ศ. 2550 มาในป พ.ศ. 2551 มี
ดวยกันหลายประการ คือเงินบาทท่ีแข็งคาข้ึนตอเนื่องสงผลใหคาใชจายในการเดินทางไป
ตางประเทศของนักทองเท่ียวคนไทยมีแนวโนมถูกลง แพ็กเกจทัวรตางประเทศระยะใกล ๆ มีราคา

รายการ 

จํานวน
นักทองเท่ียว
ตางชาติท่ีมา
เท่ียวไทย 

(คน) 

รายได 
จากการ
ทองเท่ียว
ของไทย 

(ลานบาท) 

จํานวน
นักทองเท่ียว

ไทยไป
ตางประเทศ 

(คน) 

รายจายจาก
การทอง เท่ียว
ของคนไทย 
(ลานบาท) 

ดุลการ
ทองเท่ียวของ

ไทย 
(ลานบาท) 

จํานวน 10,004,543 309,269.02 2,040,578 55,810.71 253,458.31 
2546 

อัตราการเพ่ิม 
(รอยละ) 

-7.36 -4.39 -3.64 -14.74 -1.77 

จํานวน 11,650,703 384,359.77 2,595,021 83,864.91 300,494.86 
2547 อัตราการเพ่ิม 

(รอยละ) 
+16.46 +24.28 +29.45 +50.27 +18.56 

จํานวน 11,516,936 367,380.36 2,936,189 80,723.05 286,657.31 
2548 อัตราการเพ่ิม 

(รอยละ) 
- 1.15 - 4.42 + 13.15 - 3.75 - 4.60 

จํานวน 13,821,802 482,319.17 3,253,311 96,084.81 386,234.36 
2549 อัตราการเพ่ิม 

(รอยละ) 
+ 20.01 + 31.29 + 10.80 + 19.03 + 34.74 

จํานวน 14,464,228 547,781.81/P 3,890,497 100,475.33 447,306.48/P 
2550 อัตราการเพ่ิม 

(รอยละ) 
+ 4.65 + 13.57 + 19.59 + 4.57 + 15.81 
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ตางจากแพ็กเกจทัวรในประเทศไมมากนัก การทองเท่ียวทางรถยนตในเสนทางไปยังประเทศเพื่อน
บานในอินโดจีน อาทิ ลาว เวียดนามและจีน ไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวมากข้ึนการขยาย
เสนทางบริการของธุรกิจสายการบินตนทุนตํ่าท้ังในภูมิภาคเอเชีย และระหวางภูมิภาคเอเชียกับ
ภูมิภาคอื่นๆ เกื้อหนุนตอการเดินทางทองเท่ียวระหวางประเทศ  การแขงขันกีฬาโอลิมปกปกกิ่ง 
2008 มีแนวโนมกระตุนการเติบโตของตลาดทองเท่ียวตางประเทศของไทยป พ.ศ. 2551  (บริษัท 
ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2551) 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทยไดทําการสรุปแผนการตลาดการทองเท่ียวของประเทศ
ไทยในป พ.ศ. 2552 โดยการโฆษณาและประชาสัมพันธรณรงคปทองเท่ียวไทยในตางประเทศ จะ
ยังคงใชแคมเปญ “Amazing Thailand” เปนตัวหลัก และเสริมดวยแคมเปญ “Visit Thailand Year 
2009”   สวนตลาดในประเทศ จะรณรงคการเดินทางภายใตแนวคิด “เท่ียวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจ
ไทยคึกคัก” เพื่อสรางความรูสึกใหนักทองเท่ียวเกิดความภาคภูมิใจในการเดินทางทองเท่ียว
ภายในประเทศ เพื่อกระตุนเศรษฐกิจของไทยใหฟนตัว โดยระดมออกส่ือท่ีหลากหลายครอบคลุม
ทุกชองทางและผานบุคคลผูมีช่ือเสียง รวมถึงการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ (Below the Line) ท้ัง
ในและตางประเทศ เชน สรางเครือขายประชาสัมพันธ โดยจัดอบรมใหความรูแกเยาวชน เพื่อ
ประชาสัมพันธปทองเท่ียวไทย เปนตน 

การกระตุนการเดินทางทองเที่ยวในกลุมคนไทย การทองเท่ียวแหงประเทศไทยจัดใหมี
กิจกรรมเพ่ือกระตุนการเดินทาง อาทิ โครงการ “ทองเท่ียวประทับใจ เพื่อไทยทุกคน”  สงเสริมให
คนไทย 12 กลุมเปาหมาย อาทิ กลุมคนทอง กลุมเยาวชน กลุมผูสูงวัย กลุมผูพิการ กลุมทองเท่ียว
พรอมสัตวเล้ียงแสนรัก กลุมทองเท่ียวทางบุญ เปนตน โดยจัดทําคูมือและรวมกับพันธมิตรจัดทํา
รายการทองเท่ียวพิเศษเสนอขายและการจัดงานเทศกาลเท่ียวเมืองไทย รวมทั้งสรางกระแสการ
เดินทางทองเท่ียวไปยังพื้นท่ีทองเท่ียวรองคือภาคอีสาน ตอจากป 2551 ภายใตการประกาศเปน      
“ปทองเท่ียวอีสาน 2551-2553” โดยจะจัดงานสงเสริมการขาย Amazing I-san Fair นํา
ผูประกอบการในภาคอีสานมาออกบูธเจรจาธุรกิจกับผูประกอบการในกรุงเทพฯ และจัดทํา
โครงการ Check in I-san รวมกับส่ือตางๆ จัดกิจกรรมรวมสนุกเสนอรางวัลรายการนําเท่ียวภาค
อีสานและรวมกับพันธมิตรเสนอรายการนําเท่ียวราคาพิเศษ (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2551) 

จังหวัดเชียงใหมต้ังอยูในภาคเหนือของประเทศไทย เปนศูนยกลางทางดานเศรษฐกจิและ
ทองเท่ียวของภาค เปนจังหวัดท่ีอุดมสมบูรณไปดวยทรัพยากรธรรมชาติและยังมีวัฒนธรรม
ประเพณีท่ีดีงาม ความสมบูรณดังกลาวกอใหเกิดแหลงทองเท่ียวท่ีสวยงามยกตัวอยางเชน ประเภท
ธรรมชาติ ไดแก อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท อุทยานแหงชาติออบหลวง อุทยานแหงชาติหวยน้ํา
ดัง อุทยานแหงชาติตามพระราชดําริ หวยฮองไคร  ถํ้าเชียงดาว ถํ้าเมืองออกและน้ําพุรอน และ
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ทะเลสาบดอยเตา ประเภทโบราณสถานและศาสนสถาน ไดแก วัดพระธาตุดอยสุเทพ วัดพระธาตุ
ศรีจอมทอง วัดเจดียหลวงวรมหาวิหาร และวัดพระธาตุดอยนอย ประเภทวัฒนธรรมประเพณี ไดแก 
ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต ประเพณีรดน้ําดําหัว ประเพณีทําบุญปอยหลวง ประเพณี
สืบชะตาบานเมือง  สถานท่ีทองเท่ียวเหลานี้ทําใหการทองเท่ียวของจังหวัดเชียงใหมไดรับความ
นิยมเปนอยางมาก ซ่ึงความนิยมในตัวจังหวัดนี้เองสงผลดีหลายตอหลายดาน ไมวาจะเปนการสราง
รายไดใหกับประเทศและตัวจังหวัดเองการเผยแพรช่ือเสียงของประเทศ และทําใหชาวเชียงใหม
รวมท้ังชาวไทยท้ังประเทศเกิดความภาคภูมิใจในประเทศและทองถ่ิน ประวัติศาสตรและวัฒนธรรม
ของตน เปนตน  

ดวยความหลากหลายของทรัพยากรการทองเท่ียว สงผลใหในแตละปนั้นมีนักทองเท่ียว
ท้ังชาวไทยแตชาวตางชาติเดินทางเขามาทองเท่ียวเปนจํานวนมาก ซ่ึงสามารถสรางรายไดใหกับ
จังหวัดเชียงใหมอยางมหาสาร โดยสัดสวนรายไดท่ีมาจากการทองเท่ียวคิดเปนเกือบรอยละ 50 ของ
ผลิตภัณฑประจําจังหวัด (Gross Provincial Product) ของจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 2) จากการท่ี
จังหวัดเชียงใหมมีความพรอมท้ังในดานสถานท่ีทองเท่ียว ศิลปวัฒนธรรม สาธารณูปโภคพื้นฐาน 
และสภาพเศรษฐกิจ จังหวัดเชียงใหมจึงเปนจังหวัดท่ีมีความสําคัญเปนอันดับหนึ่งในเขตพ้ืนท่ี
ภาคเหนือสําหรับการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศตามแผนปฏิบัติราชการ 4 ป พ.ศ. 2548-2551 ของ
สํานักงานพัฒนาการทองเท่ียว กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา ซ่ึงแผนปฏิบัติราชการดังกลาวมี
เปาหมายในการปรับโครงสรางธุรกิจการทองเท่ียว การบริการ และการคาใหเปนตัวขับเคล่ือน
เศรษฐกิจ  

จากตารางท่ี 1.2 จะเห็นไดวาจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเดินทางเขามายังจังหวัดเชียงใหม
ระหวางป พ.ศ. 2541 – 2550 มีจํานวนเพิ่มมากข้ึนเร่ือง ๆ แตมีจํานวนลดลง ในป พ.ศ. 2546 และ 
2550 เนื่องจากในป พ.ศ. 2546 มีการระบาดของไขหวัดนกดังท่ีไดกลาวมาขางตนแลว ดังนั้น
จํานวนนักทองเท่ียวท่ีเดินทางเขามายังจังหวัดเชียงใหมจึงมีจํานวนลดลงเล็กนอยคือรอยละ 1.8 
สวนในป พ.ศ. 2550 นั้นเกิดจากเหตุการณตอเนื่องจากป พ.ศ. 2549 เนื่องจากในปลายป พ.ศ. 2549 
ชวงเดือนกันยายน ประเทศไทยเกิดปญหาทางการเมืองข้ึน เกิดรัฐประหารในกรุงเทพมหานคร ซ่ึง
สงผลกระทบกับการทองเท่ียวโดยตรง เนื่องจากกรุงเทพเปนเมืองหลวงของประเทศจึงสงผลตอ
ความเช่ือม่ันของชาวตางชาติในการเดินทางมาทองเท่ียวยังประเทศไทยดังนั้นจํานวนนักทองเท่ียวท่ี
เดินทางมาเชียงใหมจึงลดลงรอยละ 4.2 ซ่ึงสอดคลองกับรายไดจากการทองเท่ียวท่ีลดลง
เชนเดียวกัน (ผูจัดการรายวัน, 2549) สวนในป พ.ศ. 2542 รายไดจากการทองเท่ียวของจังหวัด
เชียงใหมมีอัตราการเพ่ิมจากป พ.ศ. 2541 ถึงรอยละ 41.7 อันเนื่องมาจากในชวงนั้นประเทศไทย
ประสบปญญาทางดานเศรษฐกิจจึงทําใหคาเงินบาทของไทยออนคาลงอยางมาก นักทองเท่ียว



 
  

     

6

ชาวตางชาติจึงนิยมทองเท่ียวในประเทศไทยในเวลาน้ันเปนจํานวนมาก สงผลใหรายรายไดจากการ
ทองเท่ียวเพิ่มข้ึนตามไปดวย  
 
ตารางท่ี 1.2  สัดสวนรายไดจากการทองเท่ียวตอผลิตภัณฑประจําจังหวัดของจังหวัดเชียงใหมป        
                     พ.ศ. 2541-2550  
 

ผลิตภัณฑประจํา
จังหวัด1 

(ลานบาท) 

จํานวนนักทองเท่ียวท่ีมา
เท่ียวในจังหวัด2 (คน) 

รายไดจากการ
ทองเท่ียว1 
(ลานบาท) 

ป 

จํานวน 
อัตรา
การเพิ่ม 
(รอยละ) 

จํานวน 
อัตราการ
เพ่ิม 

(รอยละ) 
จํานวน 

อัตรา
การเพิ่ม 
(รอยละ) 

สัดสวนรายไดจาก
การทองเท่ียวตอ
ผลิตภัณฑประจํา 

จังหวัด 
(รอยละ) 

2541 81,802 - 3,194,808 + 4.7 23,141 - 28.3 

2542 76,669 -6.7 3,319,692 + 3.9 34,045 47.1 44.4 

2543 72,438 -5.8 3,361,764 + 1.3 37,368 9.8 51.6 

2544 75,927 4.6 3,452,878 + 2.7 37,729 1.0 49.7 

2545 85,337 12.4 3,460,886 + 0.2 37,514 -0.6 44.0 

2546 89,512 4.7 3,399,906 - 1.8 38,291 2.1 42.8 

2547 93,194 4.0 3,898,543 + 14.7 45,067 17.7 48.4 

2548 101,034 8.4 3,997,776 + 2.6 31,120 -30.1 30.8 

2549 109,988 8.7 5,590,326 + 39.8 39,785 27.8 36.2 

2550 120,972 10.0 5,356,867 - 4.2 38,894 -2.2 32.2 

ที่มา : 1. สํานักงานพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมภาคเหนือ1, ป พ.ศ. 2541 - 2550 
           2. การทองเที่ยวแหงประเทศไทย2, ป พ.ศ. 2541 - 2550 

  
ตารางท่ี 1.3 เนื่องจากวาต้ังแตป พ.ศ. 2544 ถึง 2550 ผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัดเชียงใหม

มีจํานวนเพิ่มข้ึนทุกป จาก 75,927 ลานบาทในป พ.ศ. 2544 เพิ่มมาเปน 120,972 ลานบาท ในป พ.ศ. 
2550   สงผลใหผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัดเฉล่ียตอหัวเพิ่มข้ึนเชนเดียวกัน โดยในป พ.ศ. 2544 
ผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัดเฉล่ียตอหัวคือ 49,337 ลานบาท และเพิ่มข้ึนเปน 76,343 ลานบาทในป 
พ.ศ. 2550  ซ่ึงผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัดเชียงใหมสวนหนึ่งก็มาจากรายไดจากการทองเท่ียวของ
จังหวัดเชียงใหม เม่ือมีรายไดเพิ่มข้ึนแลว การใชจายเพื่อการอุปโภคบริโภคยอมสูงข้ึนตามไปดวย
ตามทฤษฎีของเคนสโดยรายไดท่ีเพิ่มข้ึนนั้นยอมถูกจัดสรรไปเปนรายจายในสวนตาง ๆ ของชาว
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เชียงใหม และสําหรับการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหมเชนเดียวกัน ไมวาจะเปนการ
ทองเท่ียวภายในประเทศหรือตางประเทศก็ตาม เพราะการทองเท่ียวนั้นถือเปนรายจายสวนหน่ึงใน
คาใชจายการบริโภค 
 
ตารางท่ี 1.3  ผลิตภัณฑมวลรวมและผลิตภัณฑมวลรวมเฉล่ียตอหัวของจังหวัดเชียงใหม 
                     ในป พ.ศ. 2544 ถึง 2550  
                       

รายการ 
                                       ป   2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 

ผลิตภัณฑมวลรวม
จังหวัด(ลานบาท) 

75,927 85,337 89,512 93,194 101,034 109,988 120,972 

จํานวนประชากร  
(1,000 คน) 

1,539 1,554 1,570 1,586 1,603 1,606 1,584 

ผลิตภัณฑมวลรวม
จังหวัดเฉลี่ยตอหัว (บาท) 

49,337 54,905 57,009 58,744 63,030 68,480 76,343 

อัตราการเพ่ิมของผลิต 
ภัณฑมวลรวมจังหวัด
เฉล่ียตอหัว (รอยละ) 

4.14 11.3 3.8 3.0 7.3 8.6 11.5 

ที่มา : สํานักงานพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมภาคเหนือ ป พ.ศ. 2544 - 2550 
 

เนื่องจากในปจจุบันยังไมมีหนวยงานใดท่ีทําการศึกษาถึงเร่ืองปจจัยและพฤติกรรมใน
การทองเท่ียวในประเทศของนักทองเท่ียวเชียงใหม โดยท่ีมีเพียงแตการศึกษาถึงขอมูลนักทองเท่ียว
จากภายในประเทศและตางประเทศเดินทางมาทองเท่ียวยังจังหวัดเชียงใหมเทานั้นซ่ึงเปนขอมูลมห
ภาค ดังนั้นการพิจารณาดําเนินการศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูบริโภคในเชียงใหมจึงมีความ
นาสนใจ โดยการศึกษาจะสะทอนถึงลักษณะของการทองเที่ยวรวมถึงลักษณะของนักทองเท่ียว
เชียงใหมท่ีเดินทางทองเท่ียวไปยังตางจังหวัด และปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความตองการในการเดินทาง
ทองเท่ียวยังสถานท่ีนั้นๆ ซ่ึงจะเปนขอมูลเบ้ืองตนท่ีการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (จังหวัด
เชียงใหม) ผูเกี่ยวของ และผูท่ีสนใจ สามารถนําไปใชใหเปนประโยชนในการศึกษาเพื่อวางแนว
ทางแกไขปญหา และการวางแผนดําเนินกลยุทธสงเสริมการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงเปน
การสรางเสริมและกระตุนใหเกิดความตองการภายในทองถ่ินและชะลอการเดินทางทองเท่ียว
ตางประเทศ เพื่อสนับสนุนการดํา เนินนโยบายการทองเท่ียวของไทยตอไป 
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1.2 วัตถุประสงคในการศึกษา 
1) เพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทองเท่ียวในประเทศของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
2) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวในประเทศของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม 
3) เพื่อศึกษาถึงคาใชจายในการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศประเภทตาง ๆ ของนัก 
     ทองเท่ียวชาวเชียงใหม 

 

1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
ผลท่ีไดจากการศึกษาคร้ังนี้จะเปนขอมูลสําหรับผูประกอบการในธุรกิจทองเท่ียว 

หนวยงานราชการท่ีเกี่ยวของ หรือผูท่ีสนใจสามารถนํามาใชเปนแนวทางในการวางแผนการตลาด
และการบริการใหเหมาะสมได 
 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 
การศึกษาในคร้ังนี้ ศึกษาถึงพฤติกรรม ปจจัยท่ีมีผลตอการเดินทางทองเท่ียวในประเทศ

ของนักทองเท่ียวชาวเชียงใหม และคาใชจายในการทองเท่ียว ในป พ.ศ. 2552 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 

 


