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บทที่ 2 
 กรอบแนวคดิทางทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

 
2.1 กรอบแนวคิดทางทฤษฎ ี
 การศึกษาเร่ืองการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบการสงออกรองเทา และ
ผลิตภัณฑเคร่ืองหนังของไทยไปตลาดสหรัฐอเมริกา มีทฤษฎีท่ีเกี่ยวของดังตอไปนี้ 
 
              2.1.1 ความหมายของคําวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

        ถึงแมวาประเทศจะมีทรัพยากรการผลิตใกลเคียงกัน แตการคาระหวางประเทศก็
สามารถกอใหเกิดประโยชนแกประเทศเหลานั้นได เชน กลุมของไทยกับฟลิปปนส ตางก็สามารถ
ไดประโยชนจากการคา หรือ กลุมของสิงคโปรกับอินโดนีเซีย ซ่ึงท้ังสองกลุมนี้อาจจะไดประโยชน
แตกตางกัน สมมุติใหประเทศ A และ B เปนประเทศท่ีผลิต ขาว และรถจักรยาน จากการศึกษา
พบวาตนทุนคาเสียโอกาสของประเทศท้ังสองในการผลิตเปนดังนี้ 
 

ประเทศ A ตองลดการผลิตขาว 3 เกวียน เพื่อผลิตจักรยานเพิ่มข้ึน 1 คัน 
ประเทศ B ตองลดการผลิตขาว 1 เกวียน เพื่อผลิตจักรยานเพิ่มข้ึน 1 คัน 

    
   จากขอมูลขางตนจะเห็นไดวา ประเทศ B มีความไดเปรียบในการผลิตจักรยาน
มากกวาประเทศ A ท้ังนี้เนื่องจากประเทศ B มีคาเสียโอกาสในการผลิตขาวท่ีตํ่ากวาประเทศ A 
ดังนั้นประเทศ A ควรผลิตขาว สวนประเทศ B ควรผลิตจักรยาน จากทฤษฎีการไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบนั้นก็มีขอสมมุติฐานซ่ึงทําใหเกิดการโตแยงท่ีวา 
   1.ในการวิเคราะหการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนั้น สมมุติใหสถานการณตางๆ อยูนิ่ง 
                      2.ไมสามารถยายปจจยัการผลิตไดอยางเต็มท่ี ซ่ึงผลของความชํานาญเฉพาะอยาง และ
การแลกเปล่ียนนั้นอาจทําใหการผลิตภายในประเทศอาจตองเปล่ียนไปจากอยางหน่ึงเปนอยางหน่ึง 
 
             2.1.2 ทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) 
   ทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ อาดัม สมิธ เปนนักเศรษฐศาสตรชาว
อังกฤษ สํานักคลาสสิค ไดเสนอวาการคาระหวางประเทศควรเปนการคาเสรีท่ีปราศจากการควบคุม
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ของรัฐบาล  ท้ังในดานการนําสินคาเขาและสงออกสินคา สมิธ เช่ือวา “มือท่ีมองไมเห็น” จะจัดการ
ทุกส่ิงทุกอยางเองการเขาแทรกแซงของรัฐบาลจะทําใหเกิดการจํากัดสินคาโดยการต้ังกําแพงภาษี 
หรือการหามสินคานําเขา ซ่ึงเปนสาเหตุของการผูกขาดสินคาและผูไดรับประโยชน คือ พอคา ผูเสีย
ผลประโยชน คือ ผูบริโภค 
 ทฤษฎีของการคาระหวางประเทศท่ีใช   คือ  ทฤษฎีความไดเปรียบโดยสมบูรณ  
(Theory of Absolute Advantage) ซ่ึงสามารถอธิบายไดวา 
 การแลกเปล่ียนสินคาระหวางประเทศนั้น  ประเทศควรจะซ้ือสินคาจากตางประเทศ ถา
ราคาสินคาหรือตนทุนการผลิตตํ่ากวาภายในประเทศ  โดยแลกเปล่ียนกับสินคาท่ีประเทศผลิตได
ดีกวาถูกกวา  ดังนั้นทุกประเทศควรเลือกผลิตเฉพาะสินคาท่ีตนเองถนัดและผลิตไดดวยตนทุนตํ่า
กวาประเทศอ่ืนๆ  โดยยึดหลักการแบงงานกันทําระหวางประเทศจะทําใหแตละประเทศผลิตสินคา
ท่ีตนเองถนัดและมีตนทุนตํ่าไดจํานวนมากข้ึน  ซ่ึงสามารถยกตัวอยางสําหรับการอธิบาย ดังนี้ 

ตารางท่ี 2.1   แสดงการเปรียบเทียบตนทุนการผลิตของประเทศคูคาตามทฤษฎีความไดเปรียบโดย   
สมบูรณ 

ประเทศ ไทย ออสเตรเลีย 
สินคา (จํานวนแรงงาน : คน) (จํานวนแรงงาน : คน) 

คอมพิวเตอร (1 เคร่ือง) 10 5 
ขาว 1 (1 ตัน) 20 25 

 สมมติวาประเทศไทยกับประเทศออสเตรเลียตางมีการผลิตสินคา 2 ชนิดเหมือนกัน คือ 
ขาว และคอมพิวเตอร ซ่ึงการผลิตสินคาท้ัง 2 ชนิดนี้ใชแรงงานเปนปจจัยการผลิตเพียงอยางเดียว 
จากตารางจะเห็นไดวาประเทศไทยมีตนทุนตํ่ากวาในการผลิตขาว คือ ใชแรงงานเพียง 20 คน 
ในขณะท่ีออสเตรเลียตองใชแรงงานผลิตขาวจํานวนเดียวกันถึง 25 คนและประเทศ ออสเตรเลียมี
ตนทุนในการผลิตคอมพิวเตอรตํ่ากวาประเทศไทย คือใชแรงงานเพียง 5 คนในขณะท่ีประเทศไทย
ตองใชแรงงานถึง 10 คน กลาวโดยสรุปประเทศไทยจึงควรเลือกผลิตขาวสงออกไปขายประเทศ
ออสเตรเลีย และซ้ือคอมพิวเตอรจากประเทศออสเตรเลียเขามาใช ซ่ึงจะทําใหท้ังสองประเทศไดรับ
ประโยชนจากการคารวมกัน และมีตนทุนตํ่าไดจํานวนผลผลิตมากข้ึน นอกจากนี้ในการแลกเปล่ียน
สินคาระหวางประเทศ อดัม สมิธ จึงสนับสนุนใหนําเงินตราท่ีเปนกระดาษออกใชแทนโลหะ
ทองคําและโลหะเงิน เพราะประหยัดและสะดวก แตมูลคาของเงินตรากระดาษไมควรเกินมูลคาของ
ทองคําและโลหะเงินท่ีประเทศมีสําหรับออกหมุนเวียนเพราะการออกเงินตรากระดาษมากเกินไป
จะทําใหทองคําและเงินไหลออกจากประเทศ 
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 ความไดเปรียบสัมบูรณใชอธิบายประโยชนและทิศทางของการคาได เฉพาะในกรณีท่ี
ประเทศคูคาตางมีความไดเปรียบสัมบูรณในสินคาตางชนิดกัน แตก็มีความเปนไปไดสูงท่ีจะพบ
กรณีท่ีประเทศหน่ึงมีความไดเปรียบสัมบูรณในสินคาท้ังสองชนิด 
 
 ทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ ริคารโด ไดคิดทฤษฎีการคาระหวางประเทศ
ข้ึนมาเรียกวาทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Theory of Comparative Advantage) เขาไมได
ปฏิเสธแนวความคิดของ Adam Smith แตยังคงขอสมมติในการศึกษาทฤษฎีการคาระหวางประเทศ
เหมือนเดิม คือ แรงงานเปนปจจัยเดียวท่ีใชกําหนดตนทุนในการผลิต เขาแสดงขอเท็จจริงวาการคา
ระหวางประเทศเกิดข้ึนได   แมวาประเทศผูสงออกจะไมมีความไดเปรียบโดยสมบูรณในการผลิต
สินคาท่ีสงออกนั้น  ทฤษฎีนี้กลาววา ตนทุนของการคาระหวางประเทศมิไดข้ึนอยูกับความ
ไดเปรียบโดยสมบูรณท่ีประเทศผูสงออกมีเหนือประเทศคูคา  แตข้ึนอยูกับความแตกตางโดย
เปรียบเทียบในตนทุนการผลิต (The Comparative Cost) ของประเทศท้ังสอง หมายความวา ประเทศ
ใดท่ีผลิตสินคาชนิดหนึ่งดวยตนทุนเชิงเปรียบเทียบท่ีตํ่ากวาประเทศอื่นประเทศนั้นควรเปนผู
สงออกสินคาดังกลาวเพื่อแลกกับสินคาท่ีประเทศตนผลิตแลวตนทุนเชิงเปรียบเทียบสูงกวาประเทศ
อ่ืน ดังตัวอยางตอไปนี้ 

ตารางท่ี 2.2 แสดงการเปรียบเทียบตนทุนการผลิตของประเทศคูคาตามทฤษฎีความไดเปรียบโดย   
เปรียบเทียบ 

 
ประเทศ ไทย เกาหลีใต 
สินคา (จํานวนแรงงาน : คน) (จํานวนแรงงาน : คน) 

ขาว (1 ตัน)          10                   0.5          60               1.5 
คอมพิวเตอร 1 เคร่ือง          20      1.0          40               1.0 

 
 จากตารางจะเห็นไดวา ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยสมบูรณท้ังการผลิตขาวและ

คอมพิวเตอร  ถาพิจารณาตามทฤษฎีของ Adam Smith แลว ประเทศไทยควรสงออกท้ังขาวและ
คอมพิวเตอรไปยังประเทศเกาหลีใต โดยประเทศเกาหลีใตเปนฝายนําเขาสินคาท้ัง 2 ชนิด แทนการ
ผลิตเองซ่ึงตนทุนสูงกวา ในท่ีสุดก็จะไมเกิดการคาระหวางประเทศข้ึนเพราะประเทศเกาหลีใตไมมี   
สินคาใดมาแลกเปล่ียนเลย แตถาหากพิจารณาตามหลักการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของริคารโด
แลว การคาระหวางประเทศสามารถเกิดข้ึนไดหากแตละประเทศมีความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบ
ในสินคา   ตางชนิดโดยสามารถพิจารณาอัตราสวนตนทุนการผลิตของสินคา 2 ชนิดนี้ในแตละ
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ประเทศ ดังนี้ ประเทศไทยมีอัตราสวนตนทุนในการผลิตขาว: คอมพิวเตอร = 10 คน : 20 คน หรือ   
0.5 : 1  สวน ประเทศเกาหลีใตมีอัตราสวนตนทุนในการผลิตขาว : คอมพิวเตอร = 60 คน:40 คน  
หรือ 1.5 : 1 แสดงวาประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตขาวเพราะใช

อัตราสวนแรงงานตํ่ากวาประเทศเกาหลีใต (0.5 <1.5) ดังนั้นประเทศไทยควรผลิตขาวสงไปขาย
ประเทศเกาหลีใตในขณะท่ีประเทศเกาหลีใตผลิตคอมพิวเตอรสงมาขายไทยเปนการแลกเปล่ียนใน
กรณีกลับกัน เกาหลีใตจะมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตคอมพิวเตอรเม่ืออัตราสวน
ของตนทุนการผลิตสินคา 2 ชนิดเปนดังนี้ 
 ประเทศไทยมีอัตราสวนตนทุนในการผลิตคอมพิวเตอร : ขาว = 20 คน : 10 คน หรือ  
2:1  สวนประเทศเกาหลีใตมีอัตราสวนตนทุนในการผลิตคอมพิวเตอร: ขาว = 40 คน : 60 คน หรือ 
0.67:1 จะเห็นไดวาประเทศเกาหลีใตมีความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบในการผลิตคอมพิวเตอร  

เพราะใชอัตราสวนแรงงานตํ่ากวาประเทศไทย  (0.67<2) ประเทศเกาหลีใตควร  สงออก
คอมพิวเตอรมาขายและประเทศไทยควรสงออกขาวไปขายประเทศเกาหลีใต เปนการ      
แลกเปล่ียน  กลาวโดยสรุปเม่ือประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตขาว และ
เกาหลีใตมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตคอมพิวเตอร  เม่ือมีการคาระหวางประเทศข้ึน 
ประเทศไทยจะไมผลิตคอมพิวเตอรแตจะผลิตขาวเพียงอยางเดียว  สวนเกาหลีใตก็จะเลิกผลิตขาว
และมุงผลิตคอมพิวเตอรเพียงอยางเดียว  แลวจึงนําส่ิงท่ีตนเองมีความชํานาญในการผลิตไปแลกกับ
ส่ิงท่ีไมไดผลิต 

         
 ทฤษฎีทางการคาของเฮคเชอร – โอลิน (Heckscher – Ohlin Theory) ทฤษฎีทางการคา
ของเฮคเชอร และโอลินซ่ึงอาจเรียกวา H-O Theory ประกอบไปดวย 4 ทฤษฎีบท บทแรกเปน
แบบจําลองของเฮคเชอร และโอลินท่ีรูจักกัน ภายใตช่ือวา Heckscher–Ohlin Theorem (H–O 
Theorem) ซ่ึงตองการอธิบายหลักพื้นฐานความสําคัญของการคาอันเนื่องมาจากความแตกตางใน
ทรัพยากรของแตละประเทศ หรือประเทศหนึ่งๆ จะผลิตและสงออกสินคาท่ีการผลิตตองการความ
เขมขนในปจจัยการผลิตท่ีประเทศมีอยูอยางอุดมสมบูรณและมีราคาถูกกวาโดยเปรียบเทียบแลว 
แลวการนําเขาสินคาท่ีตองการผลิตตองการความเขมขนในปจจัยท่ีประเทศขาดแคลนและมีราคา
แพง หรือ จะกลาวอีกนัยหนึ่งไดวา ประเทศท่ีมีความอุดมสมบูรณในปจจัยแรงงาน  (labor 
abundance) จะผลิตและสงออกสินคาท่ีใชปจจัยแรงงานเขมขน (labor–intensive) นําเขาสินคาท่ีใช
ปจจัยทุนเขมขน (Capital–intensive) ทฤษฎีบทท่ี2 คือ เร่ืองของ Factor–price Equalization 
Theorem หรือท่ีรูจักกันในอีกหนึ่งช่ือวา Heckscher–Ohlin–Samuelson Theorem (H–O–S 
Theorem) หมายถึง การคาระหวางประเทศจะสงผลใหราคาสัมพัทธของปจจัย (Relative Factor 
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price)  และราคาปจจัยแตละชนิด (absolute factor price) ระหวางประเทศคูคามีคาเทากัน คือ การคา
สินคาระหวางประเทศมีผลเสมือนการเคล่ือนยายหรือการคาปจจัยระหวางปะเทศ ซ่ึงจากทฤษฎี
สามารถบอกเราไดวา  การคาระหวางประเทศโดยเสรีสามารถจะทําใหแรงงานท่ีมีคุณสมบัติ
ประเทศจะทําใหผลตอบแทน ตอปจจัยทุนในแตละประเทศเทากัน  ซ่ึงช้ีใหเห็นผลของการคาตอ
การเปล่ียนแปลงราคาปจจัยการผลิตชนิดตาง ๆ อันนําไปสูการเปล่ียนแปลงของการกระจายรายได  
ทฤษฏีบทท่ี  3 คือ Stolper–Samuelson Theorem  ซ่ึงสรุปความไดวา เม่ือมีการจางงานเต็มท่ีท้ังกอน
การคาและหลังการคา การคาระหวางประเทศทําใหปจจัยท่ีประเทศมีอยูอุดมสมบูรณมีราคาสูงข้ึน
และทําใหปจจัยท่ีประเทศมีอยูนอยโดยเปรียบเทียบมีราคาถูกลง สงผลใหรายไดท่ีแทจริงของ
เจาของปจจัยการผลิตแตละชนิดเปล่ียนแปลงไปในทิศทางเดียวกันกับการเปล่ียนแปลงของราคา
ปจจัยการผลิต และทฤษฎี บทท่ี 4 Rybcznski Theorem คือ การอธิบายถึงผลของการเปล่ียนแปลง
ของปริมาณทรัพยากรตอปริมาณการผลิตสินคาชนิดตาง ๆ  
 ทฤษฎีการคาสมัยใหม  จะสามารถอธิบายวาเพราะเหตุใดแตละประเทศจึงมีความ
แตกตางในตนทุนการผลิตและราคาของสินคาระหวางประเทศ และใหแนวคิดวาการคาเกิดข้ึนจาก
การที่แตละประเทศมีปริมาณทรัพยากรการผลิตท่ีแตกตางกัน และส่ิงท่ีทําใหเกิดความแตกตางใน
ราคาเปรียบเทียบกอนการคาคือความแตกตางในกรรมสิทธ์ิของปจจัยการผลิตท่ีอยู (Factor 
Endowments) และราคาของปจจัยการผลิต (Factor Price) ระหวางประเทศตาง ๆ ดังนั้นเม่ือแตละ
ประเทศมีความแตกตางกันโดยเปรียบเทียบ ในปริมาณของทรัพยากรการผลิตหรือปจจัยการผลิต
ระหวางประเทศแลว ตนทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบจะตองมีการเปล่ียนแปลงไปดวย อีกท้ังในการ
ผลิตสินคาแตละชนิด มีการใชปจจัยตาง ๆ ในการผลิตในสัดสวนท่ีแตกตางกัน จึงทําใหตนทุนการ
ผลิตโดยเปรียบเทียบแตกตางกันดวย 

 
 ทฤษฎีทางการคาของ Balassaไดใชทฤษฏีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ(Revealed  
Comparative Advantage:RCA)ทางการคา ซ่ึงช้ีใหเห็นถึงบทบาททางการคาของสินคาอุตสาหกรรม
แตละประเทศ โดยใชการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการคา ซ่ึงเปนตัวกําหนดโครงสรางของการ
สงออก ภายใตสมมุติฐานท่ีวา ทุกประเทศมีรสนิยมเหมือนกันและมีภาษีศุลกากรของแตละ
อุตสาหกรรมเหมือนกัน แตในความเปนจริงแลวนั้นการนําเขาจะไดรับผลกระทบจากความแตกตาง
กันในดานรสนิยมของแตละประเทศ ขณะเดียวกันยังมีการกีดกันทางภาษีศุลกากรท่ีแตกตางกัน 
อัตราสวนของมูลคา การสงออก–นําเขา (Export–Import) จะตองสะทอนถึงการไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบทางการคา ถาพิจารณาการสงออกและการนําเขาในสินคาประเภทเดียวกัน ซ่ึงการวัด
บทบาทการสงออกโดยเปรียบเทียบตามวิธีการของ Balassa จะสามารถสะทอนใหเห็นถึง
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ความสามารถในการแขงขันทางการคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรมได ซ่ึงอุตสาหกรรม
จะตองมีการแขงขันกับประเทศตาง ๆ เราจึงสามารถแบงตัวกําหนดบทบาทของการสงออกโดย
เปรียบเทียบ เปน 2 ประการ คือ การไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต คือการไดเปรียบทางดาน
ปจจัยทุนแรงงาน และปจจัยการผลิตอ่ืนๆ ตลอดจนการไดเปรียบทางการตลาดคือ การไดเปรียบ
เกี่ยวกับความเช่ียวชาญดานการตลาดและการผลิตสินคาท่ีมีคุณสมบัติท่ีแตกตางกัน 
 Balassa ไดใชแนวคิดเกี่ยวกับบทบาททางการคาระหวางประเทศ คือ วิธี (Revealed  
Comparative Advantage: RCA) ซ่ึงสามารถสะทอนใหเห็นถึงตนทุนการผลิตและปจจัยท่ีไมใช
ราคา ในการดําเนินอุตสาหกรรมการวัดการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการคาประเภทนี้เปนดัชนี
ที่ใชวัดบทบาททางการคา 2 ประการคือ บทบาทการสงออกโดยเปรียบเทียบ (relative export 
performance) ของอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของกับสัดสวนโดยเปรียบเทียบ (relative chare) ของประเทศ
ในการสงออกของโลก ของสินคาชนิดหนึ่งถูกปรับอยางเหมาะสม โดยท่ีสัดสวนท้ังหมดในการ
สงออกของโลก (total share in world export) ของประเทศนั้น และ ประการท่ีสอง คือการวัดดุลทาง
การคาของอุตสาหกรรม (industry trade balance) วาเกินดุลหรือขาดดุลทางการคาของสินคาสงออก
ตอสินคานําเขา 

 
 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ(Reveal comparative advantage: 
RCA) เปนการวิเคราะหการวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบอยางแทจริงของอุตสาหกรรมในดาน
การผลิต เนื่องจากเปนการยากหากเราจะนับปจจัยในการผลิตทุกชนิด ซ่ึงมีอิทธิผลตอการไดเปรียบ
ทางการคาของอุตสาหกรรม ตลอดจนการวัดและเปรียบเทียบปจจัยระหวางประเทศเหลานี้ 
 คาดัชนี RCA เปนคาท่ีใชวัดความสามารถในการแขงขันการสงออก โดยพิจารณา
ตนทุนการผลิตสินคากอนท่ีจะมีการสงออกไปตางประเทศ ถาอุตสาหกรรมตางๆ ในประเทศไดรับ
ความคุมครองเทากันคา RCA  ท่ีไดจะแสดงถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (competitive 
advantage)  แตในความเปนจริงอุตสาหกรรมแตละชนิดจะไดรับการคุมครองในระดับท่ีแตกตางกนั 
ดังนั้น RCA ท่ีไดจะแสดงคาความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (revealed comparative 
advantage) หากประเทศผูผลิตมีคา RCA มากกวา 1 แสดงถึงวาประเทศน้ันมีความไดเปรียบของ
สินคานั้นในตลาดโลก 
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 สูตรท่ีใชคํานวณ Reveal competitive advantage 
 Reveal competitive advantage (RCA) เปนดัชนีท่ีวดัความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ของสินคาโดย 
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เม่ือ i
jmX  = มูลคาการสงออกของสินคา I ของประเทศ j ไปยังตลาด m 

                       i
jmRCA  =    เปนดัชนวีัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของสินคาประเภท i          

      ของประเทศยังตลาด m 
 
 การคํานวณมีสมมติฐานวา หากประเทศ j มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา i  
แลว ประเทศท่ี j จะสามารถสงออกสินคาประเภท i ไดสูงข้ึน  โดยเปรียบเทียบกับการสงออกสินคา
ประเภทอ่ืน ๆ ของประเทศ j และเปรียบเทียบกับสัดสวนมูลคาของสินคา I ในตลาดการคา m 
ดังนั้น หากคา  i

jmRCA มีแนวโนมท่ีสูงข้ึนในชวงเวลาท่ีศึกษา แสดงใหเห็นวาประเทศ j จะมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินคา i   
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 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Reveal competitive advantage: RCA) 
ภายใตขอสมมุติท่ีวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจะเปนตัวกําหนดรูปแบบการคาระหวาง
ประเทศ ซ่ึงมีสูตรการคํานวณดังนี้  

kiX  

         kiRCA              =                      iX  

                                                     kwX  

                                                                wX      
โดยท่ี  
     kiRCA        คือ   ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา k ของประเทศ  i 

kiX           คือ   มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i 

iX            คือ    มูลคาการสงออกสินคาท้ังหมดของประเทศ i 

kwX          คือ    มูลคาการสงออกสินคา k ของโลก 

wX            คือ    มูลคาการสงออกสินคาท้ังหมดของโลก  
 

 ถาคา kiRCA 〉 1 หมายความวา สัดสวนการสงออกสินคา k ของประเทศ i ตอ การ
สงออกท้ังหมดของประเทศ i ตอการสงออกสินคา k ของโลกตอการสงออกท้ังหมดของโลกหรือ
กลาวอีกอยางหน่ึงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคา k เม่ือเทียบ
กับประเทศอ่ืน ๆ โดยรวม 
 ถาคา kiRCA 〈  1 หมายความวาสัดสวนการสงออกสินคา k ของประเทศ i ตอการ
สงออกท้ังหมดของประเทศ  i ตํ่ากวาสัดสวนการสงออกสินคา  k ของโลกตอการสงออกท้ังหมด
ของโลกหรืออาจกลาวไดอีกอยางหนึ่งวาประเทศ  i อยูในฐานะท่ีเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ผลิตสินคา k เม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนๆ โดยรวม 

 
 ดังนั้น เราจึงสามารถใชคาของ RCA มาใชในการวัดคาแนวโนมความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบของผลิตภัณฑสงออกของไทยเทียบกับการสงออกของประเทศคูแขงขัน เพื่อบอกถึง
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขันดานการสงออกของผลิตภัณฑของไทยในแตละ
ผลิตภัณฑวามีความสามารถท่ีแขงขันในตลาดโลกเทาใด และหากคาดัชนีท่ีใชวัดมีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบสูงมากข้ึนก็จะทําใหเราสามารถที่จะวิเคราะหไดวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ดานความสามารถในการแขงขันการสงออกของผลิตภัณฑชนิดนั้น มีแนวโนมการสงออกที่ดีข้ึน 
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ในขณะเดียวกัน หากแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) มีแนวโนมท่ีลดลง
ยอมช้ีใหเห็นถึงความสามารถในการแขงขันการสงออกของสินคาชนิดนั้นเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบเม่ือเทียบกับคูแขงขันในอนาคต 

 
 การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share)   หมายถึง สัดสวนของปริมาณ
สินคาของผูผลิตสินคาชนิดหนึ่ง แลวสามารถนําจําหนายไดท้ังหมดในตลาด ถาสัดสวนนี้มี
แนวโนมสูงข้ึน ผูผลิตรายนี้จะประสบความสําเร็จทางการตลาดมากข้ึน 

 สวนแบงทางการตลาดเกิดข้ึนจากความสามารถในการขายสินคาหนึ่ง ๆ ในตลาดหน่ึง
เปนสัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i  ท่ีเขาสูตลาด P เทียบกับมูลคาการสงออก
สินคา k ของโลก ท่ีเขาสูตลาด P ดังนี้ 

                                                      P
kiX           

                       =P
kiMS  

                                                      P
kM  

         โดยท่ี  

  P
kiMS            คือ     สวนแบงตลาดสินคา k ของประเทศ   i  ในประเทศ P 

                P
kiX            คือ    มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i  ไปยังประเทศ P 

               P
kM             คือ    มูลคาการนําเขาสินคา k จากทุกประเทศของประเทศ P 

 สวนแบงทางการตลาดมีคามาก หมายความวา ความสามารถในการแขงขันกันขาย
สินคาท่ีมีมากซ่ึงมาจากปจจัย คือ ราคาสินคา คุณภาพสินคา ความหลากหลายของสินคาท่ีมีใหลูกคา
ไดเลือก 

 
   2.1.3 มาตรการแทรกแซงทางการคา 
   มาตรการแทรกแซงทางการคาสามารถแบงออกไดเปน 2 มาตรการ คือ  

   1) มาตรการท่ีจัดไดวาเปนมาตรการทางดานภาษี ศุลกากร (Tariffs) มาตรการชนิดนี้
ทุกประเทศใชกันอยางมาก และเปนเคร่ืองมือทางนโยบายท่ีมีวัตถุประสงคเพื่อ กีดกันทางการคา 
เพราะมีผลกระทบตอสวัสดิการทางเศรษฐกิจของบุคคลหรือกลุมบุคคลภายในประเทศ และยัง
สงผลกระทบตอประสิทธิภาพในการใชทรัพยากรทางธรรมชาติของชาติ นอกจากน้ีการใช
มาตรการทางภาษียังกอใหเกิดรายไดท่ีเพิ่มข้ึนภายในประเทศอีกดวย   จนกระท้ังมีการจัดต้ังองคกร
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การคาโลก (WTO) ข้ึนเพื่อหาขอตกลงและกฎระเบียบตาง ๆ เพื่อจํากัดขอบเขตของการใชมาตรการ
ทางภาษีศุลกากร 

 2) มาตรการที่ไมใชภาษี (non-tariff trade measures) มาตรการชนิดนี้มีผลกระทบตอ
การลดปริมาณทางการคาหรือการบิดเบือนแบบแผนของการคาใหผิดไปจากสภาพของการคาเสรี
เชนการกําหนดโควตา หมายถึง การจํากัดปริมาณสินคาเขา ซ่ึงเปนเคร่ืองมือของการคุมกันท่ีใชใน
การจํากัดปริมาณสินคาท่ีอนุญาตใหนําเขาประเทศ หรือการสงออกไปตางประเทศ ซ่ึงประเภทของ
โควตาท่ีใชกันอยูโดยท่ัวไปมีอยู 3 ประเภท คือ  
      2.1) โควตาแบบท่ัวไป (global quota หรือ open quota) เปนโควตาท่ีกําหนดปริมาณ
โควตาสูงสุดท่ีจะนําเขาไดระยะเวลาหนึ่ง โดยไมคํานึงวาสินคาเหลานั้นจะมีแหลงกําเนิดมาจาก
แหลงไหน หรือใครบางท่ีจะเปนผูมีสิทธิในการนําเขา 
      2.2) โควตาแบบเลือกหรือแบบจงใจปฏิบัติ (selective or discriminatory quota) 
ไดแก โควตาท่ีนอกจากจะกําหนดปริมาณสูงสุดของสินคาท่ีจะเขาไดแลว ยังกําหนดวาสินคา
เหลานั้นตองสงมาจากประเทศใดบางเปนจํานวนเทาไร 
      2.3) โควตาภาษีศุลกากร (tariff quota) เปนการจํากัดปริมาณการนําเขาจํานวนหนึ่ง
โดยกําหนดใหเสียภาษีในอัตราการท่ีกําหนดไว หรือไมตองเสียภาษีในอัตราขาเขาเลย สวนปริมาณ
การนําเขาท่ีเกินกวากําหนดไวอาจจะนําเขาไดโดยการเสียภาษีในอัตราท่ีสูงข้ึน ดังนั้น โควตาภาษี
ศุลกากรจึงเปนการรวมเอาลักษณะท่ีสําคัญของภาษีและโควตาเขาดวยกัน  

 
2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 Balassa (1965) ไดทําการศึกษาการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed  Comparative 
Advantage) เพื่อศึกษาสินคาอุตสาหกรรม อันไดแก สินคาหมวดท่ี 5 ถึง 8 ท่ีแบงตามรหัส ของ 
Standard International Trade Classification (SITC) ยกเวนผลิตภัณฑท่ีเปนโลหะบางชนิดท่ีถือวา
เปนสินคาข้ันปฐมจากประเทศผูสงออกสินคาอุตสาหกรรมรายใหญของโลก ไดแก สภาพยุโรป 
สหรัฐอเมริกา แคนนาดา สหราชอาณาจักร สวีเดน และประเทศญ่ีปุน โดยใชคาดัชนีบทบาทการ
สงออก (export performance) และอัตราสวนของการสงออกตอการนําเขา (export – import ration) 
ในชวงเวลาส้ัน ๆ 2 ชวงคือ ป ค.ศ.1953- 1995 และ ป ค.ศ.1960-1962  
 ผลของการศึกษาพบวา สหรัฐอเมริกามีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก
วัตถุดิบ เคมีภัณฑเบ็ดเตล็ด อากาศยานทุกชนิด นิเกล และดีบุก แตเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ผลิตผลิตภัณฑผลิตรองเทาและเคร่ืองดินเผาตางๆสวนสภาพยุโรปมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในการผลิตรถโดยสาร รองเทา เคร่ืองแตงกาย และผลิตภัณฑเคร่ืองดนตรี และเสียเปรียบโดย
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เปรียบเทียบในการผลิตกระดาษ อุตสาหกรรมยางยนต แทรกเตอร รถไฟและอุปกรณและอากาศ
ยานทุกชนิด สวนสวีเดนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตภัณฑรถไฟกระดาษ เคร่ืองทอ 
และเครื่องสุขภัณฑ ทองแดง และผลิตภัณฑท่ีทํามาจากยาง และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ผลิตภัณฑเสนใยจากส่ิงทอปุย เคร่ืองถายภาพ และอุปกรณ สหราชอาณาจักรมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิตภัณฑรถแทรกเตอร รถโดยสาร และรถบรรทุก สีผง สีเทา ขนสัตว จักรยาน 
ดีบุก และทองแดง และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตปุย เคร่ืองอัญมณี อุปกรณในการ
เดินทาง กระดาษ เสนใย และเคร่ืองแตงกาย สวนประเทศญ่ีปุนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การผลิตภัณฑรองเทา เคร่ืองแตงกาย เคร่ืองปนดินเผา รถโดยสารและรถบรรทุก และเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิตภัณฑอากาศยานทุกชนิด รถแทรกเตอร นิเกิล สังกะสี น้ํามัน และผลิตภัณฑ
เคมีภัณฑ 
  
 สมนึก ศิริวรรณ  (2542) ไดศึกษาการวิเคราะหศักยภาพในการสงออกอุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกสของไทย  อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสไดเขามามีบทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจไทยมา
นานกวา 30 ป ในระยะแรกเปนการผลิตเพื่อทดแทนการนําเขา และตามมาดวยการผลิตช้ินสวนข้ึน
จนขยายตัวเปนอุตสาหกรรมเพ่ือการสงออกในระยะเวลา 6-7 ปท่ีผานมาอุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกสการสงออกไดขยายตัวข้ึนอยางตอเนื่อง โดยมูลคาการสงออกไดเพิ่มสูงข้ึนเปนลําดับ 
จนเปน 1 ใน 10 ของอุตสาหกรรมท่ีทํารายไดสูงสุดไดกับประเทศ การพัฒนาของอุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกสเปนผลมาจากการใชนโยบายของรัฐในดานการสงเสริมการลงทุนวัตถุประสงคของ
การศึกษาคร้ังนี้ เพื่อวิเคราะหศักยภาพในการสงออกอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสของไทย 3 ชนิด 
คือ การผลิตเคร่ืองรับโทรทัศนและสวนประกอบการผลิตเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและ
สวนประกอบ  และการผลิตแผงวงจรไฟฟาเปรียบเทียบกับประเทคูแขงขัน คือ มาเลเซียโดย
เปรียบเทียบจากคาดัชนี ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ  (RCA) ในชวงเวลาระหวางป  
พ.ศ. 2530-2539 โดยแบงการศึกษาออกเปน 2 ชวง คือ ป พ.ศ. 2530-2534 และป พ.ศ. 2535-2539 
และการวิเคราะหปจจัยท่ีผลกระทบตออุปสงคการสงออกอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสท้ัง 3 ชนิด
ของไทย ในตลาดสหรัฐอเมริกาในชวงเวลาดังกลาว ผลการวิเคราะหความไดเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
พบวาประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกเคร่ืองรับโทรทัศนและ
สวนประกอบและมีแนวโนมท่ีจะไดเปรียบนอยลงขณะที่ประเทศมาเลเซียมีความไดเปรียบเทียบ
มากข้ึนสําหรับเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบนั้นพบวาในระยะแรกไทยและ
มาเลเซียตางไมมีความไดเปรียบในการสงออก แตในระยะหลังพบวาท้ังสองประเทศสามารถเพ่ิม
ความไดเปรียบในการสงออก โดยไทยมีความไดเปรียบในการสงออกมากกวาประเทศมาเลเซีย 
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และในอุตสาหกรรมการสงออกแผงวงจรไฟฟาไทยและมาเลเซียตางมีความไดเปรียบเทียบในการ
สงออกต้ังแตระยะเร่ิมตนท่ีศึกษา แตประเทศมาเลเซียมีความไดเปรียบมากกวาไทยหลายเทา การ
วิเคราะหอุปสงคการสงออกสินคาอิเล็กทรอนิกส ท้ัง 3 ประเภทของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
พบวาปจจัยสําคัญท่ีมีผลตอการเปล่ียนแปลงของอุปสงคการสงออก คือ มูลคาการสงออกในปท่ี
ผานมา และอัตราเปล่ียนเงินตราตางประเทศบาทตอ ดอลลารสหรัฐอเมริกา จากการศึกษาความ
ยืดหยุนของอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศมีคาความยืดหยุนมากกวา 1 โดยมูลคาการสงออก
ในปท่ีผานมามีความยืดหยุนนอยกวา 1 ขอเสนอแนะของการศึกษา การสงออกอุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกสของไทยไปตลาดสหรัฐอเมริกาเพื่อใหสามารถแขงขันกับประเทศคูแขงขันได 
รัฐบาลควรสนับสนุนและสงเสริมใหการผลิตวัตถุดิบและช้ินสวนสําคัญในประเทศเพ่ือ ทดแทน
การพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ ปรับปรุงเทคโนโลยีตางๆเพื่อพัฒนาการผลิตใหม การแกไข
ปญหาอัตราคาจางแรงงานท่ีมีแนวโนมสูงมากข้ึน 
 
 สายฝน ตระกลสุทรัพย (2543) ไดศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบการสงออกขาว
ของประเทศไทยในป พ.ศ. 2529-2539 โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาเพ่ือศึกษาสภาพท่ัวไปของ
ตลาดและการสงออกขาวของไทย โดยการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(RCA)  Revealed Comparative Advantage ของไทยและคูแขงขัน คือสหรัฐอเมริกา อินเดีย 
เวียดนาม  จีน และปากีสถาน โดยทําการศึกษาท้ังหมด 2 กรณี คือ กรณีพิจารณาเปรียบเทียบสินคา
ทุกประเภทที่สงออก และกรณีท่ีพิจารณาเปรียบเทียบเฉพาะสินคาเกษตรท่ีสงออก และการ
วิเคราะหการขยายตัวของการสงออกขาวของไทย โดยใชแบบจําลองสวนแบงการตลาดแบบคงท่ี 
(Constant Market Share : CMS) โดยใชขอมูลเกี่ยวกับการคาขาวในระหวางป 2529-2539 ผล
การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ปรากฏวาทุกประเทศท่ีศึกษามีคา RCA มากกวา 1 แสดง
วาทุกประเทศมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาขาวท้ัง 2 กรณีศึกษา โดยท่ีประเทศไทย 
สหรัฐอเมริกา เวียดนาม จีน และปากีสถาน มีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีลดลง
ยกเวนประเทศอินเดีย ท่ีมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีเพิ่มมากข้ึน สวนผลของ
การศึกษาของแบบจําลองสวนแบงการตลาดคงท่ี การขยายตัวการสงออกขาวของไทยมีการ
เปล่ียนแปลงเพ่ิมมากข้ึน โดยจากปจจัยภายนอกคือการขยายตัวการสงออกท้ังหมดของโลก และการ
กระจายตลาดท่ีทําใหมีการขยายตัวการสงออกขาวสูงกวาอัตราเฉล่ียการสงออกขาวของโลก และ
การกระจายตัวตลาดท่ีทําใหการขยายการสงออกขาวไมเพิ่มเทาท่ีควร 
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 กรกฎ เจ็งนาวิน (2546) ไดศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการ
สงออกสับปะรดไทย ซ่ึงการศึกษานี้วัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมสับปะรด
กระปองโดยใชแนวคิดตนทุนการใชทรัพยากรภายในประเทศ (DRC) โดยศึกษาตนทุนการใช
ทรัพยากรภายประเทศ (DRC) เปรียบเทียบกับอัตราแลกเปล่ียนเงา (SER) พบวาในอุตสาหกรรม
สับปะรดกระปองมีคา DRC/SER ระหวางป พ.ศ.2540-2544 นอยกวา 1 ทุกป แสดงใหเห็นวา 
อุตสาหกรรมการผลิตสับปะรดกระปองมีสัดสวนการใชตนทุนภายในประเทศต่ํากวารายไดสุทธิ
จากการสงออก ซ่ึงหมายความวา อุตสาหกรรมการผลิตสับปะรดกระปองมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิตหรือกิจกรรมดังกลาวเปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีมีประสิทธิภาพ ใช
ทรัพยากรในการผลิตนอยกวาเงินตราตางประเทศท่ีไดรับจากการสงออก เนื่องจากวัตถุดิบหลักของ
การผลิตสับปะรดกระปองสวนใหญคือ สับปะรดสดท่ีผูประกอบการสามารถปลูกไดเองในประเทศ 
และน้ําตาล ซ่ึงเปนวัตถุดิบท่ีใชประกอบการผลิตก็สามารถผลิตไดเองในประเทศ ผลการศึกษา
ในชวงป พ.ศ.2540-2544 พบวามีคา DRC/SER เทากับ 0.80 0.87 0.92 0.88 และ 0.90 ตามลําดับ 
 

กษิดิศ เจริญพันธ (2546) ไดศึกษาการวิเคราะหศักยภาพในการสงออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยไปสหรัฐอเมริกา โดยใชวิธีการศึกษาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage) โดยใชขอมูลท่ีเปนเอกสารและขอมูลทุติยภูมิ
ระหวางป พ.ศ.2538 – 2543  ผลการศึกษาพบวา ประเทศอินเดียมีศักยภาพสูงสุดในการสงออก
อัญมณีและเครื่องประดับไปสหรัฐฯ รองลงมา คือ ประเทศไทย และจีน ตามลําดับ หากพิจารณา
เปนรายชนิดของอัญมณีและเคร่ืองประดับ พบวา ประเทศอินเดียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
สูงสูดในการสงออกเพชร ในขณะท่ีประเทศไทยและจีนไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ กรณี
การสงออกพลอยและเคร่ืองประดับแท พบวา ประเทศอินเดียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูง
ท่ีสุดรองลงมาคือ ประเทศ ไทย ในขณะท่ีประเทศจีนไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ กรณีการ
สงออกเคร่ืองประดับเทียบนั้น พบวา ประเทศอินเดียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงสุด 
รองลงมา คือประเทศไทย และประเทศจีนตามลําดับ สวนในกรณีของการอัญมณีสังเคราะหนั้น 
พบวา ไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงท่ีสุด รองลงมาคือประเทศ จีน ในขณะท่ีประเทศ
อินเดียไมมีความไดเปรียบจากการสงออกเลย 
 การเปรียบเทียบศักยภาพของปจจัยการผลิตอ่ืน ๆ ไดแก แรงงาน วัตถุดิบ และเทคโนโลยี 
ตลอดจนนโยบายของภาครัฐบาลนั้น พบวาประเทศไทยนั้นเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบจากการผลิต
ดานแรงงาน กลาวคือแรงงานไทยนั้นฝมือในการเจียระไนเพชรและพลอยดีกวาตางประเทศ แต
คาแรงงานของคนไทยนั้นสูงกวาประเทศอินเดียและจีน ดานวัตถุดิบนั้นพบวาไทยอินเดียขาดแคลน
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วัตถุดิบ ในขณะท่ีประเทศจีนนั้นมีวัตถุดิบอยูในประเทศจํานวนมาก  ในดานเทคโนโลยีนั้น พบวา
ประเทศไทยมีความไดเปรียบมากกวาอินเดียและจีน สวนนโยบายของภาครัฐนั้นพบวา ประเทศ
ไทยอินเดีย และประเทศจีน นั้นตางก็มีนโยบายท่ีจะสงเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
ปญหาและอุปสรรคท่ีเปนปญหาตอการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทยน้ันคือ
เร่ืองภาษีศุลกากร ท่ีเปนปญหามากกวาประเทศจีนและอินเดีย 
 
 ชัยยันต กิตติวิศิษฎ  (2546)  ความสามารถในการแขงขันทางการสงออกของอุตสาหกรรม
เทคโนโลยีสารสนเทศระหวางไทยจีน   การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสถานภาพทางการ
ผลิตและการคาสินคาเทคโนโลยีสารสนเทศ(ไอที) ของไทยและจีน โดยการวิเคราะหขอมูลเชิง
พรรณนา, ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาไอที ดวยการวิเคราะหคาดัชนี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) และวิเคราะหถึงปจจัยท่ีมีผลตอการขยายตัวของ
มูลคาการสงออก สินคาไอทีของไทยและจีน ดวยแบบจําลองสวนแบงตลาดคงท่ี(CMS) สินคาไอที
ท่ีทําการศึกษามี 13 ชนิด ซ่ึงแบงออกเปน 3 กลุมสินคา คือ เคร่ืองคอมพิวเตอร, อุปกรณ
โทรคมนาคม และช้ินสวนอิเล็กทรอนิกส ในตลาดสงออกสําคัญ ไดแก สหรัฐฯ, สหภาพยุโรป และ
ญ่ีปุน ซ่ึงขอมูลเชิงปริมาณท่ีนํามาวิเคราะหจะอยูในชวงป 2538-2543 การวิเคราะหดวย RCA พบวา
สินคาไอทีของไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในทุกตลาด แตคา RCA มีแนวโนมลดลง 
ขณะท่ีจีนมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐฯและสหภาพยุโรป แตมีแนวโนมคา RCA เพิ่มข้ึนท้ังสาม
ตลาด สวนการวิเคราะหดวย CMS พบวาการขยายตัวของมูลคาการสงออกของไทยเปนการอาศัย
การเปล่ียนแปลงของตลาดสงออกเปนสําคัญ โดยมีความสามารถในการแขงขันลดลง ขณะท่ีการ
สงออกของจีนเปนการอาศัยความสามารถในการแขงขันเปนสําคัญ ผลการศึกษาท้ังหมดสามารถ
สรุปไดวาความสามารถในการแขงขันทางการสงออกของไทยลดลง โดยยังไมมีการสรางปจจัย
ไดเปรียบในการแขงขันใหมๆ ข้ึนมา ขณะท่ีจีนมีความสามารถในการแขงขันเพิ่มข้ึนจากขอ
ไดเปรียบท่ีมาทดแทนไทย โดยเฉพาะการไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐและการลงทุนจากตางชาติ 
 
 ปรีชา โพธาธนาพงษ  (2546) ไดศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณการสงออกกุงสดแชเย็นแช
แข็งของประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา วัตถุประสงคของการศึกษาคือ การศึกษาสภาพ
ท่ัวไปเกี่ยวกับการผลิตและการตลาดวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ วิเคราะห
ปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณการสงออกกุงสดแชเย็นแชแข็งของประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา 
และเสนอแนะแนวทางในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันการศึกษาคร้ังนี้ใชขอมูลทุติยภูมิ
รายป โดยการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏจะศึกษาตั้งแตป พ.ศ. 2537-2543 
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และการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณการสงออกกุงสดแชเย็นแชแข็งของประเทศไปยังประเทศ
สหรัฐอเมริกาจะศึกษาต้ังแตป พ.ศ.2529-2543 โดยใชวิธีการศึกษาท้ังเชิงพรรณนาและเชิงปริมาณ  
 ผลการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของประเทศไทยและประเทศคู
แขงขันท่ีสําคัญไดแก ประเทศเอกวาดอร เม็กซิโก อินโดนีเซีย และอินเดียในชวงระหวางป พ.ศ. 
2537-2543พบวาทุกประเทศมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกกุงสดแชแข็งไปยัง
ประเทศสหรัฐอเมริกาโดยประเทศไทยมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงในชวง
ระหวางปพ.ศ. 2538-2540 จากนั้นแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเร่ิมเพิ่มข้ึนในชวงหลัง
ระหวาง ปพ.ศ.2541-2543 ในขณะท่ีประเทศเอกวาดอรมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
เพิ่มข้ึนในชวงระหวางป พ.ศ. 2537-2541 จากนั้นความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบดังกลาวเร่ิมลดลง 
 ประเทศเม็กซิโกมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงอยางตอเนื่องในชวง
ระหวางปพ.ศ.2537-2543 สําหรับประเทศอินโดนีเซียและอินเดียมีแนวโนมความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องในระหวางปพ.ศ.2537-2543 ผลการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอ
ปริมาณการสงออกกุงสดแชเย็นแชแข็งของประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริการะหวางปพ.ศ.
2529-2543 พบวาปจจัยทางดานมาตรการทางการคาของประเทศสหรัฐอเมริกาวาดวยการอนุรักษ
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมในเร่ืองการอนุรักษเตาทะเล เปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดในการ
กําหนดอุปสงคการนําเขากุงสดแชเย็นแชแข็งจากประเทศไทย สวนปจจัยทางดานราคามี
ความสําคัญนอยมากในการกําหนดอุปสงคการนําเขาดังกลาว ท้ังนี้เพราะประเทศสหรัฐอเมริกา
คํานึงถึงคุณภาพของกุงสดแชเย็นแชแข็งเปนสําคัญในการกําหนดการนําเขากุงสดแชเย็นแชแข็งจาก
ประเทศไทย สวนปจจัยทางดานรายไดและจํานวนประชากรของประเทศสหรัฐอเมริกาพบวาไมมี
ความสําคัญมากนักในกําหนดอุปสงคการนําเขากุงสดแชเย็นแชแข็งจากประเทศไทย   
 
 ภานุพันธ จิตศักดานนท (2546) ไดศึกษาถึงปจจัยท่ีทีมีผลตอการสงออกสินคาอัญมณี และ
เคร่ืองประดับของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุน ซ่ึงในการศึกษานี้ ใชวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดอยาง
งาย (Ordinary Least Squares) และการทดสอบความสัมพันธของตัวแปรดวยการทดสอบ 
conintegration and error correction ของ Johansen and Juselius ซ่ึงขอมูลท่ีใชในการศึกษาเปน
ขอมูลแบบรายเดือนระหวางเดือน มกราคม ค.ศ.1998–ธันวาคม 2002 ซ่ึงผลการศึกษาความสัมพันธ
ของการสงออกอัญมณีของประเทศไทยไปประเทศญ่ีปุน โดยแบบจําลองใชสินคาทั้งหมด 5 
ประเภท คือ การนําเขาเพชร การนําเขาทับทิม ไพลิน และมรกตการนําเขาพลอย การนําเขา
เคร่ืองประดับทองคําขาว และการนําเขาเคร่ืองประดับทอง  
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 ผลการศึกษาพบวาทุกแบบจําลองนั้นมีความสัมพันธกันท้ังในระยะส้ันและระยะยาว กับตัว
แปรราคาของอัญมณีแตละประเภท สวนผลของการศึกษาโดยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดอยางงาย 
(Ordinary Least Squares) พบวาความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาเพชร และความยืดหยุนของ
อุปสงคของการนําเขาเคร่ืองประดับทองคําขาว ความยืดหยุนตออุปสงคการนําเขาเคร่ืองประดับ
ทองคําตอราคาและรายได นั้นมีเพียงตัวแปรของรายไดเทานั้นท่ีมีสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุน
เปนไปตามทฤษฏีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สวนความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาทับทิม 
ไพลิน มรกต และความยืดหยุนตออุปสงคของการนําเขาพลอย ตอ ราคา และรายได มีสัมประสิทธ์ิ
ของความยืดหยุนเปนไปตามทฤษฎีท่ีกําหนดไว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 
 กมลวรรณ โชคชนะ ( 2547)  ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบการสงออกเนื้อไกสด
แชแข็งของไทยไปตลาดสภาพยุโรป โดยใช RCA ต้ังแตป พ.ศ.2531–2546 ซ่ึงรวบรวมมาจาก
สํานักงานคณะกรรมการสภาพยุโรป ซ่ึงในการคํานวณคาของ RCA ของการสงออกเนื้อไกแชแข็ง
ของประเทศ บราซิล ไทย ฮังการี โปแลนด และจีน พิจารณาในป พ.ศ. 2531–2546  ประเทศบราซิล 
ไทย ฮังการี โปแลนด  จีน  มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจากการสงออกเน้ือไกสดแชแข็งไป
ตลาดสภาพยุโรป คือคา RCA  มีคามากกวา 1 ในขณะท่ีประเทศจีนมีความเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการสงออกเนื้อไกสดแชแข็งไปตลาดสภาพยุโรป เนื่องจากคา RCA ท่ีคํานวณ ไดมี
คา นอยกวา 1  ผลการศึกษาการเปล่ียนแปลงสวนแบงตลาด ปรากฏวา ประเทศ บราซิล ไทย ฮังการี 
และ โปแลนด ไดประโยชนจากผลการขยายขนาดของตลาดและการแขงขันในตลาด ทําใหปริมาณ
การสงออกเน้ือไกสดแชแข็งไปตลาดสภาพยุโรปเพ่ิมข้ึน แตเสียประโยชนจากผลการกระจายตัว
ของตลาด ทําใหปริมาณการสงออกเน้ือไกสดแชแข็งไปตลาดสภาพยุโรปลดลง สวนประเทศจีนเสีย
ประโยชนจากผลการขยายขนาดของตลาด ทําใหปริมาณการสงออกเน้ือไกสดแชแข็งลดลง 
 
 เพ็ญนภา เขาวิลาส (2547) ไดศึกษาการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบการ
สงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยไปตลาดสหรัฐอเมริกา โดยเปรียบเทียบจากคา ของ RCA 
(Revealed  Comparative Advantage) กับประเทศคูแขง คือประเทศอิตาลีและประเทศจีน พบวาคา 
RCA ของการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศไทย อิตาลี และประเทศจีน พิจารณาใน
ป พ.ศ. 2542-2546 พบวาประเทศไทย และประเทศ อิตาลี มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจากการ
สงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไปตลาดสหรัฐอเมริกา คือ คา RCA มีคามากกวา 1 ในขณะท่ี
ประเทศจีนเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไปตลาด
สหรัฐอเมริกา เนื่องจากคา RCA มีคานอยกวา 1  
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 คา RCA ของประเทศไทยป 2542 – 2543 มีคาดังนี้ 2.08, 2.18, 2.25, 2.66, และ 2.9  สวนคา 
RCA ของประเทศอิตาลี ในป พ.ศ. 2542–2543 มีคาดังนี้ 2.83, 2.54, 2.68, 2.83, 2.28 สําหรับคา 
RCA ของประเทศจีน ในป พ.ศ. 2542 –2543 มีคาดังนี้ 0.28, 0.31, 0.37, 0.42 และ 0.43 สําหรับผล
ของการศึกษาคา RCA ในป พ.ศ. 2542-2546  ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย
ในตลาดสหรัฐอเมริกา เพื่อนํามาวิเคราะหแนวโนมการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไปตลาด
สหรัฐอเมริกา คา RCA ท่ีวิเคราะหไดของประเทศไทยมีคา 2.08, 2.18, 2.52, 2.66,  และ 2.9 ผลท่ีได
แปลวาประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ในอุตสาหกรรมการสงออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของประเทศไทยมีแนวโนมของคา RCA ท่ีสูงข้ึนทุกๆ ปซ่ึงแปลวาแนวโนมการ
สงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศไทยมีแนวโนมท่ีดีข้ึนหรือสูงมากข้ึนอยางตอเนื่อง 
 
 ทรงสุดา ยนตนิยม (2548)  ไดศึกษาความสามารถในการแขงขันของผักและผลไมสงออก
ของประเทศไทยในตลาดท่ีสําคัญ ซ่ึงมีวัตถุประสงคของการศึกษาเพื่อศึกษาสภาพท่ัวไปใน
โครงสรางการผลิตและการสงออก และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของผักและผลไมสงออก
ของไทยไปยังตลาดท่ีสําคัญซ่ึงไดแก สหรัฐอเมริกา สภาพยุโรป ญ่ีปุน และจีน เม่ือเปรียบเทียบกับ
ประเทศผูสงออกอ่ืน ๆ ท่ีมีสวนแบงทางการตลาด 3 อันดับแรกในเอเชีย รวมท้ังเพื่อศึกษาปญหา
และอุปสรรคในการสงออกผักและผลไมไทย โดยใชขอมูลต้ังแตป พ.ศ.2539–2548  
 ผลการศึกษาพบวาประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ในการสงออกผักและ
ผลไมในตลาดยุโรป ญ่ีปุน และจีน ในขณะท่ีไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาด
สหรัฐอเมริกา โดยเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงในแตละตลาดพบวา ในตลาดสภาพยุโรปเปน
ตลาดท่ีประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบประเทศคูแขงทุกประเทศ แตเพื่อพิจารณาถึง
สวนแบงทางการตลาดพบวาประเทศไทยมีสวนแบงทางการตลาดนอยในตลาดสหรัฐ สภาพยุโรป 
และประเทศญ่ีปุน ขณะท่ีประเทศไทยจะมีสวนแบงทางการตลาดมากกวาประเทศจีนโดยเม่ือ
เปรียบเทียบกับประเทศคูแขง และหากมีการพิจารณาคาของ RCA รวมกับสวนแบงตลาดของ
ประเทศไทยจะมีความสามารถในการแขงขันเพิ่มข้ึนเล็กนอยในตลาดของสภาพของยุโรปและญ่ีปุน
และจะมีแนวโนมท่ีจะสามารถครองตลาดไดมากข้ึนในตลาดของประเทศจีน และความสามารถใน
การแขงขันในตลาดของประเทศสหรัฐฯ จะมีแนวโนมท่ีลดลง โดยเม่ือมีการเปรียบเทียบกับ
ประเทศคูแขงในแตละตลาด พบวาประเทศไทยมีความสามารถในการแขงขันมากกวาประเทศ
คูแขงในตลาดยุโรปและตลาดในประเทศจีน นอกจากน้ีจากการศึกษาดานอุปสรรคการสงออกผัก
และผลไม พบวาในปจจุบันหลายประเทศมีการใชมาตรการทางการคาท่ีไมใชภาษี (Non –Tariff  
Barrier) มากข้ึนเพื่อปองกันสุขภาพของผูบริโภค 


