
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวจิัย 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากรท่ีใชในการศึกษา คือ ผูใชกาซ  LPG สําหรับรถยนตสวนบุคคล ในจังหวัด
เชียงใหม โดยกลุมตัวอยางจํานวน 200 ตัวอยาง เลือกสุมแบบบังเอิญจากประชากรที่ใชสถานี
บริการ 2 แหง คือ บริษัท  นิ่มซ่ีเส็ง จํากัด และ บริษัท ต. แก็ส จํากัด 
 
3.2 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีรวบรวมมาจากการใชแบบสอบถาม ไดแก
ขอมูลท่ัวไป พฤติกรรม ความพึงพอใจ ปญหาและอุปสรรค ของผูใชท่ีไดตัดสินใจในการเลือกใช
กาซLPG สําหรับรถยนตสวนบุคคล โดยแบบสอบถามประกอบดวย 3 สวนคือ 

สวนท่ี 1 จะเปนขอมูลท่ัวไปของผูใชกาซ LPG สําหรับรถยนตสวนบุคคลในจังหวัด
เชียงใหม ไดแก อายุ เพศ อาชีพ สถานภาพ การศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน เปนตน 

สวนท่ี 2 พฤติกรรมของกลุมผูใชกาซ LPG สําหรับรถยนตสวนบุคคลในจังหวัดเชียงใหม 
โดยพิจารณาจากจํานวนรถยนต ยี่หอรถยนต ขนาดเคร่ืองยนต ประเภทของรถยนต อายุการใชงาน
ของรถยนต ระยะเวลาที่ใชหลังจากท่ีติดต้ังกาซ LPG เหตุผลท่ีตัดสินใจเปล่ียนมาใชกาซ LPG ระยะ
ทางการใชงานของรถยนตท่ีใชกาซ LPG โดยเฉล่ียตอวัน และคาใชจายในการเติมกาซ LPG โดย
เฉล่ียตอเดือน เปนตน 

สวนท่ี 3 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ โดยใชหลักสวนผสมทางการตลาด ไดแก 
  - ปจจยัทางดานผลิตภัณฑ คือ คุณภาพของถังกาซและอุปกรณท่ีติดต้ัง 

- ปจจยัทางดานระดับราคา คือ ราคากาซ LPG ท่ีถูกกวาเช้ือเพลิงอ่ืนๆ ราคาถังกาซและคา
ติดต้ังอุปกรณท่ีเหมาะสม 

- ปจจัยทางดานสถานท่ี คือ จํานวนสถานีบริการกาซLPG ท่ีมีเพียงพอตอการใหบริการ  
- ปจจัยทางดานการสงเสริมการขาย คือ การลดราคาถังและอุปกรณติดต้ังกาซLPG การ

รับประกันการใชงาน 
 2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการรวบรวมขอมูล จากสถาบันและ
องคกรท่ีเกี่ยวของ ตลอดจนขอมูลท่ีเกี่ยวของโดยการคนควาจากเอกสาร รายงาน และวิทยานิพนธท่ี
เกี่ยวของ เพื่อนํามาเปนแนวทางในการคนควาตอไป 
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3.3 วิธีการและสถิติท่ีใชในการศึกษา 
 แยกตามวัตถุประสงคของการศึกษา ดังนี ้

 วัตถุประสงคท่ี  1  เพื่อเปรียบเทียบความคุมคาทางเศรษฐศาสตรระหวางการใชกาซ LPG กับ
กาซ NGV ในจังหวัดเชียงใหม 
 1. ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษา  

ขอมูลทุติยภูมิท่ีไดจากการรวบรวมขอมูลรานคาท่ีรับบริการติดต้ังกาซ LPG และ 
NGVสําหรับรถยนตรวมท้ังจากสถาบันและองคกรท่ีเกี่ยวของ ตลอดจนโดยการคนควาจากเอกสาร 
รายงาน และวิทยานิพนธท่ีเกี่ยวของ 

 2. วิธีการวิเคราะหขอมูล 
  ขอมูลท่ีไดจากศึกษารวบรวมขอมูลจากแหลงตางๆนํามาทําการวิเคราะหโดย
วิเคราะหขอมูลโดยพิจารณาถึง Cost Saving ของการใชกาซ LPG และกาซ NGV ทดแทนน้ํามัน
เบนซินในรถยนต โดยพิจารณาในแงของตนทุนสวนบุคคล 
 
 วัตถุประสงคท่ี 2 เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกอุปโภคกาซ LPG สําหรับรถยนต
สวนบุคคล 

1. ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษา 
  คือ ขอมูลปฐมภูมิท่ีสามารถเก็บไดจากแบบสอบถามของผูบริโภคท้ัง 200 ราย โดย
การเก็บตัวอยางจากปมแกสจํานวน 2 แหง 

สวนท่ี 1 จะเปนขอมูลท่ัวไปของผูบริโภคกาซ LPG ในรถยนตสวนบุคคล ไดแก อายุ 
เพศ อาชีพ สถานภาพ การศึกษา รายได เปนตน 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการบริโภคกาซ LPG ในรถยนตสวนบุคคลมี 
ดังนี้ คือ 

 - จํานวนรถยนตท่ีมีท้ังหมด 
 - ยี่หอรถยนตท่ีใชกาซ LPG  
 - ขนาดของเครื่องยนตท่ีใชกาซ LPG 
 - ประเภทของรถยนตท่ีใชติดต้ังกาซ LPG 
 - อายุการใชงานของรถยนตท่ีคุณใชกาซ LPG 
 - เหตุผลของการตัดสินใจเปลี่ยนมาใชกาซ LPG 
 - ระยะทางในการใชรถยนตท่ีใชกาซ LPG โดยเฉล่ียตอวนั 
 - คาใชจายในการเติมกาซ LPG โดยเฉล่ียตอเดือน 
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 - ผูใหขอมูลและคําแนะนําประกอบการตัดสินใจในการเลือกใชกาซ LPG 
 2.  วิธีการวิเคราะหขอมูล 
  ทําการวิเคราะหโดยใชสถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) อธิบายลักษณะของ
ขอมูลท่ีเก็บได ในรูปของตารางแจกแจงความถ่ี จํานวนรอยละ คาเฉล่ีย 

วัตถุประสงคท่ี 3 เพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกอุปโภคกาซ LPG สําหรับรถยนต
สวนบุคคล 

1. ขอมูลท่ีนํามาใชในการศึกษา 
  คือ ขอมูลปฐมภูมิท่ีสามารถเก็บไดจากแบบสอบถามของผูบริโภคท้ัง 200 ราย ใน
สวนของสวนผสมทางการตลาด ท่ีมีผลตอการตัดสินใจ ไดแก 

- ปจจัยทางดานผลิตภัณฑ 
- ปจจัยทางดานระดับราคา 
- ปจจัยทางดานสถานท่ี 
- ปจจัยทางดานการสงเสริมการขาย 

2. วิธีการในการวิเคราะหขอมูล 
  กําหนดใหผูบริโภคตอบแบบสอบถาม เพื่อเลือกลําดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจเลือกอุปโภคกาซ LPG โดยใชมาตรวัดของ Likert  (Likert Scale) โดยมีระดับ
ความสําคัญ คือ สําคัญมาก สําคัญปานกลาง สําคัญนอย และไมมีความสําคัญเลย ดังตาราง 
 

ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพล คะแนน 
ไมมีความสําคัญเลย 0 

สําคัญนอย 1 
สําคัญปานกลาง 2 
สําคัญมาก 3 

 
เม่ือเก็บรวบรวมขอมูลแลวจะนําขอมูลท่ีได มากําหนดคะแนนแบงเปนระดับตาง ๆ  ดังนี ้
 คาเฉล่ีย  0.50 – 0.99 จัดอยูในระดับ  ไมมีความสําคัญเลย 
 คาเฉล่ีย  1.00 – 1.49 จัดอยูในระดับ สําคัญนอย 
 คาเฉล่ีย  1.50 – 2.49 จัดอยูในระดับ สําคัญปานกลาง 
 คาเฉล่ีย  2.50 – 2.99 จัดอยูในระดับ สําคัญมาก 
 


