
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  
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ภาคผนวก   ก 
 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัยสําหรับผูรับเหมารายยอย 
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แบบสอบถามการคนควาแบบอิสระ 
เร่ือง 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือปูนซีเมนตฉาบของรานคาปลีก 
และผูรับเหมารายยอย ในจังหวัดพิษณุโลก 

 
แบบสอบถามนี้เปนแบบสอบถามประกอบการคนควาแบบอิสระของนักศึกษาระดับ

ปริญญาโท คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการซ้ือปูนซีเมนตฉาบของผูรับเหมารายยอย ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก  การ
ตอบแบบสอบถามของทานถือวามีคุณคายิ่งทางการศึกษา โดยขอมูลท่ีไดจากการศึกษาจะนําไปใช
ประโยชนในเชิงวิชาการ จึงใครขอความรวมมือจากทานใหขอมูลตามความเปนจริง 
 ผูวิจัยขอขอบพระคุณที่เสยีสละเวลาของทานในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ 
 
ช่ือกิจการ.............................................................................................................................................   
ที่อยู...................................................................................................................................................... 
2. ประเภทของกจิการ 
 ก) บุคคล      ข) หางหุนสวน 

ค) บริษัทฯ      ง) อ่ืนๆ ระบ_ุ____________ 
3. ทุนจดทะเบยีน 

ก) ต่ํากวา 500,000 บาท     ข) 500,000 – 2,000,000 บาท 
ค) 2,000,001-5,000,000 บาท    ง) 5,000,001 บาทขึ้นไป 

4. จํานวนคนงาน 
ก) 1-5 คน      ข) 6-20 คน 
ค) 21-50 คน      ง) 51 คนขึ้นไป 

5. ลักษณะงานสวนใหญที่รับ 
ก) บานเดี่ยวทัว่ไป     ข) โครงการบานจัดสรร 
ค) อาคารพาณชิย     ง) งานของหนวยงานราชการ 

6. มูลคางานที่รับตอป 
 ___________________________________________________________________ บาท 
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7. ทานเคยใชปูนซีเมนตฉาบยี่หอใดบาง 
 __ ดอกบัวสม      __ เสือพลัส 
 __ อินทรีทอง      __ TPI M 198 
8. ทานใชปูนซีเมนตฉาบยีห่อใดเปนประจํา ( เรียงลําดับจาก 1.บอยมากที่สุด – 2.บอย – 3.นานๆ 

คร้ัง –   4.นอยหรือไมเคย ) 
 __ ดอกบัวสม      __ เสือพลัส 
 __ อินทรีทอง      __ TPI M 198 
 9. เหตุผลที่ใชปูนซีเมนตฉาบ ตามขอ 6 เปนประจํา   ( เรียงลําดับขอที่สําคัญที่สุด 3 ขอ โดย 1 
สําคัญ   ที่สุด เรียงไปตามลําดับ ) 
 __ หาซื้องาย      __ คุณภาพด ี
 __ ไดเครดิตจากราน     __ ใชงานงาย 

__ ชางฉาบระบุยี่หอมาให    __ คิดวาประหยัดตนทุนรวม 
 __ ราคาถูกที่สุด      __ ใชตามสเปค  

__ ซ้ือตามโปรโมชั่น อยากไดของแจก แถม  __ ดูตามโฆษณา 
 __ สะดวกเพราะรานสงของไดตามที่ตองการ  __ มั่นใจในบริษัทผูผลิต 
 __ เจาของงานระบุยี่หอใหใช     
10. ปกติทานซื้อปูนซีเมนตทั่วไปจากราน 
 1.______________________________  
 2.________________________  

3.______________________________  
 4.________________________ 

ปกติทานซื้อปูนซีเมนตฉาบจากราน 
 1.______________________________  
 2.________________________  

3.______________________________  
 4.________________________ 
11. เหตุผลที่ซ้ือจากรานขางตนบอยที่สุด 
 __ ไดเครดิตจากราน     __ ราคาถูกที่สุด 

__ สะดวก      __ รูจักคนในราน 
 __ บริการดี      __ จัดสงรวดเร็วตามกําหนด 
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12. เหตุผลที่ทําใหทานมัน่ใจวาปูนซีเมนตฉาบที่ใชอยูมคีุณภาพด ี
 __ ช่ือเสียงของโรงงานผูผลิต   __ ใชแลวงานไมมีปญหา 
 __ ชางเปนคนบอกวาด ี    __ มีผูแนะนํา ไดแก___________ 
13. เหตุผลขอใดที่ทําใหทานคิดวาปนูซีเมนตฉาบราคาถูกหรือราคาเหมาะสม 

__ ดูที่ราคาขายตอถุงที่ถูกที่สุด   __ ดูจากการฉาบไดพื้นที่มากกวา 
 __ ดูจากตนทนุรวมตอตารางเมตร   __ ดูจากการสิน้เปลอืงนอยทีสุ่ด 
14. การลด แลก แจก แถม มผีลตอการตัดสินใจซื้อปูนซีเมนตฉาบของทานหรือไม 

__ มีผล (ตอบขอ15)    __ ไมมีผล (ขามไปตอบขอ 16) 
15. การสงเสริมการขายขอใดที่ทานใหความสนใจมากทีสุ่ด 1 อันดับ 
 __ แลกของ เชน   1._________________ (ชอบมากที่สุด) 
    2._________________ 
    3._________________ 
 __ แจก , แถม เชน 1._________________ (ชอบมากที่สุด) 
    2._________________ 
    3._________________ 

__ ลดราคา 
16. ปรกติทานสั่งซื้อปูนซีเมนตโดยวิธีใด 

__ ไปสั่งเองที่ราน (ตอบขอ 17)   __ โทรสั่ง (ขามไปตอบขอ 18) 
17. ในกรณีที่ไปสั่งเองที่ราน อะไรที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกยี่หอของปูนซีเมนตฉาบของทาน             
(เรียงลําดับ 1-3 โดยที่ 1 มีผลมากที่สุด) 

__ การโฆษณา ณ จุดขาย เชน โบรชัวร , ช้ันโชวสินคา , ปายผาโฆษณา 
__ การแนะนําของพนักงานขายของราน 
__ การเขามานําเสนอผลิตภณัฑโดยผูแทนขายหรือวิศวกรของบริษัทผูผลิต 
__ อ่ืนๆ ระบุ________________________________________________ 

18. ความสะดวกของเรื่องการสงของที่ทานตองการจากทางราน 
 __ สงของไดภายในวันที่ส่ัง 

__ สงของไดในวันถัดไป 
__ สงของไดตามวันที่กําหนดแผนงานให 
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19. ทานตองการการสนับสนุนขอมูลดานใดในเรื่องของปูนซีเมนตฉาบ 
__ ขอมูลเร่ืองเทคนิค    __ แนวโนมราคา 
__ การแกปญหาหนางาน    __ เทคนิคการใชงานชั้นสูง 
__ อ่ืนๆ ระบุ____________________________________ (อาจจะตอบวาไมตองการก็ได) 

20. กิจกรรมยามวางของทาน 
__ ดู TV รายการ ___________________________________________  ชอง __________ 
__ อานหนังสอื ประเภท____________________________________________________ 
__ ฟงวิทยุ 
รายการ_________________________________________________________  
__ ทานอาหาร ราน________________________________________________________ 

21. ขอเสนอแนะอื่นๆ 
______________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________
_______________ 
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ภาคผนวก   ข 

 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัยสําหรับรานคาปลีก 
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แบบสอบถามการคนควาแบบอิสระ 
เร่ือง 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือปูนซีเมนตฉาบของรานคาปลีก 
และผูรับเหมารายยอย ในจังหวัดพิษณุโลก 

 
แบบสอบถามนี้เปนแบบสอบถามประกอบการคนควาแบบอิสระของนักศึกษาระดับ

ปริญญาโท คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการซื้อปูนซีเมนตฉาบของรานคาปลีก ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก  การตอบ
แบบสอบถามของทานถือวามีคุณคายิ่งทางการศึกษา โดยขอมูลท่ีไดจากการศึกษาจะนําไปใช
ประโยชนในเชิงวิชาการ จึงใครขอความรวมมือจากทานใหขอมูลตามความเปนจริง 
 ผูวิจัยขอขอบพระคุณที่เสยีสละเวลาของทานในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ 
 
1.ช่ือกิจการ..........................................................................................................................................   
ที่อยู...................................................................................................................................................... 
2. ประเภทของกิจการ 
 ก) บุคคล      ข) หางหุนสวน 

ค) บริษัทฯ      ง) อ่ืนๆ ระบ_ุ_____________ 
3. ทุนจดทะเบยีน 

ก) ต่ํากวา 500,000 บาท     ข) 500,000 – 2,000,000 บาท 
ค) 2,000,001-5,000,000 บาท    ง) 5,000,001 บาทขึ้นไป 

4. ทานสั่งซื้อปูนซีเมนตฉาบจากรานใดบาง 
______________________________________________________________________________ 
5. สาเหตุที่ซ้ือจากรานตามขอ 4. เรียงลําดับความสําคัญ 1-3 
 __ ไดเครดิตนานที่สุด     __ ราคาถูก 
 __ บริการดี ประทับใจ     __ มีวงเงินอยูรานเดียว 
 __ มีสินคาครบ ไมตองหาหลายที่    __ อ่ืนๆ ระบุ 
________________________________________________________________ 
6. ปูนซีเมนตฉาบยี่หอที่ขายในราน 
 __ ดอกบัวสม      __ เสือพลัส 
 __ อินทรีทอง      __ TPI M 198 
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7. ปูนซีเมนตฉาบยี่หอที่มีคนถามถึงมากที่สุด 
 __ ดอกบัวสม      __ เสือพลัส 
 __ อินทรีทอง      __ TPI M 198 
8. ปูนซีเมนตฉาบยี่หอที่ขายดีที่สุดในราน (เรียงลําดับ 1-2) 
 __ ดอกบัวสม      __ เสือพลัส 
 __ อินทรีทอง      __ TPI M 198 
9. ปูนซีเมนตฉาบยี่หอที่ขายไดกําไรตอถุงสูงที่สุด 
 __ ดอกบัวสม      __ เสือพลัส 
 __ อินทรีทอง      __ TPI M 198 
10. เหตุผลที่ทานนําปูนซีเมนตฉาบมาขายในราน (เรียงลําดับ 1-2-3) 

__ ลูกคาถามถึง      __ เห็นในโฆษณา 
 __ เห็นรานใกลๆ เอามาขาย    __ ไดกําไรด ี

__ ซ้ือตามโปรโมชั่น อยากไดของแจก แถม  __ อ่ืนๆ ระบุ_____________ 
11. อะไรที่ทานคิดวาเปนสาเหตุสําคัญที่ทําใหปูนซีเมนตฉาบขายดี ( เรียงลําดับ 1-5)        

__ กําไรตอหนวยสูง ทําใหทางรานพยายามแนะนําใหลูกคาใช 
 __ ไดเครดิตจากรานตัวแทนจําหนาย 

__ โฆษณามาก ทําใหชาวบานจําตรายีห่อไดด ี
 __ มีคนใชแพรหลาย ทําใหมีการซื้อตามๆ กัน 

__ ซ้ือตามโปรโมชั่น อยากไดของแจก แถม 
 __ ผลิตจากโรงงานที่มั่นใจในคุณภาพการผลิต 
 __ ชางหรือ ผูรับเหมาแนะนาํใหเจาของบานใช     

__ อ่ืนๆ ระบุ_________________________________________________________ 
12. การสงเสริมการขาย (โปรโมชั่น)  ใดทีท่านคิดวามีผลตอการตัดสินใจซื้อของทานมากที่สุด  

( เรียงลําดับ 1-3 โดย 1 มีผลมากที่สุด) 
__ แลกของ เชน   1._________________ (ชอบมากที่สุด) 

    2._________________ 
    3._________________ 
 __ แจก , แถม เชน  1._________________ (ชอบมากที่สุด) 
    2._________________ 
    3._________________ 
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__ ลดราคาขาย 
__ สะสมเปาทองเที่ยว _____ ภายในประเทศ 
           _____ ตางประเทศ  เชน 
ประเทศ______________________________ 

13. ยอดขายเฉลี่ยของปูนซีเมนตฉาบตอเดือน_________________ ตัน หรือ ________________ถุง 
14. วิธีการรับสินคา  
 __ ส่ังเปนพวง       __ พรอมพาเล็ท  __ วางพื้น 
 __ ใหรานผูแทนจําหนายทอยสง คร้ังละ ___________  ถุง  
15.ขอมูลที่ทานคิดวาตองการทราบจากบริษัทผูผลิต เพื่อชวยในการขายปูนซีเมนตฉาบ 
 __ เทคนิค เชน สูตรผสม     __ ขอดีเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขง 

__ โครงการที่ใช เพื่ออางอิงกับผูซ้ือ  __ จุดขาย 
__ อ่ืนๆ ระบุ_____________________________________________________________ 
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ภาคผนวก   ค 

 

ขอมูลทั่วไปของจงัหวัดพิษณุโลก 
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ขอมูลทั่วไปของจังหวดัพิษณุโลก 
 

รายการ จํานวน หนวย รอยละ
พื่นที่ 10,815              ตร.กม.
จํานวนประชากร 841,620            คน**
ประชากรตอพื้นที่ตารางกิโลเมตร 80                     คน
ประชากรตอายุ 0-1 ป 8,972                คน -1.04
ประชากรอายุต่ํากวา 5 ป 56,557              คน -6.55
ประชากรอายุ 0-12 ป 142,516            คน 16.51
ประชากรอายุ 60ปขึ้นไป 102,446            คน 11.87
นับถือศาสนาอสิลาม 771                   คน 11.87
นับถือศาสนาครสิต 2,717                คน -0.31
ผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัด GPP (ป 2549 pl) 49,189              ลานบาท
เกษตรกรรม 26.95
คาปลีก-คาสง 17.37
การศึกษา 9.56
อตุสาหกรรม 7.49
กอสราง 5.66
อืน่ๆ 32.99
รายไดเฉลี่ยตอหัว (ป 2549 pl) 62,510              บาท
อตัราการวางงาน (ไตรมาสที่ 3 ป 2550) 1.97
คาแรงขั้นต่ํา (มกราคม 2550) 147                   บาท/วัน
อตัราเงินเฟอ (ธันวาคม 2550) 1.8
ทะเบียนนิตบิุคคล (กันยายน 2550)
คงอยู   -  จํานวน 1,918                ราย

 - เงินทุนจดทะเบียน 9,680                ลานบาท
จดใหม    -  จํานวน 16                     ราย

 - เงินทุนจดทะเบียน 33.95                ลานบาท  
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รายการ จํานวน หนวย รอยละ
แจงเลิก   -  จํานวน 15                    ราย

 - เงินทุนจดทะเบียน 15.648             ลานบาท
การจัดเก็บภาษี

 - ภาษีนิตบิุคคล (ธันวาคม 2550) 12,514,280.17 บาท
 - ภาษีมูลคาเพิ่ม (ธันวาคม 2550) 40,052,312.68 บาท
 - ภาษีธุรกิจเฉพาะ (ธันวาคม 2550) 5,136,216.58   บาท

การประกันภัยเอือ้อาทร (ธันวาคม 2550) 58                    ราย
การจดทะเบียนรถยนตน่ังไมเกิน 7 ที่น่ัง - ราย
การจดทะเบียนรถจักรยานยนต - ราย
การจดทะเบียนทรยัพสินทางปญญา (ธันวาคม 2550)

 - สิทธิบัตร / อนุสิทธิบัตร 2                      ราย
 -  เครือ่งหมายการคา 2                      ราย
 - ลิขสิทธิ์ 4                      ราย
 - ภูมิปญญาทองถิ่นไทย - ราย
 - ผังภูมิวงจรรวม

ดัชนีราคาผูบรโิภค  (ธันวาคม 2550)
(+เพิ่มขึ้น / -ลดลงเปรยีบเทียบกับเดือนพฤศจิกายน 2550) 121.4/121.6+0.2

 
* สํานักงานพาณิชยจังหวัดพิษณุโลก 
** ขอมูล ณ วันที่ 10 ธันวาคม 2550 
ท่ีมา : สํานักงานพาณิชยจังหวัดพิษณุโลก 
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ประวัติผูเขียน 
 

ชื่อ-นามสกุล  นางสาวปยนาฎ  ยอดรัก 
วันเดือนปเกิด   17 เมษายน 2513 
ประวัติการศึกษา   ประถมศึกษา  โรงเรียนอนุบาลขอนแกน 
     มัธยมศึกษา   โรงเรียนขอนแกนวิทยายน 
     ปริญญาตรี        คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา 

   มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร    วิทยาเขตบางเขน 
                               ปริญญาโท       บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยพายพั 
ประวัติการทํางาน 

พ.ศ. 2536 – 2538  ผูแทนขาย บริษัท ซิตี้แพค จาํกัด  
พ.ศ. 2539 – 2543  ผูแทนขาย  

บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด (มหาชน)  
พ.ศ. 2544 – 2546   นักวเิคราะหการตลาด 

บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด (มหาชน)  
พ.ศ. 2547 – 2550   ผูจัดการงานขายและลูกคา เขตภาคเหนือ

ตอนลาง  
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด (มหาชน) 

พ.ศ.2551 ผูจัดการงานขายและลูกคา เขตภาคอีสาน
ตอนบน  
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด (มหาชน) 

 
 


