
  
 

 
ซ 

 
สารบาญ 

 
 หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง  ญ 
สารบาญภาพ ฎ 
 
บทที่ 1  บทนํา 

 

  1.1 ที่มาและความสําคัญ 1 
  1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 3 
  1.3 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 3 
  1.4 ขอบเขตการศึกษา 3 
  1.5 นิยามศัพท  4 

 
บทที่ 2   กรอบแนวคดิทฤษฎีและผลงานวจิัยที่เกี่ยวของ 

 

  2.1  กรอบแนวความคดิ 5 
  2.2  ทฤษฎีที่เกี่ยวของ 5 

2.2.1  ทฤษฎีการบริโภค 5 
2.2.2  ทฤษฎีสวนเกนิผูบริโภค 6 
2.2.3  ทฤษฎีอุปสงค 8 
2.2.4  ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคกับกระบวนการตัดสินใจซื้อ 10 
2.2.5  ทฤษฎีการประเมินคาแบบจาํลองถดถอยที่มีตัวแปรตามเปนตัวแปรหุน 16 

2.3  งานวิจยัทีเ่กี่ยวของ 21 
  
บทที่ 3   ระเบยีบวิธีการวิจยั          

3.1 ขอมูลและแหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา  27 
3.2 วิธีการประมวลผลและวเิคราะห 27 



  
 

 
ฌ 

 
บทที่ 4   ผลการศึกษา  

  4.1 ขอมูลทั่วไป  32 
  4.2 พฤติกรรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผลไมประเภทสมและสมชีวภาพ 37 
  4.3 ปจจัยที่มอิีทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสมชีวภาพ 42 

 
บทที่ 5   สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 

  5.1 สรุปผลการศึกษา 47 
  5.2 ขอเสนอแนะ  48 

 
เอกสารอางอิง 

 
49 

 
ภาคผนวก 

 

  ภาคผนวก ก  ผลการวิเคราะหดวยแบบจาํลองโลจิท     51 
  ภาคผนวก ข  แบบสอบถามการวิจยั 55 

 
ประวัติผูเขียน 

 
59 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  
 

 
ญ 

 
 สารบาญตาราง 

 
ตาราง หนา 

1.1   ตารางแสดงปริมาณการนําเขาสารเคมีที่ใชการกําจดัแมลง และศัตรูพืช ในสวน    
สมบางประเภท ป 2546 2 

4.1   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามเพศ 33 
4.2   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามชวงอายุ 34 
4.3   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามอาชพี 35 
4.4   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามรายได 37 
4.5   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามระดบัการศึกษา 38 
4.6   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางในการตัดสินใจซื้อสมชีวภาพในอนาคต 39 
4.7   จํานวนและรอยละของสาเหตุในการเลือกซื้อสม 40 
4.8   จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางในการเลือกซื้อสมในสถานที่ตางๆ 41 
4.9   จํานวนและรอยละของความถี่ในการเลือกซื้อผลไม 42 
4.10 จํานวนและรอยละของความถี่ในการเลือกซื้อผลไม 43 
4.11 ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์โดยวิธี maximum likelihood estimates 46 
4.12 ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์โดยวิธี marginal effect 47 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  
 

 
ฎ 

 
สารบาญภาพ 

 
รูป หนา
 2.1  กรอบแนวคิดกรอบแนวคิดของการศกึษาปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจในการเลือก

ซ้ือสมชีวภาพ 
6 

 2.2  สวนเกนิของผูบริโภค 8 
 2.3  ขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจและความรูสึกในการซื้อ 11 
 2.4  ลักษณะทางประชากรศาสตร : อายุและวงจรชีวิตครอบครัว 12 

 
 
 
 
 
 
 
 


