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บทคัดยอ 
 

การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาพฤติกรรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อสม
ชีวภาพ  เพื่อศึกษาถึงความคาดหวังของผูบริโภคสมชีวภาพ  และเพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจของผูบริโภคในการเลือกซื้อสมชีวภาพ  ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม โดยเก็บขอมูล
จากกลุมตัวอยาง จํานวน 500 ตัวอยาง ทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา และการวิเคราะห
ดวยแบบจําลองแบบจําลองโลจิท (Logit model) ดวยเทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนา
เปนสูงสุด (maximum likelihood estimates: MLE) และเทคนิควิเคราะห marginal effects   

ผลการศึกษาพบวากลุมตัวอยางที่เลือกซื้อสมชีวภาพสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 59.0 
อยูในชวงอายุ 21 – 30 ป  รอยละ 34.0 ประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว รอยละ 25.4  มีรายไดอยูในชวง 
5,001 – 10,000 บาท รอยละ 32.8  มีการศึกษา ระดับปริญญาตรี รอยละ 36.9 ดานพฤติกรรม
ผูบริโภคพบวาพฤติกรรรมของกลุมผูซ้ือสมในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมพบวา กลุมตัวอยาง
มีความตองการซื้อสมชีวภาพในอนาคต รอยละ 86.9 โดยสวนใหญจะเลือกซื้อสมดวยเหตุผลที่สมมี
คุณภาพดี  รอยละ 41.0 สถานที่ที่นิยมซื้อสมมากที่สุดคือตลาดรอยละ 36.9 ดานความถี่ในการซื้อ
ผลไมของกลุมตัวอยาง สวนใหญจะมีการซื้อผลไม ทุกสัปดาห รอยละ 46.7 และจะซื้อสมทุก 2 
สัปดาห  รอยละ36.9  
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นอกจากนั้นผลการศึกษาดานปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสมชีวภาพ พบวา 
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอโอกาสในการตัดสินใจซื้อสมชีวภาพเพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญ ไดแก การบริโภค
สมชีวภาพมีผลตอสุขภาพ ความสะดวกในการซื้อสมชีวภาพ รสชาติของสมชีวภาพ และอายุของ
ลูกคา  และปจจัยที่มีอิทธิพลตอโอกาสในการตัดสินใจซื้อสมชีวภาพลดลงอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ไดแก ราคาของสมชีวภาพ กลยุทธการลดราคาสมชีวภาพ ขนาดของสมชีวภาพ เทศกาล กลยุทธการ
ทดลองชิมสมชีวภาพ และสีสันของสมชีวภาพ 
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ABSTRACT 
 

 This study focused on consumers’ behavior pertaining to their choice to buy organic 
oranges, their expectation about this product, and factors affecting their purchase decision. 
Informants were 500 samples of consumers in the Muaeng District area of Chiang Mai Province. 
Analysis was performed upon the results of descriptive statistics, logit model using Maximum 
likelihood estimation: MLE technique application, and marginal effects consideration. 
 The findings revealed most of the organic orange buyers were characteristic as female 
(59%), aged 21-30 (34.0%), self-employed in business (25.4%), having 5,001-10,000 baht 
monthly income (32.8%), and with bachelor’s degree education (36.9%). 
 Most of the samples under study (86.9%) expressed their desire to buy organic oranges 
further in the future for the reason of good product quality (41.0%). Their most popular place to 
buy oranges was fresh food market (36.9%). Their common frequency of buying fruits was once a 
week (46.7%), and once every two weeks in the case of oranges (36.9%). 
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In addition, the result indicated that value of the fruit, convenience in terms of ubiquitous 
selling, flavor, and consumer’s age had significantly positive effect on the chance of organic 
orange buying decision. On the other hands, the result show that product price, sale price strategy, 
the large size of the product, special festival season, free sample for tasting, and the appealing 
color of organic oranges had significantly negative effect on the chance of organic orange buying 
decision 

 
 
 
 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


