
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

 

3.1 แหลงท่ีมาของขอมูลท่ีใชในการศึกษา 
 

การศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟของผูบริโภคในเขตอําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม โดยใชขอมูลในการศึกษาท้ังขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) และขอมูลทุติยภูมิ 
(Secondary data) ซ่ึงมีระเบียบวิธีการวิจัยดังนี้ 
 1) ขอมูลปฐมภูมิ โดยการเก็บรวบรวมขอมูลจากการใชแบบสอบถามจากประชากรในเขต
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงแบบสอบถามจะประกอบไปดวยขอมูลพื้นฐานท่ัวไปของผูตอบ
แบบสอบถาม พฤติกรรมการบริโภคกาแฟ และคําถามท่ีเกี่ยวของกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
บริโภคกาแฟและไมบริโภคกาแฟ และขอเสนอแนะท่ีคาดวาจะเปนประโยชนตอการคนควาแบบ
อิสระ  
 ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติของผูขายท่ีมีตอการตัดสินใจบริโภคกาแฟของผูบริโภค ไดจากการ
สัมภาษณเจาของธุรกิจกาแฟในจังหวัดเชียงใหม จํานวน 10 ราย 
 2) ขอมูลทุติยภูมิ จะเปนขอมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ จากการรวบรวมขอมูลท่ีมีผูท่ีได
ทําการศึกษาไวแลว จากเอกสารบทความ ขอมูลทางสถิติ รายงานวิจัย รายงานคนควาแบบอิสระ
อ่ืนๆท่ีเกี่ยวของ เอกสารเผยแพร และขอมูลทางอินเตอรเนต 
 ประชากรท่ีใชในการศึกษา คือ ประชาชนในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม จํานวน 
242,974 คน (ท่ีมา : ศูนยปฏิบัติการจังหวัดเชียงใหม, 2550)  
 ใชเวลาในการเก็บแบบสอบถาม เปนเวลา 1 เดือน ต้ังแตวันท่ี 1-31 สิงหาคม 2550 โดยเก็บ
แบบสอบถามจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 ราย  ใชวิ ธีสุมแบบบังเอิญ สามารถแบงผูตอบ
แบบสอบถามไดเปน 2 กลุม ไดแก กลุมท่ี 1 บริโภคกาแฟท่ีบาน/สถานท่ีทํางาน มีจํานวน 141 ราย 
กลุมท่ี 2 บริโภคกาแฟที่รานกาแฟ/เคานเตอรเคร่ืองดื่มตามหางสรรพสินคา มีจํานวน 137 ราย 
สถานท่ีท่ีใชในการดําเนินการรวบรวมขอมูลของการศึกษาคร้ังนี้ คือ หางสรรพสินคาโรบินสัน 
เซ็นทรัล โลตัส คารฟู และถนนคนเดิน  
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 โดยกลุมตัวอยางมีขนาดเทากับ 400 คน กําหนดโดยใชสูตรของ Taro Yamane ดัง
ขางลาง กําหนดความคลาดเคล่ือน (e) เทากับ 0.05 

 n = จํานวนของกลุมตัวอยาง 
 N = จํานวนประชาชนในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
สูตร   n = N/[1+N(e2)] 
แทนคา 
 n = 242,974/[1+242,974(0.0025)] = 399.34 
 n ~ 400 ราย 

  
3.2 วิธีการวิเคราะหขอมูล 

 

สวนท่ี 1 วิเคราะหขอมูลข้ันตนเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ในการอธิบายลักษณะ
ท่ัวไปของขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดเชน เพศ อายุ สถานภาพสมรส รายได การศึกษา อาชีพ ฯลฯ ใน
รูปของคารอยละและแจกแจงความถ่ี 

สวนท่ี 2 ทําการทดสอบสมมุติฐานของความสัมพันธของตัวแปรอิสระท่ีมีผลตอตัวแปร
ตามโดยใชแบบจําลองโลจิท เนื่องจากกลุมตัวอยางตองเผชิญกับทางเลือกเชิงคุณภาพ 2 ทางเลือก
คือการตัดสินใจเลือกบริโภคและไมเลือกบริโภคกาแฟ ดังนั้นตัวแปรตามมีลักษณะเปนตัวแปรหุนท่ี
มีคาเปน 1 หรือ 0 และประมาณคาพารามิเตอรโดยใชวิธีภาวะนาจะเปนสูงสุด (maximum 
likelihood estimation)  

 
3.3 กรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 
 

 การศึกษาจะนําขอมูลตัวอยางท่ีไดจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามมาทําการศึกษาและ
วิเคราะหผลท่ีไดโดยแบงแยกผลการศึกษาเปน 2 กลุม ไดแก กลุมท่ี 1 บริโภคกาแฟท่ีบาน/สถานท่ี
ทํางาน กลุมท่ี 2 บริโภคกาแฟท่ีรานกาแฟ/เคานเตอรเคร่ืองดื่มตามหางสรรพสินคา ท้ังนี้เนื่องจาก
คาดวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกบริโภคกาแฟที่บาน/สถานท่ีทํางานกับกลุมท่ีบริโภคกาแฟที่
รานกาแฟ/เคานเตอรเคร่ืองดื่มตามหางสรรพสินคา บางปจจัยอาจแตกตางกัน ซ่ึงมีแบบจําลองใน
การศึกษาดังนี้ 
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 กลุมท่ี 1 บริโภคกาแฟท่ีบาน/สถานที่ทํางาน มีจํานวน 141 ราย โดยการตัดสินใจเลือก
บริโภคกาแฟ นั้นจะข้ึนอยูกับตัวแปรจํานวน 16 ตัว ดังตอไปนี้ 
 

Yi = f(SEXi, AGEi, INCOMEi, X1i, X2i, X3i, …,X13i) 
 

 จากแบบจําลองเปนการแสดงถึงปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภค และความพึงพอใจ ของ
ผูบริโภคกาแฟในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงจากแบบจําลองนี้สามารถท่ีจะเขียนใหอยูใน
รูปของความสัมพันธเชิงเสนไดดังตอไปนี้ 

 

Yi = β0 + β1SEXi + β2AGEi + β3INCOMEi + β4X1i +β5X2i + β6X3i + … + β17X13i   

+ εi  

 

โดยท่ี 

            Yi =  1  คือ ประชาชนท่ีตัดสินใจเลือกบริโภคกาแฟ 
  Yi =  0  คือ ประชาชนท่ีตัดสินใจไมเลือกบริโภคกาแฟ 

 β0 คือ คาคงท่ี 

 β1 -  β17 คือ คาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรตางๆ 
 SEX  คือ เพศของผูบริโภค 
  =  1  เม่ือเปนเพศชาย 
  =  0  เม่ือเปนเพศหญิง 
 AGE คือ จํานวนอายุของผูบริโภค (ป) 
 INCOME คือ ระดับรายไดของผูบริโภค  
  =  1  เม่ือมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท 
  =  0  เม่ือรายไดมากกวา 10,000 บาท 
  หมายเหตุ เนื่องจากคาเฉล่ียรายไดของกลุมตัวอยางคือ 10,906.58 บาท 
 X1 คือ รสชาติกาแฟ  
  =  1  เม่ือรสชาติมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

=  0  เม่ือรสชาติไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X2 คือ คุณภาพของกาแฟ  

=  1  เม่ือคุณภาพของกาแฟมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
=  0  เม่ือคุณภาพของกาแฟไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
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 X3 คือ ภาชนะบรรจุ/หีบหอสวยงาม  
=  1  เม่ือภาชนะบรรจุ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
=  0  เม่ือภาชนะบรรจุ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

 X4 คือ มีกาแฟหลากหลายรสชาติใหเลือก  
  =   1  กาแฟหลากหลายรสชาติ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  กาแฟหลากหลายรสชาติ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X5 คือ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ  
  =  1  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X6 คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  
  =  1  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X7 คือ สินคาหาซ้ืองาย  
  =  1  สินคาหาซ้ืองาย มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ   

   =  0  สินคาหาซ้ืองาย ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X8 คือ การโฆษณา  
  =  1  การโฆษณา  มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ   

   =  0  การโฆษณา ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X9 คือ มีการลด แลก แจก แถม  
  =  1  การลด แลก แจก แถม มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ  

   =  0  การลด แลก แจก แถม ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X10 คือ การประชาสัมพันธ  
  =  1  การประชาสัมพันธ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ  

   =  0  การประชาสัมพันธ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X11 คือ การขายโดยใชพนักงานขาย  
  =  1  การขายโดยใชพนักงานขาย มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  การขายโดยใชพนักงานขาย ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X12 คือ การส่ือสาร ณ จุดซ้ือ  
  =  1  การส่ือสาร ณ จุดซ้ือ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ  

   =  0  การส่ือสาร ณ จุดซ้ือ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
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 X13 คือ การสนับสนุนทางการตลาด  
  =  1  การสนับสนุนทางการตลาด มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  การสนับสนุนทางการตลาด ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

  εi   =  เทอมความคลาดเคล่ือน (error terms)    
  i = ขอมูลท่ี i (observation i) 
 
 กลุมท่ี 2 บริโภคกาแฟท่ีรานกาแฟ/เคานเตอรเคร่ืองดื่มตามหางสรรพสินคา มีจํานวน 137 
ราย โดยการตัดสินใจเลือกบริโภคกาแฟ นั้นจะข้ึนอยูกับตัวแปรจํานวน 16 ตัว ดังตอไปนี้ 

โดยท่ี 
           Yi = 1 คือ ประชาชนท่ีตัดสินใจเลือกบริโภคกาแฟ 

  Yi = 0 คือ ประชาชนท่ีตัดสินใจไมเลือกบริโภคกาแฟ 

 β0 คือ คาคงท่ี 

 β1 -  β17 คือ คาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรตางๆ 
 SEX  คือ  เพศของผูบริโภค 
  =  1  เม่ือเปนเพศชาย 
  =  0  เม่ือเปนเพศหญิง 
 AGE คือ จํานวนอายุของผูบริโภค (ป) 
 INCOME คือ ระดับรายได  
  =  1  เม่ือมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท 
  =  0  เม่ือรายไดมากกวา 10,000 บาท 
  หมายเหตุ เนื่องจากคาเฉล่ียรายไดของกลุมตัวอยางคือ 10,906.58 บาท 
 X1 คือ รสชาติกาแฟ 
  =  1  เม่ือรสชาติมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

=  0  เม่ือรสชาติไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 Z2  คือ มีกาแฟใหเลือกหลากหลายรสชาติและแปลกใหม  

   =  1  มีกาแฟหลากหลายรสชาติและแปลกใหม มีอิทธิพลตอการบริโภค 
กาแฟ     

  =  0  มีกาแฟหลากหลายรสชาติและแปลกใหม ไมมีอิทธิพลตอการ 
บริโภคกาแฟ 
 



 

 

27 

 X3 คือ ภาชนะบรรจุ/หีบหอสวยงาม  
=  1  เม่ือภาชนะบรรจุ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
=  0  เม่ือภาชนะบรรจุ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

 Z4 คือ ราคาเหมาะสมกับรสชาติ  
  =  1  ราคาเหมาะสมกับรสชาติ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  ราคาเหมาะสมกับรสชาติ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X5 คือ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
  =  1  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 X6 คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
  =  1  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

   =  0  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 Z7 คือ การจัดแตงรานและบรรยากาศในราน 
  =  1  การจัดแตงรานและบรรยากาศในราน มีอิทธิพลตอการบริโภค 

กาแฟ      
  =  0  การจัดแตงรานและบรรยากาศในราน ไมมีอิทธิพลตอการบริโภค 

กาแฟ 
Z8 คือ ทําเลที่เขาถึงไดงาย มีท่ีจอดรถ  

  =  1  ทําเลที่เขาถึงไดงาย มีท่ีจอดรถ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
   =  0  ทําเลที่เขาถึงไดงาย มีท่ีจอดรถ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

 Z9 คือ การบริการของพนักงาน  
  =  1  การบริการของพนักงาน มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ  

   =  0  การบริการของพนักงาน ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 Z10 คือ ช่ือเสียงของรานกาแฟ  
  =  1  ช่ือเสียงของรานกาแฟ มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ  

   =  0  ช่ือเสียงของรานกาแฟ ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 Z11 คือ การโฆษณา  
  =  1  การโฆษณา มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ   

   =  0  การโฆษณา ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 
 



 

 

28 

 Z12 คือ นัดพบปะเพื่อพักผอนหยอนใจหรือเจรจาธุรกิจ  
  =  1  นัดพบปะเพื่อพักผอนหยอนใจหรือเจรจาธุรกิจ มีอิทธิพลตอการ 

บริโภคกาแฟ     
  =  0  นัดพบปะเพื่อพักผอนหยอนใจหรือเจรจาธุรกิจ ไมมีอิทธิพลตอการ 

บริโภคกาแฟ 
 Z13 คือ รอทําธุระอ่ืน 
  =  1  รอทําธุระอ่ืน มีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ   

   =  0  รอทําธุระอ่ืน ไมมีอิทธิพลตอการบริโภคกาแฟ 

  εi =  เทอมความคลาดเคล่ือน (error terms)    
  i = ขอมูลท่ี i (observation i) 

 
3.4 สมมติฐานในการศึกษา 
 

 จากการทบทวนวรรณกรรมและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ ตัวแปรสําคัญท่ีคาดวามีอิทธิพลตอการ
เลือกบริโภคสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง ไดแก เพศ อายุ รายได และคุณสมบัติของสินคาท่ีเลือก ดังนั้น
ในการศึกษาคร้ังนี้ซ่ึงทําการทดสอบอิทธิพลของปจจัยเหลานี้ตอการเลือกบริโภคกาแฟ โดยมี
สมมติฐานในการศึกษา ดังตอไปนี้ 

1. เพศ เพศชายมีแนวโนมท่ีจะบริโภคกาแฟมากกวาเพศหญิงเนื่องจากเพศหญิงมีความใสใจ
ในสุขภาพ จึงเลือกบริโภคเคร่ืองดื่มท่ีใหประโยชนตอรางกาย 

2. อายุ ผูท่ีมีอายุมากมีแนวโนมท่ีจะบริโภคกาแฟมากกวาผูท่ีมีอายุนอย เนื่องจากมีความ
รับผิดชอบในหนาท่ีการงานมากจึงทําใหมีเวลาพักผอนนอย จึงตองบริโภคกาแฟเพื่อให
ความสดช่ืน ใหพรอมกับการทํางานในแตละวัน 

3. รายได ผูท่ีมีรายไดมากมีแนวโนมท่ีจะบริโภคกาแฟมากกวาผูท่ีมีรายไดนอย เนื่องจากมี
อํานาจซ้ือมากกวาผูท่ีมีรายไดนอย 

4. ถารสชาติของกาแฟดี คุณภาพของกาแฟ มีเลือกหลากหลายรสชาติและแปลกใหม ภาชนะ
บรรจุ/หีบหอสวยงาม ราคาเหมาะสมกับรสชาติ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ สินคาหาซ้ืองาย การโฆษณา การประชาสัมพันธ การลด แลก แจก แถม การ
ขายโดยใชพนักงานขาย การส่ือสาร ณ จุดซ้ือ มีการสนับสนุนทางการตลาด การจัดแตง
รานและบรรยากาศในราน ทําเลที่เขาถึงไดงาย มีท่ีจอดรถ การบริการของพนักงานท่ีดี ราน
กาแฟมีช่ือเสียง และใชเปนสถานท่ีนัดพบปะเพ่ือพักผอนหยอนใจหรือเจรจาธุรกิจ หรือรอ
ทําธุระอ่ืน มีแนวโนมท่ีจะทําใหมีผูบริโภคกาแฟเพิ่มข้ึน 


