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4.44 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามรายได   63 
 กับชวงเวลาในการใชงานเครื่องคอมพิวเตอรสวนบุคคล 
4.45 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามรายได   64 
 กับสถานที่ใชงานเครื่องคอมพิวเตอรสวนบุคคล 
4.46 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามรายได   65 
 กับการมีเครื่องคอมพิวเตอรสวนบุคคลไวใชงาน 

  4.47 แสดงสรุปความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการใชคอมพิวเตอรสวนบุคคลกับ  65 
                ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค 
  4.48    แสดงคะแนนคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางผูบริโภคที่ใหความสําคญัตอปจจัยดาน  67 
          ผลิตภัณฑจําแนกตามกลุมการมีคอมพิวเตอรสวนบุคคลไวใชงาน 
  4.49   แสดงคะแนนคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอปจจัยดาน  68 
          ราคาจําแนกตามกลุมการมีคอมพิวเตอรสวนบุคคลไวใชงาน 
  4.50 แสดงคะแนนคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอปจจัยดาน  69 
          ชองทางการจดัจําหนายจําแนกตามกลุมการมีคอมพิวเตอรสวนบุคคลไวใชงาน 
  4.51   แสดงคะแนนคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอปจจัยดาน  70 
          สงเสริมการตลาดจําแนกตามกลุมการมีคอมพิวเตอรสวนบุคคลไวใชงาน 
  4.52   แสดงคะแนนคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอปจจัยดาน  71 
          ภายนอกอื่นๆจําแนกตามกลุมการมีคอมพิวเตอรสวนบุคคลไวใชงาน 
4.53 แสดงคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามการมคีอมพิวเตอรไวใชงาน 72 
 ที่ประสบปญหาในดานตางๆ 
4.54 แสดงคะแนนเฉลี่ยบริการที่ผูบริโภคคอมพิวเตอรจําแนกตามการมีคอมพิวเตอร 73 
 สวนบุคคลไวใชงานตองการจากผูขาย 
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2.1 แสดงกระบวนการตัดสินใจซื้อ       10 

 
 

 


