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สารบาญตาราง 
 
ตาราง           หนา 
 
    1.1    เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของธุรกิจประกันชีวติ ตั้งแตป พ.ศ.2540 ถึง  2548      3 
    1.2    อัตราการเปลี่ยนแปลง(รอยละ) ของจํานวนเงินเบี้ยประกนัภยัรับโดยตรงของธุรกิจ 
 ประกันชวีิต ตัง้แตป พ.ศ. 2540 ถึง 2548                        3 

1.3    อัตราการเปลี่ยนแปลง(รอยละ) คาเบี้ยประกนัภยัรับโดยตรงของ บริษัท ไทยพาณิชย
นิวยอรคไลฟประกันชวีิต จาํกัด(มหาชน) ตั้งแตป พ.ศ.2543 ถึง 2548                      4 

1.4    การเปรียบเทียบอัตราการเปลี่ยนแปลง(รอยละ) ของเบี้ยประกันภยัรับโดยตรงของ     
     ธุรกิจประกันชีวิต กับ เบีย้ประกันภัยรับโดยตรงของบริษัท ไทยพาณชิยนิวยอรคไลฟ

ประกันชวีิต จาํกัด(มหาชน) ตั้งแตป พ.ศ. 2544 ถึง 2548        6 
1.5    ผลกําไร (ขาดทุน) ของธนาคารพาณิชยไทย และสาขาธนาคารพาณิชยตางประเทศ 
 ตั้งแตป พ.ศ. 2540 ถึง 2548                    7 
1.6  ขอมูลสําคัญทางการเงิน ธนาคารไทยพาณชิย จํากดั(มหาชน) ทั้งระบบ ตั้งแตป พ.ศ. 
 2545 ถึง 2548             8 
4.1   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศและตามประเภทแบบประกัน    22 
4.2   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุและตามประเภทแบบประกัน         23 
4.3   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพสมรสและตามประเภท 
  แบบประกนั               24 
4.4   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษาและตามประเภทแบบ

ประกัน               25 
4.5   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพและตามประเภทแบบประกัน    26 
4.6   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดหลังหักคาใชจายตอเดือน  

(โดยประมาณ)และตามประเภทแบบประกนั             27 
4.7   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดของครอบครัวตอเดือน

(โดยประมาณ) และตามประเภทแบบประกัน        28 
4.8   จํานวนและรอยละผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพทางครอบครัวและตาม 

 ประเภทแบบประกัน           29 
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4.9   จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอการตัดสินใจเลอืกรูปแบบประกัน 
  ของบริษัทที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต      31 
4.10   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอความหลากหลายของรูปแบบของประกันของบริษัท 
 ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต        32 
4.11   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอความเขาใจงายในรูปแบบของประกันของบริษัท ที่มี

ผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต        32 
4.12    จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัการใหความคุมครองที่ทั่วถึง ที่มีผลตอการตัดสินใจ

เลือกใชบริการประกันชวีิต          33 
4.13   จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัผลตอบแทนที่สูงกวาบริษทัประกันอื่น ที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         34 
4.14   จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัเงื่อนไขของกรมธรรมที่มีความชัดเจน ที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         34 
4.15   คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภณัฑ (Product)      35 
4.16   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตออัตราเบี้ยประกันที่เหมาะสม ที่มีผลตอการตัดสินใจ

เลือกใชบริการประกันชวีิต          36 
4.17   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอความมั่นคงในฐานะการเงินของบริษัท ที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         37 
4.18   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอความสม่ําเสมอในการคืนเงนิโดยบริษัท ที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         37 
4.19   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอการใหบริการดานสินเชื่อทางการเงิน ที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         38 
4.20   จํานวนและรอยละของผูตอบตอปจจัยดานการจายคาเบี้ยประกนันอยแตมีความคุมครองสูง

ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต        38 
4.21   จํานวนและรอยละของผูตอบในการใชประโยชนจากการนําคาเบีย้ประกนัไปลดหยอนภาษี

ได ที่มีผลตอการตัดสินใจเลอืกใชบริการประกันชวีิต       39 
4.22   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอการเลือกวงเงนิประกันไดตามฐานะการเงนิ ที่มีผลตอ

การตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชวีิต         40 
4.23   คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยดานราคา (Price)       41 
4.24   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอชองทางจัดจําหนายโดยธนาคาร ที่มีผลตอการตัดสินใจ

เลือกใชบริการประกันชวีิต          42 
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4.25   จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัความนาเชื่อถือของพนักงานธนาคาร ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         43 

4.26   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอความนาเชื่อถือของพนักตัวแทนบริษัท ทีม่ีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         43 

4.27   จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัความรูดานประกันชวีิตของพนักงานธนาคาร ที่มีผล
ตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชวีิต         44 

4.28   จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัความคุนเคยกับพนักงานธนาคาร ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         45 

4.29   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีความคุนเคยกับพนักงานตวัแทนบริษัท ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         45 

4.30   คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยดานสถานที่หรือการจัดจาํหนาย (Place or 
distribution)            46 

4.31   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอการประชาสัมพันธโฆษณาสือ่ทางโทรทัศน/วิทยุ ที่มี
ผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต        47 

4.32   จํานวนและรอยละของผูตอบที่มีตอการโฆษณาดวยแผนปานขนาดใหญ ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชีวิต         48 

4.33   จํานวนและรอยละของผูตอบเกี่ยวกบัการมีของกํานัลมอบให ทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
เลือกใชบริการประกันชวีิต          48 

4.34   จํานวนและรอยละของผูตอบกรณีทีม่ีการใหบริการสอบถามขอมูลไดตลอดเวลา (Call 
center) ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการประกันชวีิต       49 

4.35   คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการขาย (Promotion)     50 
4.36   ระดับความพึงพอใจและระดับความสําคัญของปจจัยที่มีตอการเลือกใชบริการประกันชวีิต 
 โดยเรียงลําดับตามคาเฉลี่ยจากระดับความสําคัญมากที่สุดไปหานอยทีสุ่ด     51 
4.37 จํานวนและรอยละของผูตอบ ระดับความสําคัญและคาเฉลี่ยปจจัยปญหาดานการใหบริการ

โดยบริษัทประกันชวีิต           53 
4.38 จํานวนและรอยละของผูตอบ ระดับความสําคัญและคาเฉลี่ยปจจัยปญหาดานการใหบริการ

โดยพนกังานตัวแทนบริษัทประกันชวีิต         54 
4.39 จํานวนและรอยละของผูตอบ ระดับความสําคัญและคาเฉลี่ยปจจัยปญหาดานการใหบริการ

โดยธนาคารที่เปนชองทางจดัจําหนาย         55 
4.40 จํานวนและรอยละของผูตอบ ระดับความสําคัญและคาเฉลี่ยปจจัยปญหาดานพนักงาน

ธนาคาร             56 
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