
บทที ่2
แนวคดิ ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ

ในการศึกษาครั้งนี้  ไดรวบรวมแนวคดิ ทฤษฎีที่เกี่ยวของ    มาใชเปนกรอบแนวคิดใน
การวิจัย  โดยแบงเนื้อหาดังนี้
2.1  แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของ

1) แนวความคิดในการศึกษาความเปนไปไดของโครงการ    แนวความคิดในการศึกษา
ความเปนไปไดของโครงการเพื่อการลงทุนโดยทั่วไป มีกิจกรรมหลักหรือหนาท่ีหลัก 3 กิจกรรม
คือ กิจกรรมดานเทคนิค ดานการตลาด และดานการเงิน ผลของกิจกรรมดังกลาวจะสะทอนออกมา
ในรูปของงบการเงินลวงหนา    กิจกรรมทั้ง    3     กิจกรรมลวนมีความสัมพันธเชื่อมโยงกัน    ดังน้ี
(ชัยยศ สันติวงษ , 2533)

1.1) ดานเทคนิค (technical aspects) เปนขั้นตอนในการที่ส ําคัญการศึกษาความเปน
ไปไดของโครงการ  บางล ําดับการศึกษาเทคนิคอาจจะมากอนการศึกษาทางดานการตลาดก็ได  ขึ้น
อยูกับเสาะหาโครงการวาถือตลาดเปนเกณฑ หรือถือผลิตภัณฑเปนเกณฑการวิเคราะหทางดาน
เทคนิคมีจุดมุงหมายเพื่อคาดคะเนตนทุนและเงินลงทุนตางเชน  เงินลงทุนถาวร คาใชจายในการ
ผลิต  คาใชจายกอนเปดดํ าเนินงาน

1.2) ดานการตลาด (marketing and commercial aspects) เปนการวิเคราะหถึงอุปสงค
ลักษณะของตลาด ซึ่งอาจจะตองมีการสํ ารวจตลาด  อาศัยเทคนิคการพยากรณมาประกอบเพื่อ
กํ าหนดขอบเขตของตลาด เปาหมายลูกคา  และลักษณะของตลาดได   นอกจากนี้ยังชวยใหทราบถึง
อุปสงค  แนวทางการเจาะตลาด ตลอดจนการกํ าหนดกลยุทธทางการตลาด  จุดมุงหมายในการ
วิเคราะหการตลาดเพื่อตองการคาดคะเนรายรับจากยอดขาย ตนทุนระบบการจัดจํ าหนาย และตน
ทุนขาย ผลการคาดคะเนที่ไดจะเปนสวนหนึ่งในการทํ างบกํ าไร-ขาดทุนลวงหนา เพื่อใชในการ
ประเมินผลการตัดสินใจลงทุน

1.3) ดานการเงิน (financial aspects)     เปนการวิเคราะหขอมูลทางดานการเงิน เพื่อ
นํ ามาประกอบการตัดสินใจเลือกโครงการ  ซ่ึงจะตองนํ าเอาขอมูลมาวิเคราะหการตลาด คือ แผน
การขาย  แผนการผลิต เพ่ือใหการประเมินโครงการเปนอยางถูกตอง รอบคอบและแนใจ อาจจะ
ตองมีการวิเคราะหความไว และวิเคราะหความเสี่ยง ประกอบกระบวนการวิเคราะหงบการเงินมี
ขอบเขตและข้ันตอน
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 2)  ทฤษฎีสวนผสมทางการตลาด เปนวิธีการเครื่องมือการตลาด หรือสวนผสมทาง
การตลาดเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของกลุมเปาหมาย และตองสรางสวนผสมทางการตลาดที่
เหมาะสมในการวางกลยุทธทางการตลาด  มีดังนี(้ เสรี วงษมณฑา 2542)

2.1) ผลิตภัณฑ (Product)  คือผลิตภัณฑท่ีมีตัวตน  บริการ หรือความคิดท่ีไปตอบ
สนองความตองการได การศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑนั้น จะศึกษาผลิตภัณฑในรูปผลิตภัณฑเบ็ดเสร็จ  
ซึ่งหมายถึงตัวสินคา  บวกกับความพอใจและผลประโยชนอื่นที่ผูบริโภคไดรับจากการซื้อสินคานั้น 
ผูบริหารการตลาดตองมีการปรับปรุงสินคาหรือบริการที่ผลิตขึ้นมาใหสอดคลองกับความตองการ
ของกลุมเปาหมาย โดยเนนถงึการสรางความพงึพอใจใหกบัผูบริโภคและสนองความตองการใหกับ
ผูบริโภคเปนส ําคัญ สํ าหรับธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองประดับในเร่ืองผลิตภัณฑจะใหความสํ าคัญอยาง
มาก

2.2) ราคา (Price) คือการก ําหนดราคาที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่จะน ําไปเสนอ
ขาย กอนที่จะก ําหนดราคาธรุกจิตองกํ าหนดเปาหมายจะตองต้ังราคาเทาใดเพ่ือตองการกํ าไร หรือ
เพื่อขยายสวนครองตลาดหรือเพื่อเปาหมายอื่น อีกทั้งตองมีการใชกลยุทธในการตั้งราคาที่จะท ําให
เกิดการยอมรับจากตลาดเปาหมาย และสูกับคูแขงไดในการแขงขันในตลาด สํ าหรับสินคาอัญมณี
และเคร่ืองประดับ จัดเปนสินคาฟุมเฟอยที่มีอุปสงคที่มีความยืดหยุนมาก ( elastic demand )

2.3)  การจัดจํ าหนาย ( Distribution) คือการศึกษาชองทางการจัดจ ําหนายจะใชวิธี
การขายสินคาใหกับผูบริโภคโดยตรง หรือการขายสินคาผานสถาบันคนกลาง เชน พอคาสง พอคา
ปลีก และตัวแทนจ ําหนาย อีกสวนหน่ึงของกิจกรรมคือ การแจกจายสินคา  การกระจายสนิคาไปยงั
ผูบริโภค  การเลือกวิธีการขนสงที่เหมาะในการชวยแจกจายสินคา

2.4) การสงเสริมการตลาด   (Promotion)    คือกระบวนการติดตอสื่อสารไปยัง
ตลาดเปาหมาย การสงเสริมการตลาดเปนวิธีการที่จะบอกใหลูกคาทราบถึงผลิตภัณฑ ที่เสนอขาย
วัตถุประสงคของการสงเสริมการตลาด เพื่อบอกใหลูกคาทราบวา มีผลิตภัณฑออกจํ าหนายในทอง
ตลาด พยายามชักชวนเพื่อใหลูกคาซื้อและเพื่อเตือนความทรงจ ํากับตัวผูบริโภค สํ าหรับธุรกิจที่
ศึกษาน้ี  การสงเสริมทางดานการตลาดไมมีความจ ําเปนเพราะ สงออกใหกับลูกคาโดยตรงมีลูกคาที่
รองรับที่แนนอน
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2.2  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ
ศักดา ศิริพนัธ (2546)   การพัฒนาระบบการสื่อสารเรื่องสี เพื่อการประเมินคุณภาพของอัญ

มณี งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาระบบการสื่อสาร เรื่องสีของอัญมณีโดยการแทนชื่อสีสามัญ
ของอัญมณี ซึ่งไมสามารถบงบอกลักษณะสีที่แทจริงดวยชื่อสีมาตรฐานที่เปนสากลและใชในอุต
สาหกรรมชนิดอ่ืน เชนอุตสาหกรรมสิ่งพิมพและสิ่งทอ อัญมณีในโครงการน้ีมี 7 ชนิดคือ มรกต
บุษราคัม แซปไฟรสีชมพู โกเมน แทนซาไนต โทแพซ และแอเมทิสต ผูวิจัยไดสรรหาชุดอัญมณีตน
แบบจํ านวน 17 ชุด โดยแตละชุดประกอบดวยอัญมณีจากแหลงตางๆกัน จํ านวน 5 เม็ด มีน้ํ าหนัก
0.75-1 กะรัต มีสีสันสวยงาม เรียงตามความอิ่มตัวสีและนํ ้าหนักสีจากมากไปหานอย มีความสะอาด
มีประกายแวววาวและมีความโปรงแสง อัญมณีแตละเม็ดผานการตรวจสอบดวยเคร่ืองวัดคาดัชนี
หักเหแสง, กลองจุลทรรศนอัญมณี, สเปกโตรโฟโตมิเตอร และเคร่ืองวิเคราะหธาตุ ไดผลวาเปนอัญ
มณีธรรมชาติทุกเม็ด ผูวิจัยนํ าอัญมณีตนแบบมาเทียบสีกับแถบสีมันเซลลในตูแสงมาตรฐานเกร
แทคแมคเบธ็ รุนเดอะจัดจ II ใชอุณหภูมิแสง 5,000 เคลวิน และความสองสวางของพื้นหลังเปน
1200 ลักซ รหัสสีมันเซลลของอัญมณีตนแบบถูกเปลี่ยนเปนชื่อสีระบบ ISSC-NBS และดัดแปลง
จนกระทั่งไดชื่อส ี ซึ่งเปนที่ยอมรับของผูคา ผูวิจัยนํ าชุดอัญมณีตนแบบ ทั้งหมดมาประกอบการ
สํ ารวจความช่ืนชอบสี ของประชาชนเช้ือชาติตางๆ ไดแก ไทย ยุโรป อเมริกา ออสเตรเลีย แอฟริกา
และเอเซีย ผลการสํ ารวจแสดงวาประชาชนตางเชื้อชาติมีความชื่นชอบสีตางกัน ในทางปฏิบัติจริง
ในหองปฏิบัติการตรวจสอบอัญมณี หรือในบริษัทท่ีจํ าหนายอัญมณีท่ีมีชุดอัญมณีมาตรฐาน ก็จะใช
ชุดอัญมณีมาตรฐานน้ีเปนตนแบบที่ใชเทียบสีกับอัญมณีตัวอยางของลกูคาเพือ่การประเมนิคณุภาพ
สีของอัญมณ ี และใชรหัสสีของมันเซลลและชื่อสีของระบบสี ISCC-NBS ซึ่งเปนรหัสและชื่อสี
สากลเพื่อเปนสื่อในการสื่อสารเรื่องสีของอัญมณี และการสรางความเขาใจในระหวางผูประกอบ
ธุรกิจดวยกัน และยังใชระบบสื่อสาร เรื่องสีของอัญมณีนี้ บอกคุณลักษณะสีของอัญมณ ี ในใบรับ
รองคุณภาพอัญมณี ของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ

นอกจากน้ี  ผูคาอัญมณีสามารถใชระบบสื่อสารเรื่องส ี เพื่อการประเมินคุณภาพอัญมณีเปน
มาตรฐานในการประเมินราคามาตรฐานอัญมณีตอไปในอนาคต ผูวิจัยสามารถเทียบสีของอัญมณี
กับแถบสีของมันเซลลภายใตแสงมาตรฐานและแปลงขอมูลรหัสสีที่ไดจากระบบมันเซลลเปนชื่อสี
ในระบบ ISCC-NBS และแปลงรหัสสีเปนคาพิกัดสีในระบบที่ไดจากการวัดสีอัญมณีดวยเครื่องส
เปกโตรโฟโตมิเตอร ขอมูลจากระบบการสื่อสารเรื่องสีของอัญมณีที่พัฒนาขึ้นใหมนี้มีความแมนย ํา
เปนท่ีพอใจของนักวิทยาศาสตรและสามารถตอบสนองการใชงานจริงสํ าหรับผูผลิตและผูคา ผล
งานวิจัยในโครงการนี้ชวยยกระดับมาตรฐานและความนาเชื่อถือของผลิตภัณฑ รวมทั้งเปน
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ประโยชนตอการวางแผนการตลาดและการสงออก ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับใน
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  

จันทรเพ็ญ อนุรัตนานนท (2545)   ศึกษาการจัดทํ าระบบตนทุนฐานกิจกรรม    เพื่อการ
บริหารในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ   ระบบตนทุนฐานกิจกรรม   เพื่อการบริหารในอุตสาหกรรม
เคร่ืองประดับ มีวัตถุประสงคเพื่อการศึกษาและจัดท ําตนทุนฐานกิจกรรมที่สอดคลองกับกิจ
กรรมการผลิต เพ่ือใชเปนแนวทางในการบริหารและจัดการในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเงิน จัด
ทํ าขอเสนอแนะเพ่ือเปนแนวทางในการลดตนทุนการผลิต ใหกับผูประกอบการและจัดท ําการ
ประยุกตใชโปรแกรมคอมพิวเตอร  ในการคํ านวณตนทุนฐานกิจกรรม ในการศึกษาครั้งนี ้ ไดเลือก
โรงงานตัวอยางในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเงิน 1 แหง ท ําการศึกษาวิธีการดํ าเนินงานดานตางๆ
รวมทั้งกระบวนการผลิตอยางละเอียด จากนั้นท ําการระบุกิจกรรมและระดับช้ันของกจิกรรมตางๆ
ภายในฝายการผลิตและฝายสนับสนุนการผลิต กํ าหนดตัวผลักดันตนทุนที่เหมาะสมของแตละกิจ
กรรม คํ านวณอัตราตัวผลักดันตนทุน คํ านวณตนทุนกจิกรรม และตนทุนผลิตภัณฑ นอกจากน้ีได
จัดทํ าโปรแกรมคอมพิวเตอร สํ าหรับค ํานวณตนทุนฐานกิจกรรม

ผลการศึกษาวิจัยครั้งนี้ท ําใหไดระบบตนทุนฐานกิจกรรม ซึ่งสามารถคิดค ํานวณตนทุนฐาน
กิจกรรม ในอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ โดยผลการศึกษาวิจัยพบวา ตนทุนสวนใหญเปนคาวัตถุดิบ
ทางตรง ไดแก เน้ือเงินและพลอย สวนคาแรงงานทางตรงและคาโสหุยการผลิตมีสัดสวนไมแตก
ตางกันมากนัก ในการควบคุมตนทุน สามารถควบคุมตนทุนคาแรงงานทางตรงและคาโสหุยการ
ผลิตไดงายกวาคาวัตถุดิบทางตรง โดยการเพิ่มประสิทธิภาพการท ํางานของพนักงาน ลดเวลาสูญ
เปลา และลดขั้นตอนการท ํางานที่ซํ้ าซอนกัน โดยระบบตนทุนฐานกิจกรรมท่ีไดน้ีสามารถนํ าไปใช
เปนเคร่ืองมอือยางหน่ึงในการบริหารและวางแผนการผลิตของผูบริหารระดับสงูได

พงลดา   บุญญสมภพ  (2544)   ศึกษาการวิเคราะหประสิทธิภาพการลงทุน   ธุรกิจสินคา
เครื่องประดับเงินสงออกในเขตจังหวัดเชียงใหม   ไดเก็บรวบรวมขอมูลทางสถิติ ไดมีการท ําไวแลว
จากผูประกอบการรายหน่ึง ท่ีประกอบกิจการเก่ียวกับเคร่ืองประดับเงินในเขตอํ าเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม  จากขอมูลในการลงทุน  นํ ามาวิเคราะหตนทุนในการดํ าเนินธรุกจิของโครงการเคร่ือง
ประดับเงิน  ผลการวิเคราะหพบวา ณ อัตราคิดลด  8.50% พบวาธุรกิจนี้ความเหมาะสมตอการลง
ทุน เนื่องจากอัตราผลตอบแทนภายใน ( IRR) มีคาเทากับ 97.13%  , มูลคาปจจุบันสุทธ ิ(NPV)  เทา
กับ 60,740,070 บาท และระยะเวลาคืนทุน 1 ป 4 เดือน จากนั้นท ําการวิเคราะหความไหวตัวของ
ธุรกิจ ผลการศึกษาพบวาการดํ าเนินธุรกิจจะสามารถดํ าเนินตอไปไดแมวาอัตราคิดลดจะเพ่ิมข้ึนถึง
15%  หรืออัตราคิดลดจะเพิ่มขึ้นถึง 15%  เน่ืองจากผลการวิเคราะหความไหวตัวพบวา NPV  มีคา
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มากกวาศูนย ,  IRR  มีคามากกวาดอกเบี้ยเงินกู  สวนในการวิเคราะหประสิทธิภาพดานการเงิน
ความสามารถหาก ําไรของธุรกิจเฉลี่ยมีคาเทากับ 236.30%  ซึ่งมีคาเทากันเมื่ออัตราคิดลดเพิ่มถึง
15%   และมีคาเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น , อัตราสวนการทํ าก ําไรจากการดํ าเนินงานตอยอดขายเฉลี่ยมีคา
เทากับ 12.90% ซึ่งมีคาเทากันกับเมื่ออัตราคิดลดเปลี่ยนแปลง  และมีคาเปลี่ยนแปลงเมื่อตนทุน
เปลี่ยนแปลงเพิ่มมากขึ้นและความสามารถในการจายดอกเบี้ยของธุรกิจมีคาเทากับ 29.27 เทา ซึ่งจะ
มีคาเปลี่ยนแปลงเมื่อตนทุนเปลี่ยนแปลง และอัตราสวนคิดลดเปลี่ยนแปลง อยางไรก็ตามผลการ
ศึกษาพบวา ธุรกิจดังกลาวไดกูเงิน จากสถาบันการเงินเพื่อลงทุนใน  กิจการ ดังน้ันปญหาสภาพ
คลองทางการเงินจึงเปนสาเหตุทํ าใหธุรกิจเคร่ืองประดับเงินไมสามารถที่จะลงทุนขยายกิจการมาก
ขึ้น เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพใหมีการแขงขันไดดีมากยิ่งขึ้นได

นายวันชัย  ลีลากวีวงศ (2544)  การศึกษาปญหา/สถานภาพและประเมินขีดความสามารถ
ของ SMEs ในภาคอุตสาหกรรม เคร่ืองประดับเงิน-ไดท ําการศึกษาสภาพปจจุบันของอุตสาห
กรรมการผลิตเคร่ืองประดับเงิน-ทองจํ านวน 50 โรงงาน เพื่อศึกษาถึงปญหาและขีดความสามารถ
ของอุตสาหกรรม ในการที่จะเสนอแนะแนวทางแกปญหาดังกลาวผลการศึกษาไดชี้ใหเห็นประเด็น
หลัก ดังน้ีคือ  ดานความสามารถทางเทคโนโลย ี ดานการถายทอดทางเทคโนโลยี ดานการพัฒนา
ผลิตภัณฑ ดานการตลาด ดานการพัฒนาบุคลากร และดานทัศนคติตอภาครัฐ ซึ่งพบวา

ในดานความสามารถทางเทคโนโลยีการผลิต อุตสาหกรรมประเภทนี้ยังขาดบุคลากรที่มี
ความสามารถในการใชเทคโนโลยีดังกลาวขางตน คิดเปนรอยละ 80 นอกจากนี้ยังพบวาในอุตสาห
กรรมนี้ยังขาดการถายทอดเทคโนโลยีที่เปนสวนส ําคัญกับการพัฒนา การพัฒนาที่ท ําไดดีที่สุดใน
ปจจุบันคือการเปนที่ปรึกษาใหกัน คิดเปนรอยละ 32ในดานการพัฒนาผลิตภัณฑโดยรวมพบวายัง
ไมมหีนวยงานรับท่ีผิดชอบโดยตรง แตมักท ําควบคูกับงานหนาที่หลักดานเทคโนโลยีสารสนเทศ
พบวาสวนใหญมีการใชคอมพิวเตอรคิดเปนรอยละ 65 แตใชเพ่ืองานบัญชีเปนสวนใหญ แตนํ าไป
ใชการควบคุมกระบวนการผลิตมีนอยมากคิดเปนรอยละ 12 จากผูท่ีมีการใชคอมพิวเตอรท้ังหมด
ความสามารถทางการตลาดของอุตสาหกรรมประเภทนี้อยูในเกณฑพอใช คิดเปนรอยละ 45.6 สืบ
เนื่องมาจากเจาของกิจการเปนผูด ําเนินการเอง บางรายยังตองมีหนาที่ในการแกปญหาตางๆ ของโรง
งานอีกดวย จึงไมสามารถใชเวลาในการท ําการตลาดไดเพียงรอยละ 55 ยิ่งไปกวานั้นยังไมมีการ
เขียนเปาหมายไวอยางชัดเจนและเปนระบบ (มีการดํ าเนินการเพียง 15%)

ปญหาที่สํ าคัญอีกประการหนึ่งคือการขาดบุคลากรที่มีความรูความสามารถในการวิเคราะห
แนวโนมทางการตลาดคิดเปนรอยละ 48 ในดานทัศนคติตอโครงการสนับสนุน ในดานตางๆ ดัง
กลาวมาแลวทั้งภาครัฐและเอกชน พบวาโครงการตางๆ ยังไดรับความสนใจนอยมาก มีเพียงบางราย
ที่รูจักโครงการคิดเปนรอยละ 40 และในจํ านวนน้ีไดเขารวมโครงการนอยมาก คิดเปนรอยละ 31.4
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ของผูรูจักโครงการการประเมินขีดความสามารถโดยรวมของกลุมตัวอยางเทากับ 2.25 คะแนน จาก
คะแนนเต็ม 40 คะแนน ซึ่งอยูในเกณฑพอใช ในการวิเคราะหเปรียบเทียบพบวา โรงงานขนาดใหญ
และขนาดกลางความสามารถไมแตกตางกัน (2.60 และ 2.50 คะแนนตามล ําดับ) แตเม่ือเปรียบเทียบ
กันระหวาง โรงงานขนาดใหญและโรงงานขนาดเล็ก พบวามีความแตกตางกันมาก (2.60 และ 1.93
คะแนนตามลํ าดับ)จากขอสรุปในดานการผลิตเสนอแนะใหมีการวางแผนงานลวงหนาและการ
ประชุม เพื่อติดตามผลงานตามเวลาที่ก ําหนด การปรับปรุงหรือก ําหนดผังโรงงาน การใชเทคนิค 5
ส. ซึ่งเปนการชวยเพิ่มประสิทธิภาพการไหลของการผลิต จัดใหมีการวิเคราะหตนทุนการผลิตอยาง
เปนระบบ เพื่อควบคุมและแกปญหาที่มีผลใหเกิดการลดลงของตนทุน ในดานการพัฒนาคุณภาพ
ของบุคลากร ควรจัดใหไดรับการฝกอบรมทั้งจากหนวยงานภายนอกและภายใน ในดานการพฒันา
คุณภาพของบุคลากร ควรจัดใหไดรับการฝกอบรมทั้งจากหนวยงานภายนอกและภายใน เปนตนวา
นักการตลาด วิศวกรการจัดการ แลชางฝมือ ในดานการสรางนวัตกรรม การทํ าวิจัยพัฒนาและ
เทคโนโลยี องคกรจํ าเปนตองเพ่ิมการแสวงหาความรู ขอมูล ขาวสาร ทั้งจากสื่อตางๆ และการซื้อ
เทคโนโลยี ซึ่งทํ าไดโดยความรวมมือกับภาครัฐ ซ่ึงภาครัฐตองแสดงใหเห็นความจริงใจ ความตั้งใจ
จริง ควบคูกับการประชาสัมพันธอยางทั่วถึง ในภาคการศึกษาควรเปนฝายสนับสนุนดานองค
ความรู เพื่อการนํ ามาใชไดจริงและมีประสิทธิภาพ

พิมพใจ  ฐิตะปุระ (2543)  ศึกษาเร่ืองอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ ในจังหวัด
พะเยาและเชียงราย อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพตอการสรางงานในชนบท ผลการศึกษาพบวา อาชีพ
เจียระไนพลอยในอํ าเภอเมืองพะเยาไดรับการสนับสนุนและฝกอบรมจากภาครัฐ ผานกรมสงเสริม
อุตสาหกรรมระยะแรก โดยดํ าเนินการในลักษณะหนวยการผลิตในครอบครัวคอยๆ ขยายกลุมจาก
ญาติพี่นองที่ใกลชิด ไปสูผูที่สนใจในชุมชน  โดยรับพลอยออนจาก ผูประกอบการรายใหญใน
กรุงเทพในรูปแบบพลอยบล็อกมาเจียระไนและขนกลับคืนไปทั้งหมด เมื่อเจียระไนเสร็จ สวนการ
เจียระไรพลอยในอํ าเภอเชียงแสนจังหวัดเชียงรายน้ัน  นอกจากจะรับพลอยจากกรุงเทพแลว  ยังรับ
เจียระไนพลอยที่เปนวัตถุดิบจากธรรมชาต ิ  จากผูวาจางรายอ่ืน  ลักษณะหนวยผลิตอํ าเภอเชียงแสน
คลายกบัโรงงานขนาดเล็ก ในหมูบานที่มีการจัดการเจียระไนอยางมีระเบียบมากกวาจังหวัดพะเยา
นอกจากน้ี ยังมีการฝกอบรมอาชีพเจียระไนแบบตัวตอตัวของผูประกอบการ
รายยอยในทองถิน่ดวยตนเอง  ใหกับผูที่สนใจเขารับการฝก

ความเปนไปไดของอุตสาหกรรมมีตอการจางงานในชนบทคอนขางสูง เน่ืองจากความ
ตองการของตลาดในประเทศและตางประเทศที่ยังขยายไดอีกมาก ผูประกอบการมีความสนใจที่จะ
ลงทุน และมีความเปนไดที่จะฝกหัดแรงงานใหเปนชางเจียระไนเพิ่มขึ้น  นอกจากน้ี คาเจียระไน
พลอยเพิ่มก ําไรใหแกผูประกอบการรายยอยในทองถิ่น และยังเพิ่มรายไดแกลูกจางไดเปนอยางดี
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กลาวคือ เมื่อเปรียบเทียบกับอาชีพเดิมพบวา รอยละ 82 ของลูกจาง  มีรายไดจากอาชีพเดิมไมเกิน
2,000 บาทตอเดือน  หลังจากประกอบอาชีพเจียระไนพลอยแลว  รอยละ 18.6 ของลูกจาง มีมีรายได
นอยกวา 2,000 บาทตอเดือน  เมื่อเพิ่มปริมาณการผลิตและมีรายไดเพิ่มมากขึ้น  จึงท ําใหเกิดแรงจูง
ใจและเกิดศักยภาพในการเขามาประกอบอาชีพเจียระไนพลอยในชนบท โดยเฉพาะอยางยิ่งอํ าเภอ
เมืองจังหวัดพะเยาและที่อ ําเภอเชียงแสนจังหวัดเชียงราย อยางไรก็ตาม งานเจียระไนพลอยสวน
ใหญจํ าอยูเฉพาะผูที่มีอายุตํ ่ากวา 30 ป ดังน้ันการขยายอุตสาหกรรมน้ี จํ าเปนตองมีมาตรการอ่ืนรอง
รับผูเกษียณจากอาชีพน้ีดวย

ศุภัช  ศุภชลาศัย และ ศุภมาศ  พยัคฆพันธ (2539)  ไดศึกษาลูทางและโอกาสการสงออก
และผลกระทบจากการมีเขตการคาเสรีอาเซยีน (สํ าหรับอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ)
เพื่อเปนรายงานเสนอตอ สภาอุตสาหกรรมอัญมณีแหงประเทศไทย  เพ่ือเปนการพัฒนาประเทศ
โดยการศึกษาจาก โครงสรางอุตสาหกรรมเจียระไนพลอย อุตสาหกรรมเจียระไนเพชรอุตสาหกรรม
เคร่ืองประดับ เพชรพลอย พบวา อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยเกิดการที่ไทยเปนศูนยกลางคาพลอย
เนื่องจากเปนแหลงพลอยที่ส ําคัญ 1 ใน 5 ของโลก และอาศัยความไดเปรียบจากฝมือการเจียระไนที่
ประณีตอุตสาหกรรมเจียระไนพลอยสวนใหญเปนอุตสาหกรรมในครัวเรือนที่มีอยูเปนจํ านวนมาก 
โดยใชเครื่องมือและอุปกรณเจียระไนที่ไมซับซอนและมีราคาถูก การลงทุนลักษณะโรงงานที่มีการ
ลงทุนสงูจึงมีนอย การสงออกของอุตสาหกรรมสวนใหญ จะสงผาน บริษัทสงออกและบริษัทผูผลิต
แตมีบางบริษัทเทานั้นที่เปนผูผลิตและผูสงออก

อุตสาหกรรมเจียระไนเพชรในไทย เกิดจากการยายถิ่นฐานมาจากประเทศ ที่ชื่อเสียงทาง
ดานเจียระไนเพชรมาเปนเวลานาน เชน เบลเยี่ยม  อิสราเอล และอังกฤษ  เน่ืองจากความตองการ
ความไดเปรียบดานคาจางแรงงานท่ีต่ํ ากวา ในการเจียระไนเพชรขนาดเล็กกวาประเทศของตน สวน
ใหญไทยมีฝมือการเจียระไนเพชรที่พัฒนามาจากการเจียระไนพลอย  ผูผลติในอุตสาหกรรมการ
เจียระไนเพชรจึงมีไมกี่ราย หากเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมเจียระไนพลอย สวนใหญเปนบริษัท
ตางชาติ มีลักษะเปนโรงงานที่มีการลงทุนสูง เน่ืองจากตองใชเคร่ืองจักร เคร่ืองมือท่ีทันสมัย
ซับซอน และตองนํ าเขามาจากตางประเทศ ผูผลิตในอุตสาหกรรมน้ีจึงตองมีฐานะการเงินท่ีดี  และ
ตองมีชื่อเสียงและประสบการณในวงการคาพลอยมากอน

อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเพชรพลอย ผูผลิตเพื่อสงออกสวนหนึ่งพัฒนาจากผูผลิตเพื่อขาย
ในประเทศ  หรือพัฒนามาจากผูสงออกเพชร  หรือ ผูประกอบการในทองถิ่น และผูผลิตที่รวมทุน
กับตางชาต ินอกจากนี้ยังมีผูสงออกที่อาศัยการผลิตจากการเชื่อมโยงการผลิต โดยผูสงออกประเภท
นี้ตองมีประสบการณเกี่ยวกับอุตสาหกรรมนี้มากอน  และตองมีฐานะการเงินท่ีดี
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นอกจากนั้น ยังพบวาไทยมีความไดเปรียบในการแขงขันมากที่สุดในอาเซียน ในดานวัตถุ
ดิบ ฝมือการเจียระไน ดานเทคนิคการผลิต สวนอุตสาหกรรมเพชร มีความไดเปรียบดานฝมือ
เจียระไน และส ําหรับอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเพชรพลอยไทยมีความไดเปรียบท้ังในดานวัตถุดิบ
ฝมือการเจียระไนเพชรและพลอย การทํ าตัวเรือน (setting)  และความชํ านาญดานการสงออก

2.3  นิยามศัพท
เคร่ืองประดับ  หมายถึง  การท ําเคร่ืองประดับโดยใชเพชร พลอย ไขมุก ทองคํ า ทองขาว

เงิน นาก โลหะอ่ืนๆ   หินส ีอัญมณีแท เทียม สังเคราะห
เคร่ืองประดับแท  หมายถึง เครื่องประดับที่ท ําจากพวกโลหะมีคาจํ าพวก  ทองคํ า เงิน หรือ

แพลทินัม อาจมีลักษณะเปนเครื่องหมายที่ท ําจากโลหะมีคาลวน  หรือเคร่ืองประดับอัญมณี
เคร่ืองประดับเทียม หมายถึง เครื่องประดับที่มีการพัฒนาปรับเปลี่ยนรูปแบบและเทคนิค

การผลิตจนสามารถผลิตสินคาไดใกลเคียงกับเครื่องประดับแท
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