
 
บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 ที่มาและความสําคญัของปญหา 

เทียนเปนส่ิงท่ีมนุษยไดคนพบมาพรอมกับการสรางอารยธรรม เทียนเขามามีบทบาทใน
ชีวิตประจําวันของทุกคน ทุกชาติ ทุกศาสนา มีการใชเทียนในพิธีการตางๆ หรือแมกระท่ังการจุด
เพ่ือใหเกิดความสวาง ลวนเปนประโยชนท่ีไดรับจากการใชเทียนท้ังส้ิน 

ในอดีตบทบาทของเทียนอยูท่ีการใหแสงสวางและใชในพิธีกรรมทางศาสนาเทานั้น แต
ในปจจุบันบทบาทของเทียนไดเปล่ียนแปลงไป เนื่องมาจากความคิดท่ีสรางสรรค ประกอบกับฝมือ
อันประณีตบรรจงของมนุษยเรา สงผลใหเทียนมีวิวัฒนาการเปล่ียนไปจากเดิมท้ังในดานรูปแบบ
และประโยชนในการใชสอย โดยเทียนจะถูกออกแบบใหมีลักษณะท่ีสวยงามเหมาะกับการใชเปน
ของประดับตกแตง รวมถึงยังมีการผสมสวนผสมท่ีทําใหเกิดกล่ินหอมขึ้น ซ่ึงเปนท่ีรูจักกันในนาม 
“เทียนหอม”  ซ่ึงเปนผลิตภัณฑท่ีไดจากการนําพาราฟนและไขผ้ึงมาหลอมละลายรวมกัน แลวเติมสี
และน้ํามันหอมระเหย นําไปปนดวยมือหรือขึ้นแบบปนรูป ใหมีรูปทรงตามความตองการ อาจ
ประกอบดวยวัสดุอ่ืนเพ่ือใหเกิดความสวยงาม  

ธุรกิจเทียนหอมจัดอยูในกลุมธุรกิจหัตถกรรมงานฝมือ อยูในหมวดสินคาท่ีระลึก เปนได
ท้ังของขวัญและของตกแตงบานท่ีคอนขางไดรับความนิยมมากในปจจุบันโดยเฉพาะอยางยิ่งเปนท่ี
นิยมของชาวตางประเทศ ดวยความหลากหลายของรูปแบบสีสันและกล่ินหอมนานาชนิด จาก     
ขอมูลของกรมสงเสริมการสงออก พบวามีผูประกอบการในประเทศดําเนินธุรกิจเทียนหอมสงออก
อยูถึง 71 ราย และในเขตเชียงใหมมีผูประกอบการธุรกิจเทียนหอมสงออกประมาณ 10 ราย ซ่ึง
กระจายอยูท่ัวไป ท่ีสําคัญไดแก เขตอําเภอสันกําแพง อําเภอแมริม และในเขตอําเภอเมือง สภาพการ
แขงขันในปจจุบันถือวายังไมรุนแรง ผูประกอบการยังมีจํานวนนอยราย ประกอบกับเทียนหอมเปน
งานฝมือท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวของแตละกิจการ การออกแบบแตละช้ินงานเลียนแบบกันได
คอนขางยาก แนวโนมการเจริญเติบโตของธุรกิจยังไปไดดีในตลาดตางประเทศ 

โดยภาพรวมแลวธุรกิจเทียนหอมเปนธุรกิจท่ีนาสนใจ และถือเปนธุรกิจท่ีมีความ
เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมทองเท่ียวของประเทศ ในหมวดสินคาของท่ีระลึก ตราบใดท่ีการ
ทองเท่ียวยังคงขยายตัวเทียนหอมก็ยังคงเปนสินคาท่ีขายได และหากผูประกอบการสามารถผลิต
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สินคาใหไดตรงกับรสนิยมและกลุมลูกคาเปาหมายไดในระยะยาวเช่ือวาธุรกิจเทียนหอมยังคง
สามารถขยายตัวได 

อยางตอเนื่อง ซ่ึงมีแนวโนมของการเจรญิเติบโตท่ีเพ่ิมสูงขึน้ จะเห็นไดจากมูลคาการ
สงออกเทียนของประเทศไทยท่ีมีแนวโนมเพ่ิมขึน้อยางตอเนื่อง ซ่ึงเกิดจากการเพ่ิมขึ้นของมูลคาการ
สงออกเทียนหอมดังแสดงในรูปท่ี 1.1 

 

รูปท่ี 1.1 แสดงมูลคาการสงออกเทียนของประเทศไทยตั้งแตป พ.ศ.2539 จนถึง ป พ.ศ.2546 
ท่ีมา : กรมสงเสริมการสงออก (2546) 
 

แนวโนมท่ีเพ่ิมขึ้นของมูลคาการสงออกของภาคธุรกิจเทียนหอมดังกลาว มีสาเหตุมาจาก 
การท่ีผูคนใหความสนใจในดานสุขภาพมากขึน้ ทําใหเทียนหอมถูกใชเปนเครื่องมือในการชวยผอน
คลายความเครียด ทําใหธุรกิจสปาตั้งขึ้นเพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียว โดยเฉพาะ
อยางยิ่งนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ ท้ังนี้เปนเพราะวา ธุรกิจปาในประเทศไทยจะขึ้นอยูกับ
นักทองเท่ียวชาวตางประเทศเปนหลัก ซ่ึงชาวตางประเทศท่ีเดินทางเขามาและใชบริการสปามี
ประมาณ 2.6 ลานคน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 80 ของผูมาใชบริการสปาท้ังหมด อีกท้ังกระทรวง
การทองเท่ียวและกีฬาไดจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจสปาเชน ตลาดทัวร
สุขภาพ และไดใหการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) ไดประกาศใหสปาเปนแหลงทองเท่ียว
และพักผอนอันดับหนึ่งของประเทศไทย โดยบรรจุไวเปนกิจกรรมหนึ่งของโครงการอันซีนไทย
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แลนด (Unseen Thailand) (ดวงจันทร ผาดศรี, 2546: ออนไลน) และไดผลักดันใหจังหวัด
เชียงใหมเปนหนึ่งสามจังหวัดท่ีเปนศูนยกลางทัวรสุขภาพ จึงทําใหจังหวัดเชียงใหมมีสถานบริการ 
สปาเปดบริการเพ่ิมขึ้นจํานวนมาก  ซ่ึงตองใชเทียนหอมเปนสวนประกอบท่ีสําคัญในการดําเนิน
ธุรกิจ ดังจะเห็นไดจากตารางท่ี 1.1 แสดงถึงอัตราการเจริญเติบโตของธุรกิจสปา ทําใหอุปสงคตอ
เทียนหอมเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง สงผลใหอุตสาหกรรมเทียนหอมขยายตัวมากขึ้นตามไปดวยท้ัง
ตลาดภายในประเทศและตางประเทศ   

 
ตารางท่ี 1.1  อัตราการเจริญเติบโตของธุรกิจสปาภายในประเทศไทย 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา : กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2546) 
 

จากเหตุผลขางตน จึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาอุตสาหกรรมเทียนหอม เพ่ือเพ่ิมศักยภาพ
ในการแขงขันในตลาดโลก ซ่ึงมีการแขงขันท่ีทวีความรุนแรงขึ้นทุกวันในยุคโลกาภิวัฒนนี้ เพ่ือให
เทียนหอมของไทยเปนสินคาท่ีรูจักและแพรหลายในตางประเทศ รวมถึงเปนสินคาสงออกท่ี
สามารถสรางรายไดเขาสูประเทศมากยิ่งขึ้น 
 
1.2  วัตถุประสงคของการศึกษา 

1)  ศึกษาถึงโครงสรางการผลิต การตลาดและการสงออกของอุตสาหกรรมเทียนหอมใน
จังหวัดเชียงใหม 

2 ) วิเคราะหความสามารถในการแขงขนัของอุตสาหกรรมเทียนหอมในจังหวดัเชียงใหม 
3)  วิเคราะหโอกาสในการสงออกของอุตสาหกรรมเทียนหอมในจังหวดัเชียงใหม 

 
 
 
 

เครื่องช้ีท่ีสําคัญ 2544 2545 2546 2547e 2548e 
มูลคาตลาดสปา 

(ลานบาท) 
3,000 3,600 5,000 7,000 8,500 

อัตราการเปล่ียนแปลง 
(%) 

N/A 20.0 38.9 40.0 21.4 

 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 4 

1.3  ประโยชนที่จะไดรับจากการศึกษา 
1)  ทราบถึงโครงสรางการผลิต การตลาดและการสงออกของสินคาอุตสาหกรรมเทียน

หอมจังหวัดเชียงใหม 
2) ทราบถึงความสามารถในการแขงขันและโอกาสในการสงออกของอุตสาหกรรมเทียน

หอมจังหวัดเชียงใหม 
3)  เพ่ือเปนแนวทางใหรัฐบาล ผูผลิต ผูจําหนายสินคาอุตสาหกรรมเทียนหอมในจังหวัด

เชียงใหมไดผลิต พัฒนา ปรับปรุงกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ รวมท้ังทราบถึงแนวโนม
การตลาด เพ่ือเพ่ิมความสามารถในการแขงขันและมีโอกาสในการสงออกสินคาอุตสาหกรรรม
เทียนหอมไดมากขึ้น 

4)  เปนแนวทางหรือหลักฐานอางอิงใหผูท่ีสนใจเกี่ยวกับสินคาอุตสาหกรรมเทียนหอม 
เพ่ือทําการศึกษาตอไปในอนาคต 
 
1.4  ขอบเขตการศึกษา 

ในการศึกษาความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมเทียนหอมนั้น เพื่อให
การศึกษานี้เปนไปตามวัตถุประสงคและมีความชัดเจนมากข้ึน จึงกําหนดขอบเขตการศึกษาดังนี้ 
 เนื่องจากอุตสาหกรรมเทียนหอมมีผูผลิตในตลาดเปนจํานวนมาก ซ่ึงประกอบไปดวย
ผูผลิตรายใหญและรายยอย ซ่ึงสามารถจําแนกไดดังนี ้

-  ผูผลิตรายเล็ก (คนงานนอยกวา 50 คน)  
-  ผูผลิตรายกลาง (คนงาน 51-200 คน)   
-  ผูผลิตรายใหญ (คนงานมากกวา 200 คน)  
ในการศึกษาครั้งนี ้ทําการศึกษาเฉพาะผูผลิตท่ีมีศักยภาพในการผลิตเพียงพอ สําหรับการ

สงออกไปขายในตลาดตางประเทศเทานั้น  
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