
 

บทที ่3 
ระเบียบวธีิการศึกษา 
 

ในการศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ืออาหารทะเลปรุงสําเร็จแช่
แข็งพร้อมรับประทานของลูกคา้ร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ในพ้ืนท่ีฝ่ังธนบุรี ประกอบด้วยขอบเขต
การศึกษา ขอบเขตเน้ือหาขนาดตวัอยา่งและวิธีการคดัเลือกตวัอยา่ง ขอ้มูลและแหล่งขอ้มูล การ
รวบรวมขอ้มูล การวิเคราะห์ขอ้มูลและสถิติท่ีใช้ การรายงานผลการวิเคราะห์การศึกษาและ
ระยะเวลาในการศึกษาดงัน้ี 
  
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนือ้หา 
 เน้ือหาในการศึกษาคร้ังน้ีประกอบดว้ย ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด
ประกอบดว้ยดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมทางการตลาด ท่ีมี
ผลต่อผูบ้ริโภคในการตดัสินใจซ้ืออาหารทะเลปรุงสาํเร็จแช่แขง็พร้อมรับประทานจากร้านคา้ปลีก
สมยัใหม่ในเขตฝ่ังธนบุรี  
 ขอบเขตกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาคร้ังน้ีคือประชากรท่ีมาซ้ือ
อาหารทะเลปรุงสาํเร็จแช่แขง็จากร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ในเขตฝ่ังธนบุรี  
 

ขนาดตัวอย่างและวธีิการคดัเลอืกตัวอย่าง 
 ในการศึกษาคร้ังน้ีเน่ืองจากประชากรท่ีซ้ืออาหารทะเลปรุงสาํเร็จรูปแช่แขง็พร้อม
รับประทานไม่สามารถทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่นอน จึงใชก้ารคดัเลือกตวัอยา่งโดยไม่ใชห้ลกั
ความน่าจะเป็น (Non Probability Sampling) จึงไดก้าํหนดขนาดตวัอยา่งจาํนวน 300 ราย การ
คดัเลือกตวัอยา่งในพ้ืนฝ่ังธนบุรีแบ่งเป็นเขตการปกครองทั้งหมด 15 เขตจึงทาํการเลือกมา 6 เขต
โดยวิธีการจบัฉลากผลออกมาไดแ้ก่ เขตบางแค เขตหนองแขม เขตบางบอน   เขตบางขนุเทียน   
เขตตล่ิงชนั และเขตบางพลดัจาํนวนเขตละ 50 ตวัอยา่ง จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีเลือกซ้ืออาหารทะเลปรุง
สาํเร็จแช่แขง็ในร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ในเขตฝ่ังธนบุรี คือร้านคา้ปลีกขนาดใหญ่ (Discount Store 
หรือ Hypermarket)ไดแ้ก่ บ๊ิกซี เทสโกโ้ลตสั และคาร์ฟ ูและหา้งสรรพสินคา้ (Department Store) 
คือเซ็นทรัลและเดอะมอลล ์ ซ่ึงมีทอ็ปซุปเปอร์มาร์เกต็เป็นผูจ้าํหน่าย การศึกษาคร้ังน้ีใชว้ิธีการ
กระจายแบบสอบถามโดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งตามสะดวก (Convenience Sampling)      
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ข้อมูลและแหล่งข้อมูล 
 1)  ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชว้ิธีเก็บรวบรวมขอ้มูลมาจากการแจก
แบบสอบถามท่ีนาํไปแจกกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นตวัแทน โดยกาํหนดไวจ้าํนวน 300 ราย  

2)  ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคน้ควา้ขอ้มูลจากหนงัสือ วารสาร 
ส่ิงพิมพ ์เอกสาร และเวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้ง 

 
การรวบรวมข้อมูล 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูล คือ แบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วนคือ  
 ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถามประกอบดว้ย เพศ อาย ุพฤติกรรม
การซ้ือ สถานภาพสมรส อาชีพ รายได ้ระดบัการศึกษา 
 ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนปัจจยัประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ืออาหารทะเลปรุง
สาํเร็จแช่แขง็พร้อมรับประทานจากร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ในฝ่ังธนบุรี ประกอบดว้ยผลิตภณัฑ ์ราคา 
ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมทางการตลาด ของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาและขอ้เสนอแนะในการซ้ืออาหารทะเลปรุงเสร็จแช่
แขง็พร้อมรับประทาน 
 
การวเิคราะห์ข้อมูลและสถิติทีใ่ช้  

ขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามจะนาํมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา(Descriptive 
Statistics) ไดแ้ก่ ความถ่ี (Frequency) จาํนวนร้อยละ (Percentage) และค่าเฉล่ีย (Mean)โดยใช้
มาตราวดัแบบประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดบัไดแ้ก่ระดบัสาํคญัมากท่ีสุด สาํคญัมาก สาํคญั
ปานกลาง สาํคญันอ้ยและสาํคญันอ้ยท่ีสุด โดยแต่ละระดบัมีการกาํหนดค่าเฉล่ีย คะแนน ดงัน้ี 

ระดับความสําคญั   คะแนน 
  มากท่ีสุด   5 
  มาก   4 
  ปานกลาง   3 
  นอ้ย   2 
  นอ้ยท่ีสุด   1 
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โดยขอ้มูลท่ีแสดงระดบัความสาํคญัใชเ้กณฑ์ในการแปลความหมาย โดยใชม้าตราวดัตวั
แปรมาแบ่งเป็นช่วงเท่าๆกนั ตั้งแต่ 1-5 คะแนน (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2546)ค่าเฉล่ียท่ีได้
นาํมาแปลผลดงัน้ี 

ค่าเฉล่ียระหวา่ง  4.50 - 5.00 หมายถึงมีผลมากท่ีสุด 
 ค่าเฉล่ียระหวา่ง  3.50 – 4.49 หมายถึงมีผลมาก 
 ค่าเฉล่ียระหวา่ง  2.50 – 3.49 หมายถึงมีผลปานกลาง 
 ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.50 – 2.49 หมายถึงมีผลนอ้ย 
 ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 – 1.49 หมายถึงมีผลนอ้ยท่ีสุด 
 
ระยะเวลาในการศึกษา 
 ระยะเวลาในการศึกษาคร้ังน้ี โดยเกบ็ขอ้มูลระหวา่งเดือนมีนาคม 2555 ถึง เดือน
มิถุนายน 2555 ใชเ้วลาทั้งส้ิน 4 เดือน 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


