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ก่ิงกอ้ย นอ้ยสะปุ๋ง.  2551.  ปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อผู้ประการในการจัดฝึกอบรมให้กบัลูกจ้างในจังหวัด

ลาํพูน.  การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. 
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ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ในจังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดลําพูน.  
การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต มหาวิทยาลยัเชียงใหม่.    

บณัฑิต แสงพยคัฆ.์  2549.  ปัจจัยส่วนประสมตลาดบริการที่มีผลต่อการเลอืกใช้บริการที่ปรึกษา
ธุรกิจของผู้ประกอบการ ในจังหวัดเชียงใหม่.  การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจ
มหาบณัฑิต มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. 
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