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ตามหมวดสินคาที่ผูตอบแบบสอบถามเลือกซื้อในรานคาวัสดุกอสราง 19
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12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม

ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจเลือกรานจําหนายสินคาวัสดุกอสราง 27
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16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
ลักษณะสื่อที่ทําใหรูจักรานขายวัสดุกอสราง 29

17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการซื้อวัสดุกอสรางแตละคร้ัง 30

18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
รูปแบบการชําระเงิน 30

19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
บุคคลที่ไปซื้อวัสดุกอสรางดวย 31

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อ 31

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
ความถี่ในการซื้อวัสดุกอสราง 32

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
พฤติกรรมการเลือกรานคา 32

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
การกลับมาซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาดังกลาว 33

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
การแนะนําคนอ่ืนมาซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาดังกลาว 33

25 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสรางของผูตอบแบบสอบถาม 34

26 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม 36

27 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม 38

28 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด
ดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง
ของผูตอบแบบสอบถาม 39
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29 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 41

30 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 43

31 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 45

32 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 47

33 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานผลิตภัณฑ
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามรายไดสุทธิโดยเฉลี่ยตอเดือนของครัวเรือน 50

34 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคา
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามรายไดสุทธิโดยเฉลี่ยตอเดือนของครัวเรือน 52

35 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามรายไดสุทธิโดยเฉลี่ยตอเดือนของครัวเรือน 55

36 แสดงคาเฉลี่ย และระดับของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตามรายไดสุทธิโดยเฉลี่ยตอเดือนของครัวเรือน 58

37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคของการซื้อสินคาประเภท
กอสราง จําแนกตามเพศ 62

38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลของการเลือกซื้อ
วัสดุกอสรางจากรานคาน้ี จําแนกตามเพศ 63

39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจเลือกราน
จําหนายสินคาวัสดุกอสราง จําแนกตามเพศ 64
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40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
เวลาที่ใชบริการรานคาวัสดุกอสราง จําแนกตามเพศ 65

41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
วันที่ใชบริการรานคาวัสดุกอสรางจําแนกตามเพศ 66

42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
การเปรียบเทียบราคากอนการตัดสินใจซื้อ จําแนกตามเพศ 67

43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ลักษณะสื่อที่ทําใหรูจักรานขายวัสดุกอสราง จําแนกตามเพศ 68

44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการซื้อวัสดุกอสรางแตละคร้ัง จําแนกตามเพศ 69

45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
รูปแบบการชําระเงิน จําแนกตามเพศ 70

46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
บุคคลที่ไปซื้อวัสดุกอสรางดวยจําแนกตามเพศ 71

47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อจําแนกตามเพศ 72

48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ความถี่ในการซื้อวัสดุกอสราง จําแนกตามเพศ 73

49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
พฤติกรรมการเลือกรานคาจําแนกตามเพศ 74

50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
การกลับมาซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาดังกลาวจําแนกเพศ 75

51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
การแนะนําคนอ่ืนมาซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาดังกลาวจําแนกตามเพศ 76

52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
วัตถุประสงคของการซื้อสินคาประเภทกอสราง จําแนกตามรายได 77
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ตาราง หนา

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
เหตุผลของการเลือกซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาน้ี จําแนกตามรายได 78

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจเลือกรานจําหนายสินคาวัสดุกอสราง จําแนกตามรายได 79

55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
เวลาที่ใชบริการรานคาวัสดุกอสราง จําแนกตามรายได 80

56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
วันที่ใชบริการรานคาวัสดุกอสรางจําแนกตามรายได 82

57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
การเปรียบเทียบราคากอนการตัดสินใจซื้อ จําแนกตามรายได 83

58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ลักษณะสื่อที่ทําใหรูจักรานขายวัสดุกอสราง จําแนกตามรายได 84

59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการซื้อวัสดุกอสรางแตละคร้ัง จําแนกตามรายได 85

60 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม
รูปแบบการชําระเงิน จําแนกตามรายได 86

61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
บุคคลที่ไปซื้อวัสดุกอสรางดวยจําแนกตามรายได 87

62 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ระยะเวลาในการตัดสินใจซื้อจําแนกตามรายได 88

63 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
ความถี่ในการซื้อวัสดุกอสราง จําแนกตามรายได 89

64 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
พฤติกรรมการเลือกรานคาจําแนกตามรายได 90

65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
การกลับมาซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาดังกลาวจําแนกตามรายได 91



ฐ

สารบาญตาราง (ตอ)
ตาราง หนา

66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม
การแนะนําคนอ่ืนมาซื้อวัสดุกอสรางจากรานคาดังกลาวจําแนกตามรายได 92


