
 
บทที่ 4 

ผลการศึกษา 
 

  การศึกษาเร่ือง ทัศนคติของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่ม
ใหพลังสําหรับสตรี ผูศึกษาทําการเก็บขอมูลดวยแบบสอบถามจากกลุมสตรีในเขตจังหวัดเชียงใหม 
จํานวน 400 คน และจากการเก็บขอมูลไดผลของการวิเคราะหขอมูลแบงไดเปน 5 สวนดังตอไปนี้ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
  ขอมูลท่ัวไปของผูบริโภคสตรีในจังหวัดเชียงใหมไดแก  อาชีพ ระดับการศึกษา 
อายุ  และ รายไดเฉล่ียตอเดือน (ตารางท่ี 1 – 4 ) 
 สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับความรูความเขาใจของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอ
เคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 
  ขอมูลเกี่ยวกับความรูความเขาใจของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอ
เคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี (ตารางท่ี 5 ) 
 สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอ
เคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 
  ขอมูลเกี่ยวกับระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอ
เคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี โดยแบงออกเปนดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานการจัดจําหนาย  และ
ดานการสงเสริมการตลาด  และแบงระดับความคิดเห็นเปน 5 ระดับไดแก มากที่สุด มาก ปานกลาง  
นอยและนอยท่ีสุด (ตารางท่ี 6 – 8 ) 
 สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองดื่ม
ใหพลังงานสําหรับสตรี 

ขอมูลเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรีไดแก สาเหตุสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ ความบอยคร้ังในการดื่ม แหลงท่ีซ้ือ  
การโฆษณาและการสงเสริมการขาย (ตารางท่ี 9 – 16 ) 

สวนท่ี 5 ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอความแตกตางของคาเฉล่ียทัศนคติของ
ผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 
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  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคลท่ีมีผลตอความแตกตางของคาเฉล่ียทัศนคติของ
ผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี ท้ังดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด (ตารางท่ี 17 – 25 ) 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
    นักศึกษา 
    รับจางท่ัวไป 

63 
84 

15.7 
21.0 

    พนักงานบริษัท/พนักงานรัฐวิสาหกจิ 92 23.0 
    พนักงานโรงงาน 
    ครู/อาจารย/นักวิชาการ 

75 
36 

18.7 
9.0 

    แมบาน 15 3.8 
    พนักงานราชการ เชน อบต/อบจ/เทศบาล ฯ 20 5.0 
    อ่ืนๆ  ไดแก นักดนตรี/นักรอง 15 3.8 

รวม 400 100.0 
 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัท/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มากท่ีสุด  
จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23.0 รองลงมามีอาชีพรับจางท่ัวไป จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 
21.0 อาชีพพนักงานโรงงาน จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.7 อาชีพนักศึกษาจํานวน 63 คน คิด
เปนรอยละ 15.7  อาชีพครู/อาจารย/นักวิชาการ  จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.0 อาชีพพนักงาน
ราชการ เชน อบต/อบจ/เทศบาล ฯ  จํานวน 20  คน คิดเปนรอยละ 5.0 มีอาชีพแมบานและอาชีพ
อ่ืนๆจํานวนเทากัน  จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
       ประถมศึกษาหรือตํ่ากวา 32 8.0 

   มัธยมศึกษาตอนตนหรือเทียบเทา 
       มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา 

50 
73 

12.5 
18.3 

       อนุปริญญาหรือเทียบเทา 97 24.2 
       ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 120 30.0 
       สูงกวาปริญญาตรี         28 7.0 

รวม 400 100.0 
  

ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทา มากท่ีสุดจํานวน 120 คน 
คิดเปนรอยละ 30.0 รองลงมา คือระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเทา จํานวน 97 คน คิดเปน
รอยละ 24.2 ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา  จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 
18.3 ระดับการศึกษา มัธยมศึกษาตอนตนหรือเทียบเทา จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.5 ระดับ
การศึกษาประถมศึกษาหรือต่ํากวา จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.0  และระดับการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรี จํานวน 28คน คิดเปนรอยละ 7.0 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
                             18-25 ป 82 20.5 
                             26-35 ป 125 31.3 
                             36-45 ป  98 24.5 
                             46-55 ป 60 15.0 
                             56 ปข้ึนไป 35 8.7 

รวม 400 100.0 
 
 ผูตอบแบบสอบถามมีอายุ  26-35 ป มากท่ีสุด จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 31.3 
รองลงมาคือ อายุ  36-45 ป จํานวน 98 คน คิดเปนรอยละ 24.5 อายุ 18-25ป จํานวน 82 คน คิดเปน
รอยละ 20.5 อายุ 46-55 ป จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0  และอายุ 56 ปข้ึนไป จํานวน 35 คน 
คิดเปนรอยละ 8.7 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

อัตราเงินเดือน จํานวน รอยละ 
          นอยกวา 10,000 บาท 118 29.5 
          10,001-15,000 บาท             150 37.5 
          15,001- 25,000 บาท 87 21.7 
          มากกวา 25,000 บาทข้ึนไป 45 11.3 

รวม 400 100.0 
  

ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,001-15,000 บาท มากท่ีสุด จํานวน 150 คน 
คิดเปนรอยละ 37.5 รองลงมามีรายไดเฉล่ียตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 118 คน คิดเปน
รอยละ 29.5 รายไดเฉล่ียตอเดือน 15,001- 25,000 บาทจํานวน 87  คน คิดเปนรอยละ 21.7 และ 
รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  25,000 บาทข้ึนไปจํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.3 ตามลําดับ 
 



23 
 

สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับความรูความเขาใจของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่ม
ใหพลังสําหรับสตรี 
  
ตารางท่ี 5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความรูเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรี 

 
ผูตอบแบบสอบถามมีการรับรูเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีในเร่ืองเคร่ืองดื่ม

ใหพลังงานสําหรับสตรี สตรีมีครรภไมควรดื่มมากท่ีสุด  จํานวน 315 คน คิดเปนรอยละ 78.7 
รองลงมา คือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี มีกาเฟอีนชวยแกความเหนื่อยลาและชวยเพิ่มการ
ตื่นตัว  จํานวน 309 คน คิดเปนรอยละ 77.2 เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีไมควรดื่มเกินวันละ 2 
ขวด จํานวน 273 คน  คิดเปนรอยละ 68.2  เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีมีสวนประกอบของน้ํา
ผลไมตางๆ จํานวน 261 คน  คิดเปนรอยละ 65.2  และเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีมีสรรพคุณ
ชวยชะลอร้ิวรอยและมีสารตานอนุมูลอิสระจํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 58.3 ตามลําดับ 

 
 

ความรูเก่ียวกับเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี  
ทราบ ไมทราบ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1. เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีมีกาเฟอีนชวยแกความ
เหนื่อยลาและชวยเพิ่มการต่ืนตัว 

309 
 (77.2) 

91 
(22.8) 

2. เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีมีสวนประกอบของน้ําผลไม
ตางๆ 

261 
 (65.2) 

139 
(34.8) 

3.เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีมีสรรพคุณชวยชะลอร้ิวรอยและ
มีสารตานอนุมูลอิสระ 

233 
 (58.3) 

167 
(41.2) 

4.เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีไมควรดื่มเกินวันละ 2 ขวด 273 
 (68.2) 

127 
(31.8) 

5.เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี สตรีมีครรภไมควรดื่ม 315 
 (78.7) 

85 
(21.3) 
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สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรี 

การวิเคราะหขอมูลในตอนนี้  เปนการวิเคราะหความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีใน
จังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรีโดยจําแนกระดับความคิดเห็นเปน 5 ระดับ  คือ  
นอยท่ีสุด  นอย  ปานกลาง  มาก  มากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 6 จํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหม
ท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 
 

ปจจัยท่ีใชในการตัดสินใจ
เลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงาน

สําหรับสตรี 

จํานวนและรอยละระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีใน
จังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี คาเฉล่ีย

ความหมาย มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยที่สุด 
1 

ดานผลิตภัณฑ 
1.  ช่ือเสียง/ยี่หอของ

เครื่องด่ืม 
242 73 44 28 13 4.26 

(60.5) (18.3) (11.0) (7.0) (3.2) ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก

ที่สุด 
2.  คุณภาพ 150 

(37.5) 
112 

(28.0) 
63 

(15.7) 
48 

(12.0) 
27 

(6.8) 
3.78 

ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

3. รสชาติ 171 
(42.7) 

90 
(22.5) 

73 
(18.3) 

42 
(10.5) 

24 
(6.0) 

3.86 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

4.  สีสัน 185 
(46.2) 

112 
(28.0) 

61 
(15.3) 

28 
(7.0) 

14 
(3.5) 

4.07 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

5.  ขนาดบรรจุภัณฑ 199 
(49.7) 

73 
(18.3) 

67 
(16.7) 

38 
(9.5) 

23 
(5.8) 

3.97 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

6.  รูปแบบบรรจุภัณฑ
สะดวกในการด่ืม 

183 104 64 37 12 4.02 

(45.8) (26.0) (16.0) (9.2) (3.0) ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 
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ตารางท่ี 6 (ตอ) จํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวดั
เชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 

ปจจัยท่ีใชในการตัดสินใจ
เลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงาน

สําหรับสตรี 

จํานวนและรอยละระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีใน
จังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี คาเฉล่ีย

ความหมาย มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยที่สุด 
1 

7.  ลักษณะบรรจุภัณฑ
สวยงาม 

183 
(45.8) 

89 
(22.2) 

63 
(15.7) 

45 
(11.2) 

20 
(5.0) 

3.93 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

8. มีการระบุสวนประกอบไว
อยางชัดเจน 

161 
(40.2) 

105 
(26.3) 

59 
(14.7) 

43 
(10.8) 

32 
(8.0) 

3.80 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

9. มีการระบุคุณคาทาง
โภชนาการอยางชัดเจน 

152 
(38.0) 

82 
(20.5) 

84 
(21.0) 

48 
(12.0) 

34 
(8.5) 

3.68 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

10. มีเครื่องหมายรับรอง
คุณภาพ 

153 
(38.2) 

68 
(17.0) 

71 
(17.8) 

63 
(15.8) 

45 
(11.2) 

3.55 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

เฉล่ียรวม 3.88 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

ดานราคา 

1.  เครื่องด่ืมมีราคาเหมาะสม
กับปริมาณ 

224 59 47 41 29 4.02 
(56.0) (14.7) (11.8) (10.2) (7.3) ความคิดเห็นอยู

ในระดับมาก 

2.  เครื่องด่ืมมีราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ 

145 100 54 93 8 3.70 

(36.2) (25.0) (13.5) (23.3) (2.0) ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

 3. เครื่องด่ืมที่ซื้อมีราคาถูก
กวายี่หออื่น 

192 86 61 26 35 3.94 
(48.0) (21.5) (15.2) (6.5) (8.8) ความคิดเห็นอยู

ในระดับมาก 

เฉล่ียรวม 
3.69 

ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 
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ตารางท่ี 6 (ตอ) จํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวดั
เชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 

 

ปจจัยท่ีใชในการตัดสินใจ
เลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงาน

สําหรับสตรี 

จํานวนและรอยละระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีใน
จังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี คาเฉล่ีย

ความหมาย มากท่ีสุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

นอย 
2 

นอยที่สุด 
1 

ดานการจัดจําหนาย 

1.  เครื่องด่ืมหาซื้อไดงาย 178 96 62 43 21 3.92 

 (44.5) (24.0) (15.5) (10.8) (5.2) ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

2.  เครื่องด่ืมมีจําหนาย
ตลอดเวลา 

127 97 95 48 33 3.59 

(31.7) (24.3) (23.8) (12.0) (8.2) ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

3. เครื่องด่ืมมีจําหนายอยาง
เพียงพอกับความตองการ 

99 
(24.7) 

108 
(27.0) 

100 
(25.0) 

59 
(14.8) 

34 
(8.5) 

3.45 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

4. เครื่องด่ืมมีจําหนายตาม
รานสะดวกซื้อ 

153 
(38.2) 

100 
(25.0) 

87 
(21.8) 

48 
(12.0) 

12 
(3.0) 

3.84 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

5. เครื่องด่ืมมีจําหนายตาม
ไฮเปอรมารเก็ต 

160 77 96 31 36 3.74 
(40.0) (19.2) (24.0) (7.8) (9.0) ความคิดเห็นอยู

ในระดับมาก 

เฉล่ียรวม 
3.70 

ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

ดานการสงเสริมการตลาด 

1.  มีการโฆษณาผานสื่อ
ตางๆ เชน วิทยุ โทรทัศน 
หนังสือพิมพ และ
วารสารตางๆ 

263 66 49 18 4 4.42 
(65.7) (16.5) (12.3) (4.5) (1.0) ความคิดเห็นอยู

ในระดับมาก

ที่สุด 

2.  มีการใหขอมูลเก่ียวกับ
เครื่องด่ืม เชน วัตถุดิบที่
นํามาใชผลิต และ
ประโยชนของผลิตภัณฑ 

167 72 90 44 27 3.77 

(41.8) (18.0) (22.5) (11.0) (6.7) ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 
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ตารางท่ี 6 (ตอ) จํานวน รอยละ และคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวดั
เชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 

 

ดานสงเสริมการตลาด 
3. มีการจัดรายการแนะนํา

สินคา 
130 

(32.5) 
124 

(31.0) 
48 

(12.0) 
53 

(13.2) 
45 

(11.3) 
3.60 

ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

4. มีรายการชิงโชคใหกับ
ผูบริโภค 

141 
(35.2) 

96 
(24.0) 

85 
(21.3) 

54 
(13.5) 

24 
(6.0) 

3.69 
ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

เฉล่ียรวม 
3.86 

ความคิดเห็นอยู
ในระดับมาก 

การแปลความ: 
คาเฉล่ียระหวาง 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคสตรีที่มีตอเคร่ืองด่ืมใหพลังสําหรับสตรีอยูในระดับนอยที่สุด 
คาเฉล่ียระหวาง 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคสตรีที่มีตอเคร่ืองด่ืมใหพลังสําหรับสตรีอยูในระดับนอย 
 คาเฉล่ียระหวาง 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคสตรีที่มีตอเคร่ืองด่ืมใหพลังสําหรับสตรีอยูในระดับปานกลาง 
คาเฉล่ียระหวาง 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคสตรีที่มีตอเคร่ืองด่ืมใหพลังสําหรับสตรีอยูในระดับมาก 
คาเฉล่ียระหวาง 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคสตรีที่มีตอเคร่ืองด่ืมใหพลังสําหรับสตรีอยูในระดับมากท่ีสุด 

  
ผูตอบแบบสอบถามใหความคิดเห็นตอปจจัยที่ใชในการตัดสินใจเลือกเคร่ืองดื่มให

พลังงานสําหรับสตรีดานผลิตภัณฑมากท่ีสุด มีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.88 รองลงมาดานการสงเสริม
การตลาด มีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.86 ดานการจัดจําหนาย มีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.70 และดานราคา มีคาเฉล่ียอยูท่ี   
3.69 ตามลําดับ 

ในดานผลิตภัณฑผูตอบแบบสอบถามใหความคิดเห็นดานช่ือเสียง/ยี่หอของเคร่ืองดื่มมาก
ท่ีสุด มีคาเฉล่ียอยูท่ี 4.26 รองลงมาคือดานสีสัน มีคาเฉล่ียอยูท่ี 4.07 รูปแบบบรรจุภัณฑสะดวกใน
การดื่มมีคาเฉล่ียอยูท่ี 4.02 ขนาดบรรจุภัณฑมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.97 ลักษณะบรรจุภัณฑสวยงามมี
คาเฉล่ียอยูท่ี 3.93 รสชาติมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.86  มีการระบุสวนประกอบไวอยางชัดเจนมีคาเฉล่ียอยูท่ี    
3.80 คุณภาพมีคาเฉล่ียอยูที่ 3.78 มีการระบุคุณคาทางโภชนาการอยางชัดเจนมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.68 
และ มีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.55 ตามลําดับ 

ในดานราคาผูตอบแบบสอบถามใหความคิดเห็นดานเคร่ืองดื่มมีราคาเหมาะสมกับปริมาณ  
มากท่ีสุดมีคาเฉล่ียอยูท่ี 4.02 รองลงมาดานเคร่ืองดื่มท่ีซ้ือมีราคาถูกกวายี่หออ่ืน มีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.94
และ เคร่ืองดื่มมีราคาเหมาะสมกับคุณภาพมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.70  
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ในดานการจัดจําหนายผูตอบแบบสอบถามใหความคิดเห็นดานเคร่ืองดื่มหาซ้ือไดงายมี
คาเฉล่ียอยูท่ี 3.92 รองลงมาดานเคร่ืองดื่มมีจําหนายตามรานสะดวกซ้ือมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.84  
เคร่ืองดื่มมีจําหนายตามไฮเปอรมารเก็ต มีคาเฉล่ียอยูท่ี  3.74 เคร่ืองดื่มมีจําหนายตลอดเวลามี
คาเฉล่ียอยูท่ี 3.59  และเคร่ืองดื่มมีจําหนายอยางเพียงพอกับความตองการมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.45  

ในดานการสงเสริมการตลาดผูตอบแบบสอบถามใหความคิดเห็นดานมีการโฆษณาผานส่ือ
ตางๆ เชน วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ และวารสารตางๆ  มีคาเฉล่ียอยูท่ี 4.42 รองลงมาดานมีการ
ใหขอมูลเกี่ยวกับเคร่ืองดื่ม เชน วัตถุดิบท่ีนํามาใชผลิต และประโยชนของผลิตภัณฑ มีคาเฉล่ียอยูท่ี 
3.77 มีรายการชิงโชคใหกับผูบริโภคมีคาเฉล่ียอยูท่ี 3.69 มีการจัดรายการแนะนําสินคามีคาเฉล่ียอยู
ท่ี 3.60 ตามลําดับ    
 
ตารางท่ี 7 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอรสชาติเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรี 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 คน 
 

ผูตอบแบบสอบถามตองการเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี รสสตอเบอรร่ีมากท่ีสุด
จํานวน  92  คน คิดเปนรอยละ 23.0 รองลงมาตองการรสกีวี่จํานวน 88 คนคิดเปนรอยละ 22.0      
รสแอปเปลจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.8 รสองุนจํานวน 58 คนคิดเปนรอยละ14.5 ผลไมรวม 
(เชน เชอร่ี,ราสเบอรร่ี) จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 11.7  และรสโกจิเบอรร่ีจํานวน 40 คน คิดเปน
รอยละ 10.0 ตามลําดับ     

รสชาติเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 
 

จํานวน 
 

รอยละ 

1. รสโกจิเบอรร่ี 40 10.0 
2. รสองุน 58 14.5 
3. รสสตรอเบอรร่ี 92  23.0 
4. รสกีวี่ 88  22.0 
5. รสแอปเปล 75  18.8 
6. ผลไมรวม (เชน เชอร่ี,ราสเบอรร่ี) 47  11.7 
รวม 400 100.0 
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ตารางท่ี 8 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอสวนผสมของเคร่ืองดื่ม
ใหพลังงานสําหรับสตรี 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 คน 
 

ผูตอบแบบสอบถามตองการสวนผสมในเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีในดานไวตามิน 
บี รวม (B-Complex) มีสรรพคุณ ทําใหระบบการทํางานของประสาททํางานไดดีมากท่ีสุดจํานวน 
320 คนคิดเปนรอยละ 80.0 รองลงมากูลตาไทโอน (Glutathione) มีสรรพคุณ ทําใหผิวขาวขึ้น ลดร้ิว
รอยจุดดางดํา จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 67.3 คอลาเจน (Collagen) มีสรรพคุณ ทําใหผิวหนังดู
เรียบ เนียน กระชับ  จํานวน 258 คน คิดเปนรอยละ 64.5  และแอล-คารนิที (L-Carnitine) มี
สรรพคุณ ทําใหน้ําหนักลด กลามเนื้อและหุนกระชับข้ึนจํานวน 246 คน คิดเปนรอยละ 61.5 
ตามลําดับ     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สวนผสมของเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 
จํานวน 
n = 400 

รอยละ 

1. กูลตาไทโอน (Glutathione) มีสรรพคุณ ทําใหผิวขาวขึ้น ลดริ้วรอย
จุดดางดํา 

269 67.3 

2.แอล-คารนิที (L-Carnitine) มีสรรพคุณ ทําใหนํ้าหนักลด กลามเน้ือและ
หุนกระชับขึ้น 

246 61.5 

3. ไวตามิน บี รวม (B-Complex) มีสรรพคุณ ทําใหระบบการทํางานของ
ประสาททํางานไดดี 

320 80.0 

4. คอลาเจน (Collagen) มีสรรพคุณ ทําใหผิวหนังดูเรียบ เนียน กระชับ 258 64.5 
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สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรี 
 
ตารางท่ี 9 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอสาเหตุสําคัญในการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 คน 
 

ผูตอบแบบสอบถามมีสาเหตุสําคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือเครื่องดื่มใหพลังงานสําหรับ
สตรีจากการมีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ  มีการสงเสริมการขาย และ เพื่อสุขภาพ มากท่ีสุดจํานวน   
261 คน คิดเปนรอยละ 65.3 รองลงมามีโฆษณา/ประชาสัมพันธจํานวน 240 คนคิดเปนรอยละ 60.0     
เพื่อนแนะนํา จํานวน 239 คน คิดเปนรอยละ 59.8 พนักงานขายแนะนําจํานวน 236 คนคิดเปนรอย
ละ 59.0 ราคาถูกจํานวน 207 คน คิดเปนรอยละ 51.8 และตามกระแสนิยมจํานวน 188 คน คิดเปน
รอยละ 47.0 ตามลําดับ     

 
 
 
 
 
 

สาเหตุสําคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือเคร่ืองดื่ม
ใหพลังงานสําหรับสตรี 

จํานวน 
n = 400 

รอยละ 

1. ราคาถูก 207 51.8 
2. มีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ 261 65.3 
3. เพื่อนแนะนํา  239 59.8 
4. มีการสงเสริมการขาย 261 65.3 
5. พนักงานขายแนะนํา 236 59.0 
6. มีโฆษณา/ประชาสัมพันธ 240 60.0 
7. ตามกระแสนิยม 188 47.0 
8. เพื่อสุขภาพ 261 65.3 
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ตารางท่ี 10 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอแหลงท่ีทําใหรูจัก
เคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 คน 
 

ผูตอบแบบสอบถามมีแหลงท่ีทําใหรูจักเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีจากบูทแสดง
สินคา  มากท่ีสุดจํานวน 327 คน คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาจากโทรทัศนและวิทยุจํานวน 254 
คน คิดเปนรอยละ 63.5 จากเพื่อน จํานวน 209 คนคิดเปนรอยละ 52.3 จากหนังสือ,ส่ิงพิมพและ
วารสารจํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 จากอินเตอรเน็ตจํานวน 194  คน คิดเปนรอยละ 48.5 
จากคนรูจักจํานวน 188 คนคิดเปนรอยละ 47.0 และจากญาติพี่นองจํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 
46.0 ตามลําดับ     

 
 
 
 
 
 
 
 
 

   แหลงท่ีทําใหรูจักเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับ
สตรี 

จํานวน 
n = 400 

รอยละ 

1. คนรูจัก 188 47.0 
2. ญาติพี่นอง 184 46.0 
3. เพื่อน   209 52.3 
4. บูทแสดงสินคา 327 81.8 
5. โทรทัศนและวิทย ุ 254 63.5 
6. อินเตอรเนต็ 194 48.5 
7. หนังสือ, ส่ิงพิมพและวารสาร 205 51.3 
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ตารางท่ี 11 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอความถ่ีในการดื่มให
พลังงานสําหรับสตรี 

 

 ผูตอบแบบสอบถามด่ืมเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 1 คร้ังตอสัปดาหมากท่ีสุดจํานวน 
140  คน คิดเปนรอยละ 35.5 รองลงมา  2-3 คร้ังตอสัปดาหจํานวน 136 คนคิดเปนรอยละ 34.0   4-5 
คร้ังตอสัปดาหจํานวน  91 คน คิดเปนรอยละ 22.8  และดื่มทุกวันจํานวน 33 คนคิดเปนรอยละ 8.3
ตามลําดับ     
 
ตารางท่ี 12 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอแหลงท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรี 

 

ผูตอบแบบสอบถามเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีท่ีรานขายของชํา รานคาปลีก
มากท่ีสุดจํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 45.7 รองลงมารานสะดวกซ้ือ (เชน 7-eleven) จํานวน 150 
คน คิดเปนรอยละ 37.5 ซุปเปอรมาเกต (เชน Top) จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5 และ ไฮเปอร
มาเกต (เชน บ๊ิกซี,แม็คโคร) จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3 ตามลําดับ     

ความถ่ีในการดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี จํานวน รอยละ 

1. ทุกวัน 33 8.3 
2. 4-5 คร้ังตอสัปดาห 91 22.8 
3. 2-3 คร้ังตอสัปดาห 136 34.0 
4. 1 คร้ังตอสัปดาห 140 35.5 

รวม 400 100.0 

แหลงท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี จํานวน รอยละ 

1. รานขายของชํา รานคาปลีก 183 45.7 
2. รานสะดวกซ้ือ (เชน 7-eleven) 150 37.5 
3. ซุปเปอรมาเกต (เชน Top) 42 10.5 
4. ไฮเปอรมาเกต (เชน บ๊ิกซี,แม็คโคร) 25 6.3 

รวม 400 100.0 
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ตารางท่ี 13 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอการตัดสินใจเม่ืออยู
แหลงท่ีซ้ือเคร่ืองด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรี 

 

การตัดสินใจของผูตอบแบบสอบถามเมื่ออยูแหลงท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี
ในกรณีท่ีมียี่หอท่ีตั้งใจซ้ือมีสินคา แตยี่หออ่ืนมีรายการสงเสริมการขายแตยังซ้ือยี่หอท่ีทานต้ังใจไว
จํานวน 290 คน คิดเปนรอยละ 72.5 และกรณีท่ียี่หอท่ีตั้งใจซ้ือไมมีสินคาจึงเลือกซ้ือยี่หออ่ืนแทน
จํานวน 257 คน คิดเปนรอยละ 64.3 ตามลําดับ     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การตัดสินใจเม่ืออยูแหลงท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี จํานวน (รอยละ) 

กรณีท่ี 1 ยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือมีสินคา แตยีห่ออ่ืนมีรายการสงเสริมการขาย 
1.  ยังซ้ือยี่หอท่ีทานต้ังใจไว 290 72.5 
2.  ซ้ือยี่หอท่ีมีรายการสงเสริมการขาย 110 27.5 
กรณีท่ี 2 ยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือไมมีสินคา 
1.  ยังจะซ้ือยีห่อท่ีทานตั้งใจไวโดยไปหาซื้อท่ีรานอ่ืน 143 35.7 
2.  ซ้ือยี่หออ่ืนแทน 257 64.3 
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ตารางท่ี 14 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอแหลงการรับทราบ
โฆษณาเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 คน 
 

ผูตอบแบบสอบถามรับทราบโฆษณาเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีจากโฆษณาทาง
โทรทัศน มากท่ีสุดจํานวน 260 คน คิดเปนรอยละ 65.0 รองลงมาจากวิทยุจํานวน 215 คน คิดเปน
รอยละ 53.8 จากส่ืออิเลคโทรนิกส (อินเตอรเน็ต)จํานวน 189  คน คิดเปนรอยละ 47.3 จากเกมสโชว
และรายการตางๆทางโทรทัศน จํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 45.0 จากปายโฆษณา, โปสเตอร
จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.5 จากหนังสือพิมพ จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3 และ จาก
นิตยสารจํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5 ตามลําดับ     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แหลงการรับทราบโฆษณาเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 
จํานวน 
n = 400 

(รอยละ) 

1.โฆษณาทางโทรทัศน 260 65.0 
2. เกมสโชวและรายการตางๆทางโทรทัศน 180 45.0 
3. นิตยสาร 114 28.5 
4. หนังสือพิมพ 121 30.3 
5. ส่ืออิเลคโทรนิกส (อินเตอรเน็ต) 189 47.3 
6. วิทย ุ 215 53.8 
7. ปายโฆษณา, โปสเตอร 158 39.5 
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ตารางท่ี 15 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอการสงเสริมการขาย 
เชน การมีสวนลดราคา การมีของแถม มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 

 

การสงเสริมการขาย เชน การมีสวนลดราคา การมีของแถม มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่ม
ใหพลังงานสําหรับสตรี ผูตอบแบบสอบถามจะซ้ือมากข้ึนจํานวน 207 คน คิดเปนรอยละ 51.7 
รองลงมาซ้ือเทาเดิมจํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3  และซ้ือลดลงจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 
5.0 ตามลําดับ     
 
ตารางท่ี 16 จํานวน รอยละ ของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอความชอบในการ
สงเสริมการขายเครื่องดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 

หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 คน 

 

ผูตอบแบบสอบถามตองการการสงเสริมการขายเครื่องดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีโดยลด
ราคามากท่ีสุดจํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 65.8 รองลงมาลุนรางวัลใตฝาจํานวน 244 คน คิดเปน
รอยละ 61.0 มีสินคาแถม จํานวน 242 คน คิดเปนรอยละ 60.5 และมีการสงชิงรางวัล เชนไอโฟน 
ไอแพด จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 ตามลําดับ     

การสงเสริมการขาย เชน การมีสวนลดราคา การมี
ของแถม มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มให

พลังงานสําหรับ สตรี 
จํานวน (รอยละ) 

1. ซ้ือมากข้ึน 207 51.7 
2. ซ้ือเทาเดิม 173 43.3 
3. ซ้ือลดลง 20 5.0 

รวม 400 100.0 

ความชอบในการสงเสริมการขายเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับ สตรี 

จํานวน 

n = 400 
(รอยละ) 

1. ลดราคา 263 65.8 
2. มีสินคาแถม 242 60.5 
3. มีการสงชิงรางวัล เชน ไอโฟน ไอแพด  205 51.3 
4. ลุนรางวัลใตฝา 244 61.0 
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สวนท่ี 5 ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนบุคคลท่ีมีผลตอความแตกตางของคาเฉลี่ยความคิดเห็นของ
ผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังสําหรับสตรี 
 
ตารางท่ี 17 คาเฉล่ียและนัยสําคัญของระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหม
ท่ีมีตอเครื่องดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอาชีพ 
 
ปจจัยที่ใช
ในการ
ตัดสินใจ
เลือก

เครื่องด่ืมให
พลังงาน

สําหรับสตรี 

อาชีพ 

F Sig. 

นักศึกษา 
(n=63) 

 

รับจาง
ทั่วไป 
(n=84) 

 

พนักงาน
บริษัท/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=92) 

พนักงาน
โรงงาน 
(n=75) 

 
 

ครู/
อาจารย/
นักวิชาการ 
(n=36) 

แมบาน 
(n=15) 

 

พนักงาน
ราชการ 
เชน อบต/
อบจ/
เทศบาล ฯ 
(n=20) 

อ่ืนๆ 
(n=15) 

 

ดาน
ผลิตภัณฑ 

3.85 
(มาก) 

4.25 
(มาก
ท่ีสุด) 

3.95 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

1.253 0.273 

ดานราคา 3.57 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

4.21 
(มาก
ท่ีสุด) 

3.81 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

1.026 0.412 

ดานการจัด
จําหนาย 

3.64 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

0.887 0.517 

ดานการ
สงเสริม
การตลาด 

3.77 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

0.808 0.581 

การแปลความ 
Sig>0.05 คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอาชีพไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
Sig≤0.05คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอาชีพแตกตาง
กันกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีท้ัง นักศึกษา รับจางท่ัวไป พนักงานบริษัท/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
พนักงานโรงงาน  ครู/อาจารย/นักวิชาการ แมบาน อาชีพพนักงานราชการ เชน อบต/อบจ/เทศบาล 
ฯและอาชีพอ่ืนๆใหระดับคาเฉล่ียความคิดเห็นตอปจจัยในการเลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับ
สตรีท้ังในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญ 
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ตารางท่ี 18 คาเฉล่ียและนัยสําคัญของระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหม
ท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามระดับการศึกษา 
 
ปจจัยที่ใชในการ
ตัดสินใจเลือก
เครื่องด่ืมให

พลังงานสําหรับ
สตรี 

ระดับการศึกษา 

F Sig. 
ประถมศึกษา  
หรือตํ่ากวา 

(n=32) 
 

มัธยมศึกษา
ตอนตนหรือ
เทียบเทา 
(n=50) 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย

หรือเทียบเทา 
(n=73) 

อนุปริญญา
ตรีหรือ
เทียบเทา 
(n=97) 

ปริญญาตรี
หรือ

เทียบเทา 
(n=120) 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

(n=28) 

ดานผลิตภัณฑ 3.80 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.92 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

1.475 0.197 

ดานราคา 3.84 

(มาก) 
3.68 

(มาก) 
3.59 

(มาก) 
3.81 

(มาก) 
3.66 

(มาก) 
3.54 

(มาก) 
1.313 0.257 

ดานการจัด
จําหนาย 

3.88a 

(มาก) 
3.52b 

(มาก) 
3.75ab 

 (มาก) 
3.61b 

 (มาก) 
3.76ab 

 (มาก) 
3.77ab 

(มาก) 
2.333 0.047* 

ดานการสงเสริม
การตลาด 

3.89 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

0.790 0.557 

การแปลความ 
Sig>0.05 คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอาชีพไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
Sig≤0.05คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอาชีพแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
a,b ตัวอักษรท่ีแตกตางกันในแถวเดียวกัน หมายถึงมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P≤0.05) 
 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาแตกตางกันใหระดับคาเฉลี่ยความคิดเห็นตอปจจัย
ในการเลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี ดานการจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ี
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 สวนผูตอบแบบสอบถามแมจะมีระดับการศึกษาแตกตางกันแตให
ระดับคาเฉล่ียความคิดเห็นตอปจจัยในการเลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีท้ังใน ดาน
ผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความ
เช่ือม่ันรอยละ 95   
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ตารางท่ี 19 นัยสําคัญของความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มให
พลังงานสําหรับสตรีดานการจัดจําหนายจําแนกเปนรายคู 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา
หรือต่ํากวา 

(n=32) 
 

มัธยมศึกษา
ตอนตนหรือ
เทียบเทา 
(n=50) 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย

หรือเทียบเทา 
(n=73) 

อนุปริญญาตรี
หรือเทียบเทา 

(n=97) 

ปริญญาตรี
หรือเทียบเทา 

(n=120) 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

(n=28) 

ประถมศึกษาหรือต่าํ
กวา 

(n=32) 

- - - - - - 

มัธยมศึกษาตอนตน
หรือเทียบเทา 

(n=50) 

-0.357* - - - - - 

มัธยมศึกษาตอนปลาย
หรือเทียบเทา 

(n=73) 

-0.130 0.226* - - - - 

อนุปริญญาหรือ
เทียบเทา 
(n=97) 

-0264* 0.092 -0.134 - - - 

ปริญญาตรีหรือ
เทียบเทา 
(n=120) 

-0.119 0.237* 0.010 0.145 - - 

สูงกวาปริญญาตรี 
(n=28) 

-0.102 0.254 0.027 0.162 0.016 - 

หมายเหตุ : * แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษาหรือต่ํากวากับมัธยมศึกษาตอนตนหรือ
เทียบเทาและอนุปริญญาตรีหรือเทียบเทาใหระดับคาเฉล่ียความคิดเห็นตอปจจัยในการเลือกเคร่ืองดื่ม
ใหพลังงานสําหรับสตรี ดานการจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญและผูตอบแบบสอบถามท่ีมี
ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนหรือเทียบเทากับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาและปริญญา
ตรีหรือเทียบเทาใหระดับคาเฉลี่ยความคิดเห็นตอปจจัยในการเลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรี 
ดานการจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
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ตารางท่ี 20 คาเฉล่ียและนัยสําคัญของระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหม
ท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอายุ 
 
ปจจัยท่ีใชในการตดัสินใจ
เลือกเครื่องด่ืมใหพลังงาน

สําหรับสตรี 

อาย ุ
F Sig. 18-25ป 

(n=82) 
26-35 ป 
(n=125) 

36-45 ป 
(n=98) 

46-55 ป 
(n=60) 

56 ปขึ้นไป 
(n=35) 

ดานผลิตภณัฑ 3.94 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

0.891 0.469 

ดานราคา 3.65 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

0.776 0.542 

ดานการจัดจําหนาย 3.76 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

0.734 0.569 

ดานการสงเสริมการตลาด 3.90 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.79 
(มาก) 

0.659 0.621 

การแปลความ 
Sig>0.05 คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอายุไมแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
Sig≤0.05คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามอายุแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 

 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมี  อายุ18-25ป  อายุ  26-35 ป  อายุ 36-45 ป  46-55 ป และอายุ56 ป

ข้ึนไปใหระดับคาเฉล่ียความคิดเห็นตอปจจัยในการเลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีท้ังใน
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
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ตารางที่ 21 คาเฉล่ียและนัยสําคัญของคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัด
เชียงใหมท่ีมีตอเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

ปจจัยท่ีใชในการตดัสินใจเลือก
เครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรี 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

F Sig. 
นอยกวา 

10,000 บาท 
(n=118) 

10,001-15,000 
บาท 

(n=150)          

15,001- 
25,000 บาท 

(n=87) 

มากกวา 
25,000 บาท

ขึ้นไป 
(n=45) 

ดานผลิตภณัฑ 3.88 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

3.83 
(มาก) 

3.98 
(มาก) 

1.667 0.174 

ดานราคา 3.66 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

3.79 
(มาก) 

0.339 0.797 

ดานการจัดจําหนาย 3.75 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

0.718 0.541 

ดานการสงเสริมการตลาด 3.87 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

0.186 0.906 

การแปลความ 
Sig>0.05 คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ
เดือนไมแตกตางกันท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 
Sig≤0.05คาเฉล่ียระดับความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมสตรีในจังหวัดเชียงใหมท่ีมีตอเครื่องด่ืมใหพลังงานสําหรับสตรีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ
เดือนแตกตางกันท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 

 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท 10,001-15,000 บาท  

15,001- 25,000 บาท  และ มากกวา 25,000 บาทข้ึนไป ใหระดับคาเฉล่ียความคิดเห็นตอปจจัยใน
การเลือกเคร่ืองดื่มใหพลังงานสําหรับสตรีท้ังในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนายและ
ดานการสงเสริมการตลาด ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
 


