
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
ในการศึกษาเร่ืองปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลตอการใชบริการของ

ลูกคาบริษัทแดงกลอนประตู จํากัด มีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้  
 

ขอบเขตการศึกษา 
 

ขอบเขตเนื้อหา 
เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ไดแกปจจัยสวนผสมการตลาดที่มีผลตอการใชบริการของ

ลูกคาบริษัท แดงกลอนประตูจํากัด โดยใชทฤษฎีปจจัยสวนประสมทางการตลาดประกอบดวย
ปจจัยท้ัง 7 ปจจัย คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย ปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด  ปจจัยดานบุคคล  ปจจัยทางดานกายภาพ  และปจจัยดานกระบวนการ   

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ กลุมลูกคารายยอยท่ีตัดสินใจใชบริการใน บริษัท 

แดงกลอนประตู จํากัด 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
กําหนดขนาดของกลุมตัวอยางเพื่อทําการศึกษาดวยการกําหนดขนาดตัวอยางของ 

Yamane (1967 Quoted in Israel, 1992)  ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% คาความคลาดเคล่ือนท่ี 5% โดย
ใชจํานวนลูกคารายยอยของบริษัทแดงกลอนประตูจํากัด ในป 2553 มีจํานวน 850 คน (สมจิตต วงค
กองแกว, 2554 : สัมภาษณ) เปนฐานการคํานวณ ซ่ึงจะไดขนาดของกลุมตัวอยาง ดังน้ี  
   n   =      N / (1+Ne2) 

โดย   n  =  จํานวนของขนาดตัวอยาง 
N  =  จํานวนรวมท้ังหมดของประชากรที่ใชในการศึกษา 
e  =  ความผิดพลาดที่ยอมรับได (โดยการศึกษาคร้ังนี้ 

กําหนดใหเทากับ 0.05) 
แทนคา  n =  850 / (1+850x0.0025) 

n  =  272 
 



 

13

ไดกลุมตัวอยางจํานวน 272 ราย และใชวิธีการคัดเลือกตัวอยางตามความสะดวก 
(Convenience Sampling) โดยเก็บขอมูลจากลูกคาท่ีมาใชบริการท่ีรานแดงกลอนประตู ใน
เดือน มิถุนายน 2554 

 
วิธีการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
ขอมูลและแหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษาประกอบดวย 2 สวน ไดแก 

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจากกลุม
ลูกคารายยอยท่ีตัดสินใจใชบริการในบริษัทแดงกลอนประตูจํากัด จํานวน 272 ราย 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาขอมูลท่ีอยูในรูปเอกสาร บทความทาง
วิชาการและขอมูลทางสถิติท่ีไดจากหนวยงานท้ังภาครัฐและเอกชน การคนควาจากหนังสือ 
วารสาร เอกสารตางๆ ท่ีเกี่ยวของและการคนควาขอมูลผานระบบอินเทอรเน็ต 

 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล ผูศึกษาไดใชแบบสอบถาม  (Questionnaire)  

เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ท้ังนี้ แบบสอบถามแบงไดออกเปน 3 สวนไดแก คือ  
สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ

สินคาในบริษัทแดงกลอนประตู จํากัด ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัด
จําหนาย ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ปจจัยดานบุคคล ปจจัยทางดานกายภาพ และปจจัยดาน
กระบวนการ 

สวนท่ี 3  ขอมูลของปญหา และ ขอเสนอแนะ 
 

 การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลดวยโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ 

ประกอบดวย การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) หาคาความถ่ี (Frequency) คา     
รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) และการวัดคาตัวแปรใชมาตรวัด Rating Scale (กุณฑลี 
ร่ืนรมย, 2549) โดยมีเกณฑใหคะแนนในแตละระดับดังนี้ 
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 ระดับท่ีมีผล         ระดับคะแนน 
  มากท่ีสุด      5 
 มาก       4 
 ปานกลาง      3 
 นอย      2 
 นอยท่ีสุด      1 
การกําหนดชวงของคาเฉล่ียเพ่ือทําการวิเคราะหผลแบงเปน 5 ระดับจากชวงคาเฉล่ีย ดังนี้                          
            คาเฉล่ีย                                 ระดับท่ีมีผล 
 4.50  -  5.00      มากท่ีสุด 
 3.50  -  4.49      มาก 
 2.50  -  3.49      ปานกลาง 
 1.50  -  2.49      นอย 
 1.00  -  1.49      นอยท่ีสุด 
 
สถานท่ีท่ีใชในการศึกษา 
          ในการศึกษาคร้ังนี้ใชสถานท่ีในการศึกษา คือ คณะบริหารธุรกิจมหาลัยเชียงใหม  
สถานท่ีเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  ไดแก  บริษัท แดงกลอนประตูจํากัด โดยเก็บวัน
จันทรถึงวันเสารเวลา 8.00 น. ถึง 17.00 น. 

 

ระยะเวลาท่ีดําเนินการศึกษา 
ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาต้ังแตเดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2554 – สิงหาคม พ.ศ. 2554 

และระยะเวลาท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 2 เดือน ตั้งแตเดือน มิถุนายน – กรกฎาคม 2554 
 
 


