
 

บทที ่3 
ระเบียบวธีิการศึกษา 

 
 การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ มีระเบียบวิธีการศึกษาดงัน้ี 

1. ขอบเขตการศึกษา 
1.1. ขอบเขตเน้ือหา  
1.2. ขอบเขตประชากร และขนาดประชากร 

2. วิธีการศึกษา ซ่ึงประกอบดว้ย 
2.1. การกาํหนดแหล่งขอ้มูล 
2.2. การเกบ็รวบรวมขอ้มูล 
2.3. การวิเคราะห์ขอ้มูล และสถิติท่ีใชใ้นการศึกษา 

3. สถานท่ีใชใ้นการดาํเนินการศึกษาและรวมรวมขอ้มูล 
4. ระยะเวลาในการดาํเนินการ 
 

3.1 ขอบเขตการศึกษา 
3.1.1 ขอบเขตเนือ้หา 

ขอบเขตเน้ือหาของการศึกษาจะเป็นการศึกษาถึงปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมี
ผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรใน อาํเภอเมืองเชียงใหม่ ซ่ึงประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ ์
(Product) ดา้นราคา (Price) ดา้นสถานท่ี (Place) และด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
การศึกษาน้ีไม่รวมการคา้ปลีกของโมเดิร์นเทรด (Modern trade) เช่น เทสโก ้โลตสั เอ็กซ์เพรส 
(Tesco Lotus Express) และ ซีพี เฟรชมาร์ท (CP Fresh Mart) เป็นตน้ 

 
3.1.2 ขอบเขตประชากร และขนาดประชากร 

การศึกษาในคร้ังน้ีจะทาํการศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีก
เน้ือสุกรในการซ้ือสุกรใน อาํเภอเมืองเชียงใหม่ ซ่ึงมีผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรทั้งหมดจาํนวน 224 คน โดย
จะทาํการศึกษาประชากรทั้งหมด (จากการสาํรวจของผูศึ้กษา เม่ือวนัท่ี 6-10 มิถุนายน 2554 พบว่า 
ในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ มีตลาดสดจาํนวน 29 แห่ง และมีจาํนวนผูค้า้ปลีกเน้ือสุกร จาํนวนทั้งหมด 
224 ราย) ดงัแสดงในตารางท่ี 3.1 
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ตารางที ่3.1 แสดงจาํนวนผูค้า้ปลีกเน้ือสุกร ในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ 
 

ช่ือตลาด สถานทีต่ั้ง จํานวนผู้ค้าปลกีเนือ้สุกร (ราย) 

1. สนัป่าข่อย ท่าสะต่อย ตาํบลวดัเกต 22 

2. ทองคาํ ดองทราย ตาํบลวดัเกตุ 10 

3. เมืองใหม่ เมืองสมุทร ตาํบลชา้งม่อย 23 

4. ศิริวฒันา โชตนา ตาํบลชา้งเผอืก 12 

5. ประตูเชียงใหม่ ถนนพระปกเกลา้ 26 

6. สมเพชร มูลเมือง ตาํบลศรีเมือง 8 

7. ตน้ลาํไย ถนนวิชยานนท ์ 22 

8. วโรรส ถนนวิชยานนท ์ตาํบลช่างม่อย 9 

9. บริบูรณ์ โชตนา ตาํบลชา้งเผอืก 2 

10. ม่ิงเมือง มูลเมือง ตาํบลชา้งม่อย 2 

11. คาํเท่ียง ถนนซุปเปอร์ไฮเวย ์ 2 

12. บาํรุงศรี บาํรุงศรี 6 
13. ตน้พยอม ถนนสุเทพ ตาํบลสุเทพ 6 
14. ทิพยเ์นตร ทิพยเ์นตร ตาํบลหายยา 5 
15. ประตูกอ้ม ถนนสุริวงศ ์ตาํบลหายยา 3 
16. เจด็ยอด ถนนชุปเปอร์ไฮเวย ์ 8 
17. ชา้งเผอืก ถนนโชตนา ตาํบลชา้งเผอืก 18 
18. เมืองสมุทร ถนนชา้งม่อย ตาํบลชา้งเผอืก 2 
19. อนุสาร ถนนชา้งคลาน 6 
20. ข่วงสิงห์ โชตนา ตาํบลชา้งเผอืก 4 
21. หนองหอย ถนนเชียงใหม่-ลาํพนู ตาํบลวดัเกตุ 9 
22. บา้นท่อ ถนนป่าตนั ตาํบลป่าตนั 3 
23. เชิงดอย ถนนสุเทพ ตาํบลสุเทพ 2 
24. เทศบาล ถนนไปรษณีย ์ตาํบลช่างม่อย 2 
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ตารางที ่3.1 แสดงจาํนวนผูค้า้ปลีกเน้ือสุกร ในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ (ต่อ) 
 

ช่ือตลาด สถานทีต่ั้ง จํานวนผู้ค้าปลกีเนือ้สุกร (ราย) 
25. เอ้ืองคาํ ตาํบลหนองป่าคร่ัง 2 
26. ขะจาว ตาํบลฟ้าฮ่าม 2 
27.รวมโชค ตาํบลฟ้าฮ่าม 3 
28.บา้นป่าข่อยใต ้ ตาํบลสนัผเีส้ือ 3 
29.บา้นทา้เด่ือ ตาํบลสนัผเีส้ือ 2 

รวม 224 
 

3.2 วธีิการศึกษา 
3.2.1 การกาํหนดแหล่งข้อมูล 

1. ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นขอ้มูลท่ีไดม้าจากแบบสอบถามผูค้า้ปลีกเน้ือ
สุกรในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ จาํนวน 224 ราย 

2. ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้จาก
เอกสารงานวิจยั เอกสารอา้งอิงต่างๆ วิทยานิพนธ์ รายงานทางวิชาการและเวบ็ไซดท์างอินเตอร์เน็ต
ท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
3.2.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูลคือแบบสอบถามโดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 
ส่วนท่ี1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ 

อาชีพ ระดบัการศึกษา และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  
ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรใน

การซ้ือสุกรใน อาํเภอเมืองเชียงใหม่ ในดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) ดา้นราคา (Price) ดา้นสถานท่ี 
(Place) และดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

ส่วนท่ี 3 ขอ้มูลปัญหาและขอ้เสนอแนะท่ีผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรพบในการซ้ือสุกรใน
อาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
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3.2.3 การวเิคราะห์ข้อมูล และสถิติทีใ่ช้ในการศึกษา 
  ขอ้มูลท่ีรวบรวมไดจ้ากแบบสอบถาม จะนาํมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา  
(Descriptive Statistics) ค่าความถ่ี  (Frequency ) ค่าร้อยละ  (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) นาํเสนอ
ในรูปของตารางประกอบคาํบรรยาย โดยแบบสอบถามในส่วนท่ี 1 เป็นขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบ
แบบสอบถาม วิเคราะห์โดยใชค้วามถ่ี และร้อยละ ส่วนขอ้มูลในส่วนท่ี  2  ซ่ึงมีลกัษณะเป็นแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า  (Rating Scale) โดยแต่ละขอ้คาํถามมีคาํตอบใหเ้ลือก 5 ระดบั และมีเกณฑ์
การใหค้ะแนนแต่ละระดบัดงัน้ี  (ชูศรี  วงศรั์ตนะ, 2546: 75) 

 
คะแนน  ระดับทีมี่ผล 

5          มากท่ีสุด 
4          มาก 
3         ปานกลาง 
2          นอ้ย 
1          นอ้ยท่ีสุด 

 
 ผลคะแนนท่ีไดน้าํมาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย พร้อมกาํหนดเกณฑก์ารแปลความหมาย

แต่ละระดบั ตามช่วงคะแนนเฉล่ีย ดงัน้ี 
 

ค่าเฉลีย่  จัดอยู่ในระดับ 
4.50 – 5.00  ระดบัท่ีมีผลมากท่ีสุด 
3.50 – 4.49  ระดบัท่ีมีผลมาก 
2.50 – 3.49  ระดบัท่ีมีผลปานกลาง 
1.50 – 2.49  ระดบัท่ีมีผลนอ้ย 
1.00 – 1.49  ระดบัท่ีมีผลนอ้ยท่ีสุด 

  
  ส่วนท่ี  3 เป็นข้อมูลเก่ียวกับปัญหาของลูกค้า  โดยค่าสถิติท่ีใช้ คือ  ร้อยละ 
(Percentage) 
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3.3 สถานทีใ่ช้ในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 
ในการศึกษาคร้ังน้ี ใชส้ถานท่ีในการดาํเนินการศึกษาและรวบรวมขอ้มูลดงัน้ี 

1. คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่  
2. การเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถาม จะดาํเนินการท่ีตลาดสดจาํนวน 29 

แห่ง ในอาํเภอเมือง เชียงใหม่ 
 

3.4 ระยะเวลาในการดําเนินการ 
ระยะเวลาในการดาํเนินการศึกษา ใชเ้วลา 10 เดือน โดยทาํการศึกษาตั้งแต่เดือนมกราคม 

พ.ศ. 2554 ถึงเดือน ตุลาคม พ.ศ. 2554 ระยะเวลาในการเก็บขอ้มูลตั้งแต่เดือน มีนาคม พ.ศ. 2554 ถึง 
เดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2554 


