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4.33 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
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54 

4.34 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
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4.41 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น

ผลิตภณัฑจ์าํแนกตามลกัษณะการซ้ือสุกร 
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ราคา จาํแนกตามลกัษณะการซ้ือสุกร 
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4.43 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
สถานท่ี จาํแนกตามลกัษณะการซ้ือสุกร 
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4.44 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัท่ีมีผลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีต่อปัจจยัดา้น
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5.1 แสดงสรุป 10 ลาํดบัแรกของระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาด
ท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
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5.2 แสดงสรุป 10 ลาํดบัสุดทา้ยของระดบัท่ีมีต่อปัจจยัยอ่ยส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
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5.3 แสดงสรุป 10 ลาํดบัแรกของปัญหาท่ีมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมี
ผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ 
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5.4 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด ของปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ จาํแนกตามเพศ 
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5.5 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด ของปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ จาํแนกตาม
ยอดขายเฉล่ียต่อเดือน 
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5.6 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด ของปัจจยัย่อยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูค้ ้าปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ จําแนกตาม
ระยะเวลาการดาํเนินกิจการ 
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5.7 แสดงสรุปค่าเฉล่ียสูงสุด ของปัจจยัยอ่ยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อ
ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ จาํแนกตาม
ลกัษณะการซ้ือสุกร 
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