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การศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรในอาํเภอ
เมืองเชียงใหม่ มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรใน
การซ้ือสุกรใน อาํเภอเมืองเชียงใหม่ โดยใชแ้บบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูค้า้ปลีก
เน้ือสุกรในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ ทั้งหมดจาํนวน 224 คน และนาํขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิง
พรรณา ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย ซ่ึงสรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี 

ผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อาย ุ41 – 50 ปี สถานภาพ
สมรส ระดบัการศึกษาสูงสุดตํ่ากว่ามธัยมศึกษาตอนปลาย ยอดขายเฉล่ียต่อเดือน 100,001 – 
200,000 บาท ดาํเนินกิจการมาแลว้ 7 – 9 ปี เลือกซ้ือเน้ือสุกรท่ีชาํแหละเรียบร้อยแลว้ส่วนเน้ือแดง 
เลือกซ้ึอสุกรท่ีมีนํ้ าหนกัโดยเฉล่ีย 90 – 95 กิโลกรัม ซ้ือสุกรนอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 5 ตวั ชนิดของสุกร
หรือเน้ือสุกรท่ีซ้ือ คือ สุกรขนุ โดยตนเองเป็นผูต้ดัสินใจเลือกสุกรหรือเน้ือสุกร มูลค่าเฉล่ียของการ
ซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรแต่ละคร้ัง ตํ่ากว่า 5,000 บาท ชาํระเงินโดยการจ่ายเงินสด แหล่งท่ีซ้ือสุกรหรือ
เน้ือสุกร คือ ซีพี (CP) ความถ่ีในการซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกร คือ ซ้ือทุกวนั ทราบขอ้มูลการซ้ือสุกร
หรือเน้ือสุกรมาจาํหน่าย จากเพื่อนพอ่คา้/แม่คา้แนะนาํ สาเหตุท่ีเลือกซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกร คือ ราคา
ยติุธรรม ช่วงเวลาท่ีสุกรหรือเน้ือสุกรขายไดดี้ คือ วนัตรุษจีน 

ส่วนผลการศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรในการซ้ือสุกรใน
อาํเภอเมืองเชียงใหม่ พบว่า ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสุกรในระดบัมาก คือ 
ปัจจยัดา้นราคา ส่วนปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสุกรในระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และ ปัจจยัดา้นสถานท่ี ตามลาํดบั 
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ปัจจยัยอ่ยดา้นราคาท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ลาํดบัแรกคือ ความสามารถในการต่อรองราคาได ้
รองลงมาคือ การมีเง่ือนไขในการชาํระเงินท่ีอาํนวยประโยชน์ใหก้บัผูซ้ื้อ และ ความถูกตอ้งในการ
คิดราคาของทางผูจ้าํหน่ายเน้ือสุกร ตามลาํดบั 

ปัจจยัย่อยดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ลาํดบัแรกคือ ปริมาณเน้ือแดงท่ีไดเ้ม่ือเทียบ
กบันํ้าหนกัสุกรหรือเน้ือสุกรทั้งหมด รองลงมาคือ ลกัษณะของเน้ือสามชั้นของตวัสุกรหรือเน้ือสุกร 
และ ช่ือเสียงของฟาร์มท่ีไดรั้บการรับรองเป็นฟาร์มมาตรฐานของกรมปศุสตัว ์ตามลาํดบั 

ปัจจยัยอ่ยดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ลาํดบัแรกคือ คือ การให้ส่วนลด
กบัลูกคา้ประจาํหรือลูกคา้ท่ีซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรในปริมาณมาก รองลงมาคือ ความมีมนุษยสมัพนัธ์
ของผูจ้าํหน่ายเน้ือสุกรกบัพ่อคา้หรือแม่คา้ และการประชาสัมพนัธ์ของทางผูจ้าํหน่ายเน้ือสุกร เช่น 
การสนบัสนุนเส้ือกีฬาใหอ้งคก์ารบริหารส่วนตาํบล หรืออบต. อยา่งทัว่ถึง เป็นตน้ ตามลาํดบั 

ปัจจยัยอ่ยดา้นสถานท่ีท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 3 ลาํดบัแรกคือ บริการจดัส่งสินคา้ถึงท่ี รองลงมา
คือ การจดัส่งสินคา้ท่ีมีความถูกตอ้งรวดเร็วตามนดัหมาย และ ขั้นตอนการซ้ือสุกรหรือเน้ือสุกรจาก
ทางผูจ้าํหน่ายไม่ซบัซอ้น ตามลาํดบั 
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ABSTRACT 
 

 
This independent study aimed to explore marketing mix factors affecting pork meat 

retailers towards purchasing Pork in Mueang Chiang Mai District. Data collection was compiled 
from the distribution of questionnaires to 244 pork meat retailers in Mueang Chiang Mai District. 
The given data was then analyzed by descriptive statistic composing of frequency, percentage, 
and mean. 

Based upon the findings, most respondents were female, married, aged between 41-50 
years old. Their educational levels were lower than high school. Their sale revenues were 
100,001 – 200,000 baht per month. They have been pork meat retailers for 7 – 9 years. They 
preferred red butchered pork meat and preferred hogs weight approximately 90-95 kilograms. 
They purchased 5 or fewer hogs each purchase. They preferred growing hogs. They made 
purchase decisions by themselves. They spent approximately 5,000 baht on each purchase. They 
paid their purchases in cash. They purchased hogs or pork meat from CP. They purchased hogs or 
pork meat every day. They knew about hog farms from their retailer associates. The main reason 
they purchased hogs or pork meat from certain farm was reasonable price. They sold pork meats 
especially well during Chinese New Year. 
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According to the studied results on marketing mix factors affecting pork meat retailers 
towards purchasing hogs in Mueang Chiang Mai District, the marketing mix which affected their 
purchasing decision at high level was Price, while the marketing mix which affected their 
purchasing decision at medium level were Product, Promotion, and Price, respectively.  

In term of Price, The top three sub-factors which significantly affected purchasing 
decision were: negotiability of price, favorable terms of payment, and accuracy of price 
calculation, respectively. 

In term of Product, The top three sub-factors which significantly affected purchasing 
decision were: amount of red pork meat comparing to overall weight, quality of pork loin, and 
reputation of the farm which meets standards of the DLD (Department of Livestock 
Development), respectively. 

In term of Promotion, The top three sub-factors which significantly affected purchasing 
decision were: special discount for regular customers or bulk-buyers, courtesy of sale staffs 
toward customers, and public relation activities namely sponsorship for local sports events, 
respectively. 

In term of Place, The top three sub-factors which significantly affected purchasing 
decision were: availability of delivery service, punctuality and accuracy of delivery service, and 
simplicity of the purchase process, respectively.  

 


