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1.1 �	
����	������	 
����������	
������������������ ��� ���������������������	
�����������   �� 

��!��� �������"�������
� � �#$��#�%������������&��'��!��(�#������������)� (�����'��!
(����*���������) ��������������'��	�����+,
��"������)��- ������������ .���/#�'��������������
��($������� ���� ,"0�����12����������� ���������������	����2  ������������(������ 3�
�����������������- �����&��!���	
������, 4����,4���� �(� ���� ���	
��� 2552 ,"0�����12
����������� *����$���������� 4,885 *� ,��,4����5) ����*� 22,734 *� ���������������	����2 
*����$���������� 3,763 *� ,��5) ����*�,4���� 22,934 ���1'�����, 4����������������������	
���
����-����&
� 119,368 *� �������������������'��	��-�6�*��73�'6�*���(�&
� 94 �&�!�� 3�
�����&�����!������������#��� 60,721 *� �����-� (�'!!�����!*����$����������	
�������
�'��!�"��	
���������*�������!��3����'��	��� (���.), 2554 : ������2) 

���3������#$������������	
������������������ .���/#�'�������������������
�����7�����($������� ��� ���,,����
� ������5���������� �������(���� ������$����������!*������� 

��������,4���������������,'�(�(�������������������3�'�����"�����2-������2 �#$������������(�
��!3����������� �(� .������������(� �������!*�)���.������������� ����#��	����!��� ���&
������
��!���	
�����$���,���2����������������!,������#��	� 8
� ������������,'���*����4�*�+��!���
����������(���������(��������!����	
����� �(�  9� ����2 *1�� �*�� (������� ���*� 6������
3�'6�������:� ����������������(�������(���!3�������������.����������5����������)��
�����'����	
�������� #:�������������������(�������� ��,�������3�����,������ ,��
����������3����'!!���*����$��!"**�����	
������'��!�"��	
��� ����4������)�3!!���
�������������������.������������(� 3�'������.�����������+	
������ ����������������
����� 8
����5�����������������������������������3����� 

����������3����'!!�����!*����$��!"**�����	
������'��!�"��	
��� ��,'
��5����#:������������ �������(���������� ���������3�����,������ �#��'���*����$��
������������	
������'��!�"��	
�������(��'!! Admission  .���'!!�����- ,������������! 

*���&��������� (General Aptitude Test : GAT)  *���&��������(����3�'��(�(�# (Professional 
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Aptitude Test:  PAT) �� �' 3 *��- � 3�'�4�5�*'3���/�����'�� 6 6�*�����(GPAX) ��!5���!
�������!���	
�����-�#$-�7�� (Ordinary National Educational Test: O – NET) ��� �
�����'��!������$�����*�����	
������'��!�"��	
��� 3�������!*����$���'!! Entrance 

�������,����!�#����� �'*��- � �4������������,'������*�����'�$��$����������������������������
�
-��#$���4�*'3���/�����'������)� ,4������(����������!����
-� *���&���������!����#����
-� ��,
�4�������������"�����������(�����
-�����  

����4������)�3!!�������������(���������������.������������(� ����,'
��� ���,,����
� ����� 4����#:������������ �������(��������3����� ,������������ ������� ����!
*�)5) ������.������������(� ��-�3!!���!"**� 3�'3!!��"� ���������4���*.�.���������������
����������������������)�3!! 8��� (Compact Disc : CD) ������ (Digital Versatile Disc : DVD) 

,4����� ��$���� ����5��*��#������26����.������������(� .���/#�'��������3!!����.�
����������� 5���������2���� ����������������&������) �������������*��������& 3�'*������,
���3��'*� �!���!���������*��- ���������*���������� *�!*"���$-���!������ 3�'�����&
�4������������������������-���� 8
�����!�8�2����������������&�����5���������2���� ��,4����
��� 20 ���!�8�2 �(� www.pec9.com , www.tutoronline.co.th,www.schoolbus.truelife.com, 

www.vichakarn.com, www.kanzuksa.com, www.trueplookpanya.com ��� ����  

.�����������+	
��������� ���������	
���������� �������� ����������#$�����!
#$-�7�� 3�'������*���#�����������!���3�����������-�(���� �����:�)���� 3�'(����� ����� 

.��(����� �����,'�(������������������ ����������������������������,'������/#�'(������
��(��� �����(���������������� ���������� ����������.����� �������(���� ������ ���������
���������5���'�!.�������.������������(��������) �4�������3��������"���,�����(���*���
�"�3���
-� .����� �������(�,4���� ������4������)�3!!3�'���������� ���������������'��
���*������!����������������������������������3����� 

�(������ ��!��� �	)��2���������� �������(����3�����,����"���#����*� 

�(������������������������� ��4���!���  2 �������������&
�  7 3� �  (�&�!���"��	
��� .

������2:2552) ��.������������(� ��������!��"+��,����-�6������������4����������#$-�������	
���
��� 1 �(������ &
� 39 3�� .��������������"+�������+��� �����������(� 9� ����2 *1�� �*�� 
(������� ���*� 6������3�'6�������:� (�4����������#$-�������	
����(���������1, 2553 :

������2) 3�'�����.������������(������� ����.�����������"+������;�����#����
-��������
3�� �)�3!!�������������������+,'��� �3!!�������!*�)5) ���� ,�������� ���! 3!����
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(�-������ ���.������������(�($����������� ��������(������ ���� �����(���	
��� (�,�<�) �����(�
���1��12�(������ (�"=) ,',���������������������'!! DVD ����������"�/5��*��#������2���
�����-�6����.������������(�   

�6�#3������6���������������3����� ��'��!��!���3��������"���,���
��(���*����"�3���
-� �4����.������������(���,�������(������ ,4���� ��������!��"����"��2���
����'�����*�����#$������"���,�����&�4�����)3�'���!.� 5) �	
����������	
���#:���������
����������(������������(�-������	
���������� ���4��6���$�� ,�������(������ ����������
����)���- ,'��� ���'.�(�2�4����!.������������(�3�'*�)��$�!"*����������	
��� �����&�4�
����)���- ���(����������'.�(�2�4����!5) �������, ��������&�����*�����������!������3����� 

3�'�������5����:���> ��������������������������,�������(���������� 

 
1.2 �
���������� 
  �#$��	
���#:�������������������(������������(�-������	
���������� ��
�4��6���$���(������ 
 
1.3 �������������������!�"�
� 

�#$��������!&
� #:�������������������(������������(�-������	
������ ��
�4��6���$���(������  

 
1.4 �#��$%
&�� 
  &'�#���$������������#�� ����&
�  #:������8
� ������� ���4����*���� 
(Searching) ���8$-� (Purchasing) ����(� (Using) �����'����5� (Evaluating) 3�'����(�,�� 

(Disposing) ���������������(� .��*����,'��!����*���������������� .��	
������*�
*$��)�*��*$��)�*�� (Who is in target Market?)  5) �!��.6*8$-��'��(What does the consumer buy?) 

�4���,
�8$-� (Why does the consumer buy?)  8$-���$�����(When does the consumer buy?) 8$-����
���(Where does the consumer buy?)  3�'8$-�������(How does the consumer buy?) 
  �
������$
(�$%)�*��+��	��   ����&
�  ���������� �� 4�� ��������'� �!(�-�
� ����	
����� ��� 4 ,�&
�� ����	
����� ��� 6 35������������� 2-*1�� ���	
�����)���4��6���$��
�(������ 
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  ������������#�� ����&
� ���������#����������������������� ���.����������
��(� ��$����.�����������+	
��� 8
� ���� �������(��������������� ��$��&��������*�), �����
#��	����!��� ��������5���$�������� ���&
���������5���������2���� 

������������#�� ����&
� .�����������'!! ���, ����-���� #.�.!.���	
���
���(�  ��'�6������(� �#$������������(����? ��������)�������'����	
�������� �#$��
�����$-����!���*����) � 3�'��������!����	
����� .����,�4����������������,������
�������������������� 
 
 


