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บทคดัย่อ 

 
 การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือและการซ้ือนิตยสารบนัเทิง
ของผูบ้ริโภคในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูซ้ื้อและรับขอ้มูลข่าวสาร
จากนิตยสารบนัเทิง ท่ีมีจาํหน่ายในอาํเภอเมืองเชียงใหม่ จาํนวน 300 ราย ใชว้ิธีเลือกตวัอยา่งแบบ
ไม่ใชค้วามน่าจะเป็น โดยการเลือกตวัอยา่งตามสะดวก และนาํขอ้มูลท่ีรวบรวมไดจ้าก
แบบสอบถามมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย การแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละ และ
ค่าเฉล่ีย 
 จากการศึกษาพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายรุะหวา่ง 23-30 ปี 
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน และรายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 
5,000-10,000 บาทต่อเดือน 
 พฤติกรรมการเปิดรับส่ือนิตยสารบนัเทิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เปิดรับส่ือ
นิตยสารบนัเทิงจาํนวน 1-2 เล่ม ภายในระยะเวลา 1 เดือน ความถ่ีในการเปิดรับทุกเดือน โดยทาํการ
เปิดรับคร้ังละ 15-30 นาที และใชเ้วลา 1 วนัต่อการเปิดรับ 1 เล่ม ซ่ึงจะเปิดรับในช่วงเวลา 18.01-
24.00 น. ท่ีบา้นหรือท่ีพกั โดยอ่านคอลมัน์ท่ีสนใจก่อน ส่วนใหญ่เปิดรับและช่ืนชอบคอลมัน์ข่าว
ซุบซิบดารา 
 พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ซ้ือนิตยสาร ทีวีพลู มาก
ท่ีสุดและซ้ือบ่อยท่ีสุด วตัถุประสงคเ์พื่ออ่านข่าวความเคล่ือนไหวดารา ตดัสินใจซ้ือดว้ยตวัเอง มี
การซ้ือซํ้าทุกเดือนในช่วงแรกท่ีออกวางจาํหน่ายจากร้านหนงัสือ โดยไม่ไดส้มคัรเป็นสมาชิกของ
นิตยสารบนัเทิง พฤติกรรมการซ้ือนิตยสารบนัเทิงนอ้ยกวา่ 1 เล่มภายใน 1 เดือน โดยซ้ือสลบัตาม
ความสนใจ หลงัอ่านจบจะทาํการเกบ็นิตยสารบนัเทิงไว ้
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 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารบนัเทิง โดยปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัมาก คือ ดา้นการจดัจาํหน่าย รองลงมาคือ ดา้น
ราคา และดา้นผลิตภณัฑ ์สาํหรับปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบั
ปานกลาง คือ ดา้นการส่งเสริมการตลาด ในส่วนของปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละดา้นไดแ้ก่ 
ดา้นผลิตภณัฑ ์คือ รูปภาพหนา้ปกท่ีดึงดูดความสนใจ ดา้นราคา คือ ราคาเหมาะสมกบัเน้ือหาท่ี
นาํเสนอ ส่วนดา้นการจดัจาํหน่าย คือ มีจาํหน่ายตามร้านคา้ทัว่ไป ร้านสะดวกซ้ือ และดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด คือ มีของแถมมากบันิตยสารบนัเทิง 
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ABSTRACT 

 
 This independent study aimed at studying media exposure and purchasing behaviors of 
consumers towards entertainment magazines in Mueang Chiang Mai District. The samples were 
300 people who purchased entertainment magazines in Mueang Chiang Mai District and were 
selected by convenience sampling method. The collected data were then analyzed by the 
descriptive statistics which were frequency, percentage and mean. 
 This study showed that most respondents were female, with aged between 23-30 years 
old, with Bachelor’s degree, working as employees in private companies, and with monthly 
income of 5,000-10,000 Baht. 
 For media exposure behavior towards entertainment magazines, most respondents 
exposed to one to two entertainment magazines a month every month. They spent 15-30 minutes 
reading the entertainment magazines. They exposed to one copy per day from 6 to 12 pm at their 
residence. They preferred reading the column they were interested in first. The most favorite 
column was super star gossip. 
 For purchasing behavior towards entertainment magazines, most respondents purchased 
TV Pool magazine the most frequent. The purchasing purpose was to read about celebrity news. 
They decided to purchase by their own. They purchased the magazines every month especially 
during the early launch of the magazines from bookstores. They did not subscribe for the 
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magazines. They purchased less than one magazines a month by switching magazines based on 
their interest. They also kept the magazines after read them. 
 For marketing mix factors affecting purchasing decision towards entertainment 
magazines, place, price and product factors affected their decision at high level ranked from the 
highest to the lowest level. Promotion factor affected the decision at moderate level. For  
sub-factors, the most important product sub-factor was the attractive front page. The most 
important price sub-factor was reasonable price. The most important place sub-factor was 
availability at any bookstores and convenience stores. The most important promotion  
sub-factor was premiums freely offered to readers. 


