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สารบาญตาราง          ญ 
สารบาญภาพ          ฐ 
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ญ

สารบาญตาราง 
 

ตาราง                      หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตามเพศ 22 

2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตามอาย ุ 22 

3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตาม 
สถานภาพ         23 

4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตาม 
ระดับการศึกษา         23 

5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตามอาชีพ 24 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตามรายได 24 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตามสถานะ 

ปจจุบันเกี่ยวกบัตราสินคา       25 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตามระยะ 

เวลาท่ีรูจักตราสินคา        25 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคาแอมเวยจําแนกตาม 

ความคุนเคยกบัตราสินคา        26 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีนจําแนกตามเพศ 27 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีนจําแนกตามอาย ุ 27 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีนจําแนกตาม 

สถานภาพ         28 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีนจําแนกตาม 

ระดับการศึกษา         28 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีน 

จําแนกตามอาชีพ        29 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีน 

จําแนกตามรายได        29 

16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีน 
จําแนกตามสถานะปจจุบันเกีย่วกับตราสินคา     30 



 

ฎ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง           หนา 
17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีน 

จําแนกตามระยะเวลาท่ีรูจักตราสินคา      30 
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตราสินคากีฟฟารีนจําแนกตาม 

ความคุนเคยกบัตราสินคา        31 
19 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นท่ีมีตออัตลักษณของ 

ตราสินคาแอมเวยดานกายภาพ (Physique)      32 
20 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา 

แอมเวยดานบุคลิกภาพ (Personality)      34 
21 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา      

แอมเวยดานความสัมพันธระหวางผูใชแบรนดและตัวแบรนด (Relationship)     36 
22 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา     

 แอมเวยดานวฒันธรรม (Culture)            37 
23 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับการรับรูอัตลักษณของตราสินคาแอมเวย           

ดานความสามารถในการสะทอนตัวตนของผูใชตราสินคา (Reflection)  39 
24 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา      

แอมเวยดานการรับรูเกี่ยวกบัตนเองของบุคลากรในองคกร (Self Image)  40 
25 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา       

 กีฟฟารีนดานกายภาพ (Physique)       43 
26 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา        

กีฟฟารีนดานบุคลิกภาพ (Personality)      45 
27 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา       

กีฟฟารีนดานความสัมพันธระหวางผูใชแบรนดและตัวแบรนด (Relationship)     47 
28 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา       

กีฟฟารีนดานวัฒนธรรม (Culture)            48 
29 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา       

 กีฟฟารีนดานความสามารถในการสะทอนตัวตนของผูใชตราสินคา (Reflection) 50 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง           หนา 
30 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความคิดเห็นตออัตลักษณของตราสินคา        

กีฟฟารีนดานการรับรูเกี่ยวกบัตนเองของบุคลากรในองคกร (Self Image)         51 
31 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางของรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมใน 

ดานอัตลักษณของตราสินคาระหวางตราสินคาแอมเวยและตราสินคากฟิฟารีน 54 
32 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางในการรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 

ในอัตลักษณตราสินคาดานกายภาพ (Physique) ระหวางตราสินคาแอมเวยและ 
ตราสินคากิฟฟารีน        57 

33 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางในการรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
ในอัตลักษณตราสินคาดานบุคลิกภาพ (Personality) ระหวางตราสินคาแอมเวย 
และตราสินคากิฟฟารีน        63 

34 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางในรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมใน        
อัตลักษณตราสินคาดานความสัมพันธระหวางผูใชแบรนดและตัวแบรนด (Relationship)  
ระหวางตราสินคาแอมเวยและตราสินคากฟิฟารีน     67 

35 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางในการรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
ในอัตลักษณตราสินคาดานวฒันธรรม (Culture)  ระหวางตราสินคาแอมเวยและ 
ตราสินคากิฟฟารีน        70 

36 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางในการรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
ในอัตลักษณตราสินคาดานความสามารถในการสะทอนตัวตนของผูใชตราสินคา  
(Reflection) ระหวางตราสินคาแอมเวยและตราสินคากิฟฟารีน   73 

37 แสดงสถิติเปรียบเทียบความแตกตางในรับรูของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมใน        
อัตลักษณตราสินคาดานการรับรูเกี่ยวกับตนเองของบุคลากรในองคกร (Self Image) 
ระหวางตราสินคาแอมเวยและตราสินคากฟิฟารีน     78 

 
 
 
 
 



 

ฐ

สารบาญภาพ 
 

รูป           หนา 
1  แสดงการเปรียบเทียบระดับความคิดเหน็ของผูบริโภคท่ีมีตอองคประกอบอัตลักษณ 
 ตราสินคาดานกายภาพ (Physique) ระหวางตราสินคาแอมเวย และกีฟฟารีน   84 
2    แสดงการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอองคประกอบอัตลักษณ 
      ตราสินคาดานบุคลิกภาพ (Personality) ระหวางตราสินคาแอมเวย และกีฟฟารีน  86 
3    แสดงการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอองคประกอบอัตลักษณ 
     ตราสินคาดานบุคลิกภาพ (Personality) ระหวางตราสินคาแอมเวย และกีฟฟารีน  88 
4   แสดงการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอองคประกอบอัตลักษณ 
     ตราสินคาดานวัฒนธรรม (Culture) ระหวางตราสินคาแอมเวย และกีฟฟารีน  90 
5   แสดงการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอองคประกอบอัตลักษณ 
     ตราสินคาดานความสามารถในการสะทอนตัวตนของผูใชตราสินคา (Reflection)  
     ระหวางตราสินคาแอมเวย และกีฟฟารีน      92 
6   แสดงการเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอองคประกอบอัตลักษณ 
     ตราสินคาดานการรับรูเกี่ยวกับตนเองของบุคลากรในองคกร (Self Image) ระหวาง 
     ตราสินคาแอมเวย และกีฟฟารีน       93 
 
 
 
 
 
 


